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tych technik w wyborach do PE pozwolifo na zbudowanie popularnosci partii. W wyborach
parlamentarnych techniki te zostaty bardziej rozwiniete i bardziej dostosowane do kontekstu
krajowego, co pozwolito na przyciggniecie nowych grup wyborcéw i przekroczenie progu
wyborczego. Pozwala to wnioskowac, ze wykorzystanie technik perswazyjnych jest
skutecznym narzedziem nowoczesnego marketingu politycznego.

Abstract: The article, through the application of content analysis, identifies and classifies
the persuasive techniques used by the Confederation party in two election campaigns:
for the European Parliament and for the Polish Sejm and Senate in spots published on
the party’s official YouTube page in 2019. The use of these techniques in the EP elections
helped to build the party’s popularity. In the parliamentary elections, these techniques were
more developed and more adapted to the national context, which allowed the party to
attract new groups of voters and cross the electoral threshold. This allows us to conclude
that the use of persuasive techniques is an effective tool for modern political marketing.
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Uwagi wstepne

Rok 2019 wptynat na ksztattowanie nowych trendéw w kampaniach wybor-
czych. Odbyty sie wowczas dwie kampanie wyborcze do wyboréw do Parla-
mentu Europejskiego oraz do wyboréw do Sejmu RP, w ktérych istotng role
odegraty media spotecznosciowe. W tym kontekscie wyrdzniata sie partia Kon-
federacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢, ktéra wykorzystata strategie komunikacyjne
do maksymalizacji swojego poparcia. W pierwszej kampanii wyborczej Konfe-
deracja zrealizowata cel minimum, jakim byto osiggniecie rozpoznawalnosci
rynkowej wraz z wyrazistym pozycjonowaniem jako prawicowej konkurencji
dla PiS i zdobyta 4,55% gtoséw. W drugiej kampanii natomiast partia Konfe-
deracja osiagneta wynik wyborczy na poziomie 6,81% gtoséw, wprowadzajac
do Sejmu 11 postéw. To oznacza, ze po raz kolejny zrealizowano cel minimum,
jakim byto zdobycie reprezentacji sejmowej'. Partia zrealizowata swoje cele
dzieki zastosowaniu zasad nowoczesnego marketingu politycznego? oraz
skutecznemu wykorzystaniu technik perswazyjnych w swoich komunikatach.

Celem niniejszego artykutu jest analiza technik propagandowych sto-
sowanych przez Konfederacje w dwéch kampaniach wyborczych do Sejmu
i Senatu RP oraz do Parlamentu Europejskiego w 2019 roku. Starano sie
uchwyci¢ podobienstwa i réznice w obu kampaniach na podstawie wszyst-
kich dwunastu spotéw wyborczych3 publikowanych na oficjalnej stronie par-
tii w serwisie YouTube w 2019 roku. Dazono do odpowiedzi na nastepujgce
pytania badawcze: Jakie techniki perswazyjne stosowata partia Konfederacja
w obu kampaniach wyborczych w 2019 roku? Jakie byty réznice w strategiach
komunikacyjnych partii w wyborach do Sejmu i PE w 2019 roku?

Wybor filméw publikowanych na YouTube jako przedmiotu analizy jest
nieprzypadkowy. Platforma ta umozliwia bezposredni kontakt z wyborcami
i prezentacje dynamicznych tresci w Srodowisku cyfrowym. Nalezy zauwa-
zy¢, ze grupe docelowa materiatow partii stanowili ludzie mtodzi, a istotnym
sposobem na poszerzenie grup potencjalnego elektoratu byly publikowane
filmy, w ktérych wykorzystano techniki perswazyjne. Celowo przedmiot analizy
ograniczono do spotéw wyborczych#. To wtasnie te materiaty wyborcze zawie-
rajg skoncentrowang tres¢ komunikacyjna, a ponadto sg zwiezte i intensywne,

T M. Kolczynski, Strategia komunikacyjna Konfederacji w wyborach w 2019 roku — préba
rekonstrukcji, «<Studia Politologiczne» 2020, vol. 55, s. 259-276.

2 Szerzej o marketingu politycznym i jego zasadach: A. Stepinska, Marketingowe strategie
wyborcze. Wybory prezydenckie w Polsce (1990-2000), Poznar 2004, s. 188.

3 Siedem spotéw opublikowano przed wyborami do Parlamentu Europejskimi, natomiast
przed wyborami do Sejmu i Senatu RP byto to pie¢ spotéw wyborczych.

4 Spoty wyborcze sg rodzajem reklamy wyborczej przed wyborami. Wzorowy spot
wyborczy sktada sie z kilku elementéw: czotdwka, teledysk, krétki film dokumentalny
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jesli chodzi o warstwe emocjonalng. Spoty wyborcze s3 uwazane za istotny
przyktad komunikowania politycznego, poniewaz maja na celu maksymalizo-
wanie zasiegéw partii w mozliwie bardzo krétkim czasie kampanii wyborcze;j.
Przyjety okres badawczy, a wiec rok 2019, wynika z kilku waznych powoddéw:
w 2019 roku powstata oficjalna strona partii w serwisie YouTube i byt to pierw-
szy rok, w ktérych Konfederacja uksztattowata swoja strategie komunikacyjna
i perswazyjng. Ponadto, partia wprowadzita wiasnie w 2019 roku nowg jakos¢
do dyskursu publicznego, wykorzystujac media spotecznosciowe w swojej
strategii komunikacyjnej. Kampania w 2019 roku miata tez istotne znaczenie
dla samej partii, ktéra w wyborach do Sejmu i Senatu po raz pierwszy w swojej
historii zdobyta mandaty poselskie.

Przedstawiony cel badawczy zostat zrealizowany dzieki wykorzystaniu ana-
lizy zawartosci tresci>. W pracy zastosowano autorski klucz kategoryzacyjny,
stworzony na podstawie obowigzujacej literatury przedmiotu. Klucz katego-
ryzacyjny oparto na klasyfikacji technik propagandowych zaproponowanej
przez Magedah E. Shabo, rozszerzonej o dodatkowe kryteria zapropono-
wane przez Rudolfa Boreckiego®. W publikowanych materiatach analizowano
zaréwno warstwe wizualng jak i werbalng. Zwrécono réwniez uwage na uzycie
symboli.

O istotnosci omawianego tematu swiadczy to, ze wejscie Konfederacji do
Sejmu RP w 2019 roku doprowadzito do zmian w dynamice pracy izby nizszej,
wprowadzajgc do debaty parlamentarnej rzadko podejmowane dotad tematy,
takie jak wolnos¢ gospodarcza, czy ograniczenie obcigzen fiskalnych. Nalezy
takze zauwazy¢, ze w dtuzszej perspektywie wejscie Konfederacji do parla-
mentu zwiekszyto ré6znorodnosc¢ ideologiczng Sejmu i wymusito na partiach
systemowych takich jak PiS i KO, reakcje na postulaty, ktére wczesniej byty
marginalizowane. Ponadto, podjecie tematu technik perswazyjnych w przeka-
zach partii pozwala zrozumie¢ mechanizmy wptywania na wyborcéw w dobie
XXI wieku i sposoby prowadzenie kampanii wyborczej w przestrzeni inter-
netowej.

i prezentacja kandydatéw. E. Rekosz, Kobiety i mezczyZzni w telewizyjnej kampanii
wyborczej. Wybory parlamentarne 2011 roku, Warszawa 2012, s. 9.

5 Definicje analizy zawartosci do polskiej literatury przedmiotu wprowadzit Walery
Pisarek: ,Analiza zawartosci jest zespotem réznych technik systematycznych badania
strumieni lub zbioréw przekazéw, polegajacym na mozliwie obiektywnym wyréznie-
niu i identyfikowaniu ich mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych, formalnych lub
tresciowych elementdéw i gtéwnie na poréwnawczym wnioskowaniu, a zmierzajacym
przez poznanie zawartosci przekazéw do poznania innych elementéw i uwarunkowan
procesu komunikacyjnego”. W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakéw 1983.

6 Analiza zawartosci zostata oparta na podstawie zagadnien teoretycznych (theory driven).
Szczegotowy klucz kategoryzacyjny zostat zamieszczony na koncu czesci teoretyczne;.
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Artykut ma charakter teoretyczno-empiryczny. W pierwszej czesci przybli-
zono zagadnienia teoretyczne zwigzane z perswazja, manipulacja i propaganda
w polityce. W drugiej czesci przeprowadzono analize technik perswazyjnych
stosowanych przez partie Konfederacja.

Perswazja, manipulacja, propaganda - konceptualizacja pojec

Partie polityczne korzystaja z réznych strategii komunikacyjnych w celu
przekonania potencjalnego odbiorcy do wyrazania poparcia w drodze gtoso-
wania. W tym celu w dobie permanentnej kampanii politycznej’ stosuja tech-
niki perswazji i manipulacji. Stowo perswazja pochodzi od persuadere —'namé-
wi¢, naktoni¢, starac sie przekona¢, radzi¢, zachecad’®, a jej celem, jak sama
nazwa wskazuje, jest przekonanie adresata komunikatu do podjecia dziatan
lub poparcia okreslonych tez, np. tych wygtaszanych przez partie polityczna.
W literaturze perswazja fgczona jest wiec z funkcja nakfaniajaca®. Kevin Hogan
zauwazyl, ze perswazja jest to: ,umiejetnosc sktaniania ludzi do przyjecia two-
ich przekonan i wartosci poprzez oddziatywanie na ich mysli i zachowania przy
uzyciu specyficznych strategii”.

Manipulacja oznacza natomiast ,przeksztatcanie pogladéw, postaw, sro-
dowisk dokonywane poza ich swiadomoscig” oraz kierowanie ludZzmi bez ich
wiedzy, czesto ze szkoda''. Na réznice pomiedzy perswazja i manipulacjg
zwrocit uwage Jacek Warchata, ktéry nawigzat do koncepcji Jirgena Haber-
masa. Badacz stwierdzit, Zze perswazja nastawiona jest na porozumienie oraz
dopuszcza wolnos¢ wyboru przez jednostke, natomiast manipulacja jest dzia-
faniem strategicznym o nie do konca jasnych i czesto ukrytych celach, ukie-
runkowanym na sterowanie ludzmi. W tym wiec wypadku zgodnie z koncepcja

7 Szerzej na temat prowadzenia permanentnej kampanii wyborczej: B. Biskup, Prowadze-
nie kampanii permanentnej w Polsce. Uwagi na temat zjawiska i wykorzystywanych narze-
dzi, «Studia Politologiczne» 2012, vol. 24, s. 132-148 oraz J. Garlicki, Komunikowanie
polityczne — od kampanii wyborczej do kampanii permanentnej, «Studia Politologiczne»
2010, vol. 16, s. 26-45.

8 M. Korolko, Sztuka retoryki: przewodnik encyklopedyczny, Warszawa 1990. Co wiecej,
wskazuje sie, ze funkcja perswazyjna jest jednym z wyznacznikow jezyka polityki.
B. Batko-Tokarz, Perswazja w dyskursie sejmowym, Krakéw 2008, s. 90.

9 D. Kepa-Figura, Tusk-Kaczynski — jezykowe Srodki perswazji w kampanii wyborczej 2005,
[w:] B. Kosmanowa (red.), Media dawne i wspétczesne, Poznan 2008, s. 151-161.

10 K. Hogan, Psychologia perswazji. Strategie i techniki wywierania wptywu na ludzi, War-
szawa 2008.

1 W. Kopalinski, Stownik wyrazéw obcych i zwrotéw obcojezycznych z almanachem, War-
szawa 2007, s. 355.
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Habermasa dziatania strategiczne wykraczajg poza ogoélnie przyjeta norme’2,
Perswazja omawiana jest w opozycji do argumentacji i w takim ujeciu utozsa-
miana jest z wprost z manipulacja. Do argumentéw perswazyjnych zaliczane
sg takie, ktore odwotujg sie do pozaracjonalnych srodkéw wywierania wptywu
na drugg osobe’3,

Z technik perswazji i manipulacji korzysta propaganda. Badacze zjawiska
Anthony Pratkanis i Elliot Aronson twierdzili, ze jest to ,zreczne postugiwanie
sie obrazami, sloganami i symbolami, odwotujace sie do naszych uprzedzen
i emocji; jest komunikowaniem pewnego punktu widzenia, majacym na celu
sktonienie odbiorcy do dobrowolnego przyjecia tego punktu widzenia za
swdj”14, Bogustawa Dobek-Ostrowska wyjasnita, ze ,propaganda to technika
wptywania na zachowania obywateli, kierowania opinig publiczng i manipulo-
wania. Opiera sie na najnowszych osiggnieciach naukowych i wynikach badan
empirycznych w zakresie psychologii spotecznej, socjologii, politologii, teorii
komunikowania i innych naukach spotecznych”>.

Do analizy komunikacji nowoczesnych podmiotéw w srodowisku cyfro-
wym adekwatna jest definicja Rudolfa Boreckiego, ktéry okresla propagande
jako: ,planowe, systematyczne i ukierunkowane rozpowszechnianie zdeter-
minowanej pod wzgledem politycznym informacji, realizowane gtéwnie za
pomoca srodkéw masowego przekazu wsréd masowego odbiorcy oraz majace
na celu zabezpieczenie polityki"16. W niniejszej pracy natomiast przez propa-
gande za tukaszem Szurminskim rozumie sie ,umotywowane politycznie,
celowe i systematyczne proby ksztattowania percepcji i ludzkich postaw, reali-
zowane gtdéwnie za pomoca srodkéw masowej komunikacji, w tym mediéw
spotecznosciowych, w celu zapewnienia sobie poparcia opinii publicznej dla
podejmowanych dziatan”1”. Jest to definicja sformutowana na podstawie zré-
det naukowych traktujacych na temat propagandy, uwzgledniajgca nowocze-
sne $rodki przekazu, a przede wszystkim media spotecznosciowe, ktdre to sg
istotnym narzedziem prowadzenia kampanii wyborczej.

Partie stosuja propagande w celach politycznych, gdzie formy oddziatywa-
nia sg stosowane w sposob systematyczny i masowy, a celem komunikatu jest

12 A. Wrébel, Wychowanie a manipulacja, Krakéw 2006, s. 30.

13 K. Szymanek, Perswazja — wrdg czy sprzymierzeniec prawdy?, [w:] B. Sierocka (red.), Via
communicandi. Przetom komunikacyjny a filozoficzna idea konsensu, Wroctaw 2003, s. 204.

4 A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek propagandy, Warszawa 2003, s. 17.

5 B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw 1999,
s. 32.

16 R. Borecki, Propaganda a polityka (zarys problematyki funkcjonowania srodkéw masowego
przekazu w systemach spoteczno-politycznych), Warszawa 1987, s. 6.

17 k. Szurminski, Propaganda w swiecie nowych plemion. Perspektywa medioznawcza. Nauka,
dydaktyka, praktyka, Warszawa 2023, s. 36.
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wywoftanie okreslonych reakgji spotecznych. Ponadto, w polityce techniki per-

swazji i manipulacji przyjmuja forme wyraznie propagandowa. Z tego powodu

Swiadomie zdecydowano sie szuka¢ wskaznikéw technik propagandowych

stosowanych przez partie Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtos¢ w publiko-

wanych spotach wyborczych serwisie YouTube.

W literaturze naukowej mozna natrafi¢ na rézne ujecia technik propagan-
dowych. Nie bez przyczyny w niniejszej pracy wybrano kompilacje technik
perswazyjnych wyréznionych przez Magedah E. Shabo w ksigzce Techniques
of Propaganda & Persuasion’8. Klasyfikacja ta zostata uzupetniona przez katalog
wybranych technik propagandowych wyréznionych przez Rudolfa Boreckiego
w publikacji Propaganda a polityka (zarys problematyki funkcjonowania srodkéw
masowego przekazu w systemach spofeczno-politycznych)'®. Autorzy przedsta-
wili szczegdétowy i wszechstronny katalog technik propagandowych, ktéry
obejmuje zaréwno klasyczne, jak i bardziej wspoétczesne metody perswazji oraz
manipulacji. O ile jednak Magedah E. Shabo skupia sie na warstwie emocjonal-
nej, o tyle w zestawie technik wyréznionych przez Boreckiego mozna znalez¢
techniki dostosowane do analizy tresci przekazéw audiowizualnych.

Shabo wyrézniono jedenascie technik propagandowych:

1. Assertion (Twierdzenie) — prezentowanie kontrowersyjnych twierdzen jako
bezspornie prawdziwych. Bazuje na tym, ze odbiorcy sg sktonni wierzy¢
autorytetom oraz osobom, ktére wygtaszaja tezy zgodne z ich sposobem
myslenia.

2. Bandwagon (Owczy ped) - apelowanie do ludzi, poprzez przekonywanie,
ze ,wszyscy to robig”, lub coraz wiecej oséb ,to robi”. Opiera sie na zatozeniu,
ze konkretne zatozenie jest stuszne, poniewaz wiekszos¢ spoteczenstwa
mysli w okreslony sposob.

3. Card Stacking (Tasowanie kart) - przedstawienie tylko takich informacji,
faworyzujacych konkretny sposéb widzenia z pominieciem danych, ktére
mozna uznac za wazne.

4. Glittering Generalities (Piekne ogdlniki) — uzywanie ogélnych i atrakcyjnych
haset bez ich szczegétowego wyttumaczenia w konkretnym kontekscie.
Chodzi tutaj o takie okreslenia jak,wolnos¢’, ,sprawiedliwos¢’,  bezpieczen-
stwo”.

5. False Dilemma (Fatszywy dylemat) — twierdzenie, ze wyborca moze wybrac
tylko pomiedzy jedng i druga opcja, z ktérych jedna jest wyraznie dobra,
a druga zta.

8 M. E. Shabo, Techniques of Propaganda & Persuasion, Clayton-Delaware 2008, s. 16-90.
9 R. Borecki, Propaganda a polityka..., s. 127-139.
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6.

10.

11.

The Lesser of Two Evils (Mniejsze zto) — przekonywanie, ze jedna opcja jest
wyraznie gorsza od drugiej, chociaz pierwsza tez wcale nie jest najlepsza.

. Name-Calling (Doczepianie epitetéw) — uzywanie negatywnych okreslen

wobec przeciwnikéw politycznych w celu ich zdyskredytowania. Celem ta-
kich przekazéw jest wywotanie emocji, zamiast postugiwania sie racjonal-
nymi argumentami.

. Pinpointing the Enemy (Wskazywanie wroga/ nazwanie problemu) — uprasz-

czanie skomplikowanych probleméw poprzez wskazywanie winnego, kto-
rym jest okreslona osoba, badz grupa polityczna.

. Plain Folk (Ludowo$¢) — préba pokazania nadawcy komunikatu jako zwy-

ktego cztowieka, ktéry rozumie innych ludzi, co pozwala budowac zaufanie.
Testimonials (Odwotywanie sie do autorytetu) — wykorzystywanie opinii au-
torytetéw lub wrecz przeciwnie — zwyktych ludzi w celu promowania okre-
$lonych postulatow. Zwieksza to site perswazji konkretnego komunikatu.
Transfer (Przeniesienie) — taczenie emocji i skojarzen np. konkretnego poli-
tyka z waznymi dla spoteczenstwa symbolami, takimi jak flaga narodowa
czy godto20,

W ksigzce Rudolfa Boreckiego wyrdzniono pietnascie technik propagando-

wych?1, jednak nie wszystkie z nich nadaja sie do analizy spotéw wyborczych,
ale na kilka warto zwréci¢ uwagi ze wzgledu na fakt, ze dopasowane sg do
specyfiki mediéw audiowizualnych. S3 to:

20
21

22

mity polityczne, ktére tworzone sg wokot konkretnych wydarzen, sytuacji
lub grup, tworzenie mitéw polega na wszczepieniu w sposdb myslenia od-
biorcéw konkretnych formut,

technika zbieznosci semantycznej, ktéra polega na takim doborze informa-
Cji, zeby sie one uzupetniaty i ze soba wspotgraty,

mistyfikacja montazowa polegajaca na wizualnym taczeniu elementéw
sktadowych pochodzacych z ré6znych sytuacji oraz manipulowanie kadrem,
podpowiedz emocjonalna, czyli zasugerowanie odbiorcy, jakiej reakcji sie
od niego oczekuje, np. poprzez napisy na ekranie,

samoodkrycie, czyli samodzielne wycigganie wnioskéw przez odbiorcéw22.

W dalszej czesci pracy stosowane bedzie nazewnictwo w jezyku polskim.

S3 to: semantyczne podstawienie stereotypdw (u Shabo technika ta nazwana zostata
pieknymi ogdlnikami), psychodramaturgia (Shabo: ludowos¢), swiadectwo (Shabo:
odwotanie sie do autorytetu), transfer (Shabo: przenoszenie), oddzielenie faktéw od
sadow, indukcja informacyjno-propagandowa, mity polityczne, fatszywa identyfikacja,
wersja wyprzedzajaca, zbieznosci semantycznej, zrownowazenie informacji, mistyfi-
kacja montazowa, fatszywa dokumentacja, podpowiedz emocjonalna i samoodkrycie.
Zrédto: R. Borecki, Propaganda a polityka. .., s. 127-139.

Tamze.
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Wskazane pozycje naukowe maja solidne podstawy teoretyczne i metodo-
logiczne oraz sa uznawane w literaturze za rzetelne zrédto wiedzy w zakresie
propagandy, co wptywa na ich wysoka warto$¢ naukowa. Techniki M. E. Shabo
s adekwatne do analizy emocjonalnych aspektéow przekazéw, a w filmach
publikowanych przez Konfederacje obecna byta narracja emocjonalna, ktdra
miafa na celu budowa¢ wiez z elektoratem poprzez uproszczone przekazy.
Ponadto, techniki te ze wzgledu na swoja specyfike dostosowane sg do analizy
wspotczesnych przekazéw politycznych w mediach spotecznosciowych, kto-
rych celem jest zdobycie emocjonalnego zaangazowania wyborcéw w moz-
liwie krétkim czasie.

Sposréd pietnastu technik Boreckiego, wybrano pie¢ najbardziej dostoso-
wanych do analizy materiatéw audiowizualnych, w ktérych zaréwno warstwa
wizualna, jak i narracyjna petni istotng role. Techniki z katalogu Boreckiego sg
przede wszystkim wykorzystywane w dynamicznych wideo, w ktérych ,gra”
obrazem i dzwiekiem ma na celu wywarcie okreslonego wptywu na odbior-
cow. Nalezy zauwazy¢, ze Swiadomie zdecydowano sie pozostate techniki
wykluczy¢ z analizy, gdyz cze$¢ z nich pokrywa sie z tymi, o ktorych pisata
juz M. E. ShaboZ23. Ponadto, wykluczono z analizy techniki charakterystyczne
dla manipulacji w mediach prasowych i telewizyjnych. Nie miaty wiec one
praktycznego zastosowania w analizie przekazéw audiowizualnych udostep-
nianych przez partie polityczna. Z analizy wykluczono takze metode ,fatszywej
dokumentacji’, czyli postugiwaniu sie fatszywymi dokumentami, bo nie byta
ona przez Konfederacje stosowana.

Potaczenie w pracy technik M. E. Shabo i R. Boreckiego pozwolito na
komplementarng i kompleksowgq analize tresci publikowanych filméw. Taka
integracja podejs¢ jest szczegdlnie uzasadniona w przypadku kampanii prowa-
dzonych w mediach spotecznosciowych, ktére bazuja na taczeniu elementéw
wizualnych, dzwiekowych i narracyjnych.

Wykorzystanie technik perswazyjnych przez partie Konfederacja
w publikowanych spotach wyborczych

W 2019 roku celem partii Konfederacja byto wprowadzenie politykéw
partii do Parlamentu Europejskiego. W celu zaakcentowania swojej obecnosci
w przestrzeni publicznej opublikowano siedem spotéw wyborczych, w ktérych
mozna zaobserwowac obecnos¢ technik propagandowych. Spoty wyborcze
partii Konfederacja Wolnosc¢ i Niepodlegtos¢ skupiaty sie na kilku istotnych

23 Uniknieto w ten sposob redundancji.
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kwestiach: obrona rodziny, zatrzymanie masowej imigracji, obrona suweren-
nosci, obrona Polski przed roszczeniami zydowskimi24. Ponadto, w materiatach
decydowano sie na przedstawienie lideréw partii2> oraz wskazywano, ze to
wiasnie Konfederacja rozbije ukfad, ktéry juz zawigzat sie w Magdalence?6.
Ostatni spot petnit role przypomnienia gtéwnych akcentéw tematycznych
kampanii?’.

W publikowanych filmach politycy wystepowali na tle symboli narodo-
wych, takich jak flagi biato-czerwone i flagi ,Nie dla UE", co podswiadomie
miato sugerowa¢, ze cztonkowie Konfederacji postuluja wyjscie Polski z tej
organizacji, a ich celem jest ,obrona suwerennosci”. Celem takiego przedsta-
wienia byta préba budowy wizerunku partii jako obroncy suwerennosci Polski
i straznika narodowych intereséw. Mozna zauwazy¢ w tym przypadku prze-
niesienie wartosci, czyli taczenie symboli z konkretnymi postaciami partii28
oraz wskazywanie wrogéw?2?, ktérymi miataby by¢ Unia Europejska i rzadzacy
Polska, czyli PiS oraz Koalicja Europejska. W emocjonalnych spotach politycy
Konfederacji starali sie wywota¢ strach, twierdzac, ze ,marksizm kulturowy”
opanowat struktury Unii Europejskiej. W ocenie partii tradycyjne wartosci byty
zagrozone, a jedynie Konfederacja byta w stanie je obronié. Tworzony byt wiec
fatszywy dylemat pomiedzy wyborem samych ztych opcji politycznych, ktére
chca zniszczy¢ polska rodzine i tradycje, a obronca konserwatywnych wartosci,

24 Konfederacja, Konfederacja Europarlament 2019: W obronie Rodziny! | Spot wyborczy nr 2,
https://www.youtube.com/watch?v=KJ5QRhvtKTc&list=PL7t5uZKNNe_FfVoviUP4z5d-
kjEt3BsBIN&index=101&t=12s (26.12.2024); Konfederacja, Konfederacja Europarlament
2019: Stop masowej imigracji! | Spot wyborczy nr 3, https://www.youtube.com/wat-
ch?v=1QY2s_9Pkh8&list=PL7t5uZKNNe_FfVoviUP4z5dkjEt3BsBIN&index=100&t=9s
(26.12.2024); Konfederacja, Konfederacja Europarlament 2019: Konfederacja przywrdci
Polsce Suwerennos¢! | Spot wyborczy nr 5, https://www.youtube.com/watch?v=TYJcw-
-g47Kk&list=PL7t5uZKNNe_FfVoviUP4z5dkjEt3BsBIN&index=98&t=8s (26.12.2024); Kon-
federacja, Konfederacja Europarlament 2019: NIE dla obcych roszczeri! | Spot wyborczy nr 6,
https://www.youtube.com/watch?v=-jZ4KR78 cs&list=PL7t5uZKNNe_FfVoviUP4z5d-
kjEt3BsBIN&index=97&t=7s (26.12.2024).

25 Konfederacja, Konfederacja Europarlament 2019: Szesciu Lideréw | Spot wyborczy nr 1,
https://www.youtube.com/watch?v=ejOgzKunP2s (26.12.2024).

26 Konfederacja, Konfederacja Europarlament 2019: Konfederacja rozbije Ukfad! | Spot
wyborczy nr 4, https://www.youtube.com/watch?v=01rq_sgad-w&list=PL7t5uZKNNe_
FfVoviUP4z5dkjEt3BsBIN&index=99&t=7s (26.12.2024).

27 Konfederacja, Konfederacja Europarlament 2019: Polska racja, Konfederacja! | Spot
wyborczy nr 7, https://www.youtube.com/watch?v=tticFmj3lks&list=PL7t5uZKNNe_
FfVoviUP4z5dkjEt3BsBIN&index=96&t=4s (26.12.2024).

28 Symbole maja wywota¢ wsréd odbiorcéw okreslone emocje. Np. flagi Polski buduja
majestat i powage polityka. Zrédto: £. Szurminski, Propaganda w $wiecie..., s. 88.

29 Technika ta bazuje na dwdch przestankach: problemy rzadko maja jedna przyczyne,
ludzie lubig proste rozwigzania.
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ktérag ma by¢ tylko Konfederacja30. Byta to tez forma podpowiedzi emocjonal-
nej, ktéra miata na celu wywotanie strachu oraz zwiekszy¢ polaryzacje poli-
tyczna, co miato jednoczesnie wzmacniac lojalnos¢ elektoratu Konfederacji.

W filmach mozna zauwazy¢ takze obecnos¢ techniki ,doczepienia epite-

4

tow”. Przeciwnicy polityczni nazywani byli ,zboczehcami’, ,obroncami postko-

i i

munistycznego ukfadu’, ,komunistycznymi aparatczykami’, ,fatszywymi anty-
komunistami’, ,eurosowieciarzami”, ,imperialistami ze wschodu, z zachodu’,
a takze ,chtopcami w krotkich spodenkach, ktérym brak elementarnej odwagi,
honoru i woli, by wstac¢ z kolan i dba¢ o godnos¢ narodu”3'. Ta funkcja faczyta
sie takze z ,twierdzeniami”. Tego rodzaju przekaz miat na celu nie tylko zdys-
kredytowanie rywali, ale takze wywotanie silnych emocji u wyborcow. Jako
bezsprzecznie prawdziwe podawato sie informacje dotyczace zagrozen cywili-
zacji opartej na tradycyjnych wartosciach oraz krytyke konkurencji polityczne;j.
Jest to nieprzypadkowe, bo przekazy publikowane przez partie kierowane byty
przeciez przede wszystkim do przeciwnikédw mainstreamowych partii politycz-
nych, a takie twierdzenia utwierdzaty ich w przekonaniu, ze jedynym stusznym
wyborem, a wrecz ratunkiem dla cywilizacji byto glosowanie na Konfederacje.
Podawato sie na przykfad twierdzenia dotyczace straty suwerennosci po pod-
pisaniu traktatu lizbonskiego oraz tego, ze to w Brukseli zapadajg kluczowe
decyzje dotyczace Polski, co nie jest zgodne z rzeczywistoscia.

Jednoczesnie stosunkowo czesto uzywano tzw. ,piekne ogdlniki”. Padaty
takie stwierdzenia jak: ,Konfederacja jest taka, jak i nardd polski, réznorodna,
dumna i wolna”. Operowano takze ogdélnymi hastami np. ,dobro Polski’,
»obrona polskiej rodziny’, ,rozbijemy uktad”, ,odzyskamy suwerenne panstwa
narodowe”, ,stoimy na strazy suwerennosci panstwa, na strazy dobra polskich
rodzin”32, Warto zauwazy¢, ze hasta te nie zawieraty szczegétowych planéw
partii, co pozwalato na bardzo szerokg ich interpretacje przez odbiorcéw.

W publikowanych przez partie spotach mozna byto takze zauwazy¢ obec-
nos¢ mitu okragtego stotu. Twierdzito sie, ze PiS, PO, Lewica i PSL to partie,
ktére dogadaty sie w Magdalenie i przy Okragtym Stole, a tylko Konfederacja

30 M. E. Shabo, Techniques of Propaganda..., s. 5-8, 64.

31 Warto zauwazy¢, ze do najpopularniejszych okreslen uzywanych w tej technice wedtug
literatury przedmiotu naleza: zyd, komunista, faszysta. Wspotczesnie natomiast uzywa
sie czesto wyrafinowanych okreslen, takich jak UBywatele, czy lewackie bydto. £. Szur-
minski, Propaganda w swiecie..., s. 80-81. Nalezy wiec zwréci¢ uwage na to, ze Konfe-
deracja uzywata popularnych nawigzan do komunizmu w celu zdyskredytowania prze-
ciwnikéw politycznych i zgodnie z zatozeniami M. E. Shabo decydowali sie na ataki ad
personam, co jest skuteczne, gdy audytorium wspiera autora ataku i sie z nim zgadza.
M. E. Shabo, Techniques of Propaganda..., s. 46-49.

32 Stowa niosace w tym przypadku pozytywnga konotacje jak np. suwerennos¢, sg utozsa-
miane z partig Konfederacja. Tamze, s. 30-32.

486 STUDIA | ANALIZY / SP Vol. 77



Techniki perswazyjne partii Konfederacja Wolnosc i Niepodlegtos¢ w kampaniach wyborczych w 2019 roku

w tymze uktadzie nie brata udziatu. To wtasnie gtéwne partie obwiniano takze
za btedne decyzje podejmowane wobec imigracji, Unii Europejskiej i roszczen
zydowskich. Oskarzato je sie takze o to, ze nie walcza z lewicowymi organiza-
cjami, lub nawet wprost je wspieraja. Partia starata sie takze wytworzy¢ mit
obroncy tradycyjnych wartosci zagrozonych przez sity lewicowe. Nieprzypad-
kowo wiec kontrastowano obrazy szczesliwych rodzin i biato-czerwonych barw
z ujeciami pokazujgcymi chaos i zagrozenie wynikajgce z rosngcej popularno-
$ci progresywnych ideologii.

Warto zauwazy¢, ze wszystkie spoty wyborcze miaty przemyslang strukture.
W kilkudziesieciosekundowych filmikach wykorzystywato sie storytelling33,
budujac historie. W wiekszosci przekazach pokazywano na poczatku nagran
LZtych” przeciwnikédw politycznych, ktérzy przeciwstawiani byli politycy Konfe-
deracji. Mozna wiec zauwazy¢ w tym przypadku obecnos¢ techniki zbieznosci
semantycznej — informacje sie uzupetniaty i wspotgraty ze sobg34 oraz tasowania
kart35, czyli skupiania sie tylko na tych informacjach, ktére wzmacniaja przekaz.

Na poziomie wizualnym w publikowanych filmach nalezy odnotowac obec-
nos¢ technik: owczego pedu i ludowosci. Politycy Konfederacji otoczeni byli
zwyktymi ludZzmi, z ktérymi wspdlnie brali udziat w marszach wspierajacych
Polexit. Z jednej wiec strony prébowano sie przekazad, ze oséb popierajacych
wyjscie z UE jest wiele, a z drugiej pokazywano politykéw jako osoby, ktérym
nie sg obce problemy Polakéw. Takie przedstawienie pomagato w tworzeniu
wrazenia spotecznego poparcia dla Konfederacji. Nalezy jednak zauwazy¢,
ze chociaz w zadnym filmie wprost nie padato stwierdzenie dotyczace wyj-
$cia z UE, byto to jednak sugerowane na poziomie wizualnym.

Same spoty byty zrealizowane w dynamiczny sposdb. Taki efekt osiggnieto
poprzez zastosowanie szybkiego montazu, réznorodnych uje¢ kadrowych oraz
dramatycznej oprawy muzycznej, co skutecznie przyciggato uwage odbiorcéw.

33 Szerzej o zjawisku storytellingu, czyli o technice opowiadania historii: J. Wasilewski,
T. Olczyk, Storytelling jako narzedzie marketingu politycznego — model, «Studia Politolo-
giczne» 2017, vol. 45, s. 36-53.

34 Starano sie nakierunkowa¢ odbiorcéw na okreslone wydarzenia poprzez narzucanie
hierarchii problemoéw, co pozwalato na tworzenie pozadanego obrazu wybranych wyda-
rzen. Jest to tez zgodne z zatozeniami agenda setting. Szerzej na temat agenda setting
pisata Ewa Nowak Teter. E. Nowak, R. Riedel, Agenda setting, priming, framing — TV news
in Poland during election campaigns 2005 and 2007. Comparative analysis, «Central Euro-
pean Journal of Communication» 2010, vol. 3, nr 2, s. 237-252; taz, Agenda-setting w teo-
rii i praktyce politycznej, Lublin 2013.

35 W tej technice podaje sie takie informacje i takie dane, ktére pozbawione dokfadnego
wyjasnienia, nabierajg negatywnego znaczenia. W przypadku narracji Konfederacji na
temat PiS-u bedzie to podawanie danych na temat przyjetych imigrantéw, informacje
o tym, ze PiS wycofat sie z ustawy o IPN, czy braku wypowiedzenia przez PiS konwencji
Stambulskiej. £. Szurminski, Propaganda w Swiecie..., s. 102.

SP Vol. 77 / STUDIA | ANALIZY 487



KAMIL WRONSKI

W reklamach wyborczych zastosowano mistyfikacje montazowg przez pokaza-
nie pozytywnych uje¢ lideréw partii i zestawienie ich z negatywnymi obrazami
przeciwnikéw politycznych. Wykorzystywano tez podniosta muzyke, co miato
na celu budowad okreslone emocje i wzmacnia¢ przekaz Konfederacji. Partia
oczekiwata od widza samoodkrycia tego, ze jego poglady i oczekiwania sg
zgodne z tym, czego chce dla Polski Konfederacja.

Analiza technik propagandowych stosowanych przez Konfederacje pozwa-
lata wnioskowac, ze strategia partii byta przemyslana, ale skierowana przede
wszystkim do oséb zdecydowanych i do najtwardszego elektoratu, ktéry prze-
ciwny byt polityce UE, PiS-u i 6wczesnym partiom opozycyjnym. Przestania fil-
mow byty zgodne z tradycyjnymi wartosciami i konserwatywnym podejsciem
do zycia. Z jednej strony celem partii byto wywofanie okreslonych emog;i
i podtrzymania zainteresowanie widzoéw, a z drugiej manipulowanie percep-
¢ja odbiorcéw, ktérym Konfederacja miata jednoznacznie dobrze sie kojarzy¢.
Warto jednak przypomnie¢, ze partia nie zdotata osiagna¢ progu wyborczego,
ktéry pozwolitby jej uzyskac reprezentacje w Parlamencie Europejskim. Kon-
federacja zdobyta wowczas ponad 621 tysigce gtosow, co przetozyto sie na
wynik wyborczy 4,55%36. Ten wynik nie byt satysfakcjonujacy, wiec konieczne
byto wprowadzenie zmian w narracji, aby rozszerzy¢ poparcie. Rezultat ponizej
progu wyborczego juz wtedy pokazat jednak, ze w ugrupowaniu tkwi poten-
cjat w przyciggania nie tylko eurosceptycznego elektoratu, ale szerszego grona
wyborcéw. Byto to istotne w kontekscie budowania marki politycznej i przy-
gotowania do wyboréw krajowych. Ponadto, zastosowane techniki perswa-
zyjne pozwolity partii na to, aby zyskac rozpoznawalnos¢ i zbudowa¢ elektorat
ideowy.

W drugiej czesci 2019 roku partia Konfederacja prowadzita dziatania wybor-
cze, ktérych celem byto przekroczenie 5-procentowego progu wyborczego
w wyborach do Parlamentu RP. Jednym z elementéw strategii komunikacyj-
nej byta publikacja spotéw wyborczych. Materiaty pozwalaty na dotarcie do
szerokiego grona odbiorcéw przy jednoczesnym precyzyjnym targetowaniu
przekazu na wybrane grupy elektoratu. Przed wyborami do Parlamentu RP
opublikowano 5 spotéw wyborczych. Skupiaty sie one na prezentacji lideréw
partii i programu politycznego (a przede wszystkim rozwigzan podatkowych),
krytyce systemu politycznego, przeciwnikéw politycznych i prezentowaniu sie
na tym tle jako jedyna partia antysystemowa3’.

36 PKW, Wybory do Parlamentu Europejskiego 2019, https://pe2019.pkw.gov.pl/pe2019/pl/
wyniki/pl, (30.12.2024).

37 Konfederacja, Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ — 13 paZdziernika gtosuj na liste
numer 4! | Spot wyborczy nr 1, https://www.youtube.com/watch?v=Y8Vawe8B8Lo&li-
st=PL7t5uZKNNe_FfVoviUP4z5dkjEt3BsBIN&index=93 (30.12.2024); Konfederacja, Kon-
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W przypadku spotéw wyborczych publikowanych w 2019 roku przed kam-
pania do Parlamentu RP, politycy partii, podobnie jak w kampanii do Parlamentu
Europejskiego, wystepowali na tle biato-czerwonych flag. Technika przeniesienia
byfa jednak znacznie wyrazniej potagczona z owczym pedem i ludowoscia. Na
poziomie wizualnym w kadrach prezentujacych politykdw partii mozna zauwa-
zy¢ thumy ludzi, ktérzy popieraja partie. Miato to na celu wytworzenie wrazenia,
ze Konfederacja jest sitg polityczna, ktéra ma olbrzymie poparcie spoteczne, a jej
popieranie jest naturalnym wyborem zwyktych obywateli. Sami za$ cztonkowie
partii przedstawiani byli jako zwykli obywatele, ktérych celem jest dobro ludzi.

W przeciwienstwie do poprzedniej kampanii, Konfederacja ztagodzita swdj
przekaz. Negatywne reklamy wyborcze byty bardziej ukierunkowane na kry-
tyke konkretnych dziatan przeciwnikdw np. Pawta Kukiza i PSL i pokazywaniu
na tym tle Konfederacji jako partii, ktéra wierna jest antysystemowym postu-
latom. Ponadto, krytykowato sie PiS za to, ze nie zdotato zatrzymad ,uktad”
partyjny oraz wzrost sity ruchéw lewicowych, a takze nie zdotato rozliczy¢ KO.
W materiatach twierdzito sie, ze tylko Konfederacja rozbije uktad Il RP, roz-
bije ,lewacka rewolucje, rozliczy afery i nie ugnie sie pod presja zagranicy”.
Tworzony byt wiec fatszywy dylemat pomiedzy wyborem partii Konfederacja
a innymi partiami, ktére miaty by¢ zrédtem zepsucia. W materiatach obecne
byty takze twierdzenia w postaci zapewnien, ze partia zrealizuje swoje postu-
laty wyborcze. Zdecydowanie stabiej byt zaakcentowany mit Okragtego
Stotu. Lektor tylko w jednym z filméw zaznaczat, ze Konfederacja zatrzyma
LUkfad Ill RP’, ale nie rozwinagt wzmiankowanego tematu.

W publikowanych filmach identyfikowani byli tez wrogowie partii: Pawet
Kukiz i PSL, ruchy LGBT, totalna opozycja. Co ciekawe, jako bezposredniego
wroga w spotach wyborczych przed wyborami do Parlamentu RP nie wskazy-
wato sie PiS, twierdzac, ze prébowato rozliczyé opozycje i zatrzymac ruchy LGBT,
ale bezskutecznie. W celu realizacji tej techniki decydowano sie na wyrazny
podziat na ,my” i ,oni” oraz uzywanie negatywnie nacechowanego jezyka
wobec oponentéw politycznych.

federacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ — Pigtka Konfederadji (oficjalny program) | Spot wybor-
czy nr 2, https://www.youtube.com/watch?v=8gQDctIFIXA&list=PL7t5uZKNNe_FfVo-
viUP4z5dkjEt3BsBIN&index=92&t=7s (30.12.2024); Konfederacja, Konfederacja Wolnos¢
i Niepodlegtos¢ jedyna sita antysystemowa! | Spot wyborczy nr 3, https://www.youtube.
com/watch?v=3QD3xGzGpXM&list=PL7t5uZKNNe_FfVoviUP4z5dkjEt3BsBIN&index=91
(30.12.2024); Konfederacja, Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ rozbije uktad Ill RP -
Damy rade! | Spot wyborczy nr 4, https://www.youtube.com/watch?v=iHimYhwPVIc&li-
st=PL7t5uZKNNe_FfVoviUP4z5dkjEt3BsBIN&index=90 (30.12.2024); Konfederacja, Kon-
federacja Wolnos¢ i Niepodlegtos¢ to najwieksza obnizka podatkéw w historii Polski! | Spot
nr 5, https://www.youtube.com/watch?v=CySagyRyO0_0&list=PL7t5uZKNNe_FfVoviUP4z
5dkjEt3BsBIN&index=89, (30.12.2024).

SP Vol. 77 / STUDIA | ANALIZY 489



KAMIL WRONSKI

Stosowano tez rézne formy podpowiedzi emocjonalnej, sugerujacej, ze
gtos na Konfederacje, to gtos rozsadku, np. napisy, ktére pojawiaty sie na
ekranie i podsumowywaty najwazniejsze tezy obecne w filmie, wzmacnia-
jac tym samym przekaz w warstwie emocjonalnej. W identyczny sposéb, jak
w przypadku poprzedniej kampanii stosowato sie takze techniki zbieznosci
semantycznej i tasowania kart, skupiajac sie na tych informacjach, ktére istotne
s3 z punktu widzenia partii oraz omijajac te, ktére moga zaszkodzi¢ jej wize-
runkowi. Z tego takze powodu w kampanii przed wyborami do Parlamentu RP
eksponowano watki zwigzane z tzw. ,Pigtkag Konfederacji’, czyli powszechng
obnizka podatkéws3s. Za realizacje techniki tasowania kart nalezy natomiast
uznac to, ze partia podkreslata negatywne aspekty polityki rzadu, ale pomijata
potencjalne korzysci, takie jak zmniejszenie ubdstwa.

W przypadku kampanii do Sejmu i Senatu RP ztagodzono tez jezyk wypo-
wiedzi w poréwnaniu do kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego
w 2019 roku. Jedli chodzi o doczepiane epitety, miaty one mniejszy tadunek
emocjonalny niz w przypadku poprzedniej kampanii. Stosowano takie epi-

4

tety jak: ,Zorganizowana Grupa Przestepcza’, ,PSL to partia licznych patologii”,
.banda czworga’, ,lewicowa rewolucja’, ,wirus trzeciej RP’, ,masa nierobéw”".
Wydaje sie takze, ze w pewien sposéb ograniczono prowadzenie kampanii
negatywnej, na rzecz bardziej rzeczowego promowania swoich postulatéw,
a szczegdlnie postulatéw gospodarczych. Nadal jednak takie stownictwo
nalezy uznac za polaryzujgce. Celem dziatarn komunikacyjnych byta natomiast
proba budowania wizerunku Konfederacji jako antysystemowe;j sity politycz-
nej, ktéra jako jedyna sprzeciwiata sie uktadowi.

W celu promowania postulatow Konfederacji stosowano piekne ogolniki
np.,rozbijemy uktad trzeciej RP’, ,powstrzymamy lewacka rewolucje’, ,chcemy
zbudowac silng i bogatg Polske”. Slogany te byly na tyle ogélnikowe, ze pozwa-
laty na to, aby identyfikowaty sie z nimi ré6zne grupy potencjalnych wybor-
cow. Jako piekne ogdlniki mozna uznac réwniez hasta partii dotyczace obnizki
podatkéw. W spotach nie wskazywato sie jednak, ile takie obnizki kosztowa-
tyby skarb panstwa i w jaki sposéb Konfederacja zamierzata swoje postulaty
zrealizowag, skoro nie zamierza podwyzsza¢ podatkéw.

Spoty wyborcze podobnie jak w przypadku poprzedniej kampanii, zre-
alizowane zostaty przy pomocy techniki szybkiego montazu. Dochodzito tez
mistyfikacji montazowej. Obrazom przeciwnikéw politycznych towarzyszyta

38 Pigtka Konfederacji obejmowata wéwczas: 1000+ czyli powszechng ulge podatkowa,
szybkie i sprawiedliwe sady, bon oswiatowy i kulturalny, bezpieczernstwo narodowe,
zdrowe zycie. Zrédto: Program wyborczy partii Konfederacja Wolnos¢ i Niepodlegtoéé
w 2019 roku, Polska dla Ciebie, dostep: https://konfederacja.pl/app/uploads/KONFEDE-
RACJA-Program-Wyborczy-Polska-dla-Ciebie-1.pdf (30.12.2024).
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dramatyczna muzyka, ktéra zmieniata sie w podniosta i dynamiczna, gdy
pokazywane byly usmiechniete twarze politykow Konfederacji. Dziatacze partii
wystepowali na tle napisu Konfederacja lub ludzi trzymajacych biato-czerwone
flagi, co miato na celu podkreslenie przywigzania do barw narodowych. Szybki
montaz, intensywna muzyka i dramatyczne ujecia miaty wzmacnia¢ emocjo-
nalny wydzwiek materiatéw.

Wydaje sie, ze stosowane przez partie techniki propagandowe przyniosty
pozadany skutek. Liczba wyswietlen spotéw wyborczych w przypadku kampa-
nii do Parlamentu RP byfa znaczaco wyzsza niz w przypadku kampanii do Par-
lamentu Europejskiego39. Przetozyto sie to takze na popularnos¢ partii wsroéd
wyborcéw i lepszy wynik wyborczy — po raz pierwszy Konfederacja osiggnetfa
reprezentacje w Parlamencie RP, wprowadzajac do Sejmu 11 postéw. Partia
zdobyta wéwczas ponad 1,2 min gtoséw, co przetozyto sie na 6,81% popar-
cia%0. Konfederacja w 2019 roku przeszta metamorfoze z partii skrajnie pra-
wicowej na partie, ktéra nadal ma na sztandarach wartosci prawicowe, ale
taczy je z liberalnym podejsciem do gospodarki. To wtasnie te elementy stra-
tegii komunikacyjnej, dotyczace eksponowania tematéw zwigzanych z niskimi
podatkami miaty przyciggnaé nowe grupy wyborcow.

Partia w swoich przekazach propagandowych faczyta emocjonalny prze-
kaz z dynamiczna narracja. Ponadto, nawigzywata do wartosci narodowych
i tradycyjnych. Starano sie takze budowa¢ kontrast miedzy ,ztymi” przeciwni-
kami politycznymi i ,dobrg” Konfederacja. Zastosowanie ogdlnych haset miato
natomiast na celu dotarcie do szerokiego grona potencjalnych wyborcéw oraz
stworzenie realnej alternatywy politycznej i to sie udato. Kampania parlamen-
tarna w 2019 roku pozwolita w znaczacy sposéb poszerzy¢ baze wyborczg
Konfederacji, przyciagajac nowa grupe wyborcéw, w tym szczegdlnie mtodych
ludzi*.

39 taczna suma wyswietlen siedmiu spotéw wyborczych opublikowanych przed kampania
do Parlamentu Europejskiego wyniosta 306 tysiecy, co daje srednia 43,7 tys. wyswie-
tlenn na spot wyborczy. Dla poréwnania przed wyborami do parlamentu krajowego
opublikowano szes¢ spotéw wyborczych, ktérych faczna liczba wyswietlen wyniosta
429 tysiecy, co daje $rednia 71,5 tys. wyséwietler na spot wyborczy. Swiadczy to o duzym
wzroscie zainteresowania partia i jej przekazami w serwisie YouTube. Analiza wtasna na
podstawie: Konfederacja, Spoty Konfederadji, https://www.youtube.com/playlist?list=PL-
7t5uZKNNe_FfVoviUP4z5dkjEt3BsBIN (30.12.2024).

40 Panstwowa Komisja Wyborcza, Wyniki wyboréw 2019 do Sejmu RP, https://sejmsenat2019.
pkw.gov.pl/sejmsenat2019/pl/wyniki/sejm/pl (28.12.2024).

41 Business Insider, Wybory 2019. Jak gtosowali Polacy. PiS wygrat w kazdej grupie wiekowej,
https://businessinsider.com.pl/wiadomosci/wyniki-wyborow-2019-jak-glosowali-polacy-
pis-wygrywa-w-kazdej-grupie-wiekowej/tflk7p0 (26.01.2025).
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Konkluzje

Konfederacja wyréznita sie na tle innych partii skutecznym stosowaniem
technik propagandowych w dwéch kampaniach wyborczych. Wyréznione
w kluczu kategoryzacyjnym techniki wykorzystywano w celu mobilizacji elek-
toratu, budowania wtasnej tozsamosci politycznej. Partia konsekwentnie kre-
owata swoj wizerunek jako sity antysystemowej, zdolnej do obrony polskiej
suwerennosci i interesow obywateli. Konfederacja w swoich spotach wybor-
czych4? wykorzystywata nowoczesne techniki propagandy politycznej w celu
maksymalizacji swojego poparcia, utwardzania elektoratu i przyciggniecia
niezdecydowanych.

Wskazujac na réznice w stosowaniu technik propagandowych przez partie
w analizowanych kampaniach, nalezy zwréci¢ uwage na to, ze Konfederacja
przeszta przemiane z ugrupowania, ktére kieruje swéj przekaz go skrajnych
grup prawicowych na takie, ktére dazy do maksymalizacji swojego poparcia.
Po kampanii do Parlamentu Europejskiego w 2019 roku w kolejnych kampa-
niach partia wprowadzita do narracji watki gospodarcze dotyczace niskich
i prostych podatkéw. Zastosowanie technik propagandowych w wyborach
do Parlamentu Europejskiego pozwolito na zbudowanie popularnosci, ale nie
wystarczyto do tego, aby partia przekroczyta prég wyborczy. W wyborach par-
lamentarnych techniki te zostaty bardziej rozwiniete i bardziej dostosowane do
kontekstu krajowego, co pozwolito na maksymalizacje poparcia i przyciggnie-
cia nowych grup wyborcéw. Nastgpita takze ewolucja przekazu, ktéry zostat
nieco ztagodzony i dostosowany do pojawiajacych sie probleméw gospodar-
czych. W osiagnieciu sukcesu politycznego pomogta prezentacja programu
wyborczego, w ktérym znalazly sie atrakcyjne z punktu widzenia niektorych
wyborcéw obietnice gospodarcze.

Wzrost poparcia dla partii w kolejnych wyborach w 2020 roku i 2023 roku
byt pochodng pierwszego sukcesu, a stosunkowo dobre wyniki w kolejnych
wyborach $wiadczg o tym, ze Konfederacja nie jest tylko partig sezonowg, ale
trwale obecna w polskiej polityce.

W literaturze naukowej brakuje szczegétowych analiz dotyczacych wyko-
rzystania mediéw spotecznosciowych w kampaniach wyborczych w kontek-
$cie technik propagandowych przez partie polityczne w Polsce. Artykut wnosi
wiec wktad w rozwdj badan nad sposobami prowadzenia kampanii wybor-
czych. Rok 2019 jest punktem odniesienia, ktéry pozwala zrozumiec¢ charakter

42 Nalezy zauwazy¢, ze zgodnie z literaturg przedmiotu to wtasnie propaganda audiowizu-
alna uwazana jest za najskuteczniejsza, bo angazuje zaréwno wzrok, jak i stuch. Zrodto:
L. Szurminski, Propaganda w Swiecie..., s. 77.
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kolejnych kampanii Konfederacji, np. wyboréw prezydenckich w 2020 roku
czy parlamentarnych w 2023 roku. Przyszte badania moga dotyczy¢ tego, jak
stosowane przez partie techniki perswazyjne ewoluowaty w kolejnych kam-
paniach wyborczych.
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