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Abstrakt: Celem artykutu jest proba wyjasnienia specyfiki partycypadji politycznej w Polsce.
Autorzy skierowali uwage na fenomen wybordéw parlamentarnych w 2023 roku i wysokiej
frekwencji os6b mtodych, ktdre najczesciej nie byty wczesniej aktywne wyborczo. Jako
hipoteze badari empirycznych przyjeto, ze wysoka frekwencja wyborcza oséb mtodych
byta wtedy pochodnq duzej aktywnosci i strategii aktywizacji partii politycznych w nowych
mediach np. na platformie TikTok. W wyniku badan autorzy uznali, Ze takie zatozenie nie
znajduje potwierdzenia empirycznego, w odniesieniu do oficjalnych kont partii politycznych.
Mozna tzatem zaktadac, ze partie korzystaty z innych profili i kont lub tez zaniedbaty
kanaty komunikacji nowych mediéw wobec mtodych o0séb, a przyczyn mobilizacji
trzeba szukad, gdzies indziej, np. w dziataniach organizacji pozarzqdowych i aktywistéw
spotecznych.

Abstract: The aim of this article is an attempt to explain the specificity of political partici-
pation in Poland. The authors drew attention to the phenomenon of the parliamentary
elections in 2023 and the high turnout of young people, who most often had not been
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active in the elections before. As a hypothesis of empirical research, it was considered
that the high voter turnout of young people at that time was a consequence of high
activity and strategies of activating political parties in new media, e.g. the TikTok plat-
form. As a result of the research, the authors concluded that such an assumption is not
empirically confirmed in relation to the official accounts of political parties. Therefore,
it can be assumed that the parties used other profiles and accounts or neglected the
channels of communication of the new media towards young people, and the reasons
for mobilization should be sought elsewhere, e.g. in the activities of non-governmental
organizations and social activists.

Wprowadzenie

Rok 2023 byt dla badawczy zjawisk politycznych w Polsce szczegdlnie
ciekawy. Duza mobilizacja polityczna, zmiana wiadzy oraz bezprecedensowo
wysoka frekwencja wyborcza to tylko cze$¢ z probleméw badawczych, ktére
wymagaja namystu naukowcow, réznych dyscyplin. Celem ponizszego artykutu
jest analiza fenomenu bardzo wysokiej frekwencji wyborczej w pazdzierniku
2023 roku. Frekwencja w wyborach do parlamentu na poziomie ponad 74% to
wynik niespotykany po 1989 roku, mielismy do czynienia z przypadkiem wyjat-
kowym. Potwierdzaja to dane z 2024 roku, gdy trend dynamicznego wzro-
stu frekwencji zatamat sie (co prawda w odniesieniu do innych gatunkowo
wyboréw wtadz samorzadowych i Parlamentu Europejskiego). Pole badawcze
zwigzane z diagnoza fenomenu frekwencji wyborczej w 2023 roku jest szero-
kie, wieloptaszczyznowe i wielowymiarowe. Stad zaprezentowane tu refleksje
i badania dotycza jedynie pewnego wycinka problemu. Uwaga zostanie tu
zwrdcona na specyficzna grupe spoteczno-demograficzna, osoby mtode (ujete
w grupie 18-29 lat). Najnizsza wiekowo kohorta czesto staje sie podmiotem
badan, nieprzypadkowo. W przypadku partycypacji wyborczej mtodzi Polacy
byli czesto najbardziej pasywna grupa, najmniej polityka zainteresowana,
najbardziej krytyczna, nieufng wobec panstwa, jego instytucji, partii politycz-
nych. W tym przypadku wybory parlamentarne 2023 byty takze wyjatkowe.
Frekwencja wéréd oséb mtodych osiggneta niemalze 69% i w wielu opiniach
oraz komentarzach byta swoistym ,gamechangerem” zmiany wiadzy politycz-
nej w Polsce (na réwni chocby z grupa kobiet). Jest to spore uproszczenie,
ale nie umniejsza to wagi problemu. Przez ostatnie 35 lat mtodzi ludzie przy
(najczesciej) niskim wymiarze frekwencji, byli nierzadko grupa pomijana,
zaniedbywang przez politykéw. Nader czesto realizowany byt schemat ,nie
ida na wybory, wiec nic im nie oferujemy, nie skupiamy na nich uwagi”. Kam-
pania wyborcza w 2023 roku byta inna. Mtodzi stali sie, moze nie osrodkiem
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gtébwnego zainteresowania, ale z pewnoscia jedng z wazniejszych grup doce-
lowych (jezyczkiem u wagi) dziatan, z jednej strony organizacji spotecznych
prowadzacych kampanie profrekwencyjne, z drugiej partii politycznych, ktére
poza mobilizacja, intensyfikowaty swe dziatania w zakresie prezentacji oferty
politycznej. Obydwie grupy podmiotéw korzystaty, w znacznym stopniu,
z kanatéw komunikacyjnych o duzym zakresie dotarcia do mtodych wyborcéw:
Internetu (ogdlnie), medidw spotecznosciowych, kanatéw publikacji materia-
téw video, komunikatoréw (nowe media). Z takich tez zatozeh wytaniaja sie
cele i pytania badawcze stawiane w ponizszym artykule. Jako punkt wyjscia
tekst obejmuje analize specyfiki frekwencji wyborczej w Polsce. Tu istotne
pytanie: na ile frekwencja w roku 2023 byta ewenementem ostatnich 35 lat?
Co mogto taki ewenement spowodowac? Czy mobilizacja wyborcza os6b mto-
dych byta istotnym skfadnikiem ogdlnego wskaznika frekwencji? Taki punkt
wyjscia otwiera pole dla pytan i hipotez dla tytutowego problemu. Autorzy
prébuja tu zdiagnozowac przyczyny aktywizacji wyborczej mtodych Polakéw
w wyborach w 2023 roku.

Szczegdblna uwaga zostata zwrdcona na ostatnie tygodnie kampanii wybor-
czej, gdyz wihasnie w tym okresie badania wskazuja na duzy wzrost aktywnosci.
Jako hipoteza badawcza zostato tu przyjete, iz istotnym czynnikiem mobilizacji
miodych wyborcéw staty sie dziatania profrekwencyjne prowadzone przez par-
tie polityczne. Wazne jest jednak zastrzezenie, Zze dziatania takie mogty by¢ jed-
nym z czynnikdw sprawczych, a nie czynnikiem monokazualnym. Szczegéing
uwage autorzy zwrdcili na strategie mobilizacyjne gtéwnych partii politycz-
nych wobec mtodych. Analiza zostata ograniczona do platformy TikTok, gdyz
wiasnie ten kanat komunikacyjny stat sie w ostatnich latach cechg gatunkowa
pokolenia Z, oséb urodzonych okoto 2000 roku. W pracy zostata wykorzystana
analiza funkcjonalna w zakresie interpretacji danych empirycznych obrazuja-
cych badane kwestie oraz analiza zawartosci medidw (media content analysis)
w zakresie zaprezentowania gtéwnych strategii komunikacyjnych i mobiliza-
cyjnych stosownych wobec mtodych wyborcéw na platformie TikTok. Celem
stato sie ustalenie: w jakim zakresie wpisy na profilach partii politycznych
na platformie TikTok byly zorientowane na mtodych wyborcéw? A takze: czy
i jakie mozna dostrzec tam dziatania mobilizacyjne, profrekwencyjne ukierun-
kowane na mtodych wyborcéw? Na takiej bazie zostanie przeprowadzona ana-
liza porownawcza, ktdéra ukaze réznice strategii miedzy partiami politycznymi,
w analizowanym medium.
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Dynamika frekwencji wyborczej Polakow

Po 1989 roku frekwencja wyborcza Polakéw byta specyficzna na tle regionu
Europy Srodkowej'. Od pierwszych, w petni wolnych, wyboréw w 1991 roku
do 2019 roku wartos¢ wskaznika frekwencji poruszata sie w korytarzu
od ok. 40% do ok. 50% (w innych krajach regionu ok. 80-90% w ostatniej
dekadzie XX wieku)2. Przyczyn takiego stanu byto wiele, duza czes¢ z nich
byta analizowana, diagnozowana, na poziomie teoretycznym i empirycznym3.
Czesto wskazywano na uwarunkowania kulturowe, mentalnosciowe, spuscizne
historyczng, ,szok transformacyjny’, charakter sceny politycznej, wykluczenie
okreslonych segmentéw spotecznych oraz wiele innych. Oczywiscie poziom
aktywnosci politycznej, w tym wyborczej, zawsze ma dynamike fluktuacyjna
zalezng od aktualnych wydarzen, zmiennego charakteru sceny politycznej,
wptywu mobilizacyjnego lideréw itp. Warto jednak odnotowaé, ze do 2019 roku
nikfa frekwencja wyborcza Polakéw bytfa zjawiskiem nadzwyczaj statym.

Wykres 1. Frekwencja wyborcza w Polsce 2001-2023 (wybory parlamentarne) (%)
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Zrédto: opracowanie wtasne, dane Paristwowej Komisji Wyborczej.

T Por. M. Czesnik, Partycypacja wyborcza w Polsce: perspektywa poréwnawcza, Warszawa
2007.

2 Por. np.: International Idea, Global State of Democracy Indices, https://www.idea.int/data-
tools/country-overview?country=178 (12.09.2024).

3 Por. np.: L. Szczeg6ta, Biernos¢ obywateli. Apatia polityczna w teorii demokratycznej partycy-
pagji, Warszawa 2013; M. Cze$nik, Partycypacja wyborcza...; M. Zyromski, Zjawisko absencji
wyborczej a kultura polityczna, [w:] M. Rachwat (red.), Uwarunkowania i mechanizmy par-
tycypacji politycznej, Poznan 2007, s. 27-36; K. Leszczynska, Udziat obywateli w wyborach
i referendach w Polsce po 1989 roku, «Eastern Review» 2018, 7, s. 49-71; D. Mider, Partycy-
pacja polityczna a legitymizacja systemu politycznego, «Studia Politologiczne» 2010, vol. 18,
s. 11-37; E.M. Marciniak, Aktywnos¢ vs biernos¢ wyborcza. Préba wyjasnienia mechanizmdéw
rzqdzqcych partycypacjq wyborczq, [w:] E.M. Marciniak (red.), Wybory 2015. Charakterystyka
psycho- i socjodemograficzna elektoratéw gtéwnych partii politycznych, Warszawa 2019.
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Sytuacja zaczefa zmieniac sie po 2015 roku, dojsciu do wtadzy Zjednoczo-
nej Prawicy, zmianach systemowych w kierunku autokracji. Poczucie zagro-
zenia demokracji (subiektywnie postrzegane przez wyborcéw) po 2015 roku
wzrastato — badania empiryczne pokazuja istotne zmiany w zakresie przywig-
zania do demokracji, walidacji systemu demokratycznego oraz odrzucenia
warunkowego zaakceptowania systemu niedemokratycznego. Jednoczesnie
wskazniki te byty jednymi z niewielu, ktére pozwalaja, na poziomie kultury
politycznej, diagnozowaé wieksza aktywnos¢ polityczng Polakow.

Wykres 2. Ocena systemu demokratycznego w Polsce — ogét populacji
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Zrédto: opracowanie wtasne na bazie badan CBOS*.

Jak wida¢ w okresie przed 2023 roku, zaszty w spoteczenstwie polskim
dos¢ istotne zmiany w zakresie oceny systemu demokratycznego. Po 2015 roku
zmiany systemowe, dziatania wtadz, przekazy medialne itp., uwrazliwity Pola-
kéow na demokracje (zasady, instytucje, praktyki), istotnie podniosty oceny
samej demokracji oraz zmniejszyly potencjalne poparcie dla systemu nie-
demokratycznego. Wymiar zmian punktowych miedzy 2015 a 2023 rokiem,
w powyzszych wymiarach, to ok. 20%. W takim tez kontekscie nalezy rozpatry-
wac takze wiekszg sktonnos¢ do udziatu w procedurach wyborczych, a takze
aktywizacje Polakéw w zakresie innych (np. ulicznych, komunikacyjnych) form
partycypacji politycznej. Poczucie waznosci systemu oraz domniemane zagro-
zenie demokracji byly istotnymi zmiennymi sytuacji przed wyborami w paz-
dzierniku 2023 roku.

4 Raporty Centrum Badania Opinii Spotecznej, https://www.cbos.pl/PL/publikacje/
publikacje.php (12.09.2024).
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Specyfika aktywnosci wyborczej os6b miodych
na tle ogo6tu populagji

Aktywnos¢ wyborcza mtodych ma swoja odrebng specyfike. Wynika ona
z réznych przyczyn, do ktérych mozna zaliczy¢ m.in.:

+ specyfike demograficzng grupy, okreslony etap w cyklu zycia cztowieka
(jako istoty biologicznej, spotecznej, kulturowej, politycznej);

« okreslone cechy mtodych jako subkultury spotecznej (np. w zakresie aksjo-
logii, norm, problemoéw spotecznych, przystosowania spotecznego, autory-
tetow, idoli do nasladowania);

«  specyfike ekonomiczno-materialng (wchodzenie na rynek pracy, czesto ni-
skie dochody, problemy mieszkaniowe, obawy przed bezrobociem);

« mentalnos¢ technologiczng i komunikacyjng (preferencje w zakresie kana-
téw komunikacji, wzoréw komunikacji).

Na powyzsze czynniki nakfadajg sie czynniki charakterystyczne dla okreslo-
nych generacji mtodych oséb. Tu pokolenie X, Y, Z czy wchodzace niedtugo na
rynek wyborczy pokolenie Alfa (urodzeni po 2010 roku) maja swoja specyfike
we wszystkich wymiarach zycia spotecznego>. Mtodych ponadgeneracyjnie
najczesciej taczy jednak mniejsze zainteresowanie sferg stricte polityczna,
mniejsza aktywnos¢ wyborcza, postawy indyferentne, kontestacyjne lub wrecz
buntownicze wobec polityki i politykéw. Nie inaczej wygladato to w Polsce po
1989 roku.

Wykres 3. Zainteresowanie mtodych polityka na tle ogétu populacji
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Zrédto: opracowanie wtasne na bazie badan CBOSS.

5 Por. M. Tyrata, Zmiany pokoleniowe a zachowania wyborcze. Na przyktadzie wyboréw
parlamentarnych w Polsce w 2019 roku, «Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne» 2022,
nri1,s.99-115.

6 Por. CBOS, Komunikat z badan, Zainteresowanie politykq i poglqdy polityczne
mtodych Polakdw na tle ogétu badanych, nr 16/2021, https://www.cbos.pl/SPISKOM.
POL/2021/K_016_21.PDF (12.09.2024).
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Jak wida¢, po 2015 roku zainteresowanie polityka byto niskie, by p6zniej
rosng¢. Wskazania w grupie oséb mtodych podazaty podobnymi trendami,
przy czym zainteresowanie w tej grupie byto mniejsze niz ogétu populacji.
Z pewnymi wyjatkami, frekwencja wyborcza mtodych byta najczesciej zna-
€z3Co nizsza, niz w innych kohortach wiekowych?. Byto to zjawisko dos$¢ sta-
bilne w Polsce w okresie po 1989 roku.

Wykres 4. Frekwencja wyborcza mtodych na tle ogétu
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Zrédto: dane Pafstwowej Komisji Wyborczej, IPSOS exit poll.

Z powyzszego wykresu mozna wyciagna¢ kilka ciekawych wnioskow.
Pierwszy jest oczywisty — mtodzi sg bardziej pasywni wyborczo, niz reszta
kohort wiekowych (poza grupa 60+). R6znice miedzy grupa 18-29 lat, a $red-
nig dla catosci populacji siegaty nawet 20%. Byta to cecha wzglednie stata
pomimo wymiany osobowej w grupie najmtodszych wyborcéw (nowe rocz-
niki) — mozna by zatem uznac to za ceche mtodych jako takich, specyfike cyklu
zycia cztowieka i obywatela. Polscy mtodzi nie byli tu specyficzni na tle innych
krajéw. Wybory parlamentarne w 2019 roku wpisywaty sie jeszcze w ten trend.
Bardzo istotne zmiany zaszty od 2020 roku. Wybory prezydenckie rzadza sie
wiasnymi prawami i dynamika frekwencji oraz maja wieksza zdolnos¢ mobili-
zacyjng (np. 1995 rok). Warto jednak odnotowa¢, ze w 2020 roku frekwencja
wyborcza (Il tura) grupy 18-29 lat byta niemalze taka, jak $rednia dla og6tu
populacji. Trend ten potwierdzit sie w wyborach parlamentarnych 2023. Tu,
co prawda, frekwencja wyborcza wsrdéd mtodych byta nizsza o 4%, niz Srednia
dla og6tu populacji, ale wynik na poziomie 69% nie miat precedensu w ciagu
ostatnich 35 lat (i to z duzym marginesem).

7 Por. np.: B. Przybylski, Pomiedzy aktywnosciq a biernoscig. Badania nad partycypacjq
politycznq mtodziezy w Polsce, [w:] M. Gajewski (red.), Wspétczesne przestrzenie aktywnosci
mfodziezy, Warszawa 2024; A. Kadziela, Partycypacja wyborcza mtodych Polakéw -
uwarunkowania i wyzwania, «Prawo i Polityka» 2019, t. 9, s. 104-124.
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Przyczyn takiego stanu moze by¢ wiele. Co wiecej, nie mozna catkowicie

potwierdzi¢, co byto rzeczywista, najwazniejsza przyczyna. Do gtéwnych kie-
runkéw diagnoz mozna zaliczy¢ m.in.:

poczucie zagrozenia demokracji wéréd mtodychs;

poczucie naruszenia praw obywatelskich (przede wszystkich praw kobiet,
mniejszosci seksualnych, prawa do dookreslenia tozsamosci);

postepujaca polityzacje mtodego pokolenia, wzrost poczucia wptywu,
mocy sprawczej;

dziatania wtadz wobec miodych (zwtaszcza po 2020 roku, strajki wokot
praw kobiet, mniejszosci, ograniczenia prawa do aborcji, przypadki $mierci
kobiet w ciazy itp.);

dziatania aktywizujgce podjete w 2023 roku przez lideréw opozycji (np.
»marsz 4 czerwca’,,marsz miliona serc” - 1 pazdziernika itp.);
profrekwencyjne dziatania organizacji spotecznych i partii politycznych
przed wyborami 2023 (zwfaszcza w nowych mediach).

Oczywiscie diagnoz moze by¢ wiecej. Przeprowadzone badania przez Fun-

dacje im. Stefana Batorego nad przyczynami mobilizacji wyborczej w pazdzier-
niku 2023 roku, dostarczaja ciekawych informacg;ji®.

Wykres 5. Motywacje udzialu w wyborach 2023 (ogdt populacji)
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Zrédto: opracowanie wtasne na bazie badan Fundacji im. Stefana Batorego'.

8 Por. CBOS, Komunikat z badan, Stosunek mtodych Polakéw do demokracji w latach

1992-2021, nr 118/2021, https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2021/K_118_21.PDF
(12.09.2024).

9 A. Jaworska-Surma, Fenomen wyborczej mobilizacji. Przyczyny rekordowej frekwencji

podczas wyboréw parlamentarnych 2023 - wnioski z badan, styczeh 2024 , https://www.
batory.org.pl/wpcontent/uploads/2024/01/Fenomen.wyborczej.moblizacji_RAPORT.pdf
(12.09.2024).

10 Tamze.
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Do tego typu racjonalizacji wyborczych nalezy podchodzi¢ z pewnym
dystansem, nie mozna ich jednak catkowicie pomina¢ w refleksji naukowej.
Wyborcy swojg aktywnos¢ ttumaczyli: poczuciem obowigzku obywatelskiego
(pogtebionego przez odczucia zwigzane ze zmianami systemowymi w Polsce),
wola zmiany wiadz lub checig zatatwienia okreslonych spraw. Tu potencjat
negatywnych emocji pofaczony byt ze wzrostem poczucia mocy sprawcze;j.
Za gtéwne przyczyny jakosciowe wyborcy uznali:

+ inflacje i drozyzne (szczegdlnie istotne dla wyborcéw w wieku 18-29 lat);

« arogancje wtadz (m.in. liczne ,afery” eksponowane w mediach, zachowania
lideréw partii rzadzacych);

« lekcewazenie praw kobiet (aktywizacja mtodych wyborczyn, wzrost lewico-
wej orientacji w tej grupie’’.

Zrédta wiedzy o polityce mtodych i kierunki
dziatan profrekwencyjnych

W przypadku mtodych wyborcéw nie dziwi, iz gtdwnym Zrédtem czerpania
przez nich informacji o polityce sg kanaty nowych mediéw. Mozna tu podejrze-
wa¢, ze im mtodszy wyborca, tym wieksze przywigzanie do kanatéw nowych
mediéw, a mniejsza rola tradycyjnych mediéw np.: telewizji, prasy drukowanej,
radia.

Wykres 6. Zrédta wiedzy o polityce (grupa 18-30 lat)
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Zrédto: opracowanie wiasne, na bazie danych Indicator, badanie Konrad Adenauer Stiftung'2.

M Tamze.
12 A. Kadziela, Polityczny portret mfodych Polakéw 2023, Centrum Badan Marketingowych
Indicator, Fundacja Adenauera 2023.
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Nie moze dziwi¢, w takim przypadku, ze takze dziatania w kierunku pro-
mogji udziatu w wyborach zostaty w przypadku tej grupy ukierunkowane na
powyzsze kanaty. By¢ moze wihasnie te kanaty byty czynnikiem niezbednym do
tego, aby do mtodych skutecznie dotrze¢ z przekazem.

Ponad potowa wyborcéw spotkata sie z kampanig profrekwencyjng
w mediach tradycyjnych, Internecie i mediach spotecznosciowych'3: 55% ogétu
wyborcéw zauwazyto takie dziatania (65% w grupie 18-29 lat), 2/3 responden-
tow uznato, ze kampanie te przyczynity sie do decyzji o udziale w wyborach
(ponad 70% w grupie 18-29 lat), 81% o0sdb, ktdre widziaty takie reklamy dekla-
rowato, ze wzieto udziat w wyborach. Wsréd tych, ktérzy takich reklam nie
widzieli, deklarowana frekwencja wyniosta 61%. Szacowany przyrost frekwen-
¢ji wyborczej pod wptywem reklam jest okreslany na okoto +7%14.

W sektorze organizacji pozarzadowych akcja taka prowadzona byta przez co
najmniej 27 podmiotow NGO. Laczna liczba wyswietlert kampanii profrekwen-
cyjnych w serwisach Meta (Facebook, Instagram), YouTube, TikTok osiggneta
liczbe ponad 400 min (dla dziatan tylko 12 podmiotéw). Hashtag #idZznawybory
w mediach spotecznosciowych wyswietlany byt niemalze 4 mld razy's. Oczywi-
Scie takie ilosciowe dane nie mozna bezkrytycznie uzna¢ za dominujacy czynnik
sprawczy. Trudno jednak wartosci te pomina¢. Tym bardziej, ze 21% badanych
uznato, ze decyzje o péjsciu do urn podjeto dopiero w ostatnim tygodniu przed
wyborami lub wrecz w dniu wyboréw (szczegdlnie czesto wskazywane jest to
przez mtodych wyborcéw). Co ciekawe, zauwazalnos¢ i szacowany wptyw na
udziat w wyborach jest rézny w elektoratach poszczegolnych partii.

Wykres 7. Zauwazalnos$¢ wptywu kampanii profrekwencyjnych — elektoraty partii politycznych
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Zrédto: opracowanie wtasne na bazie badan Fundacji im. Stefana Batorego'6.

13 A. Jaworska-Surma, Fenomen wyborczej mobilizadji. ..
14 Tamze.
15 Tamze.
6 Tamze.
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Wida¢ tu do$¢ wyraznie réznice. Owczesna opozycja byta w stanie skutecz-
niej dotrze¢ do swojego elektoratu w zakresie przekazu profrekwencyjnego,
niz partia rzadzaca. Takiego efektu nie deklarowali jedynie wyborcy opozy-
cyjnej Konfederacji. Im mtodsi wyborcy, tym wieksza zauwazalnos¢ kampanii
profrekwencyjnych. Duze znaczenie miat niewatpliwie wptyw kanatéw interne-
towych, kanatéw zamieszczania materiatéw video oraz mediéw spotecznoscio-
wych. Wplyw na efektywnos¢ dziatann opozycji z pewnoscig miata odmienna
struktura wiekowa elektoratu, niz w przypadku PiS-u. Zauwazalnos¢ kampanii
profrekwencyjnej w grupie 60+ byta wyraZnie nizsza.

Strategie komitetow wyborczych w 2023 roku

Przed wyborami parlamentarnymi 2023 na polskiej scenie politycznej domi-
nowato kilka kluczowych tematéw, ktére miaty istotny wptyw na biezaca sytu-
acje polityczng i debate publiczna. Jedng z najwazniejszych kwestii byta rosnaca
inflacja i zwigzane z nig wysokie ceny zywnosci, energii, dobr i ustug, a takze
problemy na rynku mieszkaniowym. Innym waznym tematem w tym okresie
byta kwestia zmian w sadownictwie. Dziatania partii rzadzacej w tym wzgle-
dzie uznawane byly przez opozycje oraz cze$¢ srodowisk prawniczych, a takze
przez instytucje UE, za ingerencje w niezalezno$¢ polskich sagdéw. Dyskusja
publiczna w 2023 roku koncentrowata sie réwniez wokét programoéw socjalnych
(m.in. programu 800+) realizowanych przez rzad. Dyskutowano na temat ich
ksztattu, zasadnosci, potencjalnych alternatyw. Waznym tematem polskiej sceny
politycznej byta réwniez sprawa wojny w Ukrainie w kontekscie militarnego,
humanitarnego i politycznego wsparcia Polski dla Ukrainy oraz bezpieczenstwa
Polski na arenie miedzynarodowej. Kwestie bezpieczenstwa byty w 2023 roku
takze szeroko omawiane w zwigzku z problemami na granicy polsko-biatoru-
skiej i prébami nielegalnego przekraczania granicy przez migrantéw.

Tematy te wpltywaty na kampanie wyborcza w 2023 roku i ksztattowaty pre-
ferencje wyborcéw, podzielonych w ocenie réznych biezacych kwestii'” oraz
w poparciu wyrazanym w stosunku do partii politycznych. Sondaze wyborcze
wskazywaty na rosngce poparcie dla Koalicji Obywatelskiej oraz dla catego
srodowiska éwczesnej opozycji, przy wcigz duzym poparciu dla rzadzacego
ugrupowania, Prawa i Sprawiedliwosci'8. Trudny do przewidzenia ostateczny

7" Por. CBOS, Komunikat z badan, Nastroje spofeczne w marcu, nr 38/2023, https://www.
cbos.pl/SPISKOM.POL/2023/K_038_23.PDF (12.09.2024).

8 Por. CBOS, Komunikat z badan, Deklaracje Polakéw dotyczqce potencjalnych koalicji
wyborczych opozycji, nr 29/2023, https://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2023/K_029_23.
PDF (12.09.2024).
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wynik wyboréw parlamentarnych powodowat zaostrzong rywalizacje pomie-
dzy gtéwnymi partiami politycznymi, ktére przyjety rézne strategie wyborcze.
PiS skupito swoja kampanie na kontynuacji dotychczasowych dziatar w sferze
polityki socjalnej i obietnicach dalszego rozwoju gospodarczego oraz wzrostu
inwestycji infrastrukturalnych, akcentujac konserwatywne wartosci spoteczne.
Podkreslano konieczno$¢ obrony suwerennosci panstwa przed ingerencjami
ze strony Unii Europejskiej, a takze konieczno$¢ wzmacniania bezpieczenstwa
narodowego w zwigzku z potencjalnym naptywem migrantéw. Koalicja Oby-
watelska skupita sie na krytyce rzadéw PiS, zarzucajac partii rzgdzacej obnize-
nie standardéw demokratycznych. W przekazie wyborczym obiecywano przy-
wrocenie praworzadnosci oraz wzmocnienie relacji z UE, a takze zapowiadano
dziatania na rzecz wzmocnienia pozycji Polski na arenie miedzynarodowej. Kry-
tykowano takze m.in. programy socjalne realizowane przez PiS argumentujac,
ze sg one kosztowne i Zle zarzadzane, a ich skuteczno$¢ w podnoszeniu stan-
dardu zycia obywateli jest ograniczona. Lewica w kampanii wyborczej w duzej
mierze poruszata kwestie zwigzane z ochrong praw kobiet oraz poprawg sytu-
acji pracownikoéw. Podkreslata m.in. potrzebe podniesienia ptacy minimalnej,
wprowadzenia $wieckiego panstwa oraz zapewnienia dostepu do aborgji.
Polska 2050 oraz PSL, wspdlnie tworzace Trzecig Droge, postawity na pofacze-
nie wartosci konserwatywnych z proeuropejskimi. Polska 2050 skupita sie na
promowaniu idei zrownowazonego rozwoju i ekologii, podkreslajac potrzebe
wprowadzenia zmian w polityce energetycznej i klimatycznej Polski. PSL sta-
rato sie przyciagnac elektorat lokalny i wiejski, promujac programy wsparcia
dla rolnictwa, regionalnego rozwoju oraz samorzadéw. Konfederacja postawita
na hasta wolnorynkowe, antysystemowe oraz antyunijne. W kampanii wybor-
czej skupita sie na krytyce zaréwno rzadzacych, jak i opozycji, przedstawiajac
siebie jako jedyna alternatywe dla wyborcéw sprzeciwiajacych sie status quo.
Partia promowata ograniczenie podatkéw oraz wycofanie Polski z niektérych
zobowiagzan miedzynarodowych.

Mtodzi w strategiach wyborczych partii politycznych

W wyborach parlamentarnych 2023 uprawnionych do gtosowania byto
blisko 29,5 mIn obywateli. Blisko 1,5 mIn wyborcow uzyskato uprawienia do

19 Obwieszczenie Paristwowej Komisji Wyborczej o wynikach wybordw do Sejmu Rzeczypo-
spolitej Polskiej przeprowadzonych w dniu 15 paZdziernika 2023 r., 17.10.2023, https://
sejmsenat2023.pkw.gov.pl/sejmsenat2023/statics/PKW_AKTUALNOSCI/uploaded_
files/1697617008_obwieszczenie-sejm.pdf (12.09.2024).
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gtosowania po raz pierwszy?0. Mtodzi ludzie wykazywali szczegdlne zaintereso-
wanie kilkoma kluczowymi tematami, ktére mogty miec istotny wptyw na ich
preferencje wyborcze i zaangazowanie polityczne. Swoje poglady nierzadko
wyrazali w formie protestéw. Wsréd tematow, ktére ogniskowaty uwage mio-
dych wyborcéw byty m.in. takie zagadnienia, jak: edukacja oraz wsparcie psy-
chologiczne, kwestie zwigzane z prawem aborcyjnym, mieszkalnictwo, sytu-
acja na rynku pracy oraz ochrona klimatu?'.

Mtodzi wskazywali m.in. na potrzebe rozdziatu panstwa od Kosciota, w tym
neutralnosci $wiatopogladowej w edukacji, sprzyjajacej otwartej dyskusji i r6z-
norodnosci (w konsekwencji m.in. wprowadzonych zmian w podrecznikach
szkolnych oraz planéw przyznania kuratorom oswiaty duzej decyzyjnosci
w zakresie dziatalnosci szkdt), a takze neutralnego wsparcia psychologicznego.
Wazna kwestig dla mtodych wyborcéw, zwtaszcza mtodych kobiet, byta row-
niez kwestia ztagodzenia prawa aborcyjnego, szczegdlnie po zaostrzeniu prze-
piséw antyaborcyjnych w 2020 roku, kiedy to Trybunat Konstytucyjny orzekt,
ze przerywanie cigzy ze wzgledu na ciezkie, nieuleczalne, a takze $miertelne
wady ptodow jest niezgodne z konstytucja. Wysokie ceny nieruchomosci
i rosnace koszty wynajmu sprawialy, ze temat ten réwniez stat sie jednym
z najbardziej palacych zagadnien w dyskusji publicznej dotyczacej mtodych
ludzi, ktérzy oczekiwali od politykdow dziatan majacych na celu zwiekszenie
dostepnosci mieszkan i wsparcia w zakupie wtasnego lokum. Przedmiotem
zainteresowania mtodych byly takze sprawy zwigzane z klimatem w kontek-
$cie inwestowania w odnawialne zrédta energii, redukgji emisji CO,, poprawy
jakosci powietrza oraz ochrony terenéw zielonych?2,

Parte polityczne, zdajac sobie sprawe z rosngcego zaangazowania poli-
tycznego miodych ludzi, uwzgledniaty w swoich programach tematy bliskie
tej grupie wyborcéw. Prawo i Sprawiedliwo$¢ w tresciach skierowanych do
miodych przede wszystkim podkreslato obietnice wsparcia dla rodzin i kon-
tynuacje programéw socjalnych. Koalicja Obywatelska skupiata sie na tema-
tach, takich jak reforma edukacji, wsparcie dla przedsiebiorczosci oraz rozwéj
nowych technologii. Lewica promowata przede wszystkim postulaty zwigzane
z prawami mtodych kobiet. Polska 2050 postulowata neutralnos¢ $wiatopo-
gladowa szkot, a takze podkreslata koniecznosé¢ zastosowania daleko idacych
dziatan w zakresie redukcji gazéw cieplarnianych i rozwoju odnawialnych
zrédet energii. PSL akcentowato rozwdj lokalnych spotecznosci i matej przed-

20 Portret Debiutantéw’23. Postawy i wartosci oséb, ktére jesieniqg 2023 r. bedg mogty po
raz pierwszy wziq¢ udziat w wyborach, Lata Dwudzieste, Clear Air Fund, Profeina, czer-
wiec 2023, https://mlodziwyborcy.pl/ (12.09.2024).

21 Tamze.

22 Tamze.
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siebiorczosci. Konfederacja kierowata przekaz do mtodych oséb, skupiajac sie
na krytyce biurokracji, podatkow, a takze ogdlnie promujac wartosci antysys-
temowe.

Analiza strategii mobilizacyjnych na platformie TikTok

Poczatki platformy siegajg 2016 roku, kiedy to zostata uruchomiona przez
chinska firme ByteDance. W 2018 roku nastgpita jej fuzja z popularng wow-
czas wsréod mtodziezy aplikacjag musical.ly. Potaczenie obu serwiséw dato
poczatek obecnemu ksztattowi TikToka, a takze zapoczatkowato jego szybki
rozwéj. Zamieszczane na platformie krotkie materiaty filmowe dotyczace gtow-
nie muzyki, tanca oraz innych tematéw rozrywkowych okazaty sie atrakcyjna
dla odbiorcéow forma przekazu23. Do konca 2018 roku TikTok stat sie jedna
Z najczesciej pobieranych aplikacji na swiecie, a liczba uzytkownikéw prze-
kroczyta 650 milionéw?24. Do dalszego rozwoju serwisu przyczynity sie takze
kampanie promocyjne, rosngca popularnos¢ narzedzia wsrdd influencerow,
a takze funkcjonalnosci platformy umozliwiajgce dotarcie do wybranych
odbiorcéw oraz zwiekszenie widocznosci publikowanych materiatéw. Wedtug
danych z 2024 roku konto na TikToku posiada ok. 1,5 miliarda uzytkowni-
kow23, Uzytkownikami TikToka jest ok. 32% mezczyzn w wieku 18-34 lat oraz
ok. 38% kobiet w tej samej grupie wiekowej?6.

Duze zainteresowanie uzytkownikéw szybko przetozyto sie na zaangazo-
wanie na TikToku globalnych koncernéw (np. Nike, Coca Cola, Red Bull), ale
potencjat platformy, zostat dostrzezony wczeénie takze w sferze politycznej.
Krotkie filmy, czesto wzbogacone o grafiki, efekty dZzwiekowe i teksty, zaczeto
postrzegac jako atrakcyjny nosnik tresci politycznych skierowanych do miod-
szego pokolenia wyborcéw. Jednymi z pierwszych politykéw, ktérzy zaczeli
korzystac z tej platformy byli m.in. prezydent Francji Emmanuel Macron oraz
premier Kanady Justin Trudeau. Obecnie TikTok jest popularnym narzedziem
komunikacji politycznej, za pomoca ktérego politycy promuja swoje programy,
mobilizuja, odpowiadajg na pytania wyborcoéw i angazuja sie w bezposredni
dialog. Stanowi takze forum politycznej ekspresji samych uzytkownikéw, kto-

23 Por. np. D.B.V. Kaye, J. Zeng, P. Wikstrom, TikTok: creativity and culture in short video,
Cambridge 2022.

24 TikTok Statistics: Revenue & Usage, https://sendshort.ai/statistics/tiktok/, wrzesien 2024
(12.09.2024).

25 Digital 2024: Global Overview Report, https://datareportal.com/reports/digital-2024-
global-overview-report, (31.01.2024).

26 TikTok Statistics: Revenue & Usage, https://sendshort.ai/statistics/tiktok/, wrzesien 2024
(12.09.2024).
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rzy przedstawiajg swoje opinie, dzielg sie informacjami na temat biezacych
tematéw oraz mobilizujg sie do udziatu w wydarzeniach politycznych.

Jednym z najbardziej wyrazistych przykfadéw wykorzystania TikToka
w polityce byly dotychczas wybory prezydenckie w Stanach Zjednoczo-
nych w 2020 roku. Uzytkownicy TikToka, zwtaszcza mtodzi ludzie, aktywnie
angazowali sie w kampanie wyborcze, tworzac i udostepniajgc materiaty fil-
mowe wspierajgce kandydatéw oznaczone odpowiednimi hashtagami, ktére
gromadzity miliony wyswietlen. Platforma stata sie réwniez jednym z narzedzi
rozpowszechniania tresci zwigzanych z inicjatywami spotecznymi, takimi jak
np. Black Lives Matters — podczas protestow w 2020 roku uzytkownicy plat-
formy dzielili sie nagraniami dokumentujacymi zgromadzenia, edukacyjnymi
materiatami oraz wezwaniami do dziatania. TikTok stanowi réwniez wspét-
czesnie narzedzie globalnej dyplomacji, cho¢ w tym wzgledzie od kilku lat
narastaja obawy spotecznosci miedzynarodowej zwigzane m.in. z ryzykiem
gromadzenia danych uzytkownikéw do celéw wywiadowczych?? czy tez
z mozliwoscia dystrybucji dezinformacji na szeroka skale2.

W Polsce platforma dostepna jest od 2018 roku. Z TikToka korzysta
13,4 min polskich uzytkownikéw?9. Cho¢ jest stosunkowo nowym narzedziem
w polskiej polityce, jego rola w komunikacji politycznej jest coraz bardziej
zauwazalna. Swoje konta posiadaja obecnie na TikToku wszystkie najwieksze
partie polityczne w Polsce, a takze wielu politykéw, z ktérych najwiecej obser-
wujacych posiadajg konta: Donalda Tuska, Stawomira Mentzena oraz Michata
Kotodziejczaka3?. Uzytkownikami TikToka w Polsce sg przede wszystkim osoby
miode — ok. 36% uzytkownikéw nalezy do grupy wiekowej 15-34 lata3'.

27 Stany Zjednoczone oraz inne panstwa podejmujg od kilku lat dziatania zmierzajace do
zakazu uzywania TikToka na ich terytoriach, por. np. B. Fung, Analysis: There is now some
public evidence that China viewed TikTok data, https://edition.cnn.com/2023/06/08/tech/
tiktok-data-china/index.html (8.06.2023).

28 Eksperci wskazujg uwage na to, ze algorytmy TikToka umozliwiajg Rosji szerzenie dez-
informacji w sprawie wojny w Ukrainie, por. O. Robinson, A. Robinson, S. Sardarizadeh,
Ukraine war: How TikTok fakes pushed Russian lies to millions, https://www.bbc.com/news/
world-europe-67687449 (15.12.2023). Inne obawy dotycza tego, ze TikTok cenzuruje tre-
$ci niezgodne z polityka chinskiego rzadu lub odwrotnie — promuje narracje sprzyjajaca
Chinom, por. L. Socktsang, D. Kundol, Y. Demo, K. Yangzom, T. Dickyi, TikTok promotes
pro-China bias on Tibet, Taiwan, Uyghurs: study, https://www.rfa.org/english/news/tibet/
tiktok-promotes-pro-china-bias-on-tibet-taiwan-uyghurs-study-08162024102338.html
(16.08.2024).

29 F. Kulisz, Najwazniejsze wnioski z raportu Social Media 2024 od Gemius PBI i IAB, https://
www.agencjawhites.pl/blog/najwazniejsze-wnioski-z-raportu-social-media-2024-od-
gemius-pbi-i-iab (3.07.2024).

30 Dane na dzien 25 sierpnia 2024 roku.

31 F. Kulisz, Najwazniejsze wnioski z raportu...
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Analiza strategii profrekwencyjnych
w wyborach parlamentarnych na platformie TikTok

W tej czesci artykutu zostanie przeprowadzona analiza funkcjonalna
dotyczaca interpretacji danych empirycznych, ich znaczenia dla partycypacji
wyborczej mtodych, oraz analiza zawartosci mediéw (media content analysis)
w zakresie zaprezentowania gtéwnych strategii komunikacyjnych i mobiliza-
cyjnych stosownych wobec mtodych wyborcéow na platformie TikTok przez
polskie partie polityczne.

Do analizy wykorzystane zostaty dane z dwéch ostatnich tygodni kampanii,
kiedy to przekazy partii politycznych zostaty zintensyfikowane i jak zostato poka-
zane, byt to okres, kiedy czesto zapadaty decyzje o udziale w wyborach. Ana-
liza dotyczy kont tych partii, ktérych komitety uzyskaly mandaty w wyborach
do Sejmu i Senatu w pazdzierniku 2023 roku. Analiza zostanie ograniczona do
platformy TikTok, gdyz wtasnie ten kanat komunikacyjny jest wspdtczesnie naj-
wazniejszym narzedziem dotarcia do grupy wiekowej 18-30 lat. Kryteria, ktére
brane byly pod uwage w zakresie identyfikacji strategii profrekwencyjnych to:
+ dziatania edukacyjne zwigzane z procesem wyborczym i znaczeniem de-

mokracji;

dziatania mobilizacyjne skierowane do szerokiego, ogdlnego grona wy-

borcow;

+ dziatania mobilizacyjne skierowane do poszczegélnych grup wyborcéw;
dziatania ukierunkowane na tworzenie wspdlnoty wyborcéw i budowanie
tozsamosci politycznej poprzez odwotywanie sie do wspdlnych wartosci;

+ udziatinfluenceréw, lideréw opinii, autorytetdéw, a takze udziat innych oséb,
ktére poprzez swoje whasne doswiadczenia zachecaja do udziatu w wybo-
rach lub gtosowania na konkretng partie;

« prowadzanie specjalnych akgji i inicjatyw profrekwencyjnych oraz mobili-
zacyjnych;

.+ dziatania majace na celu zniechecenie do gtosowania na konkurencyjne
partie polityczne (kampania negatywna).

Wydaje sig, ze taki zestaw wskaznikdéw obejmuje gtdwne, strategiczne kie-
runki prowadzenia kampanii w nowych mediach i gtéwne kierunki strategii
mobilizacyjnych partii politycznych.

Konfederacja

Na koncie Konfederacji na platformie TikTok (Konfederacjawin), w okresie
od 1 do 15 pazdziernika, zamieszczono 39 wpiséw - najwiecej materiatow
filmowych sposréd wszystkich partii politycznych w analizowanym okresie.
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Filmy wyswietlono facznie blisko 7 min razy. Opublikowane materiaty skomen-
towano w sumie blisko 7 tys. razy. Filmy polubiono facznie prawie 320 tys. razy,
udostepniono je ponad 12 tys. razy. Najwiecej wyswietlen (2,5 min wyswietlen,
137 tys. polubien, 13,9 tys. udostepnien) zdobyt film z udziatem Stawomira
Mentzena, w ktérym polityk ten wypowiada sie ironicznie na temat Roberta
Biedronia i Lewicy. Drugi z najczesciej wyswietlanych filméw (676,3 tys. wyswie-
tlen, 25,4 tys. polubien, 2,2 tys. udostepnien) dotyczyt wypowiedzi Ewy
Zajaczkowskiej-Hernik, krytycznej wobec polityki zagranicznej prowadzonej
przez PiS w sprawie szeroko rozumianych relacji z Ukraing. Materiaty filmowe
publikowane na koncie Konfederacji zawieraty szczegétowe informacje i liczne
odniesienia do programu wyborczego tej partii, m.in. w kontekscie redukgji
podatkéw, utatwien dla przedsiebiorcow czy zwiekszenia inwestycji. Dostrzec
mozna nacisk na promocje lideréw partii, Krzysztofa Bosaka i Stawomira Ment-
zena, cho¢ w materiatach filmowych czesto pojawiaty sie rowniez inne osoby -
Anna Biatek, Ewa Zajgczkowska-Hernik, Jakub Banas oraz Przemystaw Wipler.

Najbardziej widoczng strategia mobilizacyjng w zamieszanych materiatach
byta kampania negatywna. 20 opublikowanych filméw zawierato przekaz skie-
rowany przeciwko Prawu i Sprawiedliwosci. 7 filméw dotyczyto krytyki Plat-
formy Obywatelskiej. Negatywny przekaz wobec obu partii przedstawiany byt
nierzadko ,symetrycznie”. Jeden materiat filmowy byt krytyczny w stosunku do
Lewicy, jeden odnosit sie negatywnie do wszystkich partii na scenie polityczne;j.
Przekaz negatywny na temat PiS dotyczyt przede wszystkim polityki migracyj-
nej, zwlaszcza wobec Ukrainy (,polityka prowadzona na kolanach”), polityki
finansowej i socjalnej, a takze braku wsparcia dla polskich przedsiebiorcéw
oraz dziatan zwigzanych z obostrzeniami w czasie pandemii COVID-19. Przekaz
negatywny wobec Platformy Obywatelskiej odnosit sie do dziatan tej partii
z czasow jej rzadoéw do 2015 roku, w kontekscie m.in. polityki mieszkaniowej
i spraw zwigzanych z Unig Europejska. Tresci o charakterze antyukrainskim
(11 filmow) i antyunijnym (4 filmy) byty eksponowanymi zagadnieniami na tle
wszystkich materiatéw zamieszczanych przez Konfederacje w analizowanym
okresie (sprzeciw wobec polityki dotyczacej paliw i redukcji emisji CO,, sprze-
ciw wobec programéw socjalnych skierowanych do obywateli ukrainskich
przebywajacych w Polsce).

Dziatacze Konfederacji w analizowanym okresie promowali hasto #takchce-
myzy¢. Slogan ten miat stuzy¢ budowaniu wspolnoty wyborcow, ktérzy chca
zy¢ w dobrobycie rozumianym jako posiadanie domu, samochodu, mozliwosci
wyjazdu na wakacje.

W materiatach filmowych Konfederacji pojawiaty sie liczne apele skie-
rowane do wyborcéw o udziat w gtosowaniu i oddaniu gtosu na te partie
(14 filméw). Prowadzono réwniez kampanie edukacyjng dotyczacg miejsca
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gtosowania (4 filmy). Dziatacze Konfederacji informowali o koniecznosci
sprawdzenia przed wyborami, w ktérym lokalu bedzie mozna zagtosowac. Byt
to przekaz przede wszystkim skierowany do mtodych wyborcéw, ktérzy ze
wzgledu na studia lub prace mogli potencjalnie gtosowac¢ w innych miejscach,
niz w swoim rodzinnym miescie. Udostepniano takze specjalny link konfede-
racja.pl/ustalmiejsceglosowania, odsytajacy do rzadowych stron interneto-
wych, gdzie znajdowaty sie informacje z instrukcjami dotyczacymi rejestracji
w miejscu gtosowania. W jednym z materiatéw filmowych mtody dziatacz Kon-
federacji (urodzony po 2000 roku) moéwit o koniecznosci mobilizacji mtodych
wyborcéw, zeby partia ta miata wptyw na ksztalt Sejmu po wyborach. Dwa
materiaty filmowe odnosity sie do mtodych kobiet i dotyczyty kwestii emery-
talnych oraz sytuacji na salach porodowych w zwigzku z popandemicznymi
obostrzeniami.

Na tle materiatéw zamieszanych przez inne partie, filmy Konfederacji byty
dos¢ dtugie — wiele z nich znacznie przekraczato jedng minute. Czesto pojawia-
jacym sie rodzajem materiatéw (10 filmoéw) byty filmy z konwencji partyjnych
budujace wizerunek mtodej, nowoczesnej i dynamicznej partii, popieranej
przez szerokie spektrum wyborcédw, a zwtaszcza mtodych ludzi. Pod zamiesz-
czanymi filmami nie prowadzono dyskusji z uzytkownikami.

Lewica

W okresie od 1 do 15 pazdziernika 2023 roku na koncie Lewicy (_Lewica)
ukazato sie 26 filméw, ktére wyswietlono tacznie ponad 3,1 min razy. Pod
postami pojawito sie w sumie ponad 8,4 tys. komentarzy. Filmy polubiono
tacznie 52,5 tys. razy. Zamieszczone na profilu materiaty udostepniono tacznie
12,2 tys. razy. Materialy ukazywaty sie w badanym okresie prawie codziennie,
najczesciej publikowano kilka materiatéw w jednym dniu.

Najwiecej wyswietlen zwigzanych byto z filmami, w ktérych wystepowaty
postanki Lewicy. Joanna Scheuring-Wielgus méwita o prawach kobiet w kontek-
$cie wolnego wyboru w sprawie macierzynstwa i aborcji (693 tys. wyswietlen,
35 tys. polubien, 1,7 udostepnien). Anna Maria Zukowska zachecata do rezygna-
¢ji z udziatu w referendum oraz informowata, w jaki sposéb mozna to zrobi¢
biorac jednoczesnie udziat w gtosowaniu (604,4 tys. wyswietlen, 2,3 tys. polu-
bien, 5,4 tys. udostepnien). Agnieszka Dziemianowicz-Bak krytykowata program
Konfederacji w kontekscie m.in. postulowanej przez te partie polityki migracyj-
nej (328,6 tys. wyswietlen, 27,2 tys. polubien, 1,6 tys. udostepnien).

Najbardziej widoczng strategia profrekwencyjna zastosowang przez Lewice
byto mobilizowanie konkretnych grup wyborcéw do udziatu w wyborach.
Tresci adresowano przede wszystkim do kobiet, ktére stanowig 66% o0séb
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obserwujacych profil Lewicy na platformie TikTok32. Kobiety wielokrotnie
zachecano do uczestnictwa w gtosowaniu (np. apel Roberta Biedronia opubli-
kowany 1 pazdziernika) oraz podkreslano znaczenie ich gtosu. Przypominano
o prawach kobiet w kontekscie aborcji (np. materiat z udziatem Magdaleny Bie-
jat z 3 pazdziernika) lub podkreslano konieczno$¢ ochrony tych praw w kon-
tekscie pracy zawodowej (np. wypowiedz Agnieszki Dziemianowicz-Bak, film
opublikowany 4 pazdziernika). Znaczenie przekazu kierowanego bezposred-
nio do kobiet w dziataniach profrekwencyjnych Lewicy widoczne byto takze
w zastosowaniu hashtagéw - hashtag #kobieta byt jednym z trzech, obok
hashtagu #lewica i hashtagu #Polska, najczesciej wykorzystanym znacznikiem
w filmach.

W materiatach Lewicy silnie przebijat sie przekaz budowania wspélnoty
wyborcéw skupionych wokét konkretnych spraw programowych i warto-
$ci — opiekunczego panstwa, wolnosci, bezpieczeristwa osobistego i socjal-
nego. Tematyka skierowana bezposrednio do mtodych wyborcéw nie byta
jednak mocno obecna w przekazie tego ugrupowania na platformie TikTok
w analizowanym okresie. Najczesciej (3 materiaty) przejawiata sie ona ogdlnie
w odniesieniu do praw kobiet i mtodych dziewczat (ochrona przed przemoca
seksualng - wpisy nawigzujgce do tzw. ,Pandora Gate”; prawo wyboru w spra-
wie macierzynistwa) lub praw pracowniczych (postulat powszechnych uméw
o prace), rzadziej stanowita temat niezalezny od innych poruszanych zagad-
nien. Posréd 26 materiatéw filmowych opublikowanych w okresie od 1 do
15 pazdziernika, te skierowane bezposrednio do mtodych wyborcéw pojawity
sie jedynie 2 razy. Jeden z nich dotyczyt postulatu wyborczego - zatrudnienia
w szkotach neutralnych $wiatopogladowo psychologéw, z ktérych pomocy,
bez ograniczen, korzystac¢ bedzie mogta mtodziez. Drugi z materiatéow, bedacy
wypowiedziag mtodego dziatacza Lewicy, stanowi apel do mtodych oséb,
zeby wziety udziat w gtosowaniu. Niektore opublikowane materiaty zawieraty
przekaz skierowany przeciwko Prawu i Sprawiedliwosci, a takze Konfederacji.
W filmach nie wystepowaty bezposrednie odniesienia do tematyki dotyczacej
praw 0s6b LGBT. Komentarze nie byty moderowane - nie prowadzono dyskusji
z uzytkownikami.

Platforma Obywatelska

W przypadku Koalicji Obywatelskiej gtéwnym Zzroédtem przekazu na
TikToku byto konto Platformy Obywatelskiej (platforma.obywatelska), na kto-
rym pojawito sie w okresie od 1 do 15 pazdziernika 38 materiatow filmowych

32 Dane z platformy Exolyt. Stan na dzieri 17 sierpnia 2024 r.
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(dla poréwnania na koncie samej Koalicji Obywatelskiej jedynie 6). Lacznie
publikowane w tym okresie materiaty Platformy Obywatelskiej uzyskaty ponad
24,7 min wyswietlen. Udostepniono je prawie 85,4 tys. razy. Pod materia-
tami opublikowano blisko 38 tys. komentarzy. Filmy uzyskaty tacznie prawie
1,16 min polubien.

Materiaty publikowane na koncie Platformy Obywatelskiej w analizowa-
nym okresie charakteryzowaly sie forma dostosowang do TikToka — byty krétkie
(Srednia dtugos¢ publikowanych filméw to okoto 20 sekund), zawieraty napisy
oraz elementy graficzne. Przyjeta forma publikacji korespondowata z forma
przekazu - wiekszos¢ zamieszczonych materiatdw miata charakter clickbaitowy.
Filmy miaty na celu przyciggniecie uwagi widzéw za pomocg mocno uprosz-
czonych, emocjonalnych przekazéw. Zawieraly elementy typowo retoryczne,
czesto populistyczne. Byty to np. sktadane obietnice, ktére ogéinikowo odwo-
tywaty sie do poczucia dumy narodowej lub niezadowolenia spotecznego
(,Nie pozwolimy krzywdzi¢ kolejnych dzieci’, ,Po 15 pazdziernika pojednamy
Polske”). Platforma Obywatelska zdecydowanie promowata lidera partii -
25 z 38 publikacji to nagrania, w ktérych wystepuje Donald Tusk.

Materiaty filmowe najczesciej zawieraty przekaz skierowany przeciwko
Prawu i Sprawiedliwosci (25 wpiséw). Filmy odnosity sie do krytyki rzadow PiS
w kontekscie réznych tematow. Wiekszo$¢ materiatow tego rodzaju stano-
wifa wyraz ogdlnie rozumianej retoryki rozliczeniowej, chociaz pojawiaty sie
rowniez konkretnie formutowane zarzuty dotyczace m.in. spraw zwigzanych
z praworzadnoscia, prowadzeniem polityki migracyjnej, dziataniami w spra-
wie ochrony dzieci przed przemoca seksualng. Najczesciej materiaty odnosity
sie do Prawa i Sprawiedliwosci jako catej partii lub szerzej - obozu wtadzy.
W tym kontekscie czesto pojawiato sie sformutowanie ,oni”. Kilka razy mate-
riaty zawieraty odniesienia do konkretnych oséb (Jarostawa Kaczynskiego,
Mateusza Morawieckiego).

Duza czes¢ wpiséw opublikowanych w analizowanym okresie posiadata
charakter typowo mobilizacyjny (12 wpiséw). Mobilizacja miata wymiar przede
wszystkim ogélny - stanowita zachete do gtosowania na Platforme Obywa-
telska/Koalicje Obywatelska. Czesto materiaty te byly potaczone z aspektem
budowania wspdlnoty wyborcéw i wspdlnej tozsamosci politycznej w opar-
ciu o takie wartosci, jak ,wolnosc¢”, ,europejskos¢” i ,réznorodnos¢” oraz pod-
kredlanie odrebnosci od wyborcéw PiS, ktorzy w materiatach PO nazywani
sg ,ofiarami propagandy PiS i TVP" W filmach dos¢ wyraznie pojawiat sie
takze watek inkluzyjnego patriotyzmu (,My jestesmy Polska”), integruja-
cego wielkie grupy spoteczne (,Miliony sie obudzity”). We wszystkich wpi-
sach dotyczacych tego tematu uzywane sg hashtagi #Polska, #patriotyzm
oraz #nardd.
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Mobilizacyjna strategia komunikowania jednocze$nie miata wyrazny
wymiar negatywny. W analizowanym okresie dziatacze Platformy Obywatelskiej
prowadzili akcje mobilizacyjng, ktéra promowano pod hastem ,Wykre¢ numer
PiS-owi". Kampania polegata na publikacji materiatéw, w ktérych cztonkowie
Koalicji Obywatelskiej (m.in. Aleksandra Gajewska, Adam Sztapka, Radostaw
Sikorski) rozmawiali przez telefon z wyborcami i namawiali ich, Zeby rozméwcy
zadzwonili do przynajmniej jednej niezdecydowanej osoby i przekonali ja do
pojscia na wybory oraz zagtosowania przeciwko PiS. 6 postéw dotyczacych
tej akcji zostato opublikowanych 11 pazdziernika. Jeden z materiatéw filmo-
wych oprocz tego, ze zawierat przekaz nacechowany negatywnie wobec PiS,
byt takze jednocze$nie apelem, zeby nie gtosowac na Lewice i Trzecig droge
ze wzgledu na stabilne poparcie polityczne dla tych partii i brak koniecznosci
ich strategicznego wspierania.

Mobilizacyjny przekaz rzadko odnosit sie w analizowanym okresie do kon-
kretnych grup wyborcéw. Materiaty skierowane do mtodych oséb pojawity
sie tylko trzy razy. Nawiagzywaty do stworzenia ,nowoczesnej szkoty bez prac
domowych’, ktéra,uczy interaktywnosci i kreatywnosci’, a takze szkoty ,odpoli-
tycznionej”i,zdigitalizowanej’, wykorzystujacej elektroniczne podreczniki. Byty
to tresci adresowane do mtodziezy szkolnej, przysztego elektoratu, ewentual-
nie osob, ktore dopiero zyskaty prawa wyborcze oraz rodzicow dzieci w wieku
szkolnym. Do rodzicdéw, poza wpisami dotyczacymi szkoty, skierowane byty
takze materialy dotyczace ochrony dzieci przed wykorzystaniem seksualnym
(odniesienia do tzw. ,Pandora Gate”) - tacznie trzy wpisy. Dwa wpisy odnosity
sie konkretnie do kobiet i byly zacheta do udziatu w gtosowaniu. Na uwage
zastuguje fakt, ze post dotyczacy nowoczesnej szkoty bez prac domowych byt
jednym z dwoch wyrédznionych postéw na koncie Platformy Obywatelskiej,
co wskazuje na chec¢ szczegdlnego podkresdlenia tej tresci33. Wyswietlono go
4,2 min razy oraz polubiono ponad 19 tys. razy — byt to drugi wynik wsréd
wszystkich materiatow PO w ostatnich dwoch tygodniach kampanii. Film ten
skomentowano blisko 8 tys. razy — tematem wpiséw byty przede wszystkim
prace domowe. Uzytkownicy TikToka zaréwno chwalili, jak i krytykowali pomyst
likwidacji zadan domowych. Wiele oséb wskazywato takze na inne kwestie
zwigzane z systemem edukacji (np. przetadowany program, zbyt dtugi dzieh
zajec). Komentarze nie byty moderowane - nie prowadzono dyskusji z uzyt-
kownikami. We wpisach opublikowanych we wskazanym okresie nie pojawity
sie materiaty o charakterze edukacji obywatelskiej.

33 Wyrdznienie poprzez przypiecie materiatu w gérnej czesci konta na TikToku.
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Prawo i Sprawiedliwo$¢

Na koncie Prawa i Sprawiedliwosci na platformie TikTok (pis_org.), w okre-
sie od 1 do 15 pazdziernika, zamieszczono 15 wpiséw. Filmy wyswietlono
facznie blisko 594 tys. razy. Opublikowane materiaty skomentowano w sumie
ponad 2,4 tys. razy. Filmy polubiono tacznie blisko 15 tys. razy, udostepniono
je 1,6 tys. razy. Najwiecej wyswietlen (190 tys. wyswietlen, 5,9 tys. polubien,
972 udostepnien) zdoby! film dotyczacy paktu migracyjnego i kwestii bezpie-
czenstwa promowany hastem ,Stop przymusowe;j relokacji”

Prawo i Sprawiedliwos¢ w analizowanym okresie zastosowato dwie
gtéwne strategie mobilizacyjne. Pierwsza z nich dotyczyta budowania toz-
samosci politycznej i wspolnoty wartosci, wokét takich spraw jak m.in. bez-
pieczenstwo narodowe, ochrona suwerennosci Polski przed Unig Europejska,
a takze sprzeciw wobec naptywu imigrantéw (12 materiatow filmowych).
W materiatach tych podkreslany byt aspekt retoryczny o silnym nacechowa-
niu emocjonalnym (,Polsce grozi wielkie niebezpieczeristwo - nie pozwolimy
na to”). Druga najbardziej zauwazalng strategig byto budowanie przekazu
negatywnego (11 filméw). Materiaty filmowe zawieraty najczesciej tresci
skierowane przeciwko Platformie Obywatelskiej, a takze najczesciej przeciwko
Donaldowi Tuskowi. Filmy te dotyczyty takich spraw, jak perspektywa pod-
niesienia wieku emerytalnego przez PO, polityka wczesniejszego rzadu PO
prowadzona wobec UE, a takze dziatania PO w Parlamencie Europejskim,
ktére w przekazie PiS utozsamiane byly ze zmuszaniem Polski do obowiaz-
kowego przyjecia migrantéw. Réwnolegle tresci negatywne skierowane prze-
ciwko PO/KO i Donaldowi Tuskowi miaty charakter mobilizacyjny - zawieraty
zachete do gtosowania na PiS jako jedyna partie, ktéra moze powstrzymac
dziatania PO.

Materiaty miaty zr6znicowana diugos¢ (od 10 sekund do prawie 2 minut)
i czesto rozbudowang wizualnie forme, ktéra miata w zatozeniu wywotywac
zarébwno pozytywne, jak i negatywne emocje wsréd wyborcow. Materiaty fil-
mowe zawieraty fragmenty przedstawiajgce zadowolonych ludzi lub imponu-
jace inwestycje oraz ujecia symbolizujgce konflikty, przemoc i chaos. 11 paz-
dziernika opublikowane zostato nagranie, w ktérym kobieta przedstawiona
jako zona straznika granicznego, wystapita z apelem, zeby gtosowac na PiS,
poniewaz tylko ta partia moze zapewnié bezpieczenstwo granic. Ten rodzaj
materiatu, wpisujgcego sie w strategie mobilizacyjne, pojawit sie tylko na kon-
cie PiS w analizowanym okresie.

W materiatach filmowych nie uwzgledniano tresci skierowanych bez-
posrednio do miodych oséb, jak réwniez do innych konkretnych grup
wyborcow.

214 STUDIA | ANALIZY / SP Vol. 75



Strategie profrekwencyjne partii politycznych wobec mtodziezy przed wyborami w 2023 roku. ..

"6107s1Id®/Wod oI MMM//:sd11Y duseim luemodeldQ :0ypoI7

Jelq

Jelq

Jelq

mojeudjew eyhlews]

(31s afnwins aju
mojendlew YdAuemoyiigndo eqzoij)
yrAmouwijij mojerialew eqzoi

ys£pojw qoso op
auemosanys auffouamyajoid a1bajens

obauzoiueib eyiuzenys Auoz zpaimodAm

goso YydAuianjuoy emidapeims | af>e|al

(nsoeyd efi1jeoy) moiuefdijeoy YoAzsAzid yosAujel>uazod
‘YaAulhr£zodo 111ued daqom AumAlebau zeyazid

(1Sd-0d Mmopkzi Mosezd

ez eufAoeibiw exykiijod) 154 doqom AumAiebau zeyszid
(euff>eibiw exAujod ‘a1p0qoizaq

‘AujerfIswa ¥3IM "Ur'w) exsn] epjeuo( a1ulaiyuoy aze) e
‘obapys|eremAqQ Awuofield 2agom AumAiebau zexazid

woluemodnibn wAuul oymipazid
Auemoiapys zexazid ‘eumAiebau ef>ezjjiqow

emisued mowsajqoid yosAujel>uazod
DII$YIUOY M MOodIogAMm e|p emAreusdlje eukpal oyel sid

MmodI0gAm efdezijiqow eujobo

LU0 sn Aw” exh10121 ‘omopoleu
0MIsUazd31dzaq ‘ppuelbiwifiue ‘Auflunfiue zeyszid

4"

1Dsoyem Ajoujodsm aluemopnq |
fauzoAnjod 1Ds0WesZ0) 3luemoaly

mojeudjew ejhlrews]

(nb3ayenys faupaf ziu [2331m op 3dis
Apsoupo Ajerarew ‘dis afnwns alu
mojendlew YoAuemoyiigndo eqzoij)
yaAmouwijij mojerialew eqzor

a1ujobo suffouamyaijoid aibajens

'sK1 9L 'sA1 61

'$A1 ¥65 Sl

uaiuddisopn eqz>i| eujobQ

usiqnjod eqz>j| eujobo

uapemmsim eqzdj| eujobo

yofmouwijij mojerialew eqzoi

(€20T°0L'SL-1) 2somipaimelds | omeld linied njiyosd 90bzaA10p suzdAysAiels sueq “p ejaqer

215

SP Vol. 75 / STUDIA | ANALIZY



KAROLINA ZYLAK, JACEK ZIOLKOWSKI

Trzecia Droga
Polskie Stronnictwo Ludowe

Dziatania komunikacyjne Trzeciej Drogi w czasie kampanii wyborczej do
Sejmu i Senatu prowadzone byly odrebnie na kontach partii Polska 2050 oraz
Polskie Stronnictwo Ludowe. W analizowanym okresie materiaty filmowe na
koncie PSL wyswietlono tagcznie prawie 91 tys. razy. Uzyskaty one 1,5 tys. polu-
bien, skomentowano je facznie 336 razy oraz udostepniono w réznej formie
69 razy.

Od 1 do 15 pazdziernika ukazato sie 12 materiatéw filmowych PSL, 9 z nich
byty to wypowiedzi prezesa partii Wiadystawa Kosiniaka-Kamysza. Wiekszos¢
materiatéw koncentrowata sie na promocji kandydatéw z réznych regionéw.
Filmy te stanowity odniesienia do kampanii bezposredniej — ukazywaty prezesa
partii rozmawiajacego z wyborcami lub otoczonego zwolennikami.

Kilka materiatéw filmowych miato przede wszystkim wydzwiek reto-
ryczny — Wiadystaw Kosiniak-Kamysz promowat trzy slogany: ,patriotyzm bez
zadecia’, ,postep bez szalenstwa” oraz ,silne panstwo bez zamordyzmu”. Prze-
kazy te sugerowaty, ze Trzecia Droga dazy do potaczenia tradycyjnych warto-
$ci z nowoczesnoscia, unikajac skrajnosci i radykalizmu. W materiatach czesto
powtarzane byto rowniez mobilizacyjne hasto ,Trzecia Droga i do boju” majace
w zatozeniu jednoczy¢ wyborcdw poszukujgcych alternatywnej reprezentacji
politycznej.

Opublikowane na TikToku materiaty skierowane byly do réznych grup
wyborcow - rolnikéw (2 filmy), szeroko pojetego tradycyjnego elektoratu
(1 film), elektoratu miejskiego (2 filmy), os6b mtodych (1 film). Materiaty skie-
rowane do rolnikéw dotyczyly wprowadzenia cen minimalnych dla produktéw
rolnych oraz programéw rozwoju obszaréw wiejskich. W materiale skierowa-
nym do tradycyjnego elektoratu prezes partii deklarowat poszanowanie dla
wiary i tradycyjnych wartosci (,nie bedziemy burzy¢ ottarzy”). W materiatach,
ktére mozna interpretowacd jako adresowane do elektoratu miejskiego, dwu-
krotnie pojawit sie temat spoteczenstwa obywatelskiego jako pozadanego
stanu i wartosci, do ktérej nalezy dazy¢ (m.in. poprzez wspieranie dziatalno-
$ci organizacji pozarzadowych). Przekaz do mtodych oséb dotyczyt taniego
zakwaterowania w domach studenckich - ,akademikach za ztotéwke” - hasto
to nie zostato rozwiniete w opublikowanym filmie.

W materiatach PSL nie pojawity sie elementy mobilizacji negatywne;.
Krytyka partii rzadzacej byta dostrzegalna jedynie posrednio (,do$¢ Polski
niegospodarnej”), dominowat przekaz pozytywny. W publikowanych nagra-
niach, w tzw. przebitkach, pojawiali sie dziatacze partii Polska 2050 - jeden
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z materiatéw filmowych, majacy charakter autopromocyjny, ukazujacy dzia-
faczy PSL i Polski 2050 z plakatami wyborczymi na plazy, zyskat najwiecej
polubien i udostepnieh ze wszystkich materiatébw w tym okresie, byt tez
najczesciej wyswietlany. Komentarze publikowane pod materiatami nie byly
moderowane - nie prowadzono dyskusji z uzytkownikami.

Polska 2050

W analizowany okresie na profilu Polska 2050 opublikowanych zostato
7 materiatéw filmowych — komunikacja partii Polska 2050 odbywata sie w kam-
panii wyborczej do parlamentu przede wszystkim za posrednictwem konta
Szymona Hotowni na TikToku. Materiaty partii Polska 2050 wyswietlono tagcznie
ponad 3,4 min razy. Polubiono je w sumie ponad 130 tys. razy, skomentowano
facznie 4,6 tys. razy oraz udostepniono w roznej formie ponad 13 tys. razy.
Jeden z opublikowanych na koncie partii wpiséw zawierat przekaz skierowany
do kobiet - apel o udziat w wyborach. Trzy materiaty filmowe zawieraty prze-
kaz skierowany przeciwko innym ugrupowaniom - Prawu i Sprawiedliwosci
(krytyka polityki obronnosci prowadzonej przez PiS, zarzut dotyczacy niekom-
petencji i nepotyzmu) oraz Konfederacji (zarzut nieposzanowania praw kobiet).
W jednym wpisie ogdlnie mobilizowano obywateli. Jeden materiat filmowy
zawierat tres¢ skierowana do mtodziezy, a takze rodzicéw dzieci w wieku szkol-
nym. Materiat ten dotyczyt jednego z postulatow wyborczych — szkoty bez prac
domowych, ze zmniejszong podstawa programowa.

Materiaty miaty w duzej mierze charakter retoryczny, opieraty sie na chwy-
tliwych i wyrazistych wypowiedziach Szymona Hotowni (np.,Pakujcie kuwety”),
ktérych celem byto przede wszystkim wywotanie emocji politycznych. Komen-
tarze publikowane pod materiatami nie byly moderowane - nie prowadzono
dyskusji z uzytkownikami.

Whioski

Obserwacja ostatnich 35 lat polskich wyboréw jednoznacznie dowodszi,
jak wielkim ewenementem, fenomenem byta w frekwencja z 15 pazdziernika
2023 roku. Ponad 74% frekwencja byta wyjatkowa, a analiza jej przyczyn moze
obejmowac bardzo r6zne wymiary i ptaszczyzny. Na pewno warto podkresli¢
role i znaczenie mobilizacji wyborczej mtodych, ktéra miata charakter bezpre-
cedensowy. To warty uwagi badawczej problem. Aktywnos¢ najmtodszych
wyborcéw nie tylko wywindowata wskaznik frekwenciji, ale tez w istotny spo-
s6b wspodtprzyczynita do zmiany wiadzy w Polsce.
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W badaniu aktywnosci politycznej mtodych oséb zawsze trzeba pamie-
tac¢ o roli medidw spotecznosciowych. Social media, oprécz tego, ze staty sie
globalnie poteznym narzedziem marketingu komercyjnego, sa wspoétczesnie
takze nieodfaczng czescia rzeczywistosci politycznej. Odgrywaja istotng role
w komunikacji politycznej i ksztattowaniu opinii publicznej. Zmieniajg spo-
s6b, w jaki konsumowane sg tresci polityczne, a takze wptywajg na sam sposéb
uczestnictwa w polityce. Aspekt ten czyni z mediéw spotecznosciowych nie
tylko wazne narzedzie przekazu, ale takze zmiany spotecznej. Ma to szczegdlne
znaczenie w kontekscie udziatu w polityce mtodych oséb, dla ktérych plat-
formy spotecznosciowe czesto stanowig gtéwne zrédto informacji o polityce.
Analiza zawartosci social mediéw moze zatem dostarcza¢ cennych informacji
na temat ich potencjalnego wptywu na postawy, zachowania i zaangazowanie
polityczne mtodych ludzi.

Media spotecznosciowe sg wspétczesnie waznymi narzedziami prowadze-
nia kampanii politycznych, miejscem interakgji politykéw z obywatelami czy
forum dla promowania programéw politycznych. Stanowig takze istotna prze-
strzen promocji aktywizmu politycznego oraz mobilizacji wyborczej. Jedng
z wazniejszych platform spotecznosciowych wspétczesnie stat sie TikTok. Cho¢
krytykowany ze wzgledu na potencjalne zagrozenia bezpieczenstwa zwigzane
Z jego uzytkowaniem, jest jedng z najbardziej dynamicznie rozwijajacych sie
platform spotecznosciowych majacych wplyw na rzeczywistos¢ polityczna na
Swiecie, a takze jednym z istotnych kanatéw politycznego dotarcia do mtodych
0s0b34. Trend ten sktonit autoréw artykutu do refleksji nad wykorzystaniem tej
platformy jako narzedzia mobilizacji politycznej stosowanej przez gtéwne par-
tie polityczne w Polsce w zakresie wyboréw parlamentarnych w pazdzierniku
2023 roku i wysokiej frekwencji w grupie wiekowej 18-29 lat.

Jednoczesnie trzeba uzna¢, ze zebrane dane empiryczne nie potwierdzity,
czesto formutowanej w przestrzeni publicznej tezy, ze media spotecznosciowe
byly motorem mobilizacji wyborczej mtodych Polakéw w wyborach 2023.
A przynajmniej nie mozna potwierdzi¢ tezy, ze platforma TikTok stata sie dla
komitetow partyjnych dominujacym kanatem mobilizacji osé6b mtodych. Cho¢
mogtaby by¢ efektywnym narzedziem dialogu politykéw z mtodymi wybor-
cami, byta uzywana gtéwnie jako jeden z wielu kanatéw spotecznosciowych.
Pod postami nie prowadzono dyskusji z mtodymi uzytkownikami, a same
materiaty nie zawsze dostosowane byty do tego grona odbiorcéw oraz specy-
fiki samej platformy. Mozna wnioskowa¢, ze potencjat TikToka nie byt w petni
wykorzystany w kampanii wyborczej przez partie do budowy narzedzi mobili-

34 |s TikTok the future of politics?, https://www.politico.com/newsletters/politico-
weekend/2023/08/25/is-tiktok-the-future-of-politics-00112866 (25.08.2023).
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zacji mtodego elektoratu, mimo iz pozornie sama forma publikowanych mate-
riatéw filmowych (krétkie filmy, czesto o luzniejszym zabarwieniu, uzupetnione
elementami graficznymi) mogtaby na to wskazywad.

Tresci skierowane bezposrednio do mtodych wyborcédw pojawiaty sie
relatywie rzadko i jesli byty publikowane, najczesciej stanowity ogdlny apel
o udziat w gtosowaniu (przede wszystkim materiaty publikowane przez Kon-
federacje). Czasami adresatkami tych tresci byly miode kobiety w kontekscie
praw pracowniczych oraz aborcji (Lewica). Kwestie szczegdtowe skierowane do
miodych wyborcéw w wieku 18-29 lat pojawiaty sie bardzo rzadko i nie byty
pogtebiane (np.,akademiki za ztotéwke” PSL). W materiatach filmowych publi-
kowanych przez Koalicje Obywatelska, Trzecig Droga oraz Lewice pojawiat sie
watek nowoczesnej, neutralnej swiatopogladowo szkoty bez prac domowych,
z dostepna pomocg psychologiczng, lecz przekaz ten skierowanych byt jednak
przede wszystkim do rodzicéw dzieci w wieku szkolnym.

Opublikowane materiaty skfaniajg to wniosku, ze gtéwne polskie partie
polityczne nie posiadaty w kampanii wyborczej 2023 roku spojnej oferty
programowej skierowanej do mtodych oséb i nie prowadzity z nimi dialogu.
A przynajmniej trzeba uzna¢, ze taka komunikacja nie odbywata sie przez ofi-
cjalne partyjne konta, profile na platformie TikTok. Nawet jesli przekaz dotyczyt
mtodych oséb, w zaprezentowanych filmach nie zawsze znajdowaty sie kon-
kretne postulaty wyborcze, wiekszo$¢ filméw miata charakter ogélny. Mate-
rialy mialy bardziej na celu mobilizacje sama w sobie, niz zaprezentowanie
konkretnych pomystéw na realizacje spraw waznych dla mtodych wyborcéw,

d

ktérzy bardziej stanowili czes¢ innych grup spotecznych (,mtode matki’, ,mto-
dzi przedsiebiorcy”, ,mtodzi pracownicy”), niz zwartg grupe wyborcéw charak-
teryzujaca sie zestawem konkretnych cech spoteczno-demograficznych.
Trzeba takze zauwazy¢, iz przedstawione badania miaty charakter wycin-
kowy. W przestrzeni nowych medidéw, medidéw spotecznosciowych i tytutowej
platformy TikTok przed wyborami w pazdzierniku 2023 roku swoje przekazy
i materiaty profrekwencyjne, ukierunkowane wobec mtodych, prezentowaty
liczne organizacje pozarzadowe, stowarzyszenia i fundacje. Ich zasiegi oraz
wptyw odbiorcy oceniali bardzo wysoko. Na platformach typu TikTok, YouTube
petno byto tresci, przekazéw, apeli oséb o duzej rozpoznawalnosci i zasiegach,
influenceréw, celebrytow itp. Na tym tle oficjalne przekazy partii politycznych
wypadaty blado, rachitycznie, a nawet anachronicznie. Nie znaczy to, ze par-
tie polityczne nie wykorzystywaty kanatéw mobilizacji mtodych (przez konta
youtuberoéw, tiktokeréw, influenceréw), nie czynity tego jednak za pomoca
oficjalnych kont partyjnych. Bytaby to zrozumiata strategia, uwzgledniajaca
naturalna nieche¢ mtodych do politykéw i partii. Zakres takiego posredniego
wptywu jest takze daleko trudniejszy do weryfikacji. Nalezy takze podejrzewag,
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ze wysoka frekwencja wyborcza w kohorcie mtodych sktoni partie polityczne
do intensyfikacji dziatart promocyjnych i mobilizacyjnych. Otwartym jest pyta-
nie, czy bedzie to czynione przy wykorzystaniu oficjalnych profili partyjnych
czy przy pomocy sponsorowanych kont/profili o znacznych zasiegach oddzia-
tywania?
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