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Abstract: The subject of the article is an analysis of the social perception of the 2019
parliamentary elections. This analysis was performed on two dimensions: individual
perception of politics and collective, illustrated in social research before and after the
elections. The scientific goal of the articleis an attempt to build the structure of the process
of perceiving elections. The theoretical reference are the concepts of shaping images of
political phenomena and events.

Wprowadzenie

Rzeczywisto$¢ spoteczno-polityczna jest skomplikowanym obiektem
percepcji i ocen. Owa komplikacja skutkuje tym, Ze percepcja jest selek-
tywnaifragmentaryczna. Ludzie dostrzegaja tylko niektére elementy tej
rzeczywistosci, na przyktad takie, ktore sg wyraziste i uznane za waznel.
Naspoteczna percepcje wydarzen politycznych mawptywzjednejstrony
subiektywna, z drugiej za$ podzielana spotecznie ocena ich doniostosci.
Subiektywna wigze sie z indywidualnymi przekonaniami na okreslony
temat, a podzielana spotecznie odnosi sie do dominujacej w danym okre-
sie opinii publicznej. Indywidualny i spoteczny oglad zjawisk i wyda-
rzen politycznych stanowi istotny czynnik ksztattowania sie stosunku
do polityki ergo do aktywnosci badz jej zaniechania. Krystyna Skarzynska
akcentuje znaczenie indywidulanych przekonan i ocen zjawisk politycz-
nych, przyjmuje, Ze ,rzeczywisto$¢ spoteczno-polityczna jest przezywana
iocenianasubiektywnie. Nie moznazaktada¢, ze wspdlnota doswiadczen
historycznych prowadzi do podobienistwa przezy¢ i ocen danego okre-
su”2. Dalej autorka ta cytuje przemyslenia Jerzego Jedlickiego, ktéry napi-
sal, Ze ,doswiadczenie historyczne rozpada sie na tysigce doswiadczen
jednostkowych, prywatnych, ktére kazdy, sam sobie, musi uporzadkowac,
przetrawic i nazwac”3.

Trawestujac te mys$l, mozna powiedzie(, ze doSwiadczanie biezacych
sytuacji politycznych czy wydarzen rowniez jest indywidulanie porzad-
kowane, opisywane i zapamietywane. Indywidualny stosunek do polityki
ma jednak zwigzek z dominujagcymi pogladami na dany temat. Konfor-
mizacja przekonan to dos¢ powszechne zjawisko. Dlatego analizujac to,
jak ksztattujg sie czy to obraz polityki w umystach jednostek, czy jej

1 K. Skarzynska, Potoczna percepcja i ewaluacja rzeczywistosci spoteczno-politycznej, [w:]
J. Reykowski (red.), Potoczne wyobrazenia o demokracji. Psychologiczne uwarunkowania
i konsekwencje, Warszawa 1995, s. 69.

2Tamze, s. 67.

37. Jedlicki, Walka dobra ze ztem, «Polityka» 1993, nr 48.
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percepcja, nie mozna abstrahowac od opinii wyrazanej przez szerokie
kregi obywateli.

A to ma wiele istotnych konsekwencji. Sprzyja na przyktad ksztat-
towaniu poziomu i jakos$ci kultury politycznej, na ktora sktadajg sie
przekonania i postawy wobec aktoréow politycznych, ich decyzji, a takze
kluczowych politycznych wydarzen. Nie ulega watpliwosci, ze wybory
parlamentarne nalezg do takich wydarzen, ktére mogg utrwala¢ lub zmie-
niac¢ ksztatt sceny politycznej, a zatem polityke w ogole.

Rok 2019 byt rokiem podwéjnych wyboréw w Polsce - do Parla-
mentu Europejskiego i parlamentu krajowego. Obie te elekcje odbywaty
sie w atmosferze goracych dyskusji politycznych, ktérych esencjg byta
de facto ocena rzadéw Prawa i Sprawiedliwo$ci. W rezultacie wybory
ogniskowaty uwage spoteczenstwa i poszczegolnych jednostek w stop-
niu wyjatkowym. Ich rezultat bowiem byt réwnoznaczny z aprobatg vs
dezaprobatg rzadzacych.

Celem artykutu jest identyfikacja spotecznej percepcji wyboréw
parlamentarnych w 2019 roku oraz zréznicowanych elementéw jg kon-
struujacych. Rezultatem poznawczym tego artykutu bedzie zatem skon-
struowanie wieloelementowej struktury spotecznej percepcji wyboréw
na poziomie indywidualnym i spotecznym. Wywaéd bedzie prowadzony
woko6t nastepujacych probleméw badawczych:

1. Jakie sg konstytutywne elementy percepcji spotecznej?

2. Jak ksztattowata sie percepcja wyborow wsréd badanych os6b?

3. Jakie byto odzwierciedlenie wyboréw w ogdlnopolskich badaniach
spotecznych?

4. Jakie elementy ksztattujg strukture spotecznej percepcji wyboréw par-
lamentarnych?

Rozwigzanie wskazanych probleméw badawczych bedzie mozliwe
poprzez zastosowanie krytycznej analizy piSmiennictwa oraz analizy
i strukturyzacji kilkunastu wywiad6éw pogtebionych (IDI) oraz wynikéw
badan spotecznych przeprowadzonych przez CBOS.

Pojecie percepcji

Na percepcje sktadajg sie ré6znorodne procesy poznawczo-emocjo-
nalne. Na gruncie psychologii przyjmuje sie, ze jest to ztozony pro-
ces odbierania i przetwarzania informacji o réznych obiektach, w tym
o ludziach i sytuacjach spotecznych. W wyniku spostrzegania powstajg
okreslone obrazy okreslonych podmiotéw. Wielki stownik jezyka pol-
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skiego wymienia trzy bliskoznaczne stowa: percepcja, spostrzeganie
i obserwacja. Czasami sens spostrzegania sprowadza sie do widzenia -
aktywizacji zmystu wzroku. Ale jest i szerszy sens - spoteczny, zgodnie
z ktorym spostrzeganie wigze sie dostrzeganiem zjawisk spotecznych,
nadawaniem im okres$lonego znaczenia, interpretacja i zapamietywaniem.
Zatem, w przyjetym w tym tekscie rozumieniu, spostrzeganie nie wigze
sie zwidzeniem w sensie zmystowym, lecz z zauwazaniem zjawisk poli-
tycznych zaréwno przez indywidualne jednostki, jak i grupy spoteczne.

Magdalena Ratalewska analizujac ustalenia psychologéw spotecznych
zauwaza, Ze spostrzeganie spoteczne jest rezultatem ukierunkowania
uwagi, organizacja i interpretacja informacji z otaczajacego swiata*.

Kluczowym momentem jesttuuwaga. Gdyztylkoto, cojestzauwa-
zone, podlega kolejnym procesom swoistej poznawczo-emocjonalnej
obrébkis. Swiadoma uwage zazwyczaj kierujemy na silne bodzce - takie,
ktére czyms sie wyrozniaja, s inne, spektakularne.

M. Ratalewska pisze, Ze na to, co zostanie zauwazone, majg wptyw
nasze oczekiwania. Oczekiwania kierujg uwage na te informacje, ktore sa
z nimi zgodne®. Organizacja informacji to w gruncie rzeczy ich porzadko-
wanieikategoryzowanie. Dopasowanie nowych informacji do istniejacych
juz w naszym umysle zasobéw wiedzy na dany temat jest sposobem na
uczynienie pewnego taduw informacjach. Dostrzezone iuporzadkowane
informacje podlegajq interpretacji, na podstawie ktorych sa formutowane
whnioski oraz podejmowane decyzje. Gdy mowa o percepcji polityki, te
wymienione etapy wydaja sie by¢ obecne w powstawaniu sgdéw o poli-
tyce i ksztattowaniu jej obrazu.

Skarzynska nieco inaczej konceptualizuje proces spostrzegania.
Wskazuje na trzy jego komponenty: atrybucje, przypisywanie oczekiwan
i wywotywanie emocji’. Proces atrybucji zgodnie z ustaleniami Fritza
Heidera® polega na wnioskowaniu co do przyczyn okre$lonych zacho-
wan jednostek. Atrybucja wewnetrzna oznacza koncentrowanie sie na
cechach tych jednostek, na przyktad ich osobowosci, intelekcie, a atrybu-
cjazewnetrzna polegana dostrzeganiu znaczenia czynnikow sytuacyjnych
w ocenianiu przyczyn zachowan. Ludzie na ogét przeceniajq znaczenie

* M. Ratalewska, Spostrzeganie spoteczne i jego znaczenie w procesie komunikacji miedzyludz-
kiej, «Studia Ekonomiczne Regionu Lédzkiego» 2013, nr 11, s. 160.

5Szerzej na temat uwagi w: E.M. Marciniak, Pozyskiwanie uwagi jako narzedzie marketingu
politycznego, «Studia Politologiczne» 2010, vol. 16, s. 77.

6 M. Ratalewska, Spostrzeganie spoteczne...,s. 162.

7K. Skarzynska, Spostrzeganie ludzi, Warszawa 1981, s. 7.

8 B. Wojciszke, Cztowiek wsrod ludzi. Zarys psychologii spotecznej, Warszawa 2002, s. 99-101.
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cech w wyjas$nianiu przyczyn, przypisujac im witasnie site sprawcza. Jest
to tzw. podstawowy btad atrybucji. Mechanizm ten jest obecny w poli-
tyce i okre$lany jest jako personalizacja polityki®. Wyjasnianie zjawisk
politycznych poprzez odwotywanie sie do indywidulanych cech politykow
to stosunkowo powszechne zjawisko. Powszechneréwniezze wzgleduna
to, ze utatwia percepcje polityki.

Chodzi tu o to, iz jednostki mogg oceniac politykéw stosujac repertuar
pojecpoznawczo dostepnych, powszechnie znanych, bo odnoszacych sie
do cech ludzi, wydaje sie im wiec, Ze lepiej rozumieja polityke, potrafig ja
opisywac, a nawet wyjasniac. Zatem w procesie percepcji polityki odnie-
sienie sie do cech politykow odgrywa istotng role. Z drugiej zas strony to
politycy sg bardziej sktonni do eksponowania swoich cech, w poréwnaniu
zeksponowaniem probleméw, nawet méwisie, ze przemawiaja w ,jezyku
osobowo$ci”10, Procesy atrybucyjne odpowiadajg zatem za ksztattowanie
obrazéw polityki i zjawisk w jej obrebie. Oczekiwania co do charakteru
zdarzen sg kolejnym elementem percepcji spotecznejll. Oczekiwania
sg konstruowane na podstawie wczesniejszych doswiadczen i zdarzen.
Mowig, jaki bedzie nasz polityczny Swiat w przysztosci. Dokonujgc pozy-
tywnej oceny pracy jakiego$ polityka aktualnej kadencji, oczekujemy, Ze
wkolejnejbedzie on rowniez zastugiwat na pozytywna ocene. Czyli ocze-
kiwania ukierunkowujg interpretacje zaréwno ludzi, jak i biezacych zda-
rzen. Wptywajg tez na podejmowanie decyzji. Emocje jako kolejny ele-
ment percepcji sg istotnym filtrem w spostrzeganiu spotecznym. MozZna
wiec popatrzec na znaczenie emocji z perspektywy wyborcow, ktérym
przypisuje sie emocjonalny stosunek do polityki. Z drugiej strony emocje
sa tez obecne w przekazach politykdw. Mowa wéwczas o emocjonalnych
wystgpieniach publicznych?2,

Wywotywanie emocji w odniesieniu do zdarzen politycznych, zwtasz-
czaw okresie kampanii wyborczej, to przedmiot zainteresowania naukow-
cow. Helmut Schoeck jeszcze w latach sze$¢dziesigtych XX wieku pisat,
ze ,Nawet gdyby walka wyborcza - co jest mato prawdopodobne - toczyta
sie jedynie na ptaszczyznie czysto intelektualnej z uzyciem precyzyjnych
logicznych argumentdw, nie wydaje sie, sadzac po matostkowej zazdrosci

9 E.M. Marciniak, Personalizacja zachowan wyborczych w Polsce w kontekscie Modelu Zgodno-
Sci Preferencji Politycznych, Warszawa 2013, s. 25-30.
10 G.V. Caprara, Ph.G. Zimbardo, Personalizing Politics. A Congruency Model of Political Pref-
erence, «American Psychologist» 2004, vol. 59 (7).
11 D.T.Kenrick, S.L. Neuberg, R.B. Cialdini, Psychologia spoteczna, przekt. A. Nowaki in.,
Gdansk 2002, s. 96.
127, Krawczyk-Antoniska, Pobudzié a zostaé pobudzonym. Emocje w polityce, Katowice 2013, s. 8.
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i nierzadko irracjonalnych sprzeczkach i w gronie uczonych, i naukow-
cow, aby poziom i ton demokratycznej debaty miaty w konsekwencji ulec
poprawie. Celem zawsze pozostanie unicestwienie punktu widzenia opo-
zycji w imie wiasnej frakcji: bez wzgledu na to, jak bardzo podatna bedzie
na racjonalny atak, bardziej optacalna okaze sie zawsze krytyka odwotujaca
sie do podstawowych emocji”13. Wymieniona w tytule cytowanej ksigzki
emocja - zawis¢ - jestdobrze rozpoznana i praktykowana. Tkwi w niej
bowiem silny potencjat polaryzacyjny. I nie tylko o takga negatywng emocje
chodzi w polityce. Wywotywane sg leki, obawy, niepokoje, nieche¢, a nawet
wrogosc. Ale s3 tez obecne pozytywne emocje - nadzieja, zadowolenie
z przewagi wtasnej opcji politycznej, rado$¢ ze zwyciestwa i wiele innych.
Reasumujac naszkicowane rozwazania na temat percepcji zjawisk spo-
tecznych, podkresli¢ nalezy, Ze wymienione podej$cia sa komplementarne
i, ogolnie rzecz ujmujac, akcentujg znaczenie dostrzegania zdarzen, ich
oceny (racjonalnej vs emocjonalnej) i interpretacji.

Spoteczng percepcje wyboréw bede analizowac, biorgc pod uwage powyz-
sze ustalenia, a zatem przedmiotem analiz bedg wydarzenia, ktore ludzie
zapamietali, zinterpretowali, a takze oczekiwania i wzbudzone emocje.

Analiza percepcji wyboréw parlamentarnych i kampanii wyborczej
w 2019 roku zostata przeprowadzona na podstawie komunikatow z badan
CBOS oraz indywidulanych wywiaddéw, ktore przeprowadzitam w listopa-
dzie 2019 roku w dobranej celowo grupie. Badania IDI miaty charakter
pilotazowy, a ich wyniki beda stuzyty w kolejnych etapach badan. Oso-
bom badanym zadawatam otwarte pytania:

1. Co zwrdécito Pani/Pana uwage w kampanii wyborczej i wyborach?

2. Jakie oczekiwanial4i emocje wigzaty sie z wyborami i kampanig
wyborcza?

3. Jakie znaczenie miaty te wybory?

Wyniki badan i ich analiza

Zaprezentowane wyniki badan pilotazowych nalezy traktowac jako
wprowadzajace do kolejnych faz procesu badawczego. Ograniczona
liczba (15) os6bbadanych pozwalajedynie nazilustrowanieich percepcji
wyborow i moze stanowic¢ przestanke do dalszych badan.

13 Y, Schoeck, Zawisé. Zrédto agresji, destrukcji i biedy, przekt. K. Nowacki, Warszawa 2012,
s.227.
14 Miarg oczekiwan byty prognozy poparcia wyborczego dla partii politycznych.
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Indywidualna percepcja wyborow
(analiza indywidualnych wywiadow)

Przedstawiony w wywiadach obraz wyboréw parlamentarnych jest sto-
sunkowo zréznicowany i wskazuje, Ze respondenci biorgcy udziat w bada-
niu ,,po swojemu” interpretowali wydarzenia, uprzednio zwracajac uwage
nainne aspekty wyboréw. W kilkunastuwywiadach w mniejszym stopniu
zaznaczajg sie cechy ,uwspolnionej” percepcji, w wiekszym za$§ ma ona
indywidulany, subiektywny charakter. Nie oznacza to, Ze nie zarysowuje
sie pewna struktura percepcji wyboréw. Przedstawie jedynie fragmenty
wywiadéw z wybranymi rozméwcami. Prezentacja wszystkich wywiaddow,
a nawet ich skrotowy opis, wykraczatby poza ramy artykutu.

Na co zwracano uwage?

Dla czeSci respondentéw znaczace okazaty sie podziaty na scenie
politycznej i wynikajaca z nich ostra kampania. To wtasnie negatywny,
polaryzujacy przekaz koncentrowat uwage respondentéw. Na przyktad
jedna zrespondentek jest przekonana, Ze podziat na PiS i antyPiS jest
trwatym komponentem sceny politycznej i nic z tym nie da sie zrobi¢
(K5,1.63, Warszawal5). WyrazZnie okresla sie ona po stronie partii rza-
dzacej i na jej dziataniach koncentrowata uwage.

Czynnikiem, ktory przyciggat uwage, byta posrednia znajomos$¢ kan-
dydata. Jeden z respondentéw (M1, 1. 18, wie$ na Mazowszu) w swo-
jej wypowiedzi podkreslat silng identyfikacje ze spotecznoscig lokalna.
W trakcie kampaniiwyborczejjego uwage zwrocitkandydat Prawai Spra-
wiedliwosci ze wzgledu na fakt, iz jest spokrewniony z jego kolezanka
z klasy. Rozméweca postrzega go jako cztowieka uczynnego, dbajacego
o wlasna rodzine, wrazliwego na lokalne potrzeby. Dostrzega tez, ze
cechy kandydata wynikajg z jego zawodu - jest strazakiem.

Na cechy kandydata zwracata uwage respondentka K1 (1. 61, War-
szawa, emerytka). W szczegdlnosci istotne dla niej byto zachowanie
Roberta Biedronia, ktéry ,wzbudzit kontrowersje poprzez nieczytelne
zachowania - nie fair”. Ocenita je jako raczej parcie do wtadzy, anie

15 Opis respondentéw - rozmoéwcéw, ktérych dotyczg przywotane opinie/wypowiedzi
uzyskane w wywiadach, podawany jest wedtug jednolitego schematu: Kx lub Mx
(kobieta/mezczyzna i numer wywiadu), wiek, miejscowo$¢ zamieszkania; niekiedy tez
podawany jest status - np. emeryt.
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zrobienie czego$ dla ludzi: ,raczej mnie wkurzyt - podkreslata w wypo-
wiedzi - pienigdze s3 dla niego wazniejsze niz misja”.

Krytyczne oceny pojawity sie w kolejnych wypowiedziach. Respon-
dentka K3 (1. 55, Warszawa) stwierdzita, Ze po ogtoszeniu wynikow
,2Zapamietatam tryumfalizm PiS-u, a z kampanii wybitng brutalnos¢
i ktamstwa po obu stronach, chodzi mi o stownictwo uzywane w kampa-
niiidezawuowanie przeciwnika”. Oczekiwata przed wyborami, ze opozy-
cjawezmie sie w gars¢, ,postawi do pionu, ale niestety nic nie zrobili”.
Dodawata dalej, ze , PIS przerobit lekcje konwentu $w. Katarzyny, dawno
20 lat temu, i powotat do zycia wielkg koalicje juz drugi raz z rzedu”.
Zapamietata brak programoéw partii, poniewaz ogdlniki, ktore pojawiaty
sie we wszystkich wypowiedziach politykdw, trudno nazwa¢ programem.
Trudno sie zatem dziwi¢, ze w tej kampanii wyborczej cze$¢ wyborcow
zauwazyla pojawienie sie nowych ugrupowan.

Jeden z rozmoéwcéw (M3, 1. 34, Warszawa) poszukiwat nowosci
w kampanii wyborczej i zwrocit uwage na nowe koalicje ugrupowan
politycznych: Lewice Razem i Konfederacje. Jego uwage zwrdcit Janusz
Korwin-Mikke i prorynkowy program tej partii. Mimo iz negatywnie
ocenia dotychczasowa aktywno$¢ polityczng Korwin-Mikkego, to docenia
fakt, ze wokot tej osoby powstato nowe ugrupowanie, ktére w progra-
mie akcentuje potrzeby drobnych przedsiebiorcéw i minimalizacje roli
panstwa w gospodarce. Mozna zatem wskaza¢ na merytoryczna, progra-
mow3 przestanke percepcji kampanii, cho¢ postac lidera politycznego
takze odegrata spora role. Podobnie ocenia kampanie respondentka K6
(L. 32, Warszawa), ktéra twierdzita: ,Konfederacja to byto zaskoczenie.
Cata reszta mnie nie zaskoczyta, tak jak poprzednie wybory. Liczytam, ze
najwieksza partia rzadzaca nie bedzie miata wiekszo$ci. A, ijeszcze jedno
zaskoczenie, ze Lewica zdobyta tak duzo punktow. Bytam zadowolona,
Ze jest nowa sita, zeby gonic¢ te wtadze”.

WSsrod respondentéw byli i tacy, ktérzy zwracali uwage na jeden
szczegobt, jedno nazwisko. Na przyktad respondent M4 (1. 65, podwar-
szawska wie$) wystawienie Michata Kaminskiego na listach do senatu
uwazat za Smiate posuniecie.

Jakie byly oczekiwania i emocje?
Rozmoéwcy formutowali zréznicowane oczekiwania, co nalezy wigzac¢
zich doswiadczeniem, etapem zycia i ogdlnym statusem spotecznym. Na

przyktad mtody cztowiek (M1, 1. 18, wie$§ na Mazowszu) podkres$lat ocze-
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kiwania zwigzane z zatatwianiem ucigzliwosci w miejscu zamieszkania,
wskazujac na brak drogi dojazdowej i szybkiego Internetu. Rozmdwca ten
nie ma oczekiwan odnosnie do réznych kwestii krajowych. Zatem jego
percepcja polityki ma silnie lokalny i personalny charakter.

Oczekiwanie, by na scenie politycznej pojawita sie trzecia sita,
czyli SLD, pojawito sie w wypowiedzi respondentki K1 (1. 61, Warszawa),
ktora wskazywata: ,mam do$¢ konfliktu, nie wierze ani PiS-owi, ani PO”.
Podkreslata w swojej wypowiedzi, Ze niespecjalnie sympatyzuje z SLD,
ale jest zmeczona ciggta wojna i pyskowka, co jej zdaniem zaprzata bar-
dzo duzo czasu publicznego, kazdy pretekst jest dobry do wzajemnych
atakow. Oczekiwata, ze politycy beda dyskutowa¢ w waznych sprawach.
Zadna ze stron nie jest w stanie ustapi¢ dla rzeczy waznych dla nas, zeby
doprowadzi¢ do dialogu. ,Obie [strony] sie uparty i tylko konfrontacja
wchodziw gre, wiec chodzi o wtadze, ajest tyle spraw do zatatwienia,
chociazjedna rzecz rozwigzac wiarygodnie, ale nie ma na to szans” -
konkludowata. Dodatkowo w jej wypowiedzi pojawity sie oczekiwania
powaznej polityki. Interpretuje to jako zatatwianie spraw zwigzanych
z jakos$cig ustug publicznych.

Wiele pozytywnych emocji i ocen kryto sie w wypowiedzi respon-
dentki K2 (1. 78, wie§ na Mazowszu, emerytka). Niewiele zapamietata z tej
kampanii, ale potrafita formutowac oceny rzadzacych i czynita to chetnie.
Jest w tych ocenach odzwierciedlona ogromna aprobata dla polityki 500+,
dzieki ktorej ,dzieci nie mdleja z gtodu, jak za poprzedniej wtadzy, teraz
nie ma ani jednego gtodnego dziecka”. Respondentka ta nie wyobraza sobie
zmiany wtadzy, poniewaz kazda zmiana wigzataby sie z utrata dobrobytu.
Ocenia rzadzacych obecnie politykow in gremio jako uczciwych, dobrych
gospodarzy, ,dajacych innym zy¢”. Jednoczes$nie nie potrafi wskaza¢, na
kogo gtosowata, pamietajedynie, ze byt to kandydat Prawai Sprawiedliwo-
Sci. W podobnym w pewnym sensie tonie wypowiadat sie respondent M2
(L. 40, podwarszawska miejscowos$¢) - kampania wyborcza nie byta dla
niegointeresujaca,jego udziatw wyborach motywowany bytkoniecznoscia
poparcia PO. Twierdzi, ze zagtosowat na kobiete, ktéra miata takie nazwi-
skojak kolezankazklasy. Dla niego priorytetowy byt fakt, ze bytato lista
Koalicji Obywatelskiej. Zatem, podobnie jak w przypadku tej pierwszej
respondentki, kampania wyborcza umkneta jego uwadze - w podejmo-
waniu przez oboje decyzji wyborczych podstawowa role odegrat zgene-
ralizowany stosunek do konkretnego ugrupowania/koalicji. W pierwszym
przypadku zaufanie do rzadzacych, w drugim - nieche¢ do nich i aprobata
dla KO, ale nie konkretnego polityka. W obu przypadkach brakuje wiedzy
o kandydatach, do udziatu w wyborach motywuje poparcie dla partii.
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Emocji nie kryta respondentka K3 (1. 55, Warszawa), gdy stwierdzata,
ze ,idiotyczne rozdawnictwo niedtugo nam sie odbije czkawkg - podczas
gdy stuzba zdrowia zdycha i nie ma jej jak reanimowac. Kazde wybory
sg dla nas plebiscytem. Moze gdyby byli w Polsce anarchisci, to bym sie
do nich zapisata”.

To, czego sie spodziewata po wyborach, wyraznie okreslita respon-
dentka K5 (1. 63, Warszawa): ,,oczekiwania moje i mojej rodziny byty
takie, ze PiSwygraibedzie kontynuacja. Myslatam tylko, Ze wiekszym
procentem zwycieza, ze dostang powyzej 50% - za tyle, co dobrego zrobili
dla Polakow. Oczekiwatam tez zmian w sgdownictwie, Ze nie odpuszcza,
jakwygraja”. Dodawata ponadto, ze wczes$niej gtlosowata nate partie, jest
zadowolonazjejrzaddw inareszcie moze pozytywnie oceniac politykow

Jakie dominowaly interpretacje?

W niektorych wypowiedziach brakowato interpretacji, w innych zas
okazywato sie, Ze kampania wyborcza nie zaprzatata umystu responden-
tow, ale za to majg wzglednie rozbudowane interpretacje. Jako przyktad
moze stuzy¢ wypowiedz respondentki K4 (1. 36, Warszawa). Kampa-
nia wyborcza byta wedtug niej starciem dwoch ugrupowan, nie byto, jak
to okreslita, zadnych ,dziwactw”, nowych politykdw czy partii, ktérzy
wykraczaliby poza przyjete reguty gry politycznej. Przyktadem takiego
,2dziwactwa” byt dla niej Pawet Kukiz, gdy byt kandydatem w wyborach
prezydenckich, a nastepnie jego ugrupowanie Kukiz15. Wynik wyborow
zinterpretowata jako logiczng konsekwencje rzadéw PiS i ich polityki
spotecznej. Aprobata wobec tego aspektu przewaza nad negacja innych
aspektow polityki, na przyktad polityki miedzynarodowej czy ekologicz-
nej. Winterpretacji tej respondentki ludzie postrzegaja rzady przez pry-
zmat oceny wilasnej sytuacji materialne;.

Ponadto w jej opinii Polacy to materialisci i pragmatycy, a nie ideali-
$ci, w zwigzku z czym wynik wyboroéw jej nie zaskoczyt. W podobnym
tonie wypowiedziat sie respondent M4 (1. 65, podwarszawska wies): ,Nic
nie pamietam z wyboréw. Wypartem to z pamieci. Miatem zerowe ocze-
kiwania. Juz sie klasa polityczna tak skompromitowata w moich oczach,
Ze nie powiem, gdzie j3 mam. Moze bytem ze dwa razy w zyciu na
wyborach. Mato mnie to obchodzi. Bo jakidziesz gtosowac, to godzisz
sie ztym. Moze to gtupie, moze aspoteczne, ale tak robie”. Negatywna
ocenaiinterpretacja wyborow i politykow skutkuje, jak wida¢, zaniecha-
niem aktywnoSci wyborczej - i to zaniechaniem swiadomym.
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Pozytywneinterpretacje kampaniiwyborczejwybrzmiaty zustrespon-
dentki K5 (1. 63, Warszawa). Wedtug niej PiS bardzo starannie przy-
gotowat sie do kampanii. ,Jezdzili po kraju, premier tez, przekonywali
wyborcéw. Mieli $cisle okreslony program: kontynuacja 500+, podwyzka
emerytur, 13. i 14. emerytura, podwyzszenie ptacy minimalnej. A prze-
ciwnicy nie mieli programu, nikt tez nie chciat z wyborcami rozmawiac.
Nikt nie chciat ich stuchac face to face. W PiS-ie byly debaty cykliczne
w duzych miastach z udziatem catej elity partiiz Kaczynskim na czele,
pomimo ze sie Zle czut” - ocenita.

W interpretacjach pojawiaty sie przeciwstawne okresleniaisady - to,
co dlajednych byto zwyciestwem, dla innych stanowito porazke. Niektd-
rzy respondenci ujawniali swoje poglady, podkreslajac rzeczowg analize
programow wyborczych. Przykltadem wypowiedZ respondentki K6 (1. 50,
Warszawa): , Przed wyborami zrobiliSmy z moim narzeczonym staranng
analize programow. Mam poczucie, ze musze zabra¢ gto$ w tak waznej
sprawie. SprawdziliSmy wszystkie programy. Przygotowana bytam na to,
ze PiS wygra, bo $ledzitam informacje w mediach spotecznoSciowych”.
Program tej partii interpretowata jako nadzieje na to, ze ,wreszcie nastgpi
tad i porzadekiprawo bedzie przestrzegane. Nie dziatajg na mnie popu-
listyczne hasta, tylko to, co rzad robi dla przedsiebiorcow”.

Spoteczna percepcja wyborow w badaniach opinii spoteczne;j

W badaniach opinii publicznej diagnozowano przewaznie preferencje
polityczne wyborcow. Mozna przyjac, ze wigzg sie one z okreslonymi
oczekiwaniami co do rezultatéw wyboréw. Wiekszos$¢ sondazy realizo-
wanych przez osrodki demoskopijne prognozowata zwyciestwo Prawa
i Sprawiedliwosci. CBOS tuz przed wyborami réwniez diagnozowat
wynik korzystny dla partii rzadzacej. W jednym z badan zapytano o to,
czy byto tatwo czy trudno podjac¢ decyzje, na kogo gtosowac. Latwos¢
w tym zakresie dostrzegto 91% sposréd wyborcow PiS, w poréwnaniu do
74% wyborcow K016, Z pewnoscig duza role odegraty tu ksztattujgce sie
wcze$niej preferencje wyborcze.

Po przeprowadzonych wyborach parlamentarnych CBOS zbadat, jakie
byty spoteczne reakcje na ich wyniki. Okazuje sie, ze 47% respondentéw
wyrazitozadowoleniezwynikowwyboréwdo Sejmu,a 50% -zwynikowdo

16 Centrum Badania Opini Spotecznej, Jak Polacy podejmowali decyzje w wyborach parlamen-
tarnych, komunikat z badan nr 163/2019.
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Senatu. Jednocze$nie niezadowolenie wyrazato odpowiednio 32% i 24%?7.
Jak dalej wskazujg autorzy badania, az 89% wyborcow Prawa i Sprawie-
dliwosci jest zadowolonych z wyniku tych wyboréw. Podkresli¢ trzeba,
ze byt to wynik zgodny z oczekiwaniami - w tygodniu poprzedzajacym
wybory na zwyciestwo rzadzacej formacji wskazywato az77% responden-
tow. Zatem zwyciezca byt w zasadzie oczywisty i tatwy do przewidzenial8.

Naspoteczng percepcje wyborow sktadaja sie informacje o kandyda-
tach. Badania CBOS w tym zakresie mozna interpretowa¢ dwojako. Bo
oto wskazujg one, ze 51% respondentéw dowiedziato sie mato o kandy-
datach wtrakcie kampanii,a29% - ze duzol°. Moze to tez oznaczac, ze
kandydaci byli - przynajmniej dla cze$ci respondentéw - dobrze znani,
wiec kampania nie przyniosta im zadnych nowych informacji.

W cytowanym badaniu ws$réd tych, ktorzy nie mieli stycznoSci
z kampanig wyborcza, wiekszo$¢ - 62% - nie poszta do urn, wobec 37%
respondentow, ktorzy zagtosowali. Wynik ten pokazuje, Ze istnieje zwig-
zek miedzy posiadaniem jakich$ informacji o polityce, w tym przypadku
o kampanii wyborczej, a aktywno$cig wyborcza. Pozazasiegiem informa-
cji o kampanii znajdowaty sie osoby nieinteresujace sie polityka20. Autor
badaniakonkluduje,ze mimo duzego zainteresowania wyborami w porow-
naniudo 2015 roku sama kampania w mniejszym stopniu koncentrowata
uwage Polakéw. Dla ponad 2/3 badanych byta mato merytoryczna i nie
uzyskali oni wiedzy o kandydatach startujacych w ich okregach?1.

Z analizy badan spotecznych wytania sie wniosek, ze uksztattowane
preferencje polityczne majg decydujacy wptyw na decyzje wyborcze. Kam-
panie wyborcze nie przynosza wielkich zmian w tym zakresie. Wygranie
wybordow przez partie wiaze sie zzadowoleniem wyborcow z tego faktu.
Tozas pokazuje, ze na percepcje wyboréw wptywa ich wynik.

Podsumowanie. Komponenty spotecznej percepcji wyborow

Przeprowadzone analizy badan demoskopijnych oraz wtasnych badan
wskazujg, Ze istnieje pewnaroéznicawindywidualnejispotecznejpercep-

17 Centrum Badania Opini Spotecznej, Spoteczne reakcje na wynik wyboréw, komunikat
z badan nr 153/2019.

18 Tamze.

19 Centrum Badania Opini Spotecznej, Odbidor kampanii wyborczej i aktywnos¢ polityczna
w Internecie przed wyborami parlamentarnymi, komunikatz badannr 152/2019.

20 Tamze.

21 Tamze.
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cji wyboréw. Polega ona na tym, iz w pierwszym przypadku w wiekszym
stopniu mamy do czynienia z koncentracjg na indywidulanych kandyda-
tachiich cechach, na spektakularnych wydarzeniach. Jesli chodzi o bada-
nia spoteczne, ktore nie odnoszg sie wprost do omawianego zagadnienia,
mozna jedynie przypuszczac, ze zdiagnozowane po wyborach dominujace
emocje, takie jak zadowolenie, rozczarowanie, obawa, rado$¢, zaskoczenie
czy zniechecenie, stanowig element spotecznego obrazu wyboréw.

Z indywidualnych wywiadéw wynika, ze respondenci zwracaja uwage
na osoby, na przyktad na tych kandydatéw, ktorzy w jakims stopniu sg
imbliscy (jak tata kolezanki).Z drugiej za$ strony obiektem uwagi jest
zachowanie - jak odnotowana rozczarowujgca niekonsekwencja w dzia-
taniu politycznym (przypadek Biedronia). Przedmiotem uwagi sg partie
polityczne czy koalicje - zaréwno te, ktore sg dobrze znane, jak i te, ktore
pojawity sie dopiero w wyborach 2019 roku. Jednakze wskaza¢ mozna,
ze im silniejsza pozycja partii/koalicji, tym ma ona wiekszg zdolno$¢ do
przyciaggania uwagi. Zatem sita wptywu, potencjat partii odgrywa tutaj
duze znaczenie.

W strukturze percepcji sa wiecuwidocznione: osoby/liderzy, zachowa-
nia, partie polityczne, ich potencjat. Emocje i oczekiwania majg binarny
charakter. W wywiadach rozmdéwcy nie kryli wyrazistych emocji, czasami
postugujac sie inwektywami, a czesto pospolitymi okres$leniami. Gtowne
emocje, ktore im towarzyszyly, to: akceptacja vs negacja, rozczarowanie
vszachwyt, zadowolenie vsniezadowolenie, zaufanie vsnieufnos¢. Z kolei
respondenci w badaniu CBOS okreslali swdj emocjonalny stosunek do
wynikéw wyboréw w kategoriach rozczarowania, radosci, obawy, zasko-
czenia i zadowolenia.

W oczekiwaniach mozna dostrzec potrzebe spokoju spotecznego,
tadu i porzadku. Ciekawym elementem percepcji spotecznej sg interpre-
tacje - bo to wtasnie z nimi rozmdéwcy pozostaja. Emocje moga by¢
chwilowe, podobnie jak wydarzenia. Interpretacja jest najtrwalszym ele-
mentem spotecznej percepcji, poniewaz jest nie tylko zapamietywana, ale
réwniez przekazywana.

Zatem w spotecznej percepcji wyboréw wyrdzni¢ mozna elementy
wzglednie trwate (wydarzenia, zjawiska), nietrwate (emocje) i trwate
(interpretacje). Cho¢ oczywiscie i w tym zakresie mozna spodziewac sie
zmian, na przyktad pod wptywem silnej argumentacji.

Wyboryw 2019 roku beda zapamietane przede wszystkim jako konty-
nuacjarzadéw PrawaiSprawiedliwosciiich politykispotecznej, ktéradla
jednychjestrozdawnictwem, a dlainnych zaspokojeniem podstawowych
potrzeb.
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