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Gléwnym celem artykulu bylo zrekonstruowanie wzoréw kultury politycz-
nej komitetu wyborczego Ruch Palikota! w Internecie w toku kampanii
wyborcze] roku 2011. Przedmiotem analizy byly materialy promocyjne
komitetu wyborczego Ruch Palikota emitowane z wykorzystaniem kanaléw
komunikacji Sieci 1.0 (program wyborczy partii, hasto 1 spoty wyborcze
oraz strony internetowe Ruchu Palikota oraz Ruchu Poparcia Palikota).
Analize poszerzono o tre§ci umieszczone w Sieci 2.0 w serwisach spo-
tecznos$ciowych (Facebook, Twitter), kanalach komunikacji (YouTube)
czy tez na blogach lidera ugrupowania.

Analize przeprowadzono w trzech wymiarach: 1) wymiar merytoryczny
obejmuje przede wszystkim tres¢ oferty programowej ruchu, 2) wymiar
komunikacyjno-spoleczny uwzglednia formy stosowanej komunikacji
zaréwno z wyborcami, jak 1 konkurencja polityczng oraz 3) wymiar tech-
niczny bioracy pod uwage zgodno§¢ tresci oraz form przekazu z regulami
obiektywnej technicznej poprawnosci.

1 W toku kampanii wyborcze] funkcjonowaly réwnolegle dwa podmioty Ruch Poparcia
Palikota 1 Ruch Palikota. W artykule ujednolicono terminologie, postugujac sie nazwa
Ruch Palikota (RP) zgodnie z nazwg zarejestrowanego komitetu wyborczego.
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1. Wymiar merytoryczny kultury politycznej Ruchu Palikota
w Internecie

1.1. Program wyborczy

Kluczowym z punktu widzenia merytorycznego jest program wyborczy
Ruchu. Nosi on tytut Nowoczesne Paristwo, co jest zarazem jednym z glow-
nych hasel wyborczych Ruchu w kampanii 2011 roku?. Program zlozony
jest z sze$ciu rownorzednych merytorycznie czeécl. Kazda z nich sklada
sie z dwoch elementéw — ogdlnej diagnozy sytuacji oraz propozycji zmian
w systemie wnoszonych przez RP. Cze$¢ merytoryczna programu poprze-
dzona jest wstepem zatytulowanym Nowoczesna Polska — o co walczymy?
charakteryzujgcym Ruch oraz jego cele dzialania. Wstep napisany jest
w stylu publicystycznym, czeste sg w nim odwolania do populistycznych
hasel 1 sformutowan: ,Mamy do$¢ tego, ze kto§ za nas decyduie, ze kto$
nam mowi, jak zy¢, jak sie kochaé, ile mie¢ dzieci 1 z kim. Ze ubrani
na czarno panowie decyduja o tym, kto moze mie¢ dzieci, kto ma by¢
pochowany na Wawelu 1 na kogo glosowaé w wyborach, a takze kto to
jest Polak”; ,Nie jesteSmy kolejng ukladanka tych samych elit —ile juz ich
bylo: AWS, PiS, PO, ZChN, PC, KPN, ROP a teraz PJN — r6zne nazwy,
a c1 sami ludzie”; ,Nie chcemy by¢ dla samego bycia. Dla politycznych
konfitur, epatowania wladzg, partyjnej celebry 1 politycznych rytuatéw”3.

Pierwsza merytoryczna cze$¢ programu odnost sie do relacji pomiedzy
panstwem a koSciolem. Ruch Palikota postuluje likwidacje finansowania
kosciota z budzetu, w tym likwidacje funduszu $wiadczen koscielnych, wyco-
tanie obowigzkowej religii za szkét, uchylenie decyzji komisji majatkowej oraz
wprowadzenie zakazu udzialu oséb duchownych w uroczysto$ciach swieckich.

Drugi rozdzial programu opisuje propozycje zmian RP w zakre-
sie kwestil $wiatopogladowych. Do najwazniejszych propozycji w tym
zakresie zaliczy¢ nalezy legalizacje zwigzkow partnerskich 1 migkkich
narkotykéw, liberalizacje ustawy antyaborcyjnej oraz powszechny dostep
do $rodkéw antykoncepceyjnych finansowanych z budzetu panstwa oraz
wprowadzenie finansowania liberalnej procedury in vitro. Zaskakujacym
dla czytelnika moze by¢ fakt umieszczenia w rozdziale tym takze nie-
zwlgzanego wprost z kwestiami §wiatopogladowymi postulatu powszech-
nego dostepu do Internetu jako sposobu przeciwdzialania wykluczeniu

2 Program wyborczy Ruchu Palikota, w: http://www.ruchpalikota.org.pl/materialy?page=2,
dostep: lipiec 2012.

3 Cytaty zaczerpniete z programu wyborczego Ruchu Palikota, http://www.ruchpalikota.
org.pl/materialy?page=2, dostep: lipiec 2012.
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spolecznemu oraz podnoszenia poziomu wyksztalcenia dzieci ze stabych
ekonomicznie 1 spotecznie Srodowisk.

Kolejnym waznym punktem programu jest walka z biurokracja.
Jej gléwnym celem jest przywrécenie godnosci czlowieka w kontakeie
z urzedem/instytucjg. Pomystem Ruchu Palikota w tym zakresie jest
wprowadzenie zasady milczace] zgody (domniemanie o wydaniu zgody
przez urzednika, jesli nie zlozy on sprzeciwu w ciggu 60 dni1), zastgpienie
zaswiadczen urzedowych o§wiadczeniami obywateli, wprowadzenie zasady
jawnoscl 1 transparentno$cl w zakresie dokumentéw urzedowych, wpro-
wadzenie zasady odpowiedzialno$ci urzednikéw za podejmowane decy-
zje oraz powolanie parlamentarnej komisji statej ds. walki z biurokracja.

W rozdziale czwartym przedstawione sa propozycje Ruchu w zakre-
sie naprawy polskiej polityki. Do najwazniejszych z nich zaliczy¢ nalezy
postulaty zniesienia Senatu oraz ograniczenia liczby postow, wprowadze-
nia kadencyjnoéci funkeji politycznych oraz zasady finansowania partii
przez obywateli.

Piaty rozdzial zostal zatytutowany Gospodarka jest najwazniejsza przed-
stawia propozycje wyborcze RP w zakresie polityki gospodarczej pan-
stwa. Zaliczy¢ do nich nalezy m.in.: wprowadzenie podatku liniowego,
ograniczenie o polowe deficytu budzetowego w przeciggu dwéch lat,
opracowanie spdjnej polityki promocyjnej Polski za granica, polgczenie
ZUS 1 KRUS, a takze wydluzenie wieku emerytalnego poprzez wzrost
$wiadczeh za dtuzsza prace.

Ostatni z rozdzialéw programu dotyczy kultury 1 armii. RP proponuje
w nim obnizenie nakladéw na obronnos$¢ przy jednoczesnym zagwaran-
towaniu statej procentowej kwoty finansowania kultury z budzetu (1 pro-
cent na kulture co roku jako wydatek z budzetu).

Program Ruchu Palikota sformutowany jest na wysokim poziomie
ogdblnosci. Przyjmuje on raczej forme sygnalnych hasel niz propozycji
rzetelnie omoéwionych 1 popartych szczegétowymi analizami. Pod wzgle-
dem objetosci jest on jednym z krétszych programéw podmiotéw poli-
tycznych uczestniczacych w kampanii — liczy 32 strony w wersji druko-
wane] lub 9 w wersji dostepne] w formacie .pdf dla internautéw.

Program zostal zamieszczony gléwnie na tradycyjnych stronach
internetowych (przede wszystkim stronie gléwnej stronie RP a takze na
stronach www niektérych kandydatéw na postéw 1 senatoréw). Program
dostepny jest takze w wersji hastowej na profilu facebookowym Ruchu*.

* http://www.facebook.com/NowoczesnaPolska/app 190322544333196, dostep: lipiec
2012.
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1.2. Hasto wyborcze

W kampanii parlamentarnej Ruch Palikota nie mial jednego oficjalnego
hasta wyborczego, przez co jego przekaz mogt by¢ niespdjny 1 niezrozu-
mialy dla czesci wyborcéw. W kampanii Ruch postugiwal sie dwoma wio-
dgcymi hastami wyborczymi. Pierwsze z nich — ,Nowoczesne Panstwo”
obecne bylo gtéwnie w kampanii realizowanej w mediach tradycyjnych
(telewizja, radio, reklama wielkoformatowa, ulotki). Byt to takze tytul
programu wyborczego Ruchu zaprezentowanego w styczniu 2011 roku.
Jednoczesnie w toku kampanii hasto to bylo modyfikowane. W emitowa-
nym od 22.09 w mediach tradycyjnych 1 Internecie spocie Zosia® Janusz
Palikot postuguje sie pojeciami ,panstwo przyjazne 1 panstwo spoteczne”,
a w emitowanym od 04.10 oredziu Janusza Palikota do wyborcéw® postu-
guje sle on terminem ,przyjazne 1 nowoczesne panstwo’.

Drugie z hasel wyborczych brzmialo: ,Jestem w polityce nie dla pie-
niedzy”. Haslo to zwigzane jest z kampanig wizerunkowa lidera Ruchu
Janusza Palikota. Wyemitowany 07.09 spot mial na celu przedstawienie
lidera jako osoby rodzinnej, czulej, odpowiedzialnej, zaradnej 1 zamozne;,
ktory wlacza sie w polityke, checac zmieniaé Polske.

Réwnolegle z oficjalnymi hastami w kampanii pojawialy sie takze hasta
formutowane oddolnie przez kandydatéw lub wrecz internautéw, a nie-
kontrowane przez sztab wyborczy RP. Przykladem tego zjawiska moze
by¢ zapozyczone z jednego ze spotéw RP haslo: ,\Wygohmy nareszcie
beton z Wiejskiej”. W §wiadomosci przejawialy sie takze wczesniejsze
hasta RP: ,Zadbamy wreszcie o interesy Polski” (spot Wizy(ta) Obamy)
oraz ,Skonczmy z polityczna prostytucja” (spot — Impreza u Tuska).

Oferta wyborcza w aspekcie merytorycznym prezentowana w Sieci
2.0 nie odbiega zasadniczo od treSci umieszczonych w kanalach Sieci
1.0. Tre$ci umieszczone w serwisach spotecznosciowych, serwisach kon-
tentowych (YouTube) czy tez na blogach nie odbiegaly znaczaco od
informacji publikowanych na oficjalnych stronach Ruchu. Analiza stron
poszczegdlnych kandydatow potwierdza prawdziwo$é tej tezy. Najcze-
Scie] przybierajg one forme bezrefleksyjng 1 odtworcza, ograniczajgc sie
do zamieszczenia linkéw/odnosnikéw do oficjalnych stron Ruchu. Brak
jest takze zindywidualizowanych programéw poszczegélnych kandydatéw
uwzgledniajacych specyfike potrzeb okregu, z ktérego kandyduja.

5 http://www.youtube.com/watch?v=Ib-TRsnHtIM, dostep: lipiec 2012.
6 www.youtube.com/watch?v=QeqMRZM5Zts, dostep: lipiec 2012.
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2. Wymiar komunikacyjno-spoleczny kultury polityczne;j
Ruchu Palikota w Internecie

Aspekt komunikacyjno-spoteczny wydaje sie kluczowym z punktu widze-
nia procesu ksztaltowania 1 ewolucji kultury politycznej oraz ksztaltowania
strategil marketingowych w kampanii wyborcze] odnoszacych si¢ zaréwno
do wyborcéw, jak 1 konkurentéw politycznych. W analizie wymiaru szcze-
g6lny nacisk potozono na sposéb 1 rodzaj prezentowanych tresci, a takze
postawy zaréwno wobec elektoratu, jak 1 konkurencji polityczne;.

2.1. Sposéb prezentacji tresci

W Siect 1.0 gléwnym medium komunikacyjnym byta strona internetowa
Ruchu. I tu napotykamy na znaczacy problem komunikacyjny. Otéz
w kampanii funkcjonowaly bowiem réwnolegle dwie strony Ruchu:
dos¢ uboga w sferze komunikacyjnej 1 graficznej, za to pozycjonowana
zdecydowanie wyze] w popularnych przegladarkach: www.ruchpoparcia-
palikota.pl oraz zdecydowanie bardziej atrakcyjna treSciowo, niestety
pozycjonowana w dolnych granicach pierwszej strony odston: www. ruch-
palikota.org.pl. Analizujac prezentacje treSci zawartych na stronach, czy-
telnik moze odnie$¢ wrazenie, ze pelnia one funkgje tablicy informacyjne;,
nie za§ nowoczesnego medium komunikacji Ruchu z wyborca. Pierwsza
z analizowanych stron (www.ruchpoparciapalikota.pl) ogranicza si¢ do
umieszczenia podstawowych aktualnosci, informacji organizacyjnych
czy tez spotéw wyborczych. Jest takze platformg pobierania informa-
cji 1 formularzy wewnetrznych niezbednych do funkcjonowania partii.
Brak jest informacji o kandydatach, trudno takze znalez¢é dokumenty
programowe (np. program wyborczy partii). Zdecydowanie lepszym
medium okazuje sie druga z analizowanych stron (ruchpalikota.org.pl),
jednak 1 w tym przypadku nie mozna sie oprze¢ wrazeniu, ze pelni ona
jedynie funkcje jednokierunkowego dostarczyciela okrojonej informacji
politycznej. Strony te uzupelnione sg jeszcze jednym adresem: www.
komitetwyborczyruchpalikota.pl — jednak 1 ta strona nie odbiega znaczaco
od omawianych powyzej.

Podstawowymi mankamentami stron internetowych RP jest brak
narzedzi umozliwiajagcych komunikacje zwrotng wyborca — polityk. Nie
znajdziemy tez rozbudowanych informacji na temat kandydatéw RP do
Sejmu — tylko niewielki odsetek ma dedykowane strony wlasne, a 1 te
strony najczescie] ograniczaja sie do zamieszczenia jedynie podstawo-
wych informacji gléwnie o Ruchu, mniej o kandydacie.
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Kampania wyborcza Ruchu Palikota w Sieci 2.0 koncentrowala sie
gtéwnie w dwéch kanatach: Facebooku 1 YouTube'ie, uzupetnieniem jest
mikroblog Janusza Palikota prowadzony na Twitterze.

Serwisy spotecznosciowe, jak 1 utworzone w ich ramach profile sto-
warzyszenia, Ruchu oraz poszczegélnych kandydatéw odgrywaly przede
wszystkim role informacyjng, przybierajac postac biezacych odniesien do
wydarzen politycznych, a takze aktualno$ci z podejmowanych przez polity-
kéw przedsiewzie¢ wyborczych. Zamieszczane wiadomosci w sposéb pelny
1 rzetelny informowaly o miejscu 1 czasie planowanych spotkan z wybor-
cami, debatach 1 konferencjach wyborczych, a takze o wystapieniach kan-
dydatéw w $rodkach masowego przekazu. W sposéb ciagly zdawano rela-
cje z dziatan sztabu wyborczego, zamieszczajac odniesienia do kontentow
medialnych. Na wyréznienie zastuguje takze znaczaca, jak na krotki czas
dziatania, liczba sympatykéw RP w serwisie Facebook (ponad 35 tys. oséb).

2.2. Rodzaj prezentowanych treSci — spoty wyborcze

W trakcie kampanii wyborcze; Ruch Palikota wyemitowal 6 spotéw
wyborczych dostepnych w Internecie zaréwno na stronach interneto-
wych Ruchu, jak 1 profilu Facebook 1 dedykowanym kanale YouTube.
Obraz ten nalezy jednak uzupelni¢ o trzy animowane spoty zamieszczone
w Internecie w maju — nie naleza one co prawda formalnie do kampanii
wyborczej, lecz de facto ja inicjuja. Podzieli¢ mozna je na cztery kategorie:
1) spoty zwigzane z konkurencjg polityczna,

2)

3) spoty odnoszace si¢ do postulatéw wyborczych RP,

4) spoty zachecajace do péjscia na wybory oraz zaglosowania na RP.

spoty wizerunkowe Ruchu 1 jego lidera,

2.2.1. Spoty zwigzane z konkurencjg polityczng

W kampanii pojawiajg si¢ trzy spoty odwolujace sie wprost do konkuren-
cji politycznej. Wszystkie one pietnuja dotychczasowa scene polityczna,
ukazujac jej zepsucie 1 serwilizm. Na tym tle RP pokazany jest jako sita
wnoszaca do polityki nowa jako$é. Pierwszy ze spotéw — Impreza u Tuska
— to animowany, satyryczny komentarz odnoszacy sie do przyjecia przez
Platforme Obywatelska polityka SLD Bartosza Artukowicza. Polityk ten
przedstawiony jest jako bezideowa marionetka bezwiednie wykonujaca
polecenia swojego nowego mocodawcy Donalda Tuska. Spot zakohczony
jest hastem przedstawionym na planszy z logo RP: ,Skohczmy z poli-
tyczng prostytucjy”.
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W reakcji na olbrzymie zainteresowanie internautéw RP emituje
drugi ze spotéw, bedacy kontynuacjg spotu Impreza u Tuska. Gléwne
role odgrywajag w nim, oprécz premiera, Swiezo pozyskana z PJN Joanna
Kluzik-Rostkowska oraz poset Ryszard Kalisz, ktérzy w pierwszej czesci
filmu nie zostaja wpuszczeni do domu D. Tuska.

Trzeci spot Wizy(ta) Obamy to polityczny komentarz Janusza Pali-
kota odnoszacy sie do wizyty Baracka Obamy w Polsce 1 jego tournée po
Europie. Przedstawiono w nim w spos6b komiczny stuzalcze zachowania
polskich politykéw wzgledem Stanéw Zjednoczonych, traktujacych nasze
panstwo w sposéb podrzedny, jako sojusznikéw drugiej kategorii. Spot
konczy hasto: ,Zadbamy wreszcie o interesy Polski” opatrzone logo RP.

2.2.2. Spoty wizerunkowe Ruchu i jego lidera

Analizujac aspekt wizerunkowy kampanii Ruchu Palikota nie mozna
sie oprzeé¢ wrazeniu, ze wizerunek Ruchu jest traktowany tozsamo
z wizerunkiem jego lidera Janusza Palikota. Potwierdzajg to dwa spoty
wyemitowane w trakcie kampanii wyborczej. Pierwszy z nich zatytuto-
wany Jestem w polityce nie dla pienigdzy” jest klasyczng proba ocieplenia
wizerunku lidera Ruchu. Przy dZzwi¢ku tagodnej muzyki zaprezentowana
jest historia zycia 1 sukceséw Janusza Palikota. Pokazany jest on z rodzing
na tle sielskich wiejskich krajobrazéw. Przed oczami widza przesuwajg
sie zdjecia z albumu rodzinnego. W scenach konczacych widzimy spet-
nionego ojca 1 przedsiebiorce — Janusza Palikota — ktory deklaruje cheé
pracy dla dobra innych ludzi. Spot konczy zdjecie lidera oraz logo Ruchu
Palikota. W sferze komunikacyjnej analizowany material nasuwa skoja-
rzenia z wizerunkowym spotem Bronistawa Komorowskiego z kampanii
prezydenckiej 2010 r.

Drugi ze spotéw zatytulowany Zosia® pojawia sie w koncowej fazie
kampanii wyborczej. Film utrzymany jest w konwencji osobistej, prywat-
nej rozmowy ojca, Janusza Palikota, ze swojg corky Zosig. Przy dzwiekach
spokojnej muzyki pojawiaja sie zdjecia cérki lidera Ruchu bawigcej sie
na zielonej, pelnej kwiatéw tace. W tle stycha¢ glos J. Palikota obiecuja-
cego corce zmiang Polski na lepsze. Caloé¢ wienczy podpis Palikota oraz
logotyp RP.

7 http://www.ruchpoparcia.pl/filmy/spot-wyborczy-kw-ruch-palikota, dostep: lipiec 2012.
8 http://www.youtube.com/watch?v=Ib-TRsnHtIM, dostep: lipiec 2012.
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2.2.3. Spoty odnoszqce si¢ do postulatow wyborczych RP

Ruch Palikota w toku kampanii wyborcze] przygotowal trzy spoty odwotu-
jace si¢ bezposrednio w swoim przekazie do postulatow programowych®.
Pierwszy z nich zatytulowany Nareszciel® zaprezentowany zostal 12.07
jako reakcja na prezentacje spotéw wyborczych przez Prawo 1 Sprawiedli-
wos¢. Zostal on nakrecony z udzialem kandydatow 1 sympatykow partii.
Spot podzielié mozna na dwie czeéci. W pierwszej przed kamerg na
clemnym tle pojawiaja sie postacie méwigce o polskich bolaczkach, bez-
robociu, jakosci zycia, kfopotach z biurokracja. Poruszajg one najwazniej-
sze zagadnienia zapisane w programie wyborczym Ruchu. Cze$é druga
filmu to zacheta do glosowania na Ruch 1 jego lidera. Spot zakonczony
jest migawkami ludzi méwigeych jedno stowo: ,nareszcie” (w domysle:
,nareszcie, ze taki ruch powstal”) oraz zdjeciem Janusza Palikota z pod-
niesionym kciukiem.

Drugi ze spotéw, dostepny jedynie w Internecie, umieszczony zostal
18.07. Film zatytutowany Ruch poparcia przedsigbiorcéw!! jest przestaniem
Janusza Palikota do przedsiebiorcow. Lider Ruchu wskazuje w nim szereg
btedéw rzadzacej koalicji w sferze gospodarczej, przedstawiajac swoja
partie oraz siebie jako gwaranta zmian zapisanych w programie wybor-
czym.

Trzeci z filméw odnosi sie do waznej programowo sfery relacji pomie-
dzy panstwem a koéciolem. Spot nie jest co prawda oficjalnym mate-
rialem KW RP, lecz dostepny jest na stronie internetowej Ruchu. Spot
Bdg zaplaé przedstawia dzieci, ktére chege zarobié na stodycze, zaczynaja
my¢ samochody na skrzyzowaniu. Jedng z mytych limuzyn jedzie otyly,
zamozny ksiagdz rozmawiajacy przez telefon komérkowy o milionowych
kwotach. Dzieci po wykonanej ustudze zblizajg sie do tylnych drzwi.
Nastepuje zblizenie na rece ksiedza, ktéry spomiedzy pliku banknotéw
wyjmuje obrazek religijny, wreczajac go dzieciom wraz ze stowami: ,Bog
zapta¢”. Kamera eksponuje zawdd 1 rozczarowanie dziect liczacych na to,
ze w §lad za ciezka pracg podazy takze godne wynagrodzenie. Film konczy
sarkastyczny komentarz jednego z bohateréw filmu: ,nie przejmuj sie,
nie samym chlebem cztowiek zyje”. Kontekst nie wymaga komentarza.

9 Zaznaczy¢ nalezy jednak, ze takze w innych spotach, np. wizerunkowych, pojawialy sie
elementy programu partii — pelnily one jednak funkcje poboczne.

10" http://www.ruchpoparcia.pl/filmy/spot-wyborczy, dostep: sierpienr 2012.

1 http://www.youtube.com/watch?v={fV8yNmEODK, dostep: sierpien 2012 .
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2.2.4. Spoty zachgcajgce do pdjscia na wybory oraz zaglosowania na RP

W tej kategorii wyréznié mozemy dwa spoty. Pierwszy z nich, Nie obudZ
sig za péZno'?, przedstawia koszmar senny jednego z wyborcow, ktéremu
wydaje sie, ze zyje w kraju bez reprezentacji parlamentarne; Ruchu,
w ktorym jego dzieci w szkole maja po 6 godzin religii jednego dnia.
Film konczy tytulowe zdanie oraz logotyp Ruchu wraz z numerem listy.

Drugi ze spotéw opublikowany zostal 04.10. Jest to oredzie Janusza
Palikota do wyborcéw. Lider zacheca w nim ludzi do péjscia na wybory
oraz oddania glosu na jego ugrupowanie. Spot utrzymany jest w powaz-
nej, wrecz uroczystej atmosferze.

3. Wymiar techniczny kultury politycznej Ruchu Palikota
w Internecie

Ewaluacja Ruchu Palikota w wymiarze technicznym obejmuje zgodno§é
tresci oraz form przekazu z regutami obiektywnej technicznej poprawno-
$ci. W tym zakresie Ruch Palikota spelnia zdefiniowane kryteria w stop-
niu jedynie dostatecznym.

Sieé 1.0

Ruch Palikota w zakresie mediéw Sieci 1.0 skoncentrowal sie przede

wszystkim na stronie internetowe]. Niestety, popelniono w tym zakresie

szereg bledéw. Jako najwieksze mankamenty aktywnosci RP w Sieci 1.0

mozna wskazaél3:

— funkcjonowanie kilku stron internetowych, sltabej, ale za to wyzej
pozycjonowanej www.ruchpoparciapalikota.pl oraz zdecydowanie lep-
szej pod wzgledem treSciowym, lecz pozycjonowane] znacznie nizej
www.ruchpalikota.org.pl. Wprowadza to chaos 1 moze zniechecié
potencjalnego wyborce do ugrupowania;

— kiepska, wrecz archaiczng szate graficzng strony www.ruchpoparciapa-
likota.pl utrudniajacg znalezienie interesujacych wyborce informacji.
W przypadku strony www.ruchpalikota.org.pl sytuacja jest znaczaco
lepsza. Strona pod wzgledem graficznym skonstruowana jest nowo-

http://www.ruchpoparcia.pl/filmy/spot-nie-obudz-sie-za-pozno, dostep: sierpien 2012.
W ewaluacji RP w wymiarze technicznym wykorzystano raport agencji Autentika, www.
autentika.pl/pl/blog/wyborcza-walka-witryn, dostep: lipiec 2012.
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cze$nie, cho¢ 1los¢ informacji zamieszczonych na ekranie moze wywo-

fa¢ uczucie przeladowania, wrecz chaosu;

— trudno$ci z odnalezieniem potrzebnych informacji. Analizowane
strony nie zawlerajg kluczowych informacji lub sg one ukryte w kolej-
nych podmenu. Dodatkowa staboscig jest praktycznie brak informacji
dostepnych ze strony gléwnej o poszczegdélnych kandydatach;

— ograniczong komunikatywno$¢ stron. Co prawda znajduja sie na niej
odno$niki do profili umieszczonych na portalach spolecznosciowych,
jednak na samych stronach brak jest narzedzi zachecajacych wybor-
cow do komunikacji z ugrupowaniem (konkursy, chat, miejsce na
opinie 1itp.).

Do mocnych stron zaliczy¢ nalezy natomiast do§¢ duza liczbe infor-
macji, aktualnosci, zdje¢ z kampanii prezentowanych zaréwno w ujeciu
ogblnopolskim, jak 1 w ujeciach regionalnych (dotyczy to strony www.
ruchpalikota.org.pl).

Sieé 2.0

Ruch Palikota w kampanii wykorzystywal przede wszystkim profil na
portalu spoleczno$ciowym Facebook oraz portalu YouTube.

Na platformie YouTube znalazly si¢ wszystkie stworzone w kampa-
ni1 klipy wyborcze oraz nagrania wystapien politykéw, a takze wydarzen,
w ktérych brali oni udzial.

Profil na portalu spoteczno$ciowym Facebook, mimo 1z zyskal najwigk-
sza liczbe sympatykéw sposréd wszystkich profili partii biorgeych udziat
w kampanii wyborczej, nie byt jednak wykorzystywany w sposéb pelny.
Gléwny zarzut w tym zakresie zwigzany jest pominieciem sily tego medium
w scentralizowane] 1 planowe] promocji kandydatéow do Sejmu 1 Senatu.

Podsumowanie

Przejawy kultury politycznej Ruchu Palikota w kampanii parlamentarne;
2011 roku analizowaé¢ mozna z wielu perspektyw. Interesujace wydaja
sie co najmniej dwie sposréd nich — politologa, analityka sceny politycz-
nej oraz potencjalnego wyborcy — osoby niezdecydowanej, poszukujace]
informacji na temat uczestnikéw sceny politycznej konkurujacych ze
sobg w wyborach.

Najwazniejszym z punktu widzenia politologa wydaje si¢ wymiar
merytoryczny. Program wyborczy Ruchu Palikota oceniany z tej per-
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spektywy moze rozczarowaé. Brak w nim rzetelnej, popartej analizami
diagnozy sytuacji, a postulaty wydajg si¢ dopasowane do oczekiwah bar-
dzo sprecyzowanego segmentu docelowego. Program przyjmuje postaé
szeregu hasel pisanych na wysokim poziomie ogélnosci, nie za$ powaz-
nego materialu bedacego wytycznymi dziatania partii w krétkiej 1 redniej
perspektywie.

Gdy jednak popatrzy sie na ten sam program z perspektywy wyborcy,
moze si¢ on podobaé. Napisany jest komunikatywnym, bezposrednim
jezykiem, a jego hastowy, czesto emocjonalny 1 oceniajacy charakter,
jest w tym przypadku raczej zaleta niz wada. Za istotng slabos¢ nalezy
uzna¢ praktycznie brak mozliwo$ci dyskusji na temat programu 1 kwe-
stil z nim zwigzanych w Internecie. W Sieci 1.0 dyskurs ten nie istnial,
poniewaz strony internetowe nie zawieraly narzadzi to umozliwiajacych
(oprécz standardowej zaktadki kontakt). Na etapie kampanii brak byto
takze zachet do dyskusji w tej kwestii tworzonych przez administratora
strony. W mediach Sieci 2.0 przedstawiono wylacznie hastowy skrét pro-
gramu. Takze 1 w tych mediach, mimo technicznej mozliwosci, dyskusja
na temat programu miala charakter uboczny. Pojawiata sie ona niejako
przy okazji wydarzen kampanii.

Wymiar komunikacyjno-spoteczny nalezy ocenié pozytywnie. Jako
sukces nalezy przyja¢ najwieksza sposréd wszystkich profili liczbe sym-
patykéw Ruchu na Facebooku. W kampanii nie uniknieto takze btedéw.
Najwiekszym sposréd nich wydaje sie wielo§¢ stron internetowych oraz
profili, co wprowadzi¢ moglo zamieszanie wsréd oséb poszukujgcych
informacji o RP w Internecie. Silng strong kampani byly media Sieci
2.0. Aktywno$¢ w tym aspekcie koncentrowata sie gtéwnie na profilu
spoteczno$ciowym Facebook. Profil Ruchu skonstruowany byt w sposéb
czytelny 1 komunikatywny. Jego atrakeyjnosé, szczegélnie wéréd mlodego
elektoratu, zwiekszaly zapewne publikowane tam spoty wyborcze bedace
niejednokrotnie dos§¢é bezposrednia 1 bezpardonowg oceny sceny politycz-
nej 1 sytuacji w naszym kraju. Wymiar techniczny nalezy oceni¢ jedynie
dostatecznie. W kampanii wykorzystano wybrane media zaréwno w Sieci
1.0, jak 1 2.0, jednak ich dublowanie, uboga szata graficzna, trudnosci
w odnalezieniu interesujacych tresci wplywaly raczej zniechecajaco na
oddanie glosu na ugrupowanie.

Ruch Palikota kampanie parlamentarng 2011 roku zaczynal jako
nowy, nieokrzeply twoér polityczny pozbawiony struktur oraz Zrédet
finansowania. Naturalnym zatem bylo, ze jednym z gtéwnych mediow
komunikacji z wyborcg stal sie dla niego Internet. W tym zakresie szcze-
gélnie przydatne w prowadzeniu kampanii okazaly sie media Sieci 2.0.
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Prowokacyjne spoty wyborcze, bezpardonowe komentarze na blogach,
ekscentryczna osobowo$¢ lidera spowodowaly znaczne zainteresowanie
wyborcéw Ruchem 1 jego politykami. Nie uniknieto jednak bledéw. Sg
to bez watpienia elementy wymagajace poprawy w kolejnych kampaniach
wyborczych. Na zakonczenie mozna pokusié sie o postawienie pytania:
Czy gdyby kampania w Internecie poprowadzona byla w sposéb per-
tekeyjny, to ostateczny wynik wyborczy Ruchu Palikota bylby jeszcze
wyzszy?! Jednoznacznej odpowiedzi na nie nigdy nie poznamy, historia
krajow o wyzszym rozwoju kultury politycznej w Internecie pozwala jed-
nak przypuszczaé, ze bylaby ona twierdzaca.

STRESZCZENIE

Gléwnym celem artykutu byla analiza internetowe] aktywnosci politycznej Ruchu
Palikota w kampanii parlamentarnej 2011 roku. Przeprowadzono w tym celu
wieloaspektowg ewaluacje modelu kultury polityczne; RP koncentrujac sie na
trzech obszarach: merytorycznym, komunikacyjno-spotecznym oraz technicznym.
W ramach wymiaru merytorycznego ocenie poddano zamieszczone w Internecie
dokumenty programowe Ruchu, analiza w wymiarze komunikacyjno-spolecznym
miala na celu ewaluacje wykorzystywanych w kampanii kanaléw w Sieciach 1.01 2.0
oraz ocene zawarto$ci tre$ci publikowanych w toku kampanii przez KW RP. Ocena
techniczna miata za zadanie poréwnanie zgodnosci treSci oraz form przekazu
z obiektywnymi regufami funkcjonujagcymi w Internecie.

Efektem finalnym pracy jest opracowanie modelu kultury politycznej Ruchu
Palikota prezentowanego w toku kampanii parlamentarnej 2011 roku.

Tomasz Godlewski

RECONSTRUCTION MODEL OF THE POLITICAL CULTURE
OF THE PALIKOT’S MOVEMENT OF SUPPORT (RUCH PALIKOTA)
ON THE INTERNET IN THE PARLIAMENTARY ELECTIONS CAMPAIGN IN 2011

The main objective of this paper was to analyze an internet political activity of
Palikot’s Movement of Support (Polish: Ruch Palikota) during parliamentary elections
campaign in 2011. For this purpose a multi-faceted evaluation of the model of
PMS political culture was analyzed in three areas: substantive, communicational
and social, and technical. The substantive dimension was evaluated on the basis
of online program documents of the Movement. The communicational and social
analysis was carried out to evaluate the campaign channels used in the Web 1.0
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and 2.0 as well as to assess the content of materials published during the campaign
of PMS. The technical evaluation was to compare the compliance of contents and
forms of communication with objective rules that function on the Internet.

The result of the final work is to develop a model of political culture of Palikot’s
Movement of Support presented during the parliamentary elections campaign in
2011.

KEY WORDS: political culture, election campaign, the Internet,
Palikot’s Movement of Support



