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Wprowadzenie

Wybory prezydenckie 2010 przebiegaly w cieniu zdarzeh nadzwyczajnych.
Taka wlasnie tre$¢ wyraza tytul prezentowanego tomu Studidw Politolo-
gicznych, ktéry w calo§ci poswiecony zostal warunkom 1 okoliczno$ciom,
w jakich toczyla sie poprzedzajgca je kampania wyborcza. W analizie
przebiegu wyboréw prezydenckich 2010 wazne znaczenie ma aspekt tem-
poralny, odnoszacy sie do czasu jako kategorii opisu kampanii wyborcze;.

Autorzy zamieszczonych w tomie artykuléw analizujg réznego
rodzaju czynniki sytuacyjne o charakterze niezwyklym 1 wyjatkowym.
Skupiajg sie na zdarzeniach nadzwyczajnych, ktére w sposéb zamierzony
kreowane byly wewngtrz systemu politycznego naszego panstwa. Zwra-
cajg tez uwage na negatywne ich skutki spoteczno-polityczne, poniewaz
system polityczny, ktéry stwarza zdarzenia nadzwyczajne ma mniejszy
stopien legitymizacji niz system, w ktérym one nie wystepujg. Napiecia
1 konflikty toczace sie w zamknietej przestrzeni politycznej miedzy auto-
rytarnym populizmem a oligarchicznym neoliberalizmem destrukcyjnie
wplywaja na procesy konsolidacji mlodej polskiej demokracji. Genero-
wanie zdarzen nadzwyczajnych ma w przekonaniu Autoréw swiadczyé
o tym, kto naprawde rzadzi lub powinien rzadzié.

Na poczatku 2010 roku mialy miejsce zdarzenia nadzwyczajne doty-
czgce zmian w ustawie zasadniczej. Dotyczyly one dwéch waznych obsza-
réw uprawnien Prezydenta RP — w procedurze ustawodawczej 1 polityce
zagranicznej. Zaproponowane zmiany wyrazaly przeciwstawne wizje pre-
zydentury $wiadczace o ostrym konflikcie politycznym miedzy dwiema
dominujgcymi partiami: propozycje Platformy Obywatelskiej zmierzaly
w kierunku oslabienia glowy panstwa; Prawa 1 Sprawiedliwoséci — do jej
wzmocnienia.

Zgodnie z obowigzujacymi regulacjami prawnymi, pdZzna jesienig
2010 roku mialy by¢ przeprowadzone wybory na urzad Prezydenta RP.
Tymczasem, wskutek $mierci Prezydenta Lecha Kaczynskiego 10 kwiet-
nia w katastrofie lotnicze] pod Smolenskiem, doszto do naglego opréz-
nienia urzedu glowy pafstwa. Smieré Prezydenta RP obligowala do roz-
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pisania wyboréw prezydenckich. Nieoczekiwane przyspieszenie terminu
wyboréw wigzalo sie z koniecznoscig niezwlocznego podjecia przez par-
tie polityczne strategicznych decyzji o wyborze kandydatéw na urzad
Prezydenta RP. Dla kandydatéw 1 ich sztabéw wyborczych oznaczalo
to konieczno$¢ radykalnej zmiany strategii wyborczej 1 zmodyfikowania
instrumentéw komunikacji politycznej. Niezaleznie od zredukowanego
czasu kampanii wyborczej, istotne znaczenie — zwlaszcza w poczatko-
wym okresie — miata atmosfera zatoby narodowej po uroczystos$ciach
pogrzebowych ofiar katastrofy pod Smolenskiem 1 powigzana z nig dez-
orientacja wyborcza Polakéw.

Wycofanie sie¢ Donalda Tuska z kandydowania na urzad Prezydenta
RP a nastepnie §mieré Lecha Kaczyhskiego 1 Jerzego Szmajdzinskiego
(kandydata Sojuszu Lewicy Demokratycznej) spowodowaly zasadniczg
zmiane polityczng. Oznaczalo to, ze w wyborach nie weZzmie udziatu
zaden z trzech kluczowych kandydatéw; dwéch pierwszych, juz na wiele
miesiecy przed formalnym zarzadzeniem wyboréw, wyznaczalo kierunek
1 dynamike rywalizacji politycznej, prowadzgc nieformalng kampanie
wyborczg. Rezygnacja Donalda Tuska z kandydowania na urzad Prezy-
denta RP wymusita koniecznoé¢ wskazania przez Platforme Obywatelska
nowego kandydata na urzad glowy panstwa. Towarzyszyla temu takze
proba deprecjacji znaczenia ustrojowego urzedu Prezydenta RP oraz
pomniejszania wplywu Prezydenta na procesy polityczne we wspomnia-
nym projekcie Platformy Obywatelskie;.

Drugi rodzaj zdarzeh nadzwyczajnych pojawil sie z zewngtrz sys-
temu politycznego jako czynnik sytuacyjny o charakterze naturalnym.
Kampania prezydencka przebiegata w warunkach kleski powodzi, ktéra
objefa znaczne obszary Polski, powodujac powszechne zagrozenie zycia
1 zdrowia mieszkancéw oraz powazne straty materialne. W zwigzku z tym
pojawily sie zgdania wprowadzenia przez Rade Ministrow stanu kleski
zywiolowe]. Decyzja taka spowodowataby jednak obligatoryjne przesunie-
cie daty wyboréw prezydenckich 1 wydtuzenie okresu braku glowy pan-
stwa. SposOb reagowania na zdarzenia nadzwyczajne, zwlaszcza szybkie
1 skuteczne podejmowanie dziatah w celu unikniecia zagrozeh powodzio-
wych, bylo sprawdzianem sily 1 sprawnos$ci wszystkich ogniw systemu
politycznego panstwa, w sumie jednak niekorzystnie wptyneto na atmos-
fere 1 nastroje spoteczne w czasie kampanii prezydenckiej 1 wyboréw.

Tom Studidw Politologicznych — Wybory prezydenckie 2010. W cieniu
zdarzeri nadzwyczajnych sktada sie z analiz politologicznych dotyczacych
aktualnych aspektéw zycia politycznego Polski, proceséw zachodzacych
w czasle wspolczesnym. Tym samym wpisuje sie w nurt nauki o polityce
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jako dziedzinie poznania 1 tworzenia wiedzy o biezacych faktach 1 pro-
cesach politycznych. Przyjeta perspektywa badawcza, fakt ,goracego”
studiowania proceséw niezakonczonych, ogranicza zakres wykorzystywa-
nych przez Autoréw Zrédel — tak bezposrednich, jak 1 posrednich. Sitg
rzeczy muszg by¢ one zredukowane do publicznie skltadanych o$wiadczen
1 biezgcych komentarzy. W ograniczonym zakresie mogly nimi by¢ doku-
menty wewnatrzpartyjne, akty planowania strategicznego 1 operacyjnego
poszczegblnych sztabow wyborczych kandydatéw na urzad Prezydenta
RP czy tez — znajdujgce umocowanie w stanie faktycznym — relacje
uczestnikow wydarzen. Badanie zdarzeh 1 proceséw czasu bieiqcego
wigze sie takze z kreowaniem nowych zdarzen pohtycznych D21e]e sie
tak wowczas, kiedy analiza wywotuje spoleczny rezonans 1 1nsp1ruje dzia-
fania w sferze politycznej, ktére sg poddawane opisowi 1 wyjasnieniu.
W ten sposéb nauka o polityce nie tylko opisuje 1 wyjasnia zdarzenia
polityczne, ale je takze wspdtksztaltuje.

Jan Btuszkowski
Jacek Zalesny
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STUDIA T ANALIZY

Ryszard Chrusciak

Spér o konstytucyjne kompetencje
Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej

SELOWA KLUCZOWE:
Konstytucja RE Prezydent RE zmiany, PiS, PO

STUDIA T ANALIZY

Wprowadzenie

Kampania wyborcza przed wyborami prezydenckimi 2010 r. moze by¢
bez watpienia nazwana wyjatkowa nie tylko na tle dotychczasowych elekeji
glowy panstwa w Polsce, ale takze w szerszej skali. Stalo sie tak przede
wszystkim z powodu katastrofy lotnicze] pod Smolehskiem, w ktorej
zgingl Prezydent RP Lech Kaczynski 1 zarazem niemal pewny kandydat
na ten urzad w wyborach, ktére wedtug zwyklego kalendarza wyborczego
bylyby przeprowadzone jesienig. W katastrofie tej zgingl réwniez kan-
dydat na prezydenta Sojuszu Lewicy Demokratycznej, wicemarszatek
Sejmu Jerzy Szmajdzinski.

Smier¢ Prezydenta RP spowodowala opréznienie urzedu glowy pa-
stwa 1 co za tym 1dzie konieczno$§é obsadzenia tego stanowiska, ale przy
zastosowaniu znaczaco krétszego kalendarza wyborczego oznaczajacego
konieczno$¢ przeprowadzenia wyboréw w okresie letnim. Przyspieszenie
terminu wyboréw oznaczalo z kolei dla kandydatéw 1 ich sztabow wybor-
czych wiekszg dynamike dzialania, a zwlaszcza wymog przeprowadzenia
kampanii w wyraznie zredukowanym czasie. Niezaleznie od skréconego
czasu dla stylu kampanii wyborczej, zwlaszcza w poczatkowym jej okre-
sie, istotne znacznie miata atmosfera bedaca nastepstwem zatoby narodo-
wej po uroczysto$ciach pogrzebowych ofiar katastrofy pod Smolenskiem.

Kolejnym waznym czynnikiem wplywajacym na specyfike wyboréw
prezydenckich w 2010 r. byla majowa powddz, ktéra dotkneta znaczne
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obszary Polski, zwlaszcza w dorzeczu Wisly 1 innych rzek. Mozna uznaé,
1z powddz 1 jej skutki takze oznaczaly redukcje napie¢ politycznych 1 jak
sie wydaje ztagodzenie tonu kampanii wyborczej.

Gdy mowa o zjawiskach 1 czynnikach wplywajacych na szerzej rozu-
miang specyfike wyboréw prezydenckich 2010 r., to nie mozna nie wska-
zaé na wczeéniejszg rezygnacje z kandydowania premiera Donalda Tuska
bedacego nie tylko kluczowym kandydatem, ale takze chyba najpowaz-
niejszym faworytem prezydenckiej elekeji.

Rezygnacja z kandydowania premiera D. Tuska, a nastepnie $mier¢
L. Kaczynskiego, spowodowaly zasadnicza zmiane polityczng. Oznaczalo
to bowiem, 1z w wyborach nie wezmg udziatu dwaj kandydaci, ktérzy juz
na wiele miesiecy przed formalnym zarzadzeniem wyboréw nadawali ton
rywalizacji politycznej, prowadzac swego rodzaju nieformalng kampanie
wyborczg. Za jeden z najbardziej spektakularnych przejawow tej rywali-
zacjl mozna uzna¢ konflikt dotyczgcy udzialu glowy panstwa w posiedze-
niu Rady Europejskiej jesienig 2008 r., ktérego symbolem staly sie targi
o samolot 1 miejsce przy stole obrad, a sam konflikt znalazl finat przed
Trybunatem Konstytucyjnym.

Widoczna byla réwniez co raz bardziej wyraZna krytyka, zwlasz-
cza ze strony politykéw PO, sposobu korzystania przez prezydenta
L. Kaczynskiego z niektérych kompetencji glowy panstwa. Obok kwestii
z zakresu polityki zagranicznej, w tym zwlaszcza dlugotrwatego nieraty-
fikowania Traktatu z Lizbony, szczegélnie czesto podnoszono problem
weta ustawodawczego. Co jednak wazniejsze, na tle sporéw dotyczgcych
poszczegdlnych kwestii co raz intensywnie podnoszony byl postulat roz-
wazenia zasadno$ci dotychczasowego, czyli uregulowanego w Konstytucji
z 1997 r., podzialu kompetencji miedzy gtowe panstwa a rzad 1 premiera.
Wskazywano zwlaszcza, 1z korzystanie ze swoich kompetencji przez
Prezydenta RP utrudnia, czy wrecz uniemozliwia, rzgdowi (koalicji rza-
dzgcej) realizowanie programu, ktory zyskal akceptacje w wyborach par-
lamentarnych. Konieczne jest zatem dokonanie zmian w obowigzujace]
ustawie zasadniczej, zmierzajacych w kierunku ograniczenia kompetencji
Prezydenta RP. Tym samym nastgpitoby bardziej jednoznaczne ustale-
nie pozycji ustrojowej 1 kompetencji rzadu jako organu dysponujgcego
bardziej sprawnymi instrumentami prowadzenia polityki. Jednakze przez
dosé diugi czas, mimo podnoszenia tak rozumianego kierunku zmian
ustrojowych, politycy PO nie sformutowali zadnej konkretnej propozycji
zmian konstytucyjnych. Zmiany tego rodzaju zostaly natomiast zapro-
ponowane przez trzech bylych prezeséw Trybunalu Konstytucyjnego:
Marka Safjana, Jerzego Stepnia 1 Andrzeja Zolla. Nastepnie propozycje
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te byly przedmiotem debaty Konwersatorium ,Doswiadczenie 1 Przy-
szto§¢”. Znalazlo to wyraz w raporcie zawierajagcym propozycje zmian
w Konstytucji RP.

Kolejnym znaczacym wydarzeniem w obszarze materii konstytucyjne;
bylo wystapienie premiera D. Tuska z konca listopada 2009 r., w ktérym
takze wypowiedzial si¢ na ten temat, proponujgc m.in. rozwazenie zmiany
trybu wyboru Prezydenta RP z elekeji powszechnej na wybér dokony-
wany przez Zgromadzenie Narodowe. Cho¢ z tego postulatu premier sie
wycofal, to jednocze$nie kwestia propozycji innych zmian w Konstytucji
RP nie tylko pozostawata aktualna, ale mozna nawet uzna¢, ze nabrata
widocznego przyspieszenia. Premier na przetomie 2009 1 2010 r. odbyt
kilka spotkan z grupg ekspertéw. Rezultatem tych prac stal sie w styczniu
2010 r. raport dotyczacy postulowanych zmian konstytucyjnych. Raport
ten zostal przeslany do Sejmu z zapowiedzig przygotowania formalnego
projektu zmian w Konstytucji RP. Projekt taki zostal przygotowany 1 for-
malnie wniesiony do Sejmu w lutym 2010 r. przez grupe postéw PO!, do
reprezentowania ktorych w pracach parlamentarnych zostal upowazniony
poset Grzegorz Schetyna. Niezaleznie od kwestii dotyczacych glowy
panstwa warto zwroci¢ uwage, 1z jest to zdecydowanie najobszerniejsza
inicjatywa ustawodawcza dotyczgca obowigzujgce] ustawy zasadniczej.
W dwunastu wcze$niejszych projektach zmian Konstytucji RP propono-
wano bowiem z zasady pojedyncze zmiany. Najnowszy projekt zawiera
niemal dwadzieScia propozycji zmian.

Kwestia regulacji konstytucyjnych jako tlo zblizajgcych sie wyborow
prezydenckich pojawita si¢ réwniez w PiS 1 znalazta swéj bardzo spektaku-
larny wyraz w projekcie konstytucji zaprezentowanym w polowie stycznia
2010 r. Nalezy jednak uwzglednié¢ okoliczno$¢ polegajgcg na tym, 1z nie
jest to projekt oryginalny. W zdecydowanej bowiem wiekszosci zawarte
w nim postanowienia sg powtérzeniem projektu PiS z 2005 r. Mimo to
projekt PiS z 2010 r. zastuguje na uwage 1 to z kilku powodéw. Przede
wszystkim jest to obecnie jedyny pelny projekt konstytucji. Inaczej
moéwigc jest to jedyna propozycja konstytucyjna, ktéra moze by¢ uznana
za alternatywe ustrojowa dla obowiazujgcej Konstytucji RP z 1997 r.
Natomiast z punktu widzenia wyboréw prezydenckich projekt ten nalezy
widzie¢ jako swego rodzaju konstytucyjng reakcje PiS na zapowiedz PO
ograniczenia kompetencji glowy panstwa w drodze przygotowywanych
propozycji zmian konstytucyjnych.

1 Druk nr 2989,19 lutego 2010 r.
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Tak wiec na poczatku 2010 r. zblizajace sie wybory prezydenckie
mialy bardzo widoczne tlo konstytucyjne w postaci coraz bardziej kon-
kretyzujacych sie zapowiedzi PO ograniczenia kompetencji Prezydenta
RP oraz projektu konstytucji PiS, zawierajacego instytucje glowy pan-
stwa z wyrazng pozycjg ustrojowg 1 szerokimi kompetencjami. Réz-
nica w podejSciu do koncepcji prezydentury byla wiec bardzo wyrazna.
Wydawalo sie woéwczas, ze kandydaci obu ugrupowan L. Kaczynski
1 D. Tusk w kampanii wyborczej nie tylko podtrzymajg znaczaco rézne
stanowiska dotyczgce instytucji glowy panstwa, ale by¢é moze nawet r6z-
nica ta stanie si¢ wiodacym lub jednym z wiodacych tematéw kampa-
nii wyborczej. Nie bez znaczenia bylo réwniez to, ze w gre wchodzily
idee polityczne dwoch zdecydowanie najwiekszych ugrupowan politycz-
nych, ktérych kandydaci mieli zapewnione dominujace role w kampanii
wyborczej.

Jednakze pézniejsze wydarzenia w sposéb zdecydowany zweryfi-
kowaly ten zakladany scenariusz rywalizacji politycznej w kampanii
wyborczej. Problematyka konstytucyjno-ustrojowa, a zwlaszcza kwestia
ewentualnych zmian w modelu prezydentury, zostaly jezeli nie w ogdle
wyeliminowane, to na pewno przesuniete na zdecydowanie dalszy plan.
Nie oznacza to jednak, ze kwestia zmian, czy modyfikacji modelu pre-
zydentury 1 zakresu kompetencji glowy panstwa, zupelnie przestata by¢
problemem. Przyja¢ nalezy, 1z nie jest tak przede wszystkim dlatego, ze
wiele zagadnien dotyczgcych instytucji Prezydenta RP bylo po 1997 .
przedmiotem debaty publicznej 1 tak zapewne pozostanie w najblizszym
czasie. Uzasadnia to przedstawienie, z punktu widzenia instytucji glowy
panstwa, zaréwno projektu zmian w Konstytucji RP formalnie wniesio-
nego przez postéw PO, jak 1 projektu konstytucji przygotowanego przez
P1S. Nie chodzi przy tym o wyczerpujacg analize, lecz o swego rodzaju
zarys probleméw ujetych w obu projektach.

Zmiany dotyczace Prezydenta RP w projekcie nowelizacji
Konstytucji RP przedlozonym przez postéw PO

Jezeli chodzi o zalozenia ogdlne projektu, to w uzasadnieniu wskazano,
1z jednym z nich jest ,jasne zdefiniowanie roli obu czlonéw wiadzy
wykonawcze] w procesie rzgdzenia pahstwem poprzez rozgraniczenie
kompetencji 1 ponoszone] odpowiedzialno$ci”. Przyjaé nalezy, iz klu-
czowym rozwigzaniem stuzacym osiggnieciu tego celu jest nowelizacja
przepiséw dotyczgcych weta ustawodawczego Prezydenta RP. Kwestia
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ta nalezala do najwczes$niej 1 najbardziej intensywnie podnoszonych
przez zwolennikéw dokonania zmian w Konstytucji RP w sferze relacji
miedzy glowg panstwa a Sejmem jako politycznym zapleczem rzadu
realizujacego program ustawodawczy rzadzacej partii (koalicji). Na tym
tle takze bardzo intensywnie wskazywano na praktyke stosowania weta
przez Prezydenta L. Kaczyhskiego, oceniajgc te praktyke negatywnie,
niekiedy jednak w sposéb przejaskrawiony.

Weto ustawodawcze

Zaproponowana zmiana przewiduje wprowadzenie w art. 122 ust. 5
ustawy zasadnicze] modyfikacji polegajacej na zastgpieniu obowigzuja-
ce] wiekszoéci koniecznej do ponownego uchwalenia ustawy wynoszace]
3/5, wiekszosScig bezwzgledng, przy utrzymaniu kworum wynoszacego co
najmnie] polowe ustawowej liczby postéw.

W uzasadnieniu wskazano, 1z polski system ustrojowy opiera si¢ na
swoiste] rywalizacji obu czlonéw wladzy wykonawczej, co nie jest sytu-
acja optymalng. Jednakze jej radykalna zmiana polegajaca na pozbawieniu
Prezydenta prawa weta musiataby wigzaé si¢ ze zmiang trybu powoly-
wania glowy panstwa. W obecnym stanie prawnym mozliwe jest zna-
lezienie rozwigzania kompromisowego akceptowanego przez wiekszo$é
uczestnikow zycia politycznego. Wskazano takze, 1z weto prezydenckie
z uwagl na praktyke stosowania utracilo juz swoje podstawowe atrybuty.
Nie jest prezydenckim apelem o refleksje 1 ponowng dyskusje w Sejmie
nad uchwalong ustawg. Stalo si¢ natomiast elementem blokady proce-
dury ustawodawczej. Zdaniem wnioskodawcéw obnizenie wiekszoSci
glosoéw niezbednych do odrzucenia weta z 3/5 do wiekszoSci bezwzgled-
nej zmniejszy niebezpieczenstwo paralizu ustawodawczego 1 zapewni
wiekszosci parlamentarne] mozliwo§¢ wdrazania ustaw objetych wetem,
a przez to réwniez 1 realizacje programu, ktory uzyskat akceptacje wybor-
céw w akcie wyborczym. Dodano réwniez, 1z skutkiem proponowane;j
zmiany bedzie wiec przede wszystkim zwiekszenie zdolnosci rzadu do
skutecznego podejmowania reform w sferze spolecznej 1 gospodarcze;j
przy jednoznacznie zdefiniowanej koniecznoéci ponoszenia odpowie-
dzialnosci za prowadzong polityke. Ponadto przediozone rozwigzanie
zwieksza przejrzysto$¢ procesu stanowienia prawa 1 prowadzenia polityki
przez rzad dzialajacy w oparciu o wigkszo§¢ parlamentarna 1 legitymacje
uzyskang w wyborach.

W uzasadnieniu podniesiono réwniez, 1z instytucja weta, takze po
wprowadzeniu proponowanej zmiany, pozwoli Prezydentowi RP na
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publiczne przedstawienie wszystkich argumentéw przemawiajacych
przeciwko wejSciu w zycie ustawy. Zmodyfikowane weto bedzie apelem
kierowanym wobec opinii publicznej do Sejmu o ponowne rozwazenie
zasadno$ci uchwalenia kwestionowanej ustawy. Tak skonstruowane weto
ustawodawcze otrzyma refleksyjny charakter. Nie bedzie jednak aktem
wylgcznie symbolicznym, a jednocze$nie zapewni mozliwo$é skutecznego
rzadzenia.

Whioskodawcy uzyli ponadto réwniez nieco nietypowego argumentu.
Bylo to bowiem wsparcie sie projektem konstytucji P1S z 2005 r., w kté-
rym takze wskazano na konieczno$¢ zmiany charakteru prezydenckiego
weta. W uzasadnieniu za$ do tej zmiany podkres§lono, iz cecha projektu
jest utrata przez Prezydenta kompetencji, ktérej stosowanie ma wyraznie
negatywne ostrze — mozliwos$¢ stosowania weta ustawodawczego w kaz-
dej sytuacji 1 bez zadnego uzasadnienia.

Na tle przediozonej propozycji zmiany w art. 122 ust. 5 Konstytu-
cji RP warto przypomnieé, iz proponujac wiekszoé¢ bezwzgledna wnio-
skodawcy wlaczyli sie do swego rodzaju debaty ustrojowej trwajacej
od przywrécenia instytucji weta w 1989 r. Uchwalona wéwczas nowela
kwietniowa zawierata wiekszo$¢ co najmniej 2/3 gloséw w obecnosci co
najmniej polowy ogdlnej liczby postéow. Byta to najwyzsza wiekszosé, ale
nalezy pamietad, 1z jej ustalenie bylo waznym elementem kompromisu
osiggnietego przy Okraglym Stole.

Mimo wyga$niecia politycznych przestanek zwigzanych z niektérymi
ustaleniami Okraglego Stolu, Mata konstytucja 1992 r. utrzymata wigk-
szo$§¢ 2/3. Réwnocze$nie jednak praktyka stosowania weta przez Prezy-
denta RP L. Walese wywotywata krytyke. Nie mogto to nie mie¢ wplywu
na stosunek ugrupowan politycznych do tej kwestii. Znalazto to wyraz
w szczegblnoscl w projektach konstytucyi, jakie zostaly przygotowane
w zwigzku z pracami nad nowg ustawg zasadnicza.

Najnizsze wymogi dla ponownego uchwalenia ustawy przez Sejm
przewidywatl wspélny projekt PSL 1 UP. Proponowano w nim wiekszo$é
bezwzgledng. Wedtug projektéow: SLD, KPN 1 obywatelskiego byta
to wiekszo§¢ 3/5. Natomiast projekty: prezydenta L. Walesy, senacki
1 UD/UW przewidywaly wiekszoé¢ 2/3. Kworum, niekiedy ujete w odreb-
nym przepisie, bylo z zasady okreslone jako co najmniej polowa ogdlne;j
(ustawowe], konstytucyjnej) liczby postow.

W poczatkowym okresie podstawa prac konstytucyjnych byla wiek-
sz0§¢ 2/3 gloséw. O skali rozbieznos$ci pogladéw swiadczy jednak to,
ze pojawila si¢ réwniez propozycja zniesienia instytucji weta. W poto-
wie 1995 r. zdecydowano jednak, 1z bedzie to wiekszo$¢ bezwzgledna.
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Z kolet jesienig 1996 r. przyjeta zostala poprawka polegajaca na zamianie
wiekszoScl bezwzgledne] na wiekszoé¢ 2/3 gltoséw. Natomiast w styczniu
1997 r. przyjeto rozwigzania kohcowe, czyli wiekszo$¢ 3/5. Nie ulega wiec
watpliwosci, ze wiekszo$¢ konieczna do ponownego uchwalenia ustawy
byla przedmiotem intensywnego zainteresowania politykéw w trakcie
prac konstytucyjnych?, co znalazlo wyraz zwlaszcza w proponowaniu
réznych wariantéw tej wiekszoscl. Jednym z tych wariantéw byla takze
wiekszo§¢ bezwzgledna. Zaproponowanie tej wiekszoSci w projekcie
postéw PO nie jest wiec kwestiag nowsg, lecz kolejnym etapem sporéw
politycznych wokét prezydentury. Mozna jednak odnies¢ wrazenie, ze
w sporach tych raczej dominujg biezgce racje polityczne, a nie koncepcje
modelowe.

Whiosek do Trybunalu Konstytucyjnego

Projekt zawiera rowniez zmiane dotyczaca drugiego — obok weta — upraw-
nienia Prezydenta RP w stosunku do ustawy, czyli wniosku do Trybunatu
Konstytucyjnego. W proponowanym w art. 122 nowym ust. 7 znalazlo
sie rozwigzanie, zgodnie z ktérym w przypadku skorzystania przez glowe
panstwa z uprawnienia do skierowania w trybie kontroli prewencyjne;j
ustawy do Trybunatu Konstytucyjnego, organ ten orzeka nie péZniej niz
w clggu 3 miesiecy od zlozenia wniosku.

Nalezy dodaé, ze w przeciwienstwie do kwestii wiekszosci konieczne;j
do odrzucenia weta glowy panstwa, zmiana zaproponowana w nowym
ust. 7 jest propozycja catkowicie nowg. W uzasadnieniu do projektu
ustawy o zmianie konstytucji wskazano, ze co prawda kontrola kon-
stytucyjnosci ustaw nie moze by¢ uwazana za alter ego weta, to jednak
w praktyce moze sie¢ okazaé naduzywanym ekwiwalentem. Aby zatem
uniknaé przedtuzania stanu niepewnos$ci co do konstytucyjnosci zaskar-
zenla ustawy uznano za wlasciwe okreslenie maksymalnego czasu prze-
znaczonego na rozpatrzenie przez Trybunal Konstytucyjny wniosku
Prezydenta RP.

W tym kontek$cie za trafne nalezy uznac¢ uwagi, jakie na tle tej
zmiany zostaly zawarte w opinii Prokuratora Generalnego?, ktéry m.in.
stwierdzil, 1z tego rodzaju ,dyscyplinowanie” Trybunatu Konstytucyj-

2 Szerzej por. R. Chrusciak, Zagadnienie wigkszosci wymaganej do ponownego uchwalenia
ustawy (odrzucenia weta Prezydenta RP) — z dyskusji konstytucyjnej nad art. 122 ust. 5 Kon-
stytucji RP z 1997 r., [w:] Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej 12 lat po wejsciu w Zycie.
Konferencja 21 paZdziernika 2009 r., Warszawa 2009, s. 69 1 n.

3 Opinia jest czeScig druku nr 2989.
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nego 1 ,uprzywilejowanie” wnioskow Prezydenta RP skladanych w trybie
kontroli prewencyjnej 1 to niezaleznie od przedmiotu zakwestionowanej
w tym trybie regulacji, nie wydaje si¢ potrzebne.

Charakter ustrojowy Prezydenta RP

Projekt postow PO przewiduje réwniez zmiane w art. 126 ust. 1 stano-
wigeym, 1z: , Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej jest najwyzszym przed-
stawicielem Rzeczypospolitej Polskiej 1 gwarantem ciaglosci wladzy pan-
stwowe]”4. Brzmienie to miatoby zostaé zastgpione formuta stanowigca,
1z: ,Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej jest reprezentantem pahstwa
1 gwarantem cigglo$ci wladzy panstwowe]”. Mozna wiec wskazad, 1z istota
zmiany to zastgpienie okre§lenia ,najwyzszy przedstawiciel” okre§leniem
,2reprezentant”. Skoro w sensie slownikowym ,przedstawiciel” jest toz-
samy z ,reprezentant” to jak sie wydaje najbardziej chodzito o to, aby
dla okreslania ustrojowego charakteru glowy panstwa nie stosowac poje-
cla ,najwyzszy . Mozna przyjaé, 1z jest to wyraz dazenia do odebrania
Prezydentowi RP atrybutéw, ktére zwlaszcza w sporach z rzadem (czy
premierem), mogg stuzy¢ uzasadnianiu pierwszenstwa (wyzszosci) glowy
panstwa.

W uzasadnieniu uznano, 1z chodzi o ujednolicenie pojeé¢ uzywanych
w Konstytucji, a zwlaszcza o ujednolicenie z art. 133, w ktérym znajduje
si¢ okreélenie ,reprezentant panstwa”. Wskazano takze, 1z proponowana
zmiana jest zgodna z postulatami zglaszanymi w doktrynie polskiego
prawa konstytucyjnego, w ktérych akcentowano m.in., 1z funkcja repre-
zentanta jest klasyczna funkcja glowy panstwa, a prezydent jako zywy
symbol panstwa reprezentuje je w jego jednolitosci 1 w sposéb ciagly.

Komentujac te propozycje zmiany Konstytucji R. Balicki dodaje
takze, 1z Prezydent jako reprezentant powinien dziala¢ nie jako polityk
chcacy prezentowaé wlasne wizje polityczne, lecz jako osoba neutralna
politycznie, bedaca jedynie ,ustami Panstwa”. Prezydent reprezentujac
panstwo, jedynie potwierdza kierunek polityki panstwa okre§lony przez
kompetentne wladze publiczne’.

4 R. Chrusciak, Prezydent jako najwyzszy przedstawiciel parstwa i gwarant cigglosci wladzy

panstwowej — z dyskusji konstytucyjnej nad art. 126 Konstytucji RP z 1997 r., [w:] P. Tuleja,
M. Florczak-Wator, S. Kubus (red.), Prawa cztowieka — spoleczeristwo obywatelskie — pari-
stwo demokratyczne, Warszawa 2010, s. 241 1 n.

5 R. Balicki, Relacje migdzy organami wladzy wykonawczej — na drodze do systemu kancler-
skiego?, [w:] B. Banaszak 1 M. Jablonski (red.), Konieczne i pozgdane zmiany Konstytucji
RP z 2 kwietnia 1997 roku, Wroctaw 2010, s. 347-348.

20 STUDIA | ANALIZY / SP Vol. 19



Spér o konstytucyjne kRompetencje Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej

Udzial Prezydenta RP w procedurze ratyfikacji uméw
mig¢dzynarodowych

Kolejna zmiana dotyczy art. 133 1 polega na dodaniu nowego ust. 2a
w brzmieniu nakladajagcym na Prezydenta RP obowiazek ratyfikowania
1 wypowiedzenia uméw miedzynarodowych. Chodzi o umowy wymagajace
ustawowe] zgody na ratyfikacje (art. 89 ust. 1) oraz umowy, na mocy
ktérych moze nastgpié przekazanie organizacji miedzynarodowej lub
organowl miedzynarodowemu kompetencji organéw wladzy panstwowe]
w niektérych sprawach (art. 90 ust. 1). Zgoda na ratyfikacje tej kategori
uméw moze zostaé¢ wyrazona w formie ustawy lub w formie referendum.

Zgodnie z projektem, ratyfikacja ma nastgpi¢ w ciggu 7 dni od pod-
pisania® ustawy upowazniajacej do ratyfikacji zaréwno, jezeli chodzi
o ustawy z art. 89 ust. 1 jak 1 z art. 90 ust. 17,

Projekt przewiduje ponadto, ze w przypadku, gdy Prezydent przed
ratyfikacjg zwréci sie do Trybunatu Konstytucyjnego z wnioskiem w spra-
wie zgodno$ci umowy z Konstytucjg, to ratyfikacja nastepuje w ciggu
7 dni od podjecia przez TK orzeczenia®. Uzasadnienie projektu w zasa-
dzie nie zawiera argumentéw odnoszacych sie wprost do zaproponowane;
zmiany w procedurze ratyfikacji uméw miedzynarodowych, co dobrze
ilustruje jej kontrowersyjno$¢. Komentujac te zmiane R. Balicki ogra-
nicza sie¢ do przypomnienia opinii czolowych przedstawicieli doktryny
prawa konstytucyjnego®.

Na propozycje zmiany konstytucji w zakresie dotyczacym udziatu
Prezydenta w procedurze ratyfikacji umowy miedzynarodowej nalezy tez
spojrzel z pespektywy do§wiadczen 1 prac konstytucyjnych po 1989 r.19.

6 Wydaje sig, ze bardziej wlasciwe byloby okreslenie terminu liczonego od dnia wej$cia
w zycle ustawy, a nie je] podpisania.

7 Nie zostal jednak literalnie okre§lony maksymalny termin ratyfikacji w przypadku wyra-

zenia zgody w formie referendum. W zwigzku z tym mozliwe sg dwie interpretacje.

Pierwsza z nich to przyjecie przez analogie, 1z w gre wchodzi takze termin 7 dni. Druga

Interpretacja to uznanie, iz w przypadku wyrazenia zgody w formie referendum Prezydent

RP nie jest zwigzany terminem. Wydaje si¢ jednak, ze w przypadku wyrazenia zgody w

formie referendum zakres swobody Prezydenta powinien by¢ raczej mniejszy niz wiekszy.

Wydaje sie, ze bardziej wlasciwe byloby okreslenie terminu liczonego od dnia ogloszenia

orzeczenia w Dzienniku Ustaw.

9 L. Garlicki i B. Banaszak co do zasady uznajg ratyfikacje za kompetencje, co oznacza,
1z glowa panstwa moze takze odmoéwié¢ dokonania tej czynnoéci. Odmienny poglad
reprezentuje P Sarnecki. Por. R. Balicki, Relacje migdzy wtadzami..., s. 348.

10 Szerzej por. R. Chruéciak, Prezydent RP jako organ wlasciwy do ratyfikacji umdéw migdzy-
narodowych — rozwigzania konstytucyjne i propozycje zmian w latach 1989—-2010, (w przygo-
towaniu).
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Zawarte w noweli kwietniowej 1989 r. ujecie kompetencji Prezydenta do
ratyfikacji uméw miedzynarodowych okazato sie wyraznie dominujace
w projektach 1 pracach konstytucyjnych prowadzonych w pierwszych
latach po 1989 r. W okresie tym pojawily sie co prawda takze nowe
propozycje rozwigzan dotyczacych ratyfikacji, ale nie prowadzily one
do istotnego ograniczenia zakresu swobody Prezydenta. Takze w trakcie
rozpoczetych faktycznie w 1994 r. prac, ktére doprowadzily w 1997 r. do
uchwalenia Konstytucji RP z 1997 r.,, poza nielicznymi glosami w debacie
konstytucyjnej, nie pojawily sie majgce szersze poparcie polityczne propo-
zycje regulacji majacych na celu ograniczenie kompetencji glowy panstwa
do ratyfikacji uméw miedzynarodowych. Takze po wejSciu w zycie obo-
wigzujace] ustawy zasadniczej w projektach konstytucji 1 propozycjach jej
zmian pochodzacych od bardziej znaczacych aktoréw sceny parlamen-
tarnej nie pojawily si¢ propozycje istotnych zmian dotyczgcych udziatu
glowy panstwa w procedurze ratyfikacji uméw miedzynarodowych.

Tak wiec mozna przyjaé, 1z w gléwnym nurcie prac 1 debat konstytu-
cyjnych, czyli nurcie ksztaltowanym przez sily polityczne majgce zasad-
niczy lub przynajmniej znaczacy udzial w uktadzie sit parlamentarnych
(politycznych) 1 co za tym idzie zdolno§¢ do udziatu w ksztaltowaniu
(nowelizowaniu) rozwigzan konstytucyjnych, nie narodzily sie propozycje
regulacji poréwnywalnych z propozycja zawartg w projekcie postéw PO.
Mozna wiec uznac, ze na tle prac 1 debat konstytucyjnych prowadzonych
w latach 1989-2010 jest to propozycja precedensowa.

Zmiana mechanizmu wspétdziatania Prezydenta
i prezesa Rady Ministréow

Projekt zawiera rowniez nowelizacje art. 133 ust. 3, ktérego dotychcza-
sowe brzmienie stanowi, 1z: ,Prezydent Rzeczypospolitej w zakresie poli-
tyki zagraniczne] wspéldziala z Prezesem Rady Ministréw 1 wlasciwym
ministrem” . Przedlozona zmiana przewiduje dodanie zdania drugiego
w nastepujacym brzmieniu: ,Stanowisko w zakresie polityki zagraniczne;
Prezydent Rzeczypospolitej przedstawia na wniosek lub za zgoda Prezesa
Rady Ministréw”.

W uzasadnieniu wskazano, 1z zmiana ta wynika z potrzeby skutecz-
nego doprecyzowania wymogu wspoéldzialania pomiedzy Prezydentem
a rzadem w sprawach polityki zagranicznej, w kluczowe] formie, jakg jest

11 J. Jaskiernia, Wspdtdziatanie Prezydenta i Rady Ministréw w sferze polityki zagranicznej,
,Panstwo 1 Prawo” 2010, z. 6, s. 3 1 n.
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zajmowanie stanowiska w sprawach polityki zagranicznej. Proponowana
zmiana przesgdza o sposobie wykonywania przez Prezydenta funkcji
reprezentanta panstwa w ramach porzadku konstytucyjnego, w ktérym
Rada Ministréw prowadzi polityke zagraniczng oraz sprawuje ogdlne kie-
rownictwo w dziedzinie stosunkéw z innymi pahstwami. Wymog porozu-
mienia oznacza obowigzek uzgodnienia treSci stanowiska lub czynnoSci
przez organ zobowigzany do uzyskania porozumienia z innym organem
wladzy publicznej. Zdaniem wnioskodawcéw proponowana zmiana
bedzie sprzyjaé budowaniu koniecznej jednolitosci polityki zagranicznej
panstwa.

Zawarte w uzasadnieniu argumenty nasuwajg uwagi. Chodzi zwlasz-
cza o to, czy w obwigzujgcym brzmieniu art. 133 ust. 3 w ogdle moze
wchodzié w gre zajmowanie stanowiska w sprawach polityki zagraniczne;.
Wydaje sie raczej, 1z przepis ten zawiera zadanie, a nie kompetencje
glowy panstwa. Przyja¢ nalezy, iz pojecie ,wspéldziata” nie daje podstaw
do podejmowania przez Prezydenta samodzielnych dzialah w sferze poli-
tyki zagranicznej. W tej sytuacji dodane zdanie drugie na swdj sposéb
wzmacnia ,wspéldziatanie” dopuszczajagc w jego ramach zajmowanie
stanowiska w zakresie polityki zagranicznej. Zarazem jednak nakazuje
glowie panstwa, aby wszelkie dzialania w tym zakresie podejmowane
byly na wniosek lub za zgodg szefa rzadu. Inaczej méwige, obowigzu-
jace brzmienie moze by¢ rozumiane jako ,wspétdzialanie” w ramach
swego rodzaju uktadu partnerskiego. Dodawane zdanie zmienia ten ukltad
w relacje o charakterze hierarchicznym. Widoczna jest dominacja Prezesa
Rady Ministrow.

Zmiana trybu powolywania na najwyzsze stanowiska wojskowe

Kolejna modyfikacja obowigzujace] ustawy zasadniczej dotyczy trybu
obsady najwyzszych stanowisk w Wojsku Polskim. Obowigzujacy art. 134
ust. 4 stanowi, 1z ,Prezydent Rzeczypospolitej mianuje Szefa Sztabu
Generalnego 1 dow6dcéw rodzajéw Sit Zbrojnych na czas okreslony. Czas
trwania kadencji, tryb 1 warunki odwotania przed jej uplywem okresla
ustawa”. Zgodnie z przedlozong zmiang mianowanie nastepowac bedzie
,na wniosek Prezesa Rady Ministrow”. Uzasadnienie projektu nie zawiera
zadnych argumentéw na rzecz przedlozonej zmiany. Na jej tle nasuwa
sie kilka uwag.

Obecne brzmienie moze prowadzi¢ do pogladu o zbyt matym wply-
wie rzadu na obsade najwyzszych stanowisk w armii, skoro w $wietle
art. 134 ust. 3 jest to samodzielna kompetencja Prezydenta RP. Nalezy
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jednak mie¢ na uwadze mechanizm kontrasygnaty. Glowa panstwa moze
formalnie rzecz biorgc bez porozumienia z rzgdem mianowaé na stano-
wiska wojskowe okre§lone w art. 134 ust. 3, ale waznosc¢ 1 co za tym idzie
prawna skutecznos¢ tych mianowan zalezy od zgody premiera wyrazonej
w formie kontrasygnaty. Tak wiec takze w obowigzujacym stanie praw-
nym reprezentowany przez premiera rzad ma zasadniczy udzial w pro-
cedurze obsady najwyzszych stanowisk wojskowych. Skoro jednak to
Rada Ministréw jest konstytucyjnie powolana do sprawowania ogélnego
kierownictwa w dziedzinie obronnosci kraju, to mozna rozwazaé, czy nie
powinna mieé takze wigkszego wplywu na proces doboru kandydatéw na
najwyzsze stanowiska w Wojsku Polskim.

Zgodnie z art. 134 ust. 2 w czasie pokoju Prezydent RP sprawuje
zwierzchnictwo nad Silami Zbrojnymi za posrednictwem Ministra
Obrony Narodowej, ktéry ponadto w oparciu o ustawe o urzedzie Mini-
stra Obrony Narodowe] kieruje catoksztaltem Sit Zbrojnych. By¢ moze
wiec nalezaloby rozwazy¢, czy organem wlasciwym do przedkladania
wnioskow w sprawie mianowania Szefa Sztabu Generalnego 1 dow6dcéw
rodzajéw Sit Zbrojnych nie powinien by¢é Minister Obrony Narodowej!2.

Dekonstytucjonalizacja Rady Bezpieczefistwa Narodowego

Projekt postow PO przewiduje réwniez uchylenie art. 135 stanowiacego, 1z
yorganem doradczym Prezydenta Rzeczypospolitej w zakresie wewnetrz-
nego 1 zewnetrznego bezpieczenstwa panstwa jest Rada Bezpieczenstwa
Narodowego”. W uzasadnieniu wskazano, 1z uchylenie art. 135 jest konse-
kwencjg faktu, 1z konstytucjonalizacja organu doradczego glowy panstwa
jest zbedna. Rada Bezpieczenstwa Narodowego jest cialem o charakterze
wylacznie doradczym 1 nie mozna domniemywacé jakichkolwiek uprawnien
wladczych na jej rzecz. Ponadto jednak wskazano, 1z dekonstytucjonali-
zacja Rady nie wymaga jej likwidacji, moze nadal stuzy¢ Prezydentowi
RP swoim wsparciem 1 radami.

Nie ulega watpliwosci, ze Rada nie posiada zadnych kompetencji
1 nie moze podejmowac jakichkolwiek decyzji. Nie ma wiec koniecznosci,
aby byta usytuowana w ustawie zasadnicze]. Skoro jednak zostata ujeta
w Konstytucji, to przyjaé nalezy, 1z oznacza to, ze ustrojodawca uznal, ze
glowa panstwa powinna posiada¢ organ doradczy w zakresie wewnetrz-
nego 1 zewnetrznego bezpieczenstwa panstwa. Inaczej méwigce, oznacza
to obowigzek powolania Rady. Mozna uznaé, 1z decydujace znaczenie

12 Takie rozwigzanie dopuszcza réwniez R. Balicki. Por. Relacje migdzy..., s. 350.
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miala materia spraw, w jakich wla$ciwa jest Rada. Zasadnicze znaczenie
dla panstwa kwestii wewnetrznego 1 zewnetrznego bezpieczehstwa, ale
zarazem zlozono$§¢ probleméw skladajgcych sie na te kwestie, jak sie
wydaje spowodowaly, 1z ustrojodawca zdecydowat o koniecznosci istnienia
ciala, ktérego zadaniem jest doradzanie glowie panstwa. Dekonstytucjo-
nalizacja, a co za tym 1dzie zwolnienie Prezydenta RP z obowigzku powo-
fania Rady, moze by¢ uznane za obnizenie rangi problemu wewnetrznego
1 zewnetrznego bezpieczehstwa pahstwa. Zmiana ta powinna by¢ zatem
przedmiotem ponownej analizy.

Co najmniej dyskusyjny charakter zmiany polegajacej na skresleniu
art. 135 zostal bardzo wyraznie zweryfikowany przez praktyke. Chodzi
nie tylko o powolanie przez Marszatka Sejmu wykonujgcego obowigzki
Prezydenta RP Rady Bezpieczenstwa Narodowego, ale bardzo widoczne
podkreslanie istotnej roli 1 znaczenia tego organu jako forum podejmowa-
nia aktualnych 1 waznych dla panstwa probleméw. Mozna nawet przyjaé,
ze wiosng 1 latem 2010 r. Rada stata sie, jak nigdy dotad, bardzo znaczaca
instytucjg wspélpracy gléwnych instytucji 1 ugrupowan politycznych.
Potwierdzila wiec swojg przydatno$é nawet, jezeli co najmniej cze$¢ jej
aktywnosci byta konsekwencja kampanii politycznej przed wyborami pre-
zydenckimi.

Zmiany w trybie powolywania s¢dziéw

Projekt postow PO przewiduje takze zmiany w trybie powolywania
sedzi6w uregulowanym w art. 179 1 stanowigcym, 1z ,sedziowie sg powo-
tywani przez Prezydenta Rzeczypospolitej, na wniosek Krajowej Rady
Sadownictwa, na czas nieoznaczony . Zawarte w projekcie brzmienie
stanowl, 1z ,sedziowie sg powotywani przez Prezydenta Rzeczypospolitej,
zgodnie z wnioskiem Krajowej Rady Sgdownictwa, na czas nieoznaczony.
Odmowa powotania moze nastapi¢ tylko z waznych powodéw ujawnio-
nych po przedstawieniu wniosku Krajowej Rady Sgdownictwa 1 wymaga
uzasadnienia”.

Zalaczone do projektu uzasadnienie tej zmiany nalezy uznac¢ za bardzo
enigmatyczne. Stwierdzono bowiem, ze zmiana jest sformalizowaniem
trybu powolywania sedziéw uksztaltowanego w okresie obowigzywania
Konstytucji RP. Sprecyzowanie trybu 1 przestanek mozliwosci odmowy
powolania sedziéw wydaje sie niezbedne dla zachowania konstytucyjne;j
zasady podzialu 1 réwnowagi wladz. Nie podjeto wprost kwestii, ktorg
mozna uznaé za wlasciwg przyczyne zaproponowanej zmiany. Chodzi
o wydarzenie z 2007 r. kiedy to, Prezydent RP L. Kaczyhski odmoéwit
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powolania 9 sedziéw 1 asesoréw. Byl to pierwszy tego rodzaju przypa-
dek od czasu przyznania w 1989 r. glowie pahstwa prawa powolywania
sedzi6w. Odmowa ta wywotala debate publiczng, ale takze zréznicowane
opinie przedstawicieli nauki prawa konstytucyjnego, co do konstytucyj-
nos$ci decyzji glowy panstwal3.

Zdanie pierwsze zdaje si¢ naklada¢ na Prezydenta RP obowigzek
powolania ,zgodnie z wnioskiem”. Skoro wniosek Krajowej Rady Sadow-
nictwa zawsze ma postaé powolania, oznacza to konieczno$é powotania
wraz z jednoczesnym wykluczeniem niepowotania. Dotychczasowa kom-
petencja zostala zatem przeksztalcona w obowigzek powotania.

Trudno wiec méwié, czy tak naprawde w gre wchodzi ograniczenie
kompetencji. W obecnym stanie prawnym, w zalezno$ci od sposobu
interpretacji art. 179, mozna twierdzié, 1z Prezydent nie ma prawa
odmoéwié¢ powotania. Natomiast proponowana zmiana przyznaje expressis
verbis glowie panstwo prawo niepowotania, cho¢ jednocze$nie wprowadza
dwa ograniczenia w korzystaniu z tego prawa. Pierwsze z nich to wazne
powody ujawnione po przedstawieniu wniosku Krajowej Rady Sagdownic-
twa. Ograniczenie drugie to konieczno$¢ uzasadnienia odmowy powota-
nia.

Pozostale zmiany

Projekt postéw PO zawiera takze inne zmiany dotyczace instytucji glowy
panstwa. Zaproponowano zwiekszenie ilo$ci podpiséw wymaganych do
zgloszenia kandydatury w wyborach prezydenckich z dotychczasowych
100 000 do 300 000. Ostatnie doswiadczenia wynikajace z opréznienia
urzedu 1 koniecznoéci zastosowania znacznie krétszego czasu na zbie-
ranie podpiséw, nakazujg jednak rozwazenie, czy proponowana podwyz-
szona liczba podpiséw mialaby mieé¢ zastosowanie takze w przypadku
opréznienia urzedu.

Projekt przewiduje réwniez zmiane w art. 131 ust. 2 stanowigcym,
1z ,Marszatek Sejmu tymczasowo, do czasu wyboru nowego Prezydenta
Rzeczypospolitej, wykonuje obowiagzki Prezydenta Rzeczypospolitej
w razie: (....)". Zmiana polega na zastgpieniu wyrazéw ,do czasu wybo-
row” wyrazami ,do czasu objecia urzedu”.

W uzasadnieniu trafnie wskazano, 1z chodzi o unikniecie luki czaso-
wej, gdyz z praktyki wynika, ze miedzy dniem wyboru a dniem objecia

13 Por. wypowiedzi na ten temat J. Ciapaly i J. Sulkowskiego — ,Przeglad Sejmowy” 2008,
nr 4 oraz R. Balicki, Relacje miedzy..., s. 352-353.
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urzedu uplywa okolo 2 miesiecy, co wynika przede wszystkim z czasu
koniecznego, aby Sad Najwyzszy stwierdzil wazno$¢ wyboréw.

Zmiany dotyczg réwniez art. 144 ust. 3 czyli wyliczenia kompetencji
glowy panstwa wykonywanych bez kontrasygnaty premiera. Dotychcza-
sowy pkt 6 stanowigcy o podpisaniu lub odmowie podpisania ustawy
zostal trafnie rozszerzony o wniosek do Sejmu o ponowne rozpatrze-
nie ustawy. W zwiazku z propozycja konstytucjonalizacji prokuratury
nowy pkt 23a wprowadza kompetencje Prezydenta RP polegajaca na
powotywaniu Prokuratora Generalnego. Z kolei w zwigzku z dekonsty-
tucjonalizacja Rady Bezpieczenstwa Narodowego oraz Krajowe; Rady
Radiofonii 1 Telewizji projekt przewiduje uchylenie pkt 26 1 pkt 27 zawie-
rajagcych kompetencje Prezydenta RP do powolywania cztonkéw tych
organow.

Podsumowanie

Projekt zmian w Konstytucji RP przediozony przez postéw PO to pierw-
szy formalnie wniesiony projekt zawierajacy zmiany dotyczace instytucji
glowy panstwa. Zakres zmian mozna uzna¢ za znaczgcy. Dos§¢ wyrazny
jest takze kierunek zmian, ktéry mozna okresli¢ jako zmierzajacy do
oslabienia kompetencji glowy panstwa, zwlaszcza w sferze stosunkéw
zewnetrznych oraz udzialu w postepowaniu ustawodawczym.

Jak sie wydaje mozna takze méwi¢ o ostabieniu pozycji ustrojowe;,
co znajduje wyraz zwlaszcza w ograniczeniu samodzielno$ci Prezydenta.
Jest to widoczne szczegdlnie poprzez wlgczenie innych organéw, najcze-
$ciej premiera, w tryb wykonywania kompetencji, ktére w obowigzujacym
stanie regulacji konstytucyjnych glowa panstwa wykonuje samodzielnie.

Przyja¢ nalezy, 1z najistotniejsza zmiana polega na obnizeniu wiek-
szo$cl koniecznej do ponownego uchwalenia ustawy, czyli odrzucenia
weta glowy panstwa. W zasadzie przez wiekszo$¢ czasu obowigzywania
Konstytucji RP z 1997 r. ukfad sit politycznych w Sejmie pozwalal Pre-
zydentowl na stosowanie weta jako mechanizmu hamujacego niektére
inicjatywy ustawodawcze rzadzace] koalicji. Konieczne bylo jednak do
tego poparcie opozycji sejmowe]. Z kolei rzadzaca koalicja moglta na ogét
odrzuci¢ weta glowy panstwa, ale takze przy poparciu opozycji. Inacze]
moéwige, weto bylo elementem praktyki parlamentarnej pozwalajacej na
swego rodzaju wywazanie argumentéw 1 intereséw politycznych rzadzacej
wiekszos$cl, opozycji 1 Prezydenta. Zaproponowane obnizenie wiekszosci
koniecznej do ponownego uchwalenia ustawy praktycznie wyeliminuje ten
element praktyki parlamentarnej. Rzadzaca wiekszo§¢ bedzie mogta bez
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wiekszych probleméw forsowaé swoje inicjatywy ustawodawcze. Zjawisko
to bedzie moglo by¢ ocenione pozytywne w przypadku inicjatyw trafnych
1 zasadnych. Otworzy jednak droge do wprowadzania w zycie réwniez
przedsiewzie¢ ustawodawczych watpliwych, czy wrecz nietrafnych.

Zmiany dotyczace Prezydenta RP w projekcie konstytucji PiS
z 2010 r. w poréwnaniu z rozwigzaniami z projektu z 2005 r.

Charakter ustrojowy i sprawy zagraniczne

Projekt PiS z 2010 r, analogicznie jak projekt z 2005 r., ogélny charakter
ustrojowy glowy panstwa okresla w rozdziale I Zasady naczelne. Zgodnie
z art. 7 ust. 1, Prezydent RP jest ,najwyzszym przedstawicielem Panstwa
Polskiego w stosunkach wewnetrznych 1 zewnetrznych oraz gwarantem
cigglosci wladzy panstwowej. Prezydent Rzeczypospolitej czuwa nad
przestrzeganiem Konstytucji, dba o spdjnosé dzialan panstwa, stoi na
strazy jego suwerennosci 1 bezpieczenstwa oraz nienaruszalno$ci 1 nie-
podzielnosci jego terytorium”.

Z art. 7 ust. 2 jednoznacznie wynika, ze Prezydent RP pozostaje poza
trojpodziatem wladz 1 poza wladzg wykonawczg, ktérg sprawuje Rada
Ministréw kierowana przez Prezesa Rady Ministrow.

W poréwnaniu z projektem z 2005 r. mozna wskaza¢ na dwie zmiany.
Pierwsza z nich to bardziej widoczne wyeksponowanie 1 wysuniecie na
pilerwszy plan instytucji Prezydenta RP, co znalazto wyraz w tym, ze
ogélne okreslenie charakteru ustrojowego znalazto sie w ust. 1. Natomiast
zasada tréjpodziatu wladz znalazta sie w ust. 2. W projekeie z 2005 r.
najplerw (w ust. 11 2) ujeta byla zasada tréjpodziatu wladz, a nastepnie
(w ust. 3) okreslony zostal ogdélny charakter ustrojowy glowy panstwa.
Nalezy dodad, 1z ogdlne okreslenie charakteru ustrojowego glowy pan-
stwa jest, w zasadzie, 1dentyczne w obu projektach. Jedyna réznica, to
pominiecie w art. 7 ust. 1 projektu z 2010 r. okreslenia, zgodnie z kté-
rym Prezydent ,okresla strategiczne kierunki polityki panstwa”. Nalezy
jednak dodad, 1z formuta ta nie zostala usunieta lecz zmodyfikowana
1 przeniesiona do rozdziatu IV po$wieconego Prezydentowi RP. Znalazta
sie w artykule zawierajacym wykaz kompetencji glowy panstwa. Jest to
kompetencja pierwsza stanowigca, 1z Prezydent RP ,okresla 1 oglasza,
w porozumieniu z Radg Ministréw, strategiczne kierunki polityki pan-
stwa” (art. 71). Cho¢ okreSlenie ,w porozumieniu” moze wywolywac pro-
blemy interpretacyjne, to jednak nie ulga watpliwosci, 1z oznacza istotng
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zmiang zmierzajacg w kierunku ograniczenia dotychczasowej samodziel-
nos$ci Prezydenta RP 1 wzmocnienia Rady Ministrow.

Jezeli chodzi o strategiczne kierunki polityki panstwa, to mozna
moéwic¢ o podniesieniu rangi tego dokumentu, co znajduje wyraz w tym,
ze jego projekt jest rozpatrywany na posiedzeniu Rady Ministrow zwo-
fanym przez Prezydenta RP (art. 72). Ocena urzeczywistnienia strate-
gicznych kierunkéw polityki panstwa powinna by¢ elementem oredzia
o stanie panstwa (art. 71). Ponadto utrzymany zostal przepis stanowiacy,
1z organem doradczym Prezydenta RP w sprawach strategicznych kierun-
kéw polityki panstwa jest Rada Strategui Panstwowej (art. 75).

Bardzo znaczace wzmocnienie kompetencji glowy pahstwa znajduje
wyraz w nowych uprawnieniach. Jak sie wydaje najbardziej istotne jest
postanowienie, zgodnie z ktérym Prezydent RP ,moze wedlug swojego
uznania, osobiécie reprezentowaé Rzeczpospolitg Polskg w rokowaniach
z przedstawicielami innych panstw oraz w organizacjach miedzynaro-
dowych zgodnie z prawem 1 zwyczajami miedzynarodowymi. W takich
przypadkach Prezydent Rzeczypospolite] zwraca sie do Prezesa Rady
Ministréw o sformulowanie przez Rade Ministrow stanowiska Rzeczypo-
spolitej Polskiej w sprawach, ktére moga by¢ przedmiotem rokowan, oraz
o wyznaczenie czlonka lub cztonkéw Rady Ministréw uczestniczacych
w rokowaniach” (art. 73).

Nowym rozwigzaniem, takze wzmacniajacym Prezydenta RP jest row-
niez regulacja, zgodnie z ktérg organy wladzy publicznej udzielajg glowie
panstwa wszelkich informacji 1 wyjasnien oraz zapewniajg jej, stosownie
do zakresu swego dziatania, odpowiednig pomoc potrzebna do wykony-
wania je] kompetencji (art. 74). Ponadto zwr6cenie sie Prezydenta RP do
organu wladzy publicznej o udzielenie tego typu informacji lub wyjasnien
jest zwolnione z wymogu kontrasygnaty premiera (art. 76).

Weto ustawodawcze

Przyja¢ mozna, po sprawach zagranicznych, drugim obszarem w ktérym
projekt PiS z 2010 r. wprowadza istotne zmiany dotyczace Prezydenta
RP jest procedura ustawodawcza, a $cislej rzecz biorgc instytucja weta
ustawodawczego.

Zgodnie z projektem z 2005 r., jezeli Prezydent RP uznaje, ze ustawa
narusza podstawowe interesy Rzeczypospolite] Polskiej w zakresie ochrony
suwerenno$ci lub bezpieczenstwa pahstwa, moze w terminie 30 dni od
przedstawienia mu przez Marszatka Sejmu do podpisu ustawy odmoéwié
podpisania ustawy 1 zwréeid jg Sejmowi wraz z uzasadnieniem. W takiej
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sytuacji Sejm moze ustawe uchwali¢ ponownie wigkszoscia dwéch trze-
cich gltoséw w obecno$ci co najmniej polowy ustawowej liczby postow. Po
ponownym uchwaleniu ustawy Prezydent RP podpisuje jg w ciagu 7 dni
od dnia ponownego uchwalenia (art. 89).

Jezeli chodzi o projekt z 2010 r. to najistotniejsza réznica polega na
wprowadzeniu dwéch rodzajéw weta ustawodawczego — zwyklego oraz
szczegblnego. Zwykle weto ustawodawcze polega na tym, ze Prezydent
RP moze w ciggu 30 dni od przedstawiania mu ustawy przez Marszatka
Sejmu zwrécié ja Sejmowi w celu ponownego rozpatrzenia. Sejm rozpa-
truje ustawe w ciggu 3 miesiecy. Jezeli Seym ponownie uchwali ustawe
wiekszoScig trzech pigtych gloséw, to Prezydent RP jg podpisuje 1 zarza-
dza jej urzedowe ogloszenie. Jezeli natomiast Sejm nie zdota ponownie
uchwalié ustawy, postepowanie ustawodawcze jest zakonczone (art. 102).

Szczegblne weto ustawodawcze dotyczy ustaw majgcych istotne zna-
czenie dla finanséw publicznych lub wolnosci 1 praw obywateli. Wéwczas
Prezydent nie stosuje zwyklego weta ustawodawczego, lecz w ciggu 30 dni
od przedstawienia mu ustawy przez Marszatka Sejmu, moze zarzadzié
przeprowadzenie referendum krajowego w sprawie jej podpisania. Prezy-
dent RP podpisuje ustawe w ciggu 7 dni od ogloszenia wyniku referen-
dum, jezeli Nardd wigzgco wypowiedzial sie za jej podpisaniem albo jezeli
wynik referendum nie jest wigzacy. Jezeli Naréd wigzaco wypowiedzial
sie przeciwko podpisaniu ustawy, postepowanie ustawodawcze jest zakon-
czone. W takim przypadku Prezydent RP moze w ciggu 14 dni od oglo-
szenia wyniku referendum zarzgdzi¢ skrocenie kadencji Sejmu (art. 103).

Nalezy dodaé, ze w przypadku szczegdlnego weta ustawodawczego
wynik referendum krajowego jest wigzacy, jezeli w glosowaniu wzielo
udziat co najmniej 30% uprawnionych.

Przyznanie glowie panstwa prawa zarzadzania referendum w ramach
procedury szczegblnego weta ustawodawczego oznacza, 1z w tym przy-
padku prezydent czyni to bez zgody Senatu. Ponadto projekt utrzymat
prawo glowy panstwa do zarzadzenia, za zgoda Senatu, referendum
w sprawach o szczegélnym znaczeniu dla panstwa. Projekt z 2010 r.
zawlera szerszg formule stanowigca, 1z chodzi o sprawy o szczegélnym
znaczeniu dla pahstwa ,1 obywateli” (art. 8).

Szczegoélna inicjatywa ustawodawcza

Kolejng nowoscig dotyczacg uprawnien glowy panstwa jest szczegélna ini-
cjatywa ustawodawcza polegajaca na tym, ze Prezydent RP moze zarza-
dzié przeprowadzenie referendum krajowego w sprawie przygotowanego
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przez siebie projektu ustawy przed jego skierowaniem do Sejmu. Jezeli
Naréd wigzaco wypowiedzial sie za takim projektem, to Prezydent RP
sktada go Marszalkowi Sejmu w ciggu 7 dni od dnia ogloszenia wyniku
referendum krajowego. W takim przypadku Sejm 1 Senat mogg wnosi¢
poprawki jedynie za zgodg Prezydenta RP, a Senat nie moze odrzucié
ustawy uchwalone] przez Sejm. Jezeli Sejm nie uchwali ustawy w ciggu
90 miesiecy'* od zlozenia jej projektu, Prezydent RP moze zarzadzié
skrocenie kadencji Sejmu w ciggu 14 dni od bezskutecznego uptywu
tego terminu, a jezeli przed jego uptywem Sejm odrzucit projekt ustawy
— w ciggu 14 dni od dnia odrzucenia projektu (art. 105).

Inne zmiany

W sferze wladzy sadownicze] mozna wskaza¢ na dwie zmiany. Pierwsza
z nich polega na tym, ze zgodnie z projektem z 2010 r. prezydent powo-
tuje sposréd sedziéw Trybunalu Konstytucyjnego jego prezesa 1 dwoch
wiceprezeséw (art. 128). Natomiast w projekcie z 2005 r. prezesa 1 wice-
prezes wybieral ze swego grona Trybunal Konstytucyjny (art. 113).

Druga zmiana dotyczy zlozenia z urzedu sedziego. Zgodnie z art. 145
projektu z 2010 r. sedzia, ktérego dotychczasowe postepowanie §wiadczy
o niezdolnos$ci lub braku dobrej woli rzetelnego wykonywania urzedu,
moze zostaé ztozony z urzedu przez Prezydenta RP na wniosek Rady do
Spraw Sadownictwa wyrazony w uchwale podjetej wiekszoscig 3/5 usta-
wowe] liczby czlonkéw Rady po przeprowadzeniu okreslonego w ustawie
postepowania z udzialem osoby, ktorej dotyczy. Akt Prezydenta RP nie
podlega zaskarzeniu.

Projekt z 2005 r. przewidywat (art. 128) w zasadzie analogiczng proce-
dure, ale z istotng réznica polegajaca na tym, ze akt zlozenia z urzedu moze
by¢ zaskarzony z powodu naruszenia prawa do Sadu Najwyzszego przez
osobe odwotang lub ktéregokolwiek czlonka Krajowej Rady Sadownictwa.

Ponadto glowy panstwa dotyczy zmiana, a wlaSciwie nowe roz-
wigzanie zawarte w projekcie z 2010 r., a nie wystepujgce w projekcie
z 2005 r. Wsrdd regulacji odnoszacych sie do Najwyzszej Izby Kontroli
wprowadzone zostalo rozwigzanie, zgodnie z ktérym organ ten co roku
przedkltada: informacje o wykonaniu budzetu wraz z opinig w sprawie
absolutorium dla Rady Ministréw; uwagi o stanie finanséw publicznych
1 gospodarki narodowej oraz sprawozdanie ze swojej dziatalnoéci (art.
166). Adresatami tych dokumentéw sg Sejm 1 Senat, a takze Prezydent RP.

14 Wydaje sie, ze jest to pomytka i chodzi o 90 dni.
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Podsumowanie

Projekt PiS z 2010 r. utrzymuje, w zasadzie, charakter ustrojowy glowy
panstwa ujety w projekcie z 2005 . Widoczne jest natomiast wzmocnie-
nie zadan 1 kompetencji Prezydenta RP. Znajduje to wyraz szczegdlnie
w sferze stosunkéw zagranicznych oraz w procedurze ustawodawczej. W
sterze stosunkéw zagranicznych mozna méwié o swego rodzaju usamo-
dzielnieniu glowy panstwa jako reprezentanta pahstwa.

Wiecej nowych rozwigzan wzmacniajacych Prezydenta RP dotyczy
procedury ustawodawcze]. Wyraza si¢ to zwlaszcza w wprowadzeniu
instytucji szczegblnego weta ustawodawczego oraz szczegdlne] inicjatywy
ustawodawcze]. Obie te regulacje zostaly nie tylko powigzane z referen-
dum ogélnokrajowym, ale takze stwarzajg przestanke do skrécenia kaden-
cji Sejmu.

Uwagi konicowe

Z punktu widzenia rozwigzan dotyczacych instytucji Prezydenta RP, for-
malnie wniesiony przez postéw PO projekt zmian w Konstytucji RP oraz
projekt konstytucji przygotowany przez PiS, mozna bez watpienia uznaé
za dokumenty wyraziste 1 ustrojowo przeciwstawne. Projekty te w swych
kluczowych rozwigzaniach wyrazaja rozbiezne wizje prezydentury. Projekt
postéw PO zmierza do oslabienia instytucji glowy panstwa. Odmienny
kierunek zmian jest widoczny w projekcie PiS.

Mozna takze méwi¢ o znacznym stopniu swego rodzaju symetrycz-
nosci obu projektéw. Choé zakres zmian ujety w projekcie postéw PO
jest szerszy, to jednocze$nie oba projekty podejmujg te same kwestie
(zmiany). W szczegélnosci dotyczy to dwéch obszarow. Pierwszy z nich
to udziat glowy panstwa w stosunkach zagranicznych. Obszar drugi to
uprawnienia Prezydenta RP w procedurze ustawodawczej.

STRESZCZENIE

Na poczatku 2010 r. mialy miejsce dwa znaczgce wydarzenia dotyczace problematyki
konstytucyjnej. Prawo 1 Sprawiedliwo$é przedstawilo projekt konstytucii,
a poslowie Platformy Obywatelskiej wniesli projekt zmian w Konstytucji RP. Jedng
z kluczowych kwestii ujetych w obu projektach jest instytucja Prezydenta RP.
Jednakze zaproponowane regulacje wyrazaja rozbiezne wizje prezydentury. Projekt
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postéw PO zmierza do ostabienia instytucji glowy panstwa. Odmienny kierunek
zmian jest widoczny w projekcie PiS. W szczegdlnos$ci dotyczy to dwéch obszardw.
Pierwszy z nich to udziat glowy pahstwa w stosunkach zagranicznych. Obszar drugi
to uprawnienia Prezydenta RP w procedurze ustawodawczej.

Ryszard Chrusciak

THE DISPUTE OVER THE CONSTITUTIONAL COMPETENCES
OF THE POLISH PRESIDENT

At the beginning of the year 2010 two meaningful events, concerning the
Constitutional issue, took place. The Law and Justice party (PiS) presented a draft
project of the constitution and the deputies of the Civic Platform (PO) put up
a draft project of changes in the RP constitution. One of the key issues included
in the (these) two projects (relates to the position of President) is the institution
of the RP President. Nevertheless, the proposed regulations express a divergent
(different) visions of the polish presidency. The Civic Platform’s project intends to
weaken the position of the head of state. A different direction of changes is visible
in the project of the Law and Justice, especially in two areas. The first of them is
the range of participation of the head of state in foreign relations. The second area
refers to the RP President’s powers in the legislative procedure.
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Wybory prezydenckie 2010 r.
z perspektywy stanéw nadzwyczajnych

SLOWA KLUCZOWE:
stan Rleski Zywiotowej, prezydent, wybory, konstytucja,
stany nadzwyczajne

STUDIA T ANALIZY

Wybory oraz kampania prezydencka 2010 r. pozostawaly w $cistym
zwigzku z powodzia, ktéra w maju 1 czerwcu dotkneta znaczne obszary
Polski, przynoszac powszechne zagrozenie zycia 1 zdrowia obywateli oraz
powazne straty materialnel. PowédZ ta, jednoznacznie zakwalifikowana
jako kleska zywiotowa, zwrécila uwage m.in. na mozliwo$§¢ wprowadzenia
stanu kleski zywiotowe] 1 przesuniecia daty zblizajacych sie wyboréw?.
Powstata sytuacja czeSciowo przypominata wydarzenia z lat ubieglych,
gdy wskutek kolejnych powodzi pojawialy si¢ pomysly wprowadzania sta-
néw nadzwyczajnych, poczynajac od 1995 r. 1 kleski zywiotowej w woje-
wodztwie kieleckim, przez najbardziej znany 1997 r. z tzw. powodzig
tysigclecia, konczgc na powodzi z 2001 r. Za kazdym razem, tacznie
z powodzig 2010 r, powtarzaly sie w zasadzie te same problemy. Po

1 Zob. np. Pomoc dla powodzian, http://www.mswia.gov.pl/portal/pl/2/8582/Pomoc_dla_
powodzian.html, 4.08. 2010 lub Potudnie podsumowuje powédz, http://www.rp.pl/
artykul/178622,328842.html, 29.07.2010.

2 Zob. K. Olszewska, Konstytucjonalista: stan nadzwyczajny w jednej gminie i wybory bedg
przesunigte, http://wiadomosci.gazeta.pl/Wiadomosci/1,80708,7898754,Konstytucjona
lista_ Stan nadzwyczajny w_jedne] gminie.html, 29.07.2010 lub Wybory czy stan kle-
ski Zywiotowej? , My nikogo sitq, pod kolbami, ewakuowacé nie bedziemy”, http://wiadomosci.
gazeta.pl/Wiadomosci/1,80708,7985515,Wybory_czy_stan_kleski_zywiolowej My
nikogo_sila_.html, 29.07.2010.
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pierwsze, niechetne 1 nieufne nastawienie wobec stanow nadzwyczajnych.
Po drugie, watpliwoéci prawne dotyczace mozliwo$ci wprowadzenia,
przestanek, przeznaczenia 1 konsekwencji danego stanu nadzwyczajnego.
Wydaje sie, ze oba problemy wskazuja na trwale 1 praktyczne trudnosci
korzystania ze stanéw nadzwyczajnych jako pelnoprawnych instytucj
zapewniajgcych bezpieczenstwo pahstwa 1 obywateli w warunkach szcze-
gélnych zagrozen 1 nieskutecznos$ci dotychczasowych sposobéw dzialania.

Odnoszac sie do pierwszego z wymienionych probleméw wydaje sie,
ze jego zrodlem jest historia, ktéra wigze stany nadzwyczajne ze stanem
wojennym z 13 grudnia 1981 r. Wydarzenie to, corocznie publicznie
przypominane, przenosi stany nadzwyczajne z kregu instytuciji szcze-
g6lnych, ale swoim przeznaczeniem jak najbardziej typowych dla demo-
kratycznego panstwa, w obszar narodowego dramatu, w ktérym dominuja
clerplienia, emocje 1 rozliczenia. W efekcie nastepuje mimowolne utoz-
samianie problematyki stanéw nadzwyczajnych z przeszloscia, z ktorg
trudno zerwad, zwlaszcza gdy odgrywa znaczaca role w krajowej polityce.
Stany nadzwyczajne staly sie swoistym zakladnikiem historii, ktéra sku-
tecznie znieksztalca ich obraz 1 zniechecajgco oddziatuje na powracajace
co pewien czas apele skorzystania ze stanéw nadzwyczajnych.

Drugi ze wskazanych probleméw, bedgcy celem niniejszego artykulu,
dotyczy watpliwosci prawnych. Faktycznie, do 2002 r. gdy weszly w zycie
trzy ustawy?, stany nadzwyczajne nie mialy wystarczajacego umocowania.
Ustawa z dnia 5 grudnia 1983 r.# ktéra miataby by¢ podstawa stanu
wyjatkowego w latach 1995, 1997 1 2001 byta oceniana negatywnie, przede
wszystkim z powodu jej pochodzenia®. Akt ten, wraz z poprzedzajaca go
nowelizacja konstytucji z dnia 22 lipca 1952 1.5, stanowit rezultat reflek-
sj1 1 do§wiadczen stanu wojennego z 13 grudnia 1981 r. 1 jako taki byt
kwestionowany, mimo ze dopuszczal wprowadzenie stanu wyjatkowego

3 Idzie o ustawy: 1) z dnia 18 kwietnia 2002 r. o stanie kleski zywiotowej (Dz.U. z 2002 .,
Nr 62, poz. 558, ze zm.), dalej jako ustawa z dnia 18 kwietnia 2002 r, 2) z dnia
21 czerwca 2002 r. o stanie wyjatkowym (Dz.U. z 2002 ., Nr 113, poz. 985, ze zm.),
3) z dnia 29 sierpnia 2002 r. o stanie wojennym oraz o kompetencjach Naczelnego
Dowddcy Sit Zbrojnych 1 zasadach jego podleglosci konstytucyjnym organom Rzeczy-
pospolitej Polskiej (Dz.U. z 2002 r., Nr 156, poz. 1301, ze zm.).

* Ustawa z dnia 5 grudnia 1983 r. o stanie wyjatkowym (Dz.U. z 1983 r.,, Nr 66, poz. 297,
ze zm.).

5 Por. ]. Ciapatla, Prezydent w systemie ustrojowym Polski (1989-1997), Warszawa 1999,
s. 201; Z. Trejnis, Sily zbrojne w paristwie demokratycznym i autorytarnym, Warszawa 1997,
s. 296; P Winczorek, Woda wyzej, wybory dalej, ,Rzeczpospolita” 2001, nr 179.

6 Idzie o ustawe z dnia 20 lipca 1983 r. o zmianie Konstytucji Polskiej Rzeczypospolite;j

Ludowej (Dz.U. z 1983 ., Nr 39, poz. 175).
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ze wzgledu na kleske zywiotowsg oraz przewidywal w takiej sytuacji tagod-
niejsze Srodki nadzwyczajne niz gdyby zostal wprowadzony z powodu
zagrozenia wewnetrznego bezpieczefistwa panstwa’.

Polozenie stanéw nadzwyczajnych zmienito si¢ w 2002 r. Ustawy
o stanie kleski zywiotowe], stanie wyjatkowym 1 stanie wojennym, a takze
rozdziat XI konstytucji z dnia 2 kwietnia 1997 1.8, stanowily nowe otwar-
cie. Wydawalo sie, ze wraz z pelng regulacjg stanéw nadzwyczajnych
znikng wszelkie watpliwosci. Niestety, cho¢ odpadly problemy dotyczace
podstaw prawnych, w ich miejsce pojawily sie nowe, ktére kampania
1 wybory prezydenckie 2010 r. upublicznily, czynigc z nich przedmiot
ozywione] dyskusji, koncentrujgcej si¢ na przeslankach, przeznaczeniu
1 konsekwencjach stanu kleski zywiotowe}®.

Przestanki zastosowania stanu nadzwyczajnego, w tym takze stanu
kleski zywiotowej, nalezg do najtrudniejszego elementu regulacji stanéw
nadzwyczajnych, poniewaz okre§lajg szczegdlne zagrozenia w zwigzku
z ktérymi dochodzi do wprowadzenia stanu nadzwyczajnego!.

Przestanki zastosowania stanu kleski zywiolowej dotycza katastrof
naturalnych 1 awarii technicznych noszgcych znamiona kleski zywioto-
wej. Wedlug doktryny 1 ustawy, katastrofa naturalna oznacza zagrozenia
wywolane przez sity przyrody nad ktérymi cztowiek nie zdotat zapanowaé
(np. wyladowania atmosferyczne, wstrzasy sejsmiczne, silne wiatry, inten-
sywne opady atmosferyczne, dlugotrwale wystepowanie ekstremalnych
temperatur, osuwiska ziemi, pozary, susze, powodzie, zjawiska lodowe na
rzekach 1 morzu oraz jeziorach 1 zbiornikach wodnych, masowe wyste-
powanie szkodnikéw, choréb roslin lub zwierzat albo choréb zakaznych
ludzi), natomiast awaria techniczna odnosi sie do zagrozen wynikajacych
z wadliwego funkcjonowania lub zaprzestania pracy urzagdzen stworzo-
nych przez czlowieka 1 wykorzystujacych sily przyrody (np. gwaltowne,
nieprzewidziane uszkodzenie lub zniszczenie obiektu budowlanego,

7 Art. 8-25 ustawy z dnia 5 grudnia 1983 r. o stanie wyjatkowym.

8 Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. (Dz.U. z 1997 , Nr 78,
poz. 483, ze zm.), dalej jako konstytucja z dnia 2 kwietnia 1997 r.

9 Zob. tre$¢ protestu wyborczego http://bi.gazeta.pl/im/0/8106/28106590X,Wzor-
protestu-wyborczego.jpg, 29.07.2010 lub E. Antkiewicz, Wyborcy Kaczyniskiego
apelujg: uniewaznic¢ wybory przez powddZ, http://wiadomosci.gazeta.pl/Wiadomosci
/1,80708,8106540,Wyborcy Kaczynskiego apeluja_uniewaznic_wybory przez.html,
29.07.2010.

10 M. Brzezihiski, Pojecie stanu nadzwyczajnego, [w:] J. Btuszkowski, J. Zale$ny (red.), Wielo-
wymiarowos¢ systemdéw politycznych. Teoretyczne zaloZenia i praktyczne uwarunkowania, War-
szawa 2009, s. 148, 149.
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urzadzenia technicznego lub systemu urzadzen technicznych powodu-
jace przerwe w ich uzywaniu lub utrate ich wlasciwosci)!!. Katastrofa
naturalna 1 awaria techniczna powinny mieé postaé kleski zywiotowej,
tj. skutkowaé zagrozeniem zycia lub zdrowia duzej liczby oséb, mienia
w wielkich rozmiarach albo §rodowiska na znacznych obszarach, tak aby
pomoc 1 ochrona mogly by¢ skutecznie podjete tylko przy zastosowaniu
nadzwyczajnych srodkéw, we wspétdziataniu réznych organéw 1 instytu-
cji oraz specjalistycznych stuzb 1 formacji dziatajacych pod jednolitym
kierownictwem!2.

W rezultacie przestankami zastosowania stanu kleski zywiolowej mogg
by¢ tylko takie katastrofy lub awarie, ktérych rozmiar 1 sita oddzialywania
beda wypelnialy znamiona kleski zywiolowej, w tym powodowaly koniecz-
no$¢ przedsiewziecia nadzwyczajnych srodkéw dzialania. W przeciwnym
razie kleska zywiolowa nie bedzie odrézniata si¢ od zagrozeh o charak-
terze cyklicznym (stalym), zwalczanych w sposéb systematyczny 1 ruty-
nowy przez administracje bezpieczenstwa 1 porzadku publicznego oraz
od zagrozen wlasciwych sytuacjom kryzysowym, zwalczanych w ramach
zarzgdzania kryzysowego. Dodatkowo, zgodnie z konstytucjy 1 zasadg
ostatecznosci!3, aby kleska zywiotowa mogta zostaé¢ przestanka wprowa-
dzenia stanu kleski zywiolowe) powinna doprowadzi¢ do niewystarczal-
nosSci zwyklych $rodkéw konstytucyjnych, czyli do swoistej bezradnosci
panstwa, ktéra nie daje wyboru 1 zmusza do siegniecia po stan kleski
zywioltowe;.

Przeslanki zastosowania stanéw nadzwyczajnych majg charakter uzna-
niowy. Wymagaja oceny danego zagrozenia, jego przyczyn, dotychcza-

1 Art. 232 konstytucji z dnia 2 kwietnia 1997 r.; Art. 3 ust. 1 pkt 2 oraz 3 ustawy z dnia
18 kwietnia 2002 r.; P Winczorek, Komentarz do Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z dnia
2 kwietnia 1997 r., Warszawa 2000, s. 295; K. Prokop, Stany nadzwyczajne w Konstytucji
Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 ., Bialystok 2005, s. 108, 109; M. Barto-
szewicz, Materialne przestanki wprowadzenia stanu kleski zywiotowej w Polsce, ,Acta Uniwe-
ristatis Wratislaviensis. Przeglad Prawa 1 Administracji” 2002, t. XLIX, s. 252. Szerzej
na temat klesk zywiotowych zob. M. Smaga, Administracja publiczna w czasie kleski Zywio-
towej, Krakéw 2004, s. 19-33. Ponadto, zgodnie z art. 3 ust. 1 pkt 3 powolane] ustawy,
katastrofa naturalng lub awarig techniczng moze by¢ réwniez zdarzenie wywolane
dziataniem terrorystycznym, co w przypadku awarii jest oczywiste, lecz w przypadku
katastrofy wywoluje watpliwosci, poza masowymi pozarami oraz wystepowaniem cho-
réb zakaznych ludzi lub zwierzat (zob. K. Prokop, Stany nadzwyczajne w Konstytucji. . .,
s. 110).

12 Art. 3 ust. 1 pkt 1 ustawy z dnia 18 kwietnia 2002 r.

13 Zob. art. 228 ust. 1 konstytucji z dnia 2 kwietnia 1997 r; M. Brzezifski, Stany nadzwy-
czajne w polskich konstytucjach, Warszawa 2007, s. 168—170.
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sowych 1 przewidywanych skutkéw, a takze odniesienia do posiadanych
mozliwosci, np. prawnych, organizacyjnych lub materialnych, umozliwia-
jacych skuteczne dziatanie. Przeslanki zastosowania wplywaja na decyzje
wprowadzajaca stan nadzwyczajny. Eliminujg z niej jakikolwiek automa-
tyzm, czy inny réwnie mechaniczny sposdb postepowania, takze wobec
przestanek obiektywnych, ktérych tre$é jest jednolicie interpretowana
1 z definicji nie powinna wywolywa¢ wiekszych kontrowersjil#.

Przestanki eliminujg réwniez obowigzek wprowadzenia stanu nadzwy-
czajnego, mozliwo$¢ powolywania sie na taki obowigzek 1 uzasadniania
nim ocen, wnioskéw lub formulowania zgdan wobec spraw trzecich,
nawet jezeli bedg to wybory na urzad prezydental>. Stan nadzwyczajny to
nie tylko zagrozenie, np. w postaci kleski zywiotowej. To takze jego kon-
kretne, w danym czasie 1 miejscu oddzialywanie, ktérego ani doktryna,
anl prawo, ani tym bardzie] opinia publiczna nie jest w stanie w pelni
ocenié. Podmiotem, ktéry w tym wzgledzie pozostaje niezastqpiony jest
organ wprowadzajacy stan nadzwyczajny. To wquczme na nim c1qzy
obowigzek dokonania pelnej oceny sytuacji 1 wyclagniecia z niej wnio-
skéw ze wszystkimi tego konsekwencjami, takze w postaci mozliwosci
niedocenienia zagrozenia, rezygnacji ze stanu nadzwyczajnego, a przez to
narazenia panstwa 1 obywateli na straty, ktérych mozna bytoby uniknaé¢
lub zminimalizowac.

Z przestanek zastosowania wynika takze przeznaczenie 1 konsekwen-
cje stanu nadzwyczajnego. Zgodnie z konstytucja 1 ustawsg, stan kleski
zywiolowe] posiada dwa cele. Pierwszym sg dziatania prewencyjne, zmie-
rzajace do zapobiezenia skutkom katastrof naturalnych lub awarii tech-
nicznych noszgcych znamiona kleski zywiotowej (np. nadchodzgca fala
powodziowa). Drugim sg dzialania ratownicze polegajace na usuwaniu
skutkéw powstatych zagrozen!®. W konsekwencji stan kleski zywioto-
we] moze by¢ wprowadzony z wyprzedzeniem, aby wspomdc panstwo

4 Tamze, s. 39.

15 W ramach Akgji Protest Wyborczy domagano sie uniewaznienia wyboréw prezydenc-
kich m.in. ze wzgledu na niewprowadzenie stanu kleski zywiotowej mimo, jak argumen-
towano, powstania takiego obowigzku (koniecznosci). Zob. tres¢ protestu wyborczego
(przypis nr 9) oraz np. 53 protesty wyborcze przyszty pocztq do Sqdu Najwyzszego. W sumie
jest ich 136, http://wiadomosci.gazeta.pl/Wiadomosci/1,80708,8123098,53 protesty
wyborcze_przyszly _poczta_do_Sadu_Najwyzszego_.html, 29.07.2010.

16 Art. 232 konstytucji z dnia 2 kwietnia 1997 r.; Art. 2 ustawy z dnia 18 kwietnia 2002 r;
S. Korycki, Prawne uwarunkowania funkcjonowania padstwa w sytuacjach kryzysowych (sta-
nach nadzwyczajnych), ,Zeszyty Naukowe. Wyzsza Szkota Ekonomiczna w Warszawie”
1997, Nr 4, s. 11; K. Prokop, Stany nadzwyczajne w Konstytucji. .., s. 115.
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1 ochronié obywateli przed nieuchronnymi konsekwencjami zblizajacych
sie niebezpieczenstw, jak tez po ich powstaniu, aby usungé zniszczenia
1 opanowa¢ sytuacjel”.

Przestankom zastosowania oraz celom odpowiadaja konsekwencje
w postaci srodkéw nadzwyczajnych zmieniajgcych zasady dziatania orga-
néw wladzy publicznej oraz ograniczajacych wolnosci 1 prawa cztowieka
1 obywatelal®. Srodki nadzwyczajne stanu kleski zywiolowej charaktery-
zujg sie najmniejszym zakresem oddzialywania, w poréwnaniu do stanu
wojennego 1 wyjatkowego. Stan kleski zywiotowe] nie dotyczy zagrozen
bezpieczenstwa panstwal®, ktérych skomplikowanie 1 skutki wymagatyby
rozleglych $rodkéw nadzwyczajnych. Kleska zywiolowa jest jako$ciowo
odmiennym rodzajem zagrozenia, o najmniejszej skali 1 poziomie inten-
sywnoscl, co najwyzej powaznie zaklécajacym funkcjonowanie panstwa,
bez zwigzku z takimi wartoSciami jak suwerenno$¢, integralno$é tery-
torialna lub ustrd) polityczny. Réwnoczesnie jednak kleska zywiotowa
jest zagrozeniem stopniowo zyskujacym na znaczeniu z powodu wraz-
liwosci wspdlczesnych, rozwinietych panstw na awarie techniczne czy
katastrofy naturalne oraz zwickszonego zapotrzebowania obywateli na
bezpieczenstwo, wynikajacego z osiggnietego poziomu cywilizacyjnego
1 przyzwyczajenia do wysokiego standardu zycia, z trudem tolerujgcego
jego wszelkie zaklécenia. Z tych tez powodéw, w trakcie prac nad obecng
konstytucja, powotano do zycia stan kleski zywiotowej, ktéry wezesniej
w polskim prawodawstwie nie istnial jako odrebny rodzaj stanu nadzwy-
czajnego. Przewidujac mozliwos$¢ coraz czestszego pojawiania si¢ klesk
zywiotlowych uznano, ze stan kleski zywiotowe] bedzie rozwigzaniem
optymalnym, po pierwsze zastepujacym, a w zasadzie odciggajgcym od
stanu wyjatkowego 1 zwigzanych z nimi §rodkéw nadzwyczajnych??, a po
drugie uwzgledniajacym postulat dyferencjacji (zréznicowania) stanéw
nadzwyczajnych?!, dzieki ktéremu panstwo powinno dysponowac co naj-

17 P. Winczorek, Komentarz do Konstytucji. .., s. 295; W.J. Wolpiuk, Paristwo wobec szczegdl-
nych zagrozer. Komentarz wybranych przepiséw Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z dnia
2 kwietnia 1997 r., Warszawa 2002, s. 101; M. Bartoszewicz, Materialne przestanki. ..,
s. 251.

18 Zob. art. 228 ust. 3 konstytucji z dnia 2 kwietnia 1997 r.

19 P Winczorek, Komentarz do Konstytucii..., s. 298; B. Dzierzyniski, Rozporzqdzenia z mocq
ustawy jako akty nadzwyczajnego ustawodawstwa delegowanego na tle konstytucji polskich
— wybrane problemy, ,Acta Universitatis Wratislaviensis. Przeglad Prawa i Administracji”
2003, t. LIV, s. 86; K. Prokop, Stany nadzwyczajne w Konstytucji..., s. 136.

20 Zob. uwagi K. Prokopa, Stany nadzwyczajne w Konstytucji..., s. 105, 106.

21 L. Garlicki, Polskie prawo konstytucyjne. Zarys wyktadu, Warszawa 2002, s. 422; R. Socha,
Stany szczegdlnego zagrozenia paristwa w polskim prawodawstwie, Bielsko-Biata 2004, s. 10.
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mniej kilkoma stanami nadzwyczajnymi 1 w razie szczegdlnego zagroze-
nia zareagowaé w sposob adekwatny, wybierajgc wlasciwy rodzaj stanu
nadzwyczajnego, a w §lad za nim odpowiednie pod wzgledem restryk-
cyjnosci srodki nadzwyczajne.

W rezultacie stan kleski zywiotowe] wydaje sie by¢ tym stanem nad-
zwyczajnym, ktéry w razie niewystarczalnosci zwyklych srodkéw kon-
stytucyjnych powinien by¢ stosowany bez wigkszych obaw. Przemawiajg
za tym zaréwno powody jego ustanowienia jak 1 dostrojone do specyfiki
katastrof naturalnych 1 awarii technicznych $rodki nadzwyczajne. Jednak
wbrew przeznaczeniu 1 pojawiajacym sie dos¢ czesto kleskom zywioto-
wym, jak powddz 2010 r., stan kleski zywiotowe] nie jest praktykowany.
Pozostaje wylgcznie tematem dyskusji, spekulacji 1 postulatow, ktére
w warunkach rywalizacji wyborczej o urzad prezydenta przybraly na silne,
zwracajgc uwage na prawdopodobng przyczyne pominiecia stanu kleski
zywiolowej, tj. zasade ochrony organéw przedstawicielskich.

Zgodnie z konstytucja, w czasie stanu nadzwyczajnego oraz w ciagu
90 dni po jego zakonczeniu nie moze by¢ skrécona kadencja Sejmu,
przeprowadzane referendum ogélnokrajowe, nie mogg by¢ przeprowa-
dzane wybory do Sejmu, Senatu, organéw samorzadu terytorialnego oraz
wybory Prezydenta Rzeczypospolite], a kadencje tych organéw ulegaja
odpowiedniemu przedtuzeniu (wybory do organéw samorzadu terytorial-
nego sg mozliwe tylko tam, gdzie nie zostal wprowadzony stan nadzwy-
czajny)??. Zasada ochrony organéw przedstawicielskich jest rozbudowana
1 nienajlepiej zredagowana?3, przez co wywoluje watpliwosci interpreta-
cyjne, cho¢ jej przestanie jest jasne. Przedluzajac kadencje 1 odraczajac
wybory, zasada ochrony organéw przedstawicielskich uwzglednia konse-
kwencje stanéw nadzwyczajnych w postaci np. ograniczenia dzialalnoSci
politycznej, funkcjonowania mediéw lub trudnosci w przeprowadze-
niu rzetelnych wyboréw?*. Wedlug opinii Trybunalu Konstytucyjnego
zasada ochrony organéw przedstawicielskich przyznaje naczelnym orga-
nom panstwowym legitymacje do dalszego pelnienia funkeji pomimo
uplywu kadencji. Ponadto, ustanawiajac zakaz przeprowadzenia wybo-
réw, nawet gdy byloby to technicznie mozliwe, pozwala skoncentrowaé

22 Art. 228 ust. 7 konstytucji z dnia 2 kwietnia 1997 r.

23 Postanawiajac, ze ,(...) kadencje (...) organéw ulegaja (...) przedtuzeniu” nie zauwa-
zono, ze sformulowanie ,ulec przedluzeniu” jest sprzeczne. Kadencje moga najwyzej
ulec skréceniu. Natomiast w przypadku przedtuzenia, kadencje po prostu przedtuzajg
sie.

2% Zob. L. Garlicki, Polskie prawo konstytucyjne..., s. 426; P Winczorek, Komentarz do Kon-
stytucji..., s. 291
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wysitki na zwalczaniu zagrozen, czym chroni obywateli przed wyko-
rzystywaniem standéw nadzwyczajnych 1 manipulowaniem procedurg
wyborczg?>.

Trudnosci interpretacyjne zasady ochrony organéw przedstawiciel-
skich dotyczg jej praktycznych skutkéw, przy czym nie idzie tu o kon-
trowersje zwigzane z koniecznoScig przesuniecia wyboréw, co podkre-
s§lano w trakcie kampanii 1 w protestach wyborczych. Problemem zasady
ochrony organéw przedstawicielskich jest trudno§é w jednoznacznym
1 precyzyjnym wskazaniu dlugoséci przedtuzonych kadencji oraz daty
odroczonych wyboréw.

Odnoszac zasade do Prezydenta, w czasie stanéw nadzwyczajnych
zakazane jest przeprowadzanie wyboréw na urzad Prezydenta. Zakaz ten
rozpoczyna si¢ z dniem wprowadzenia danego stanu nadzwyczajnego,
np. stanu kleski zywiolowej, 1 konczy sie z dniem jego zniesienia, zgodnie
z rozporzgdzeniami Rady Ministréw?0. Réwnoczesnie jednak zakaz prze-
prowadzania wyboréw Prezydenta zostaje podtrzymany 1 trwa 90 dni po
zakonczeniu stanu nadzwyczajnego. Okres przedtuzonego zakazu okresla
rozporzadzenie znoszgce dany stan nadzwyczajny oraz czytelny termin
90 dni. Konsekwencja zakazu jest nakaz odpowiedniego przedluzenia
kadencji Prezydenta, przy czym konstytucja nie wskazuje sposobu wyli-
czenia okresu przedtuzenia, postugujac sie jedynie okresleniem odpowied-
nie przedtuzenie. W rezultacie kwestia ta, kluczowa dla praktyki stanéw
nadzwyczajnych, pozostawiona zostala doktrynie 1 orzecznictwu, ktére
niestety nie wypracowaly jednego stanowiska?’.

25 Wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 26 maja 1998 r. (sygn. K. 17/98), ,Orzecz-
nictwo Trybunatu Konstytucyjnego. Zbiér Urzedowy” 1998, Nr 4, poz. 48.

26 Art. 5 ust. 1 oraz art. 6 ust. 2 ustawy z dnia 18 kwietnia 2002 r.

27 Przykladowo dla P Winczorka, Prawo konstytucyjne Rzeczypospolitej Polskiej. Podrgcznik dla
studentéw studidw nieprawniczych, Warszawa 2003, s. 337, ,konstytucja nie okresla granic
czasowych tego przedtuzenia”, ktére ,moze by¢ znaczne”. Innym razem ten sam autor
w Komentarzu do Konstytucji..., s. 291 ogdlnie stwierdza, ze ,poniewaz czas trwania
stanéw nadzwyczajnych nie jest Scisle okre§lony, przedtuzenie (...) powinno byé¢ odpo-
wiednie do czasu ich trwania”. Z kolei K. Prokop, Stany nadzwyczajne w Konstytucji. . .,
s. 42, 43, zwraca uwage na brak ,mechanizmoéw, ktére chronitby przed naduzyciami
w tym wzgledzie”. Zob. takze K. Dzialocha, Art 228, [w:] L. Garlicki (red.), Konstytucja
Rzeczypospolitej Polskiej. Komentarz, t. IV, Warszawa, 2005, s. 17. Natomiast zdaniem
Trybunatu Konstytucyjnego (wyrok z dnia 26 maja 1998 r.) ,art. 228 ust. 7 nie daje
podstaw do wyciggania jakichkolwiek wnioskéw dotyczacych ustalania doktadnego ter-
minu wyboréw po wygasnieciu zakazu ich przeprowadzania. Nalezy przyjaé, ze wybory
powinny odby¢ sie wéwczas bez zbednej zwloki. Organy zarzadzajace wybory posiadaja
jednak pewien margines swobody przy wyznaczaniu daty glosowania”.

SP Vol. 19 / STUDIA | ANALIZY 41



MICHAE BRZEZINSKI

Uwzgledniajac ratio legis zasady ochrony organéw przedstawicielskich
mozna zaproponowac jej nastepujgce rozumienie. W czasie stanéw nad-
zwyczajnych oraz w okresie 90 dni, liczagc od nastepnego dnia po ich
zniesieniu, kadencja Prezydenta z mocy prawa przedtuza sie 1 trwa dalej,
poniewaz odpowiednie przedluzenie dotyczy rzeczywistego czasu trwa-
nia konkretnego stanu nadzwyczajnego zwigkszonego o okres 90 dni.
Czas obowigzywania stanéw nadzwyczajnych 1 okres 90 dni powoduja
swoiste zamrozenie kadencji Prezydenta. Jej bieg zostaje wstrzymany,
a nastepnie, po uplywie danego stanu nadzwyczajnego 1 90 dni, wzno-
wiony?8,

Niezaleznie od przyjete] interpretacji, powddz 1 wybory prezydenckie
2010 r. wykazaly, 1z korzystanie ze stanu kleski zywiolowe] obarczone jest
niepewnoscig, ktéra nie dotyczy ani $rodkéw nadzwyczajnych ani tym
bardziej przestanek zastosowania. Obie kwestie nie budza watpliwosci.
Nawet uznaniowo$¢ we wprowadzaniu stanu kleski zywiotowej, mimo
ze tradycyjnie stanowi przedmiot kontrowersji jak np. w czasie ostatniej
powodzi, jest typowym rozwigzaniem towarzyszgcym praktyce stanow
nadzwyczajnych 1 nie powinna wywotywaé¢ nadmiernych emocji, jak row-
niez nadawaé znaczenia wynikajacym z niej protestom?®. Dyskusyjnosé
decyzji wprowadzajgcej jest wrecz znakiem rozpoznawczym wszystkich
stanéw nadzwyczajnych.

Niepewnos¢ w korzystaniu ze stanu kleski zywiotowej nie dotyczy réw-
niez konsekwencji zasady ochrony organéw przedstawicielskich w postaci
przesuniecia wyboréw 1 wydtuzenia kadencji, cho¢ w przypadku zakresu

28 Przekladajac powyzsze rozumienie na tre$é art. 228 ust. 7 konstytucji z dnia 2 kwiet-
nia 1997 r, zasada ochrony organéw przedstawicielskich powinna brzmieé: w czasie
stanu nadzwyczajnego oraz w ciggu 90 dni po jego zakonczeniu nie moze by¢ skrécona
kadencja Sejmu, przeprowadzane referendum ogélnokrajowe, nie moga byé przepro-
wadzane wybory do Sejmu, Senatu, organéw samorzadu terytorialnego oraz wybory
Prezydenta Rzeczypospolite], a kadencje tych organéw nie biegna; wybory do organéw
samorzadu terytorialnego sa mozliwe tylko tam, gdzie nie zostal wprowadzony stan
nadzwyczajny.

29 Zob. Uchwate Sadu Najwyzszego z dnia 3 sierpnia 2010 r. w sprawie wazno$ci wybo-
réw Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej przeprowadzonych w dniach 20 czerwca
2010 r. oraz 4 lipca 2010 r. (sygn. III SW 370/10), http://www.sn.pl/orzecznictwo/
uzasadnienia/ipusisp/III-SW-0370_10.pdf, 04.08.2010 oraz wypowiedz rzecznika Sadu
Najwyzszego prof. Piotra Hofmanskiego zawarta w artykule: Protestéw wyborczych
brak. A droga do uniewaznienia wyboréw bardzo daleka, http://wiadomosci.gazeta.pl/
Wiadomosci/1,80708,8110268,Protestow_wyborczych_brak_A_droga_do_uniewaznie
nia.html, 29.07.2010.
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terytorialnego obejmujacego niewielki obszar, np. jednego powiatu, moze
wydawac sie zbyt daleko 1dgcym rozwigzaniem3°.

Problemem stanu kleski zywiotowe] oraz pozostalych stanéw nad-
zwyczajnych, ktory objawit sie w zwigzku z powodzig 1 wyborami prezy-
denckimi 2010 r. jest natomiast niemozliwo$§¢ czytelnego, precyzyjnego
1 niewywolujacego podejrzen wyznaczenia daty przeprowadzenia prze-
sunietych wyboréw 1 okresu wydtuzenia kadencji. Rzecz z pozoru bfaha,
lecz w powigzaniu z immanentng kontrowersyjno$cig stanéw nadzwy-
czajnych 1 wywolywanymi przez nie emocjami, mogaca jak sie wydaje
skutecznie zdeprymowac 1 zniecheci¢ do stanu kleski zywiotowej, nawet
wbrew jego autentycznej przydatnosci 1 dramatycznym apelom pocho-
dzgcym od obywateli 1 przedstawicieli wladz lokalnych.

STRESZCZENIE

Artykutl przedstawia problematyke wyboréw prezydenckich 1 stanéw nadzwy-
czajnych. W artykule scharakteryzowano nastepujgce zagadnienia: powddz, sposéb
traktowania stanéw nadzwyczajnych, stan kleski zywiotowe] (przestanki — zagro-
zenla, przeznaczenie, konsekwencje), protesty wyborcze, zasade ochrony organéw
przedstawicielskich.

Michat Brzeziriski

2010 PRESIDENTIAL ELECTION FROM A PERSPECTIVE OF EXTRAORDINARY
STATES

The article presents the problem of presidential elections and states of emergency.
In the article the author describes next (following) problems: the flood, the
treatment of states of emergency, the state of natural disaster (reasons — threats,
purpose, consequences), the election protests, the principles of protection of
representative bodies.

30 Identycznie jak w przypadku zasady ochrony podstaw systemu prawnego (art. 228
ust. 6 konstytucji z dnia 2 kwietnia 1997 r.), ktéra w czasie stanu nadzwyczajnego
zakazuje zmieniania: konstytucji, ordynacji wyborczych do Sejmu 1 organéw samorzadu
terytorialnego, ustawy o wyborze Prezydenta Rzeczypospolitej oraz ustaw o stanach
nadzwyczajnych.
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Dariusz Skrzypiniski

Proces mianowania kandydatéw w wyborach
prezydenckich jako mechanizm
rozstrzygania dylematéw strategicznych

SLOWA KLUCZOWE:
wybory prezydenckie, strategia polityczna, strategia wyborcza,
dylemat strategiczny, kandydaci

STUDIA T ANALIZY

Wspélczesna demokratyczna polityka jest spersonalizowanal, to stwier-
dzenie ocierajace sie dzisiaj juz o banal rodzi jednak okre$lone konse-
kwencje, ktére dla uprawiajacych polityke bynajmniej banalne juz nie
sa. Jedng z nich jest konieczno$§¢ mianowania na stanowiska partyjne
1 publiczne tych kandydatéw, ktérzy potrafig uzywaé nowoczesnych
metod 1 narzedzi komunikowania, w tym przede wszystkim efektywnie
wykorzystywa¢ media masowe. W dobie, w ktérej tzw. legitymizacja kato-
dyczna (uzyskiwana dzieki umiejetnosci wlasciwego prezentowania sie
w mediach, a gléwnie w telewizji)? staje sie réwnie wazna, co legitymiza-
cja formalna (wyborcza) moze to wrecz decydowac o losie partii. Wyda-
waloby sie zatem, ze partyjni liderzy podejmujac decyzje o tym, kogo
desygnowaé na kandydata partii na stanowisko wybieralne (Prezydenta
RP posla, senatora, prezydenta miasta) powinni kierowaé si¢ umiejet-
no$ciami komunikacyjnymi kandydata, czy tez szerzej jego wizerunkiem
czynigcym go w oczach wyborcéw kandydatem po prostu wybieralnym,
w celu zmaksymalizowania swoich szans na zdobycie urzedu publicznego.

1 Zob. M. Mazur, Marketing polityczny, Warszawa 2002, s. 291-292.
2 B. Dobek-Ostrowska, R. Wiszniewski, Teoria komunikowania publicznego i politycznego,
Wroctaw 2002, s. 124.
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W rzeczywisto$ci jednak problem mianowania kandydatéw na wybie-
ralne stanowiska publiczne jest bardziej zlozony 1 w sposéb bodaj naj-
bardziej widoczny ukazuje zlozono$¢ strategicznych dylematéw, jakie
stajg przez partyjnymi liderami. Dlaczego tak sie dzieje? Otéz funkcjo-
nujgce w demokratycznym systemie politycznym partie muszg oczywi-
$cie orientowaé si¢ w swoich dziataniach na oczekiwania wyborcéw. Oni
bowiem podejmujac swoje decyzje przy urnie wyborczej decyduja o ich
losach. Mogg im wladze daé, lub tez jg odebraé¢, mogg nawet spowodo-
wad, ze dane ugrupowanie odejdzie w polityczny niebyt w przypadku
kilkukrotnego nie przekroczenia progu reprezentacji. Jednak glebsza
analiza zachowan partii ukazuje nam, ze ich liderzy starajac sie nie tra-
cié ze swego pola widzenia opinii wyborcéw, jednocze$nie orientujg sie
na szereg innych celow, ktére bezposrednio nie majg wiele wspdlnego
z oczekiwaniami elektoratu. Takim celem moze by¢ potrzeba utrzyma-
nia jedno$ci ugrupowania, zwiekszenie kontroli nad partyjnym aparatem,
budowa odpowiednich relacji z innymi aktorami politycznymi, poprawa
efektywnosci pozyskiwania zasobéw itp.

Problem pogodzenia z sobg tak wielu réznorodnych celéw zapew-
ni¢ ma odpowiednio przygotowana strategia polityczna. W kontekscie
naszych rozwazan przez strategie politycznag rozumiem dlugofalowy
plan dziatan prowadzonych przez aktora politycznego, zmierzajacych do
realizacji celéw pozwalajacych mu przetrwac 1 rozwijac si¢ na rynku poli-
tycznym oraz maksymalizowad korzys$ci uzyskiwane w procesie budowy
relacji z innymi aktorami politycznymi 1 otoczeniem, ktére tworzg przede
wszystkim wyborcy. W ramach takiej strategii partia moze realizowaé
cele wewnetrzne zwigzane ze zwigkszeniem efektywnosci jej struktur
organizacyjnych 1 zapewnieniem politycznej kontroli nad nimi oraz cele
zewnetrzne ukierunkowane na zwiekszenie zakresu kontroli nad rynkiem,
kontrole urzedéw publicznych 1 realizacje jej politycznego programu?.

W obrebie tak szeroko zdefiniowanej strategii politycznej przenikajg
si¢ rozne strategie czastkowe, bedace planem dziatania partii w poszcze-
g6lnych obszarach funkcjonalnych, takich jak:

* relacje z wyborcami (strategie wyborcze, sektorowe),

* relacje z konkurentami (strategie relacji miedzypartyjnych, strategie
sektorowe),

* relacje z interesariuszami (strategie sektorowe),

3 S. Wolinetz, Beyond the Catch-All Party. Approaches to the Study of Parties and Party Orga-
nization in Contemporary Democracies, [w:] G. Richard, J. Montero, . Linz (red.), Political
Farties. Old Concepts and New Challenges, Oxford University Press 2002, s. 151.
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* relacje z mediami (strategie komunikacyjne),
* zarzadzanie strukturami organizacyjnymi (strategie funkcjonalne),
* zarzadzanie finansami (strategie funkcjonalne)*.

Oczywiscie ze wzgledu na wspomniane juz znaczenie relacji z wybor-
cami, szczegdlne] rangl w tej swoiste] strategiczne] hierarchii nabywaja
strategie wyborcze, ktére mozemy zdefiniowaé jako ,sposéb stuzacy
przygotowaniu 1 wdrozeniu tych ofert politycznych, ktére umozliwiajg
pozyskanie okreslonej klienteli wyborczej w celu obsadzenia jak najwiek-
szej liczby obieralnych stanowisk publicznych, w okreslonych pod wzgle-
dem miejsca 1 czasu warunkach spotecznych, kulturowych, politycznych
1 gospodarczych”>.

Skuteczna realizacja opisanych powyzej dziatan, uwzgledniajaca
dodatkowo liczne czynniki zewnetrzne (np. przepisy ordynacji wyborczej,
kulture polityczna czy charakter rywalizacji miedzypartyjnej) pozwala
osiggngé sukces wyborczy — mierzony np. liczbg kontrolowanych przez
partie wybieralnych stanowisk publicznych 1 ewentualnym uczestnic-
twem w procesie sprawowania wladzy wykonawczej na poziomie lokal-
nym, regionalnym czy wreszcie krajowym. Proces budowy 1 wdrozenia tak
rozumianych strategii jest jednak czaso- 1 pracochtonny, a w jego trakcie
liderzy partii staja przed licznymi dylematami.

Czym jest taki dylemat? Mozemy go rozumiec jako sytuacje, w ktére;
osrodek kierowniczy partii staje przed koniecznoscig podjecia wyboru
pomiedzy co najmniej dwiema mozliwymi decyzjami. Kazda z nich wigze
sie z mozliwo$cig uzyskania okre§lonej korzysci politycznej (zdobycie
glosow wyborcow, zwiekszenie potencjatu koalicyjnego, zapewnienie jed-
nosci partil czy poprawa efektywnoSci jej dzialania). Z drugiej jednak
strony jej podjecie moze skutkowaé poniesieniem okreslonych politycz-
nych kosztéw (utrata gloséw, zerwanie wigzi kooperacji z innymi aktorami
politycznymi, frustracja wlasnych dzialaczy, utrata jednoSci organizacji
czy tez okreslonych zasobéw). Aby ograniczy¢ ryzyko uzyskania korzysci
mniejszych niz poniesione koszty, partie wdrazaja szereg badawczych
1 analitycznych procedur majacych zracjonalizowaé, a w konsekwencji
zoptymalizowaé proces decyzyjny. Jednak ze wzgledu na ich metodo-
logiczng utomnosé¢, stosunkowo duzg labilnoéé systemu politycznego,

4 Wiecej na ten temat zobacz: G. Pawtowski, Zarzqdzanie strategiczne partig polityczng, [w:]
W. Sokét, M. Zmigrodzki (red.), Wapdlczesne partie i systemy partyjne. Zagadnienia teorii
i praktyki politycznej, Lublin 2003, s. 89-90; D. Skrzypinski, Strategie partii politycznych,
[w:] A. Jabtonski, L. Sobkowiak (red.), Marketing polityczny w teorii i praktyce, Wroctaw
20009, s. 148.

5 R. Wiszniowski, Marketing wyborczy, Wroctaw 2000, s. 76.
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a takze emocje 1 uwarunkowania osobowosciowe owocujace np. odrzuca-
niem faktow niewygodnych, opieraniem sie przy podejmowaniu decyzji
na stereotypach 1 intelektualnych schematach, nierzadko sie zdarza, ze
dokonany wybér rodzi nieoczekiwane, a negatywne skutki. Same strategie
pozostajg za$ tylko ,zracjonalizowang” sugestig 1 hipoteza co do ewolucji
stosunkéw 1 relacji panujgcych pomiedzy podmiotami polityki dzialaja-
cymi na rynku wyborczym.

W prezentowanym tek$cie podjgtem prébe wskazania 1 zanalizowania
okres§lonego rodzaju dylemat6w strategicznych oraz czynnikéw, jakie byly
lub tez moim zdaniem powinny by¢ uwzglednione w trakcie ich rozwigzy-
wania. Wybrane przeze mnie dylematy pojawily sie w procesie mianowania
przez partyjnych lideréw kandydatéw w wyborach prezydenckich, jakie
mialy si¢ odby¢ w Polsce jesienig 2010 r, a ktére — w wyniku katastrofy
smolenskiej, w ktorej zginal Prezydent RP L. Kaczyhski — odbyly sie
w trybie przyspieszonym w dniach 20.06—4.07 2010 r. W tekscie koncen-
truje sie na strategicznych decyzjach podejmowanych przez lideréw czte-
rech ugrupowan (PO, PiS, SLD, PSL), ktére wiosng 2010 r. mialy status
ugrupowan parlamentarnych 1 ktérych potencjalni kandydaci wydawali
sie mie¢ najwieksze szanse na dobry wynik w wyborach prezydenckich®.

Udzial w kampanii prezydenckiej rodzi oczywiScie szereg strategicz-
nych dylematéw, z ktérych czes¢ odnosi sie wprost do procesu nomi-
nowania kandydatéw. Do najistotniejszych sposréd nich nalezy zaliczy¢
przede wszystkim nastepujace:

1. Jakie inne cele polityczne, poza zwyciestwem w wyborach, chce osia-
gngl partia?

2. Uwzgledniajac charakter wskazanych wezes$niej celow, czy zdecydowac
sie na wystawlenie kandydata czy tez zrezygnowac¢ z udzialu w wybo-
rach?

3. Rezygnujgc z udzialu w wyborach poprze¢ kandydata innej partii czy
tez zachowad neutralno$¢?

4. Decydujac sie na wystawienie kandydata, jakimi kryteriami kierowaé
sie przy jego wyborze?

5. Wybierajgc kandydata, w jaki sposéb tego wyboru dokonaé?

6. Jak ,skonsumowad” zwyciestwo?

7. Jak wytlumaczyé porazke?

6 W pierwszej turze wyboréw prezydenckich, trzy pierwsze miejsca zajeli kolejno kan-
dydaci PO, PiS, SLD 1 jedynie kandydat PSL zostal wyprzedzony przez J. Korwina-
-Mikkego z Partii Wolno§¢ 1 Praworzadno$§é zob. http://prezydent2010.pkw.gov.pl/
PZT1/PL/WYN/W/index.htm
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Ad. 1 Oczywiscie dla ugrupowan relewantnych, ktérych kandydaci
ciesza sie wysokim poparciem, zwyciestwo w wyborach jest celem podsta-
wowym. Jednak dla wielu innych, ktérych kandydaci ciesza sie Srednim
lub wrecz niewielkim uznaniem ze strony wyborcéw, réwnie wazne moga
by¢: promocja programu, zamanifestowanie swojego istnienia, pokonanie
groznego konkurenta w okre§lonym segmencie elektoratu (np. rywalizacja
PSL 1 SRP o glosy elektoratu wiejskiego), mobilizacja wlasnych struktur
organizacyjnych, uzyskanie dostepu do mediéw masowych, wzmocnienie
wlasnej pozycji przetargowe] np. w kontekscie deklaracji ,przerzucenia”
swoich gloséw na kandydata silniejszego w zamian za réznego rodzaju
koncesje polityczne.

Ad. 2 Wydaje sie, ze w polskich warunkach ten dylemat zostat osta-
tecznie rozstrzygniety w 2000 r,, kiedy w warunkach decyzyjnego paralizu
dotyczacego niemozno$ci wskazania kandydata, ze startu w wyborach
prezydenckich zrezygnowata Unia Wolnosci. Bardzo szybko okazalo sie,
ze decyzja ta miala bardzo negatywne konsekwencje zwigzane z nieobec-
no$cig kandydata tego ugrupowania w kampanii, co wraz z narastajagcym
kryzysem w koalicji gabinetowej AWS-UW spowodowato utrate inicja-
tywy polityczne) przez te partie, a w konsekwencji jej marginalizacje,
skutkujacy ostatecznie jej eliminacjg z rynku. W jakiej$§ mierze negatywne
skutki tego typu decyzji ponidst takze w 2005 r. SLD, choé ze szcze-
$ciem dla siebie bez tak groznych konsekwencji. Jak sie jednak miato
okazaé, kampania roku 2010 takze w tym wzgledzie miala przyniesé
nowe do$wiadczenia pokazujace, 1z w okre§lonych warunkach rezygnacja
ze startu w wyborach moze by¢ decyzja optymalna, cho¢ uwaga ta nie
odnost si¢ do gléwnych zbiorowych aktoréw polskiej sceny polityczne;.

Ad. 3 Ten dylemat jest oczywiscie pochodng dylematu poprzedniego,
a jego rozstrzygnieciem jest najczesciej decyzja o poparciu nominata
innej partii, ktéra niosgc za sobg plusy braku wlasnego kandydata (brak
konfliktéw zwigzanych z wyborem wlasnego kandydata, niskie lub wrecz
zadne koszty finansowe) daje jednoczes$nie szanse realizacji czesci celow
poza wyborczych (np. programowych). W Polsce przykladem takiej
sytuacji bylo np. poparcie Unii Pracy dla A. Kwasniewskiego w 2000 r.,
natomiast odmiennie zachowala sie¢ wspomniana wczesniej Unia Wolno-
Sci, ktorej liderzy w tej samej elekcji nie zdecydowali si¢ na udzielenie
poparcia A. Olechowskiemu.

Ad. 4 To przyktad chyba najbardziej spektakularnego sposréd wszyst-
kich tutaj zaprezentowanych dylematéw. Na pierwszy rzut oka moze si¢
on nawet wydawac dylematem pozornym, bowiem naturalnym kandyda-
tem jest ten, kto ma najwieksze szanse wygraé¢ wybory. W rzeczywistosci
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jednak nawet to zalozenie nie jest tak oczywiste, bowiem w praktyce
polityczne] sformulowanie mieé¢ ,najwieksze szanse” moze oznaczal
wypadkowg wielu czynnikéw 1 okoliczno$ci (sondazowego poparcia kan-
dydata 1 popierajacej go partii, jego merytorycznych 1 komunikacyjnych
kompetencji, odpornos$ci na stres, braku w przesztoéci kandydata 1 jego
rodziny faktow, ktére mogg by¢ podstawa ataku na niego, stopnia zaan-
gazowania struktur organizacyjnych wlasnej partii w kampanie, odpo-
wiedniego grona wspdtpracownikéw), majacych, co gorsza charakter
dynamiczny 1 podlegajacych fluktuacjom, ktérych charakter uzalezniony
jest od zmiany nastrojéow spolecznych, charakteru kampanii (spokojna vs.
agresywna) 1 jej tonu (tematyka, spoleczna uwaga jej towarzyszgca) itp.”

Jednak w rzeczywistoSci ten dylemat jest bardziej zlozony, bowiem
czestokro¢ decyzja o nominowaniu kandydata jest pochodng nie tylko
jego szans wyborczych, ale 1 konieczno$ci realizacji innych strategicznych
celéw politycznych, na przyklad zachowania jednoéci partii czy zbudowa-
nia pozytywnych relacji z otoczeniem np. potencjalnymi sojusznikami,
ktérzy moga z wiekszg aprobatg przyja¢ nominacje blizszego im na przy-
ktad ideologicznie kandydata.

Ad. 5 Dylemat zwigzany z trybem mianowania kandydata jest przede
wszystkim konsekwencjg réznych modeli zarzadzania partig 1 akcen-
towania w nich lub eliminowania zeh pierwiastkow partycypacyjnych.
Oczywiscie tak rozumiana partycypacja podkreslajaca kosztem $cistego
kierownictwa partii podmiotowo$¢ wezszych lub szerszych kregéw czton-
kowskich (krajowych wladz plenarnych, wladz regionalnych, jak 1 wresz-
cie wszystkich cztonkéw partii), moze mie¢ charakter autentycznej demo-
kratyzacji wewnatrzpartyjnego procesu decyzyjnego. Moze by¢ jednak
takze — tylko podyktowanym checig wykreowania okres§lonego wizerunku
ugrupowania — zabiegiem socjotechnicznym, w ramach, ktérego wladze
partii deklarujac cheé poszerzenia partycypacji cztonkéw, w rzeczywisto-
$ci dazg do catkowite] kontroli nad procesem podejmowania przez nich
decyzji.

Ad. 6 Ten dylemat zwigzany jest z konieczno$cig podjecia okreslo-
nych decyzji o charakterze personalnym 1 programowym bedgcych kon-
sekwencja wyborczego zwyciestwa. W przypadku wyboréw prezydenckich
oznacza to miedzy innymi obsadzenie najwyzszych stanowisk w kance-

7 Przykltadami kandydatéw, ktérych przyczyny porazki tkwig m.in. w przedstawionych
kwestiach sg np. L. Walesa w 1995 r. (brak kompetencji komunikacyjnych), M. Krza-
klewski w 2000 r. (brak jednoznacznego poparcia ze strony wlasnej partii, staby sztab),
W. Cimoszewicz w 2005 r. (brak odpornosci na stres, nielojalno$¢ wspétpracownikéw),
D. Tusk w 2005 r. (przeszto$é, czyli ,Dziadek z Wehrmachtu”).
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lari1 glowy panstwa, ale takze nominacje w administracji rzadowej badz
nowe wewnatrzpartyjne wybory bedace efektem ,transferu” oséb z rzadu
1 (lub) wladz partii do kancelarii Prezydenta RP. Te decyzje mogg rodzi¢
réznego rodzaju konflikty w obrebie samej partii, jak 1 jej otoczeniu.

Ad. 7 Konieczno$¢ rozstrzygniecia tego dylematu to naturalna kon-
sekwencja faktu, 1z w wyborach prezydenckich prawdziwy zwyciezca
jest tylko jeden. Oczywiscie w przypadku tego typu elekcji miara skali
porazki jest bogata, 1 zawiera zaréwno przypadki porazki, ktéra odbierana
byla, jako polityczny sukces (A. Olechowski w 2000 r., czy A. Lepper
w 2005 r.), jak 1 sytuacje, w ktérych kandydat uzyskiwal liczbe gloséw
podobna, a nawet wyzsza niz ta, jakg otrzymali dwaj wspomniani wcze-
$niej politycy, ale dla niego wynik ten oznaczal kleske 1 polityczng mar-
ginalizacje (L. Walesa w 1995 r. czy M. Krzaklewski w 2000 r.). Dlatego
tez kwestia ,wykreowania” odpowiedniego obrazu swojej przegranej, staje
sie dla politykéw, kwestig nie mniej wazng niz ich zabiegi o wyborcze
zwyclestwo w trakcie kampanii.

Analizujac zakres wystepowania powyzszych dylematéw w kampanii
prezydenckiej w 2010 r. nalezy na wstepie wskaza¢ najwazniejsze cechy
rysujacego sie jesienig 2009 r. charakteru rynku wyborczego, na ktérym
miala by¢ rozstrzygnieta rywalizacja o prezydenture. Przede wszystkim
nalezy zauwazy¢, ze w przeprowadzonych przez CBOS w pazdzierniku
2009 r. badaniach, Polacy na pytanie ,Kogo najchetniej widzial(a)by
Pan(i) jako swego kandydata w wyborach prezydenckich?” wskazywali
na D. Tuska (28%), W. Cimoszewicza (18%), A. Olechowskiego (15%),
L. Kaczynskiego (11%), J. Kwasniewska (10%), R. Sikorskiego (5%) oraz
A. Kwasniewskiego 1 B. Komorowskiego (4%). Warto takze dodaé, ze
wedlug tego samego raportu najbardziej zdecydowani w swoich pogla-
dach, byli wyborcy PO, ktérych 2/3 deklarowato poparcie dla D. Tuska,
a okoto 1/4 sposréd nich popierata W. Cimoszewicza 1 A. Olechowskiego.
Nieco mniej zdecydowani byli wyborcy PiS, ktérzy w 55% popierali
L. Kaczynskiego, ktéry jednak zdecydowanie w ich oczach wygrywal ze
Z. Ziobro (17%). Mniej klarowny obraz rysowal sie¢ w obrebie elekto-
ratéw SLD, a w szczegblnoéci PSL. W przypadku wyborcéw pierwszej
z tych partii 48% popieralo W. Cimoszewicza, a 35% A. Olechowskiego.
Natomiast w gronie wyborcéw PSL trudno bylo wskazaé zdecydowanego
lidera, bowiem, najwiekszym poparciem (okoto 25-26%) cieszyli sie
W. Cimoszewicz 1 D. Tusk, a lidera partii W Pawlaka popieralo jedynie
15% zwolennikéw PSL3.

8 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2009/K_148 09.PDE
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Jednak w lutym roku nastepnego sytuacja zaczela sie zmieniac.
W takim samym badaniu przeprowadzonym przez CBOS poparcie dla
D. Tuska deklarowato juz tylko 20% respondentéw, urzedujgcego prezy-
denta L. Kaczyhskiego w roli swojego kandydata widziato 14% badanych,
a poparcie dla pozostalych nie przekraczato 5%. Jednak ci sami respon-
denci pytani o to, na kogo zaglosujag w wyborach najchetniej wskazy-
wali: D. Tuska (34%), L. Kaczynskiego (23%), A. Olechowskiego (15%)
1 J. Szmajdzinskiego (10%). Natomiast najwiekszy elektorat negatywny
mieli L. Kaczynski (51%), D. Tusk (34%), T. Nalecz 23%, J. Szmajdzin-
ski (22%) 1 A. Olechowski (18%)°.

W takich warunkach wydawaloby sie najbardziej komfortows sytuacje
mieli liderzy Platformy Obywatelskiej, ktéra to partia 1 jej lider premier
D. Tusk cieszyli sie najwiekszym poparciem spotecznym pomimo trwa-
jacego kryzysu gospodarczego oraz afery hazardowej!?. Jednak w gruncie
rzeczy w tej sytuacji tkwil dylemat zwigzany z koniecznos$cig skonsumo-
wania politycznych skutkow zwyciestwa D. Tuska w wyborach prezydenc-
kich, czyli wskazania nowego premiera 1 wyboru nowego lidera partii. Te
decyzje rodzily naturalny konflikt w partii, ktérego rozstrzygniecie moglo
réwnie dobrze partie wzmocnié, jak 1 ostabi¢. Co wazne mogto ono takze
przynies¢ calkowitg lub czeéciowa utrate kontroli nad nig przez samego
D. Tuska. W tych okoliczno$ciach premier w dniu 28 stycznia 2010 r,
zdecydowal sie wycofac sie z kandydowania na urzad prezydenta méwiac
ynie chce uczestniczyé w wyscigu, ktérego celem jest paltac 1 zaszezyt, ja
chce uczestniczy¢ w batalii, ktorej celem jest cywilizacyjny postep”!!. Ta
decyzja 1 towarzyszaca jej retoryka nawigzujaca do slynnej wypowiedzi
o prezydenturze zyrandoli miata przedstawi¢ D. Tuska jako troskliwego
meza stanu niezainteresowanego ,pustym” ceremoniatem, ale rozwigzy-
waniem realnych probleméw panstwa. Tym samym stawata sie forma roz-
strzygniecia dylematu, ktéry mozna by strescié, ,w jaki sposéb uzasadnié
rezygnacje D. Tuska z kandydowania, aby jednocze$nie nie zagrozi¢ wize-
runkowi premiera 1 partii?” W gruncie rzeczy jednak byla takze prébg
zagwarantowania swojej pozycjl w partii, utrzymania jej jedno$ci (prymat
celéw wewnetrznych nad wyborczymi), przy jednoczesnym zatozeniu, ze

9 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2010/K_014 10.PDE

10 Wg Badan CBOS w okresie V 2009-II 2010 poparcie dla PO wynosilo 36-43% (z ten-
dencja wzrostowg od poczatku 2010 r.), dla PiS: 17-24%, SLD 7-9%, a PSL 4-6%, http:
//www.cbos.pl /SPISKOM. POL/ 2010/K_ 018 10.PDE

1 Komorowski lepszy od Sikorskiego, bo jest grubszy, http://wyborcza.pl/2029020,
35751,7573042.html?sms_code=.
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cele wyborcze (prezydentura), w warunkach wysokiego poparcia dla PO
1 tak zostang zrealizowane.

Ten optymizm zostal w jakiej§ mierze poparty wynikami badan opinii
publicznej, ktére ukazaly, co prawda, ze wycofanie sie D. Tuska spo-
wodowato wzrost poparcia dla L. Kaczynskiego (o 4%), ktéry wedlug
pierwszego opublikowanego po decyzji premiera sondazu GfK Polonia
wygralby pierwsza ture otrzymujac 18% gloséw 1 pokonujac B. Komo-
rowskiego, ktérego skfonne bylo poprzeé¢ 17% badanych. Ten sam sondaz
pokazywatl jednak, ze w drugiej turze Marszalek Sejmu wygratby z urze-
dujacym Prezydentem RP réznicg okoto 20% gloséw.

Powyzsza sytuacja aktualnymi uczynita dwa kolejne dylematy. Pierw-
szy z nich zwigzany byt z probg wskazania, ktéry z potencjalnych kan-
dydatéw PO (B. Komorowski 1 R. Sikorski) bedzie mial wieksze szanse
zwyclestwa z L. Kaczynskim, przy jednoczesnym zagwarantowaniu
podtrzymania dotychczasowych wizerunkéw PO 1 PiS kreowanych przez
PR-owoéw Platformy, a ktory to wizerunek stal sie najistotniejszym mecha-
nizmem napedzajacym spoleczne poparcie dla PO, jako swoistego anty-
PiS-u, czyli przewidywalnej alternatywy dla nieobliczalnej 1 awanturnicze]
partii J. Kaczynskiego?

Odpowiedz na ten dylemat byla tym trudniejsza, 1z spoleczne prefe-
rencje w tym wzgledzie cechowala stosunkowo duza zmiennoé¢. Na przy-
ktad wedtug przeprowadzonych przez CBOS badah w marcu 2010 r. wiek-
szym poparciem wyborcéw cieszyt sie R. Sikorski, na ktérego glosowanie
deklarowalo 39% badanych, podczas gdy na B. Komorowskiego jedynie
28%. Ponadto minister spraw zagranicznych wygrywat z L. Kaczynskim
réznicg 22% gloséw, podczas gdy Marszatek Sejmu jedynie 10%12. Z cza-
sem jednak proporcje zaczely sie odwracaé, ponadto B. Komorowski mogt
liczy¢ na poparcie wiekszos$ci czlonkéw zarzadu partii, jak 1 partyjnych
két w tereniel3.

Jak sadze rozstrzygniecie powyzszego dylematu wynikato z kolejnego,
zwigzanego z trybem podjecia decyzji o tym, w jaki sposéb — po rezy-
gnacji D. Tuska z kandydowania na urzad Prezydenta RP — Platforma
powinna wytoni¢ swojego kandydata, chcac jednoczes$nie osiggngé dwa
cele: roztadowal wewnetrzne napiecie w partii oraz przyciggnaé uwage
mediéw? Ostatecznie w dniu 16 lutego 2010 r. D. Tusk zdecydowat, ze

12 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2010/K_028 10.PDE
13 Prezydenckie szachy w Platformie, http://wyborcza.pl/2029020,75248,7544729.html?
sms_code=.
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kandydat PO zostanie wyloniony w przeprowadzonych wsréd wszystkich
czlonkéw partii (okoto 45 tys. oséb) prawyborach.

Ta decyzja przyniosta oczywiScie rozstrzygniecie dylematu pierw-
szego (kto bedzie kandydatem). Jednak jej spoteczny odbiér byt nie-
jednoznaczny 1 z pewnoécig oceny te mozna potraktowaé jako stosun-
kowo wysoki polityczny koszt przeprowadzenia prawyboréw. Wedlug
respondentéw uczestniczacych w badaniu TNS OBOBP, prawybory byly
przede wszystkim prébg odwrécenia uwagi od probleméw samej par-
til np. afery hazardowej (24% wskazan), podobny odsetek oséb uwazal,
ze byl to polityczny show, a dla 23% (by¢ moze nalezaloby stwierdzié,
ze jedynie dla 23%) prawybory byly przede wszystkim mechanizmem
pozwalajgcym wyltonié¢ kandydata partii na urzad Prezydenta RP. Dla 10%
respondentéw byt to takze dowéd na demokratyczne standardy panujace
w PO,

Organizacja prawyboréw przyniosta takze jeszcze jedno zagrozenie,
bowiem poslowie Prawa 1 Sprawiedliwosci zlozyli skarge do Panstwowe;
Komisji Wyborcze] zawierajacg zarzut, ze ich przeprowadzenie skutkuje
zlamaniem przepiséw ustawy o wyborze Prezydenta RP, poniewaz ich
zdaniem oznaczaja one rozpoczecie kampanii wyborczej przed jej ter-
minem ustawowym. PKW odrzucita jednak ta argumentacje, a opinia
publiczna z pewnoécig nie byta nawet do konca $wiadoma toczacego
si¢ prawnego sporu. I gdy sami liderzy PO, jak 1 komentatorzy zycia
politycznego oglaszali, ze Platforma wydajac na prawybory 500 tys. zl.
zrobifa ,$wietny interes” okazalo sie, ze ich organizacja nioslta za sobg
jeszcze jedno zagrozenie, z ktorego istnienia, prawdopodobnie nikt nie
zdawal sobie sprawy. Okazalo si¢, ze prawybory, co prawda przyciagnely
uwage mediéw, dzieki czemu udalo sie utrzymacé na wysokim poziomie
sondazowe poparcie dla partii 1 jej kandydata w wyborach prezydenc-
kich oraz odciggngé uwage opinii publicznej od afery hazardowej. Jednak
z drugiej strony niska frekwencja (47,47%) ujawnila stabo$¢ struktur orga-
nizacyjnych partii, a ponadto sytuacja taka pobudzita wewnatrzpartyjne
konflikty, dla uczestnikéw, ktérych powyzsze fakty staly sie pretekstem
do zazadania ,personalnych rozliczen” z osobami odpowiedzialnymi za
przeprowadzenie prawyborow!>.

Prawo 1 Sprawiedliwo$§¢ z pozoru nie powinno mie¢ dylematu zwigza-
nego z mianowaniem kandydata, bowiem jej naturalnym reprezentantem

14 http://wiadomoSci.onet.pl/2131152,,1.
15 Wybory 2010. ,Prawybory przegrat Schetyna. Wnioski beda wyciagniete”, http://wiado
mosci.gazeta.pl/Wiadomo$ci/2029020,80271,7708987 html?sms_code=.
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w wyborach byl prezydent L. Kaczynski. Jednak w §wiadomosei czesci
lider6w tej partii rodzit sie dylemat, ktérego rozstrzygniecie wymagato
udzielenia odpowiedzi na pytanie: co dla partii jest wazniejsze: prag-
matyzm czy lojalno$¢ wobec jej lidera. Tak bowiem mogli postrzegac
,bezalternatywno$¢” nominacji dla L. Kaczynskiego, jako urzedujgcego
prezydenta 1 jednocze$nie brata lidera partii, przy licznych jednak oba-
wach o polityczng zdolno$§é prezydenta 1 jego sztabu do zniwelowania
negatywnych ocen dotyczacych jego osoby 1 sposobu sprawowania prze-
zen urzedu. Warto bowiem pamietaé, ze wg CBOS od drugiej polowy
2006 r. wiece] bylo Polakéw, ktérzy nie ufali prezydentowi 1 tylko w dwéch
kwestiach (przywigzania do warto$ci narodowych 1 uczciwosci) uzyskiwat
on wiecej ocen pozytywnych niz negatywnych. W ogélnym bilansie jego
prezydentury 37% respondentéw odnosito sie do niej z silng dezapro-
bata, a 27% z dezaprobatg umiarkowang, odczucia silnie pozytywne miato
wobec sposobu sprawowania urzedu przez L. Kaczyhskiego tylko 12%
respondentéw, a umiarkowanie pozytywne 20%. Co gorsza oceny nega-
tywne przewazaly zdecydowanie w gronie wyborcéw centrowych (74%)
1 lewicowych (77%) co moglo utrudnié lub wrecz uniemozliwié otwarcie
si¢ na te segmenty w kampanii, a bez ich poparcia wyborcze zwyciestwo
zdawalo sie niemozliwe!®.

Z tej perspektywy rodzily si¢ u czesci politykéw PiS watpliwosci czy
prezydent L. Kaczynski moze zagwarantowac partii zwyciestwo w wybo-
rach prezydenckich. Uprawniona, bowiem znajdujgca uzasadnienie w son-
dazach, odpowiedZ negatywna na tak postawione pytanie rodzita kolejne
watpliwosci. Na przyktad, w jakim stopniu jego zly wynik w wyborach nie
zagrozi partii w kontekscie wyboréw samorzadowych, a przede wszystkim
zblizajacych sie wyboréw parlamentarnych w 2011 r. Konsekwencjg tych
watpliwoéci byl kolejny dylemat, ktéry sprowadzat sie do wskazania odpo-
wiedzi na pytanie, ,kto spo$réd pozostatych politykow zwigzanych z par-
tig bedzie jej najlepszym kandydatem w przypadku rezygnacji ze startu
w wyborach L. Kaczyhskiego”. Jednak rozstrzygniecie tego dylematu
wymagalto juz uwzglednienia dwéch réznych celéw politycznych. Pierw-
szym bylo oczywiscie uzyskanie dobrego wyniku w wyborach (II tura).
Drugim natomiast przekonanie, 1z taka nominacja nie zaowocuje konflik-
tem wewnetrznym w partii.

Z dwo6ch najpowazniejszych kandydatéw zaden nie spetnial obu
warunkéw. Lider partii J. Kaczynski gwarantowal zachowanie jednosci,
ale jego niskie notowania 1 negatywny wizerunek grozily uzyskaniem

16 http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2010/K_035 10.PDE
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jeszcze gorszego wyniku, niz ten, na jaki moégt liczy¢ jego brat. Drugi
kandydat b. minister sprawiedliwo$ci Z. Ziobro potencjalnie mégt liczyé
na lepszy rezultat w wyborach, ale jego nominacja 1 ewentualny dobry
wynik mogly skutkowaé wybuchem otwartego konfliktu o przywdédztwo
w partil. Tym samym ryzyko zwigzane z nominowaniem innego kandy-
data niz L. Kaczynski byto na tyle duze, 1z dylemat personalny PiS stawatl
sie w gruncie rzeczy dylematem pozornym, a partia ze wzgledu na nie-
mozno$¢ zmiany swojego wizerunku stawala sie zakladnikiem powstalej
sytuacji. W jej ramach tracila ona inicjatywe strategiczng, ktérg mogla
odzyska¢ tylko w przypadku jednoczesnego zaistnienia dwoch okolicz-
noSct: bardzo dobrej kampanii L. Kaczynskiego 1 slabej kampanii kan-
dydata PO.

W przypadku Sojuszu Lewicy Demokratycznej, ze wzgledu na nie-
wielkie szanse na odniesienie zwyciestwa w wyborach prezydenckich,
priorytetem w procesie mianowania kandydata w wyborach prezydenc-
kich stafo si¢ nie tyle wskazanie tego, ktéry zapewnitby zwyciestwo, ale
tego, ktérego nominacja zapewnilaby realizacje innych celéw, ktére miaty
zar6wno charakter wewnetrzny — ,zagwarantowanie kontroli nad partig
jej dotychczasowemu liderowi G. Napieralskiemu”, jak 1 zewnetrzny
— ,przejecie 1 utrzymanie politycznej inicjatywy w ewentualnym procesie
organizacyjnej przebudowy lewicy, tj. niedopuszczenie do powstania sil-
nego, konkurencyjnego wobec SLD podmiotu, a w przypadku pojawienia
si¢ realnej grozby zgloszenia innych lewicowych kandydatéw, stworzenie
sytuacji, w ramach ktoérej to Sojusz narzuci zasady regulujgce ich rywali-
zacje 1 ewentualny wybér tego, kto bedzie reprezentowat polska lewice”.
Dlatego tez to wlasnie SLD, sposrdd czterech analizowanych w tym tek-
Scie partil, najszybcie] podjelo decyzje o nominowaniu kandydata, chcac
w ten sposéb przejaé inicjatywe strategiczng na lewicy. Kandydatem tym
zostal wicemarszatek sejmu, b. minister obrony J. Szmajdzinski, gwa-
rantujacy z jednej strony lojalno§¢ wobec G. Napieralskiego, a z drugiej
ze wzgledu na swéj koncyliacyjny charakter 1 pozytywne relacje aczace
go z innymi lewicowymi liderami 1 §rodowiskami, mogacy liczy¢ na ich
ewentualne poparcie.

Tradycyjnie juz dla Polskiego Stronnictwa Ludowego wybory pre-
zydenckie sg elekcjg o relatywnie najmniejszym znaczeniu, dlatego tez
w przypadku tego ugrupowania dylematy zwigzane z nominowaniem kan-
dydata cechuja sie stosunkowo niskim natezeniem. W roku 2010 sytuacja
byla jednak nieco inna, bowiem kampania prezydencka miala towarzyszy¢
kampanii samorzadowe], a ta jest juz dla PSL bardzo wazna. Dlatego tez
wybory prezydenckie byly traktowane przez lideréw tego ugrupowania
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racze] jako okazja do mobilizacji wlasnych struktur czy dodatkowy kanat
promocji programu w kontekscie trwajacej réwnolegle kampanii samorza-
dowej. Decyzja o nominacji kandydata nie byla zatem decyzjg prioryte-
towa, a jej tresé, jak 1 tryb jej podjecia, mialy by¢ warunkowane nie tyle
szansami kandydata w wyborach, co uznaniem za nadrzedne okre§lonego
celu politycznego, innego niz wyborczy. Wsréd potencjalnych kandyda-
téw wymieniani byli prezes partii W. Pawlak, szef jej klubu parlamentar-
nego S. Zelichowski oraz wicemarszatek Sejmu E. Kierzkowska. Pierwot-
nie wladze partii zapowiadaly, ze decyzja o tym, kto bedzie kandydatem
PSL zapadnie na posiedzeniu Rady Naczelnej w dniu 20 marca 2010 r.
W rezultacie dyskusji zdecydowano sie jednak decyzje te odlozy¢ do
konwencji wyborczej PSL, ktéra miata sie odby¢ pomiedzy 20 kwietnia
a 20 maja. Liderzy partii podkreslili wéwczas, ze najistotniejszym celem
tego procesu jest zmobilizowanie dzialaczy w terenie do zaangazowania
sie w kampanie prezydencka!”.

Jednak zaréwno plany PSL, jak 1 pozostalych ugrupowan zostaly
pokrzyzowane w dniu 10 kwietnia 2010 r., kiedy to o godz. 8.41 podczas
podchodzenia do lgdowania na lotnisku w Smolensku rozbit sie prezy-
dencki Tu-154 M. Na jego pokladzie zgingl Prezydent RP L. Kaczynski
wraz z malzonkg oraz 94 osoby, w tym kandydat na prezydenta z ramie-
nia SLD ]J. Szmajdzihski. Dla sceny polityczne] w Polsce wydarzenie to
stalo sie swoistym ,resetem”, co§ sie na nim zakonczylo, ale jednoczes$nie,
co$ zaczelo. Niejasne okoliczno$ci samego zdarzenia, jego rozmiar mie-
rzony liczbg ofiar 1 miejscem, jakie zajmowaly one w zyciu publicznym
spowodowaly, ze katastrofa smolenska, jej ocena 1 stosunek do zmartego
w tragicznych okoliczno$ciach Prezydenta RP zaczely byé nowym kry-
terium podziatu w polskiej polityce. Dla przebiegu powoli ,rozpedzaja-
cej” sie prekampanii prezydenckiej, wydarzenie to mialo takze istotne
znaczenie formalne. Po pierwsze, zgodnie z konstytucyjnym wymogiem
przyspieszyto ono wybory prezydenckie, a tym samym z fazy prekampa-
nii, partie niejako z marszu weszly w faze kampanii. Po drugie, powyzszy
fakt w spos6b naturalny wymusil na partiach, ktére badz jeszcze nie
nominowaly kandydata (PSL) badzZ tez ich kandydat zgingt w katastrofie
(SLD 1 de facto PiS), podjecie stosownej decyzji personalnej. Po trzecie
wreszcie, w zupelnie nowej sytuacji wydarzenie to postawito jedynego
nominowanego kandydata — B. Komorowskiego z PO.

17 PSL: nadal bez kandydata na prezydenta, http://wyborcza.pl/2029020, 75248, 7683322.
html?sms_code=; PSL nie chce sarmaty, ani lorda. Chce Pawlaka, http://wyborcza.
pl/2029020, 75248, 7697804.html?sms_code=.
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Mozna zatem zaryzykowaé stwierdzenie, ze — ze wzgledu na swoje
liczne 1 réznorodne skutki dla ksztattu polskiej sceny politycznej — stata
si¢ ona przykladem ,niespodziewanej bariery strategicznej”, czyli wyda-
rzenia (kleski ekologicznej, zamachu, kryzysu), ktére w skali prawdo-
podobienstwa nalezy uznaé za tak nieprawdopodobne, 1z jego zajicie
bardzo gwaltownie odbija sie na ksztalcie spolecznej przestrzeni, ktorej
dotykaja jego skutki (polityka, gospodarka). W rezultacie mamy wtedy do
czynienia wladnie ze swoistym strategicznym ,resetem”, ktéry wymazuje
dotychczasowe zalozenia 1 kalkulacje, stare cele czyni nieosiaggalnymi,
yanihiluje” zasoby, stare dylematy czyni nieaktualnymi, a w ich miejsce
rodzi nowe nierzadko obcigzone znacznie wiekszym ryzykiem decyzyj-
nym. W rezultacie tego, wdrazana do tej pory strategia staje si¢ nie-
mozliwa do realizacji, stajac sie tzw. strategig niezrealizowang. Z drugiej
jednak strony, sytuacja taka rodzi takze nowe szanse, tworzy nowe oko-
licznosci, moze uruchomié nowe zasoby, ktérych pojawienie sie bedzie
efektem ,pokryzysowe;j” traumy badZ ,nadzwyczajnej spolecznej mobi-
lizacji”, ktéra jest reakcjg na zagrozenie zbiorowo$ci. W efekcie pojawia
sle tzw. strategia wylaniajgca sie, ktéra natozona na zachowujace jeszcze
aktualnosc¢ zalozenia strategii zamierzonej (strategia Swiadoma) staje sie
nowg strategig realizowang (zob. rys. 1).

Rysunek 1. Model strategicznego ,resetu”

Strategia zamierzona .
= Bariery

Strategia $wiadoma

Strategia zrealizowana

Strategia wytaniajgca sie
Strategia niezrealizowana

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: O. Lundy, A. Cowling, Strategiczne zarzqdzanie
zasobami ludzkimi, Krakéw 2000, s. 33.
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Z takim wlasnie fenomenem mieliSmy do czynienia w Polsce po
10 kwietnia 2010 r. Z jednej bowiem strony, w przypadku analizowanych
podmiotéw dotychczasowe rozstrzygniecia dylematéw strategicznych, (kogo
mianowaé jako kandydata w wyborach prezydenckich) badZ staly si¢ nieak-
tualne (Smier¢ kandydata) badZ tez z powodu zmiany okolicznos$ci prowa-
dzenia kampanii nabraly nowego znaczenia. Z drugiej jednak strony te nowe
okolicznosci niosly ze sobg takze szanse wynikajace na przyklad z rodza-
cych si¢ w atmosferze ,narodowej tragedii” nastrojéw spolecznych, ktére
skutkowaly m.in. istotnym przewarto§ciowaniem oceny dorobku zmartego
Prezydenta RP L. Kaczynskiego, jak 1 jego partii, czyli PiS. Tym bardziej,
ze jak sie mialo okazaé, toczona w atmosferze narodowej zatoby kampania
okazata sie prawdziwie ,dziwng kampanig”18.

Posiadajgca pozornie najbardziej komfortows sytuacje Platforma Oby-
watelska, ktorej liderzy mogli nawet po 10 kwietnia odnie$¢ wrazenie, ze
wybory prezydenckie wlasnie zostaly rozstrzygniete, szybko przekonali sie,
ze w nowych okolicznosciach stanely przed nimi zupelnie niespodziewane
dylematy. Przede wszystkim w sposéb jeszcze bardziej jaskrawy ukazaly
one, ze nominacja Marszatka Sejmu B. Komorowskiego na kandydata na
urzad Prezydenta RP rodzi okreslone zagrozenia. Po pierwsze, zwigzane
z dyskomfortowa sytuacja samego kandydata, ktéry narazony byt na konflikt
interesu jako osoba wyznaczajgca date wyboréw prezydenckich. Po drugie,
ujawnily one calg niedogodno$¢ sytuacji, w ktorej na urzad prezydenta kan-
dyduje Marszalek Sejmu bedacy jednoczes$nie pelnigcym obowiazki Prezy-
denta RP 1 ktéry z tego tytulu zmuszony jest podejmowaé decyzje, ktérych
tre$¢ 1 okolicznoéci podjecia (np. powolanie p.o szeta Kancelarii Prezydenta
RP J. Michatowskiego, desygnowanie M. Belki na kandydata na stanowisko
prezesa NBP oraz podpisanie nowelizacji ustawy o IPN) odbijaly si¢ bardzo
silnym pietnem na przebiegu kampanii. Narazajac na przyklad kandydata na
oskarzenia ze strony pozostalych partii politycznych, wlacznie z koalicyjnym
partnerem — PSL, o uzywanie pelnionej funkcji do prowadzenia kampanii.

W konsekwencji rodzit sie nowy dylemat: ,w jaki sposéb marszatek
B. Komorowski powinien sprawowa¢ urzad p.o. Prezydenta RP czy powinien
by¢ w tej roli aktywny czy tez bierny 1 czy w ogdle mozliwe jest sprawowanie
tego urzedu w sposéb, ktéry nie narazi go na zarzuty stronniczoscl, niszcze-
nia politycznego dorobku $§p. L. Kaczynskiego czy po prostu realizowania

18 Terminu ,dziwna kampania” uzywam jako analogii do pojecia ,dziwna wojna” (dréle de
guerre), jakim ochrzczono stan panujacy na granicy francusko-niemieckiej po wypowie-
dzeniu 3.09.1939 r. przez Francje 1 Wielkg Brytanie wojny III Rzeszy, a ktéry oznaczal
wojne bez dziatan wojennych.
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,skoku na wladze”? Ponadto specyfika toczonej kampanii spowodowata, 1z
w dyskusjach lideréw Platformy powrdcit wydawaloby sie juz rozstrzygniety
dylemat dotyczacy tego, kto ma by¢ kandydatem ich partii w wyborach.
Obawiali si¢ oni bowiem, ,czy ,,chtodny” wizerunkowo 1 znany z ,,umiejetno-
$c1” popelniania gaf B. Komorowski poradzi sobie w kampanii z niesionym
powszechnym poczuciem wspdlczucia J. Kaczyhskim”. W konsekwencji na
moment pojawila sie propozycja powrotu do kandydatury D. Tuska, ktéra
przestala by¢ rozwazana dopiero po zdecydowanym poparciu przez niego

B. Komorowskiego.

W dramatycznej sytuacji po katastrofie smolenskiej znalazto si¢ nato-
miast Prawo 1 Sprawiedliwo$é, ktére utracito w niej nie tylko kandydata na
urzad, ale takze zdecydowang cze$¢ partyjnego kierownictwa. W tej sytuacji
naturalnym celem stawalo sie mianowanie kandydata, ktory nie tylko bedzie
skutecznie reprezentowal partie w wyborach, ale ktérego kampania pozwoli
wzmocni¢ parti¢ 1 wyprowadzi¢ ja z rodzacego sie kryzysu.

Z tej perspektywy kandydatura lidera parti1 1 brata zmartego prezydenta
— J. Kaczyhskiego — wydawala sie najbardziej naturalna. Jednak jego ewen-
tualna nominacja zwigzana byla z konieczno$ciag rozstrzygniecia nastepuja-
cych dylematow:

,Czy J. Kaczynski przezywajacy osobistg 1 polityczng tragedie jest

w stanie unie$¢ ciezar kampanii wyborczej? Z drugiej jednak strony,

jesli poradzi sobie z ta sytuacja to czy kampania prowadzona wokot

jego osoby, jako naturalnego nastepcy tragicznie zmartego brata,
odwotujgca sie do poczucia empatii 1 powszechnego wspdlczucia,
moze okaza¢ si¢ marketingowym sukcesem?”;

* W jaki sposéb na kampanijny wizerunek J. Kaczynskiego moze wply-
na¢ fakt, ze on sam zawsze podkreslal, ze prezydentura nie jest jego
celem, poniewaz nie odpowiada ona jego politycznemu temperamen-
towi?”19;

* W jaki sposéb w przypadku zwyciestwa wyborczego J. Kaczynskiego
zagwarantowa¢ mu kontrole nad partig, oslabiong dodatkowo przez
$mier¢ w katastrofie smolenskiej wielu zwigzanych z nim, jej czolo-
wych politykéw?”.

Na lewicy katastrofa smolenska ponownie uczynita aktualnym dylemat
personalny zwigzany ze wskazaniem kandydata na prezydenta, ktéry moglby
zagwarantowac G. Napieralskiemu kontrole nad partig. Poniewaz realna stata
sie mozliwos¢ zgloszenia kandydatury niechetnego liderow: SLD — R. Kali-

19 Kaczyhski: nie jest ,byczo”, pafistwo jest stabe, http://wybory.onet. pl/ prezydenckie.
2010/ aktualno$ci/ 3239998,aktualnosci. ...
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sza, dlatego tez z kregéw bliskich przewodniczgcemu partii wysunieto osobe
M. Siwca, ktérego kandydatura zdaniem cze$ci obserwatoréw miala zneu-
tralizowaé b. szefa kancelarii prezydenta A. Kwasniewskiego. Ostatecznie,
w warunkach narastajacego sporu o prezydenckg nominacje, na swoisty
ruch va banque zdecydowal si¢ G. Napieralski, osobiécie decydujac sie na
start w wyborach prezydenckich. W efekcie decyzja o starcie w wyborach
postawita tego kandydata w sytuacji, w ktorej zwiekszal on zakres swojej
kontroli nad partig, ale jednocze$nie w przypadku uzyskania stabego rezul-
tatu oslabiat swojg legitymacje do kierowania nia. Nie przypadkiem decyzje
0 jego starcie okre§lono mianem ,testu na przywddztwo”20. Z drugiej jed-
nak strony warto takze zaznaczy¢, ze zgodnie z modelem ,strategicznego
resetu”, przy$pieszona kampania przyniosta G. Napieralskiemu takze 1 nowe
szanse. Jak sie bowiem okazalo, jej tempo uniemozliwito lewicowym konku-
rentom zorganizowanie si¢ 1 w efekcie lider SLD zostal jedynym liczacym
sle reprezentantem tej czesci polskiej sceny polityczne]. Przejawem tego
byta neutralizacja:

,przesuwajacego si¢” w kierunku centrum 1 coraz aktywniej wspét-

pracujacego z PO W. Cimoszewicza, ktéry 21.04.2010 w wywiadzie

udzielonym Gazecie Wyborcze] méwil wprost, 1z lewica nie powinna
wystawliaé sie na $mieszno$¢ 1 zglaszaé¢ ,kogokolwiek”, ale poprzeé
najlepszego kandydata, ktéry powstrzyma P1S21;

* b. prezydenta A. Kwasniewskiego ,ciepto” wypowiadajgcego sie o kan-
dydaturze A. Olechowskiego, zgloszonego przez lidera Stronnictwa
Demokratycznego P. Piskorskiego;

* Iinicjatywy wystawlenia wspdlnego kandydata SLD 1 SdP], ktérym
moglby by¢ M. Borowski lub W. Olejniczak??.

Wreszcie w przypadku Polskiego Stronnictwa Ludowego okazalo sie, ze
priorytetowy cel, jakim bylo wlgczenie struktur terenowych w proces mia-
nowania kandydata, a tym samym ich mobilizacja, okazaly si¢ w nowych
warunkach niemozliwe do osiggniecia, a narzucony przez ustawe o wyborze
Prezydenta RP kalendarz wyborczy wraz z procesami decyzyjnymi zacho-
dzgcymi w obrebie pozostalych uczestnikow rywalizacji, niejako ,wymusil”
decyzje o nominacji na kandydata na urzad Prezydenta RP lidera partii
W. Pawlaka. Tym samym rozstrzygniecie dylematu personalnego, jaki stangt
przed partig, mozna uznaé niemal za narzucone przez okoliczno$cl.

20 Napieralski stawia na Napieralskiego, http://wyborcza.pl/2029020,75248,7804626.html?
sms_code=.

21 Cimoszewicz: nie kandyduje, http://wyborcza.pl/2029020,75248,7795292. html?sms_
code=.

22 SLD z Olechowskim, http://wyborcza.pl/2029020,75248,7776792.html?sms_code=.
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Proces mianowania kandydatéw w wyborach prezydenckich. ..

Podsumowujac moje rozwazania chciatbym wskaza¢ te czynniki, ktére
moim zdaniem w najwiekszym stopniu wplywaly na dokonanie okreslonych
rozstrzygnie¢ badanych dylematéw strategicznych. Po pierwsze, jak sgdze
jest nim poziom deklarowanego w sondazach poparcia dla partii 1 kandy-
data. Jak wida¢ na przykladzie PO byl on czesto kryterium determinu-
jacym tre§¢ podejmowane] decyzji. Na drugim miejscu wskazalbym silng
pozycje lidera. Szczegblnie mocno pokazujg to przypadki Platformy Oby-
watelskiej, Prawa 1 Sprawiedliwosci, czy nawet Sojuszu Lewicy Demokra-
tycznej, w ktérych to partiach opinie ich lideréw D. Tuska, J. Kaczynskiego
1 G. Napieralskiego byly czynnikiem decydujagcym o wyborze strategicz-
nej opcji. Na trzecim miejscu wskazalbym czas. Ten szczegdlny element
otoczenia systemu politycznego w spos6b jaskrawy ujawnit sife swojego
wplywu wlasnie po katastrofie smolenskiej, stajac sie na przyktad w przy-
padku SLD swoistym negatywnym zasobem politycznym, ktérego brak
w przypadku konkurentéw tej partii utatwil liderowi tego ugrupowania roz-
strzygniecie 1stotnych dylematéw. Czynnikiem kolejnym jest moim zdaniem
brak w kregu lideréw polskich partii politycznych tzw. mys$lenia strategicz-
nego?3. Stan taki skutkuje niedostrzeganiem wszystkich mozliwych skutkéw
dokonywanego wyboru, a w konsekwencji reagowaniem w sposéb niespéjny
1 chaotyczny.

STRESZCZENIE

Wybory prezydenckie stawiajg przed partiami konieczno$§é rozstrzygniecia
wielu strategicznych dylematéw. Dotycza one tego, jakie cele polityczne poza
zwyciestwem w wyborach, chce osiggna¢ partia? Czy w wyborach wystawi¢ wlasnego
kandydata? Jaki polityk powinien nim byé? W jaki sposéb dokonaé jego wyboru?
Jednak okolicznos$ci, w jakich wybory zostaly przeprowadzone w Polsce w 2010 r.
spowodowaly, ze po tragicznej $mierci prezydenta L. Kaczyniskiego dylematy te
nabraly szczegdlnie trudnego charakteru 1 w sposéb jaskrawy ujawnily istotne cechy
polskich partii politycznych.

23 D. Skrzypinski, Strategie partii politycznych, [w:] A. Jablonski, L. Sobkowiak (red.), Mar-
keting polityczny w teorii i praktyce, Wroctaw 2009, s. 138.
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Dariusz Skrzypiriski

THE PROCESS OF APPOINTING CANDIDATES IN THE PRESIDENTIAL ELECTION
AS A MECHANISM TO RESOLVE THE STRATEGIC DILEMMAS

Presidential elections causes, that political parties are bound to decide many
strategic dilemmas. These dilemmas relates to answer to following question
— which political aims, except electoral victory, wants to be reached by party? If
the party should put up its own candidate for the election?

Who should be this candidate? How to make this choice? However after
the tragic death of polish president L. Kaczyfiski, which caused necessary and
extraordinary presidential election in Poland, the dilemmas mentioned above came
into special and difficult prominence and clearly showed the essential characteristics
of Polish political parties.



STUDIA VOL 19
POLITOLOGICZNE "

Tomasz Bojarowicz

W cieniu katastrofy i powodzi.
Wybory prezydenckie w Polsce w 2010 r.
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STUDIA T ANALIZY

Jeszcze w koncu 2009 r., w perspektywie zblizajacych sie wyboréw pre-
zydenckich, wydawaé sie moglo, 1z rywalizacja w 2010 r. bedzie przy-
pominata te z 2005 r, z tego wzgledu, 1z w szranki stang c1 sami kan-
dydaci: Lech Kaczynski 1 Donald Tusk. Rywalizacja w 2010 r. miala si¢
jednak odby¢é w zupelnie innych warunkach politycznych. Wyscig o fotel
prezydencki w 2005 r. byt walkg dwéch konkurentéw wywodzacych sie
z tego samego obozu postsolidarno$ciowego, gloszacego wspélny pro-
gram naprawy panstwal 1 odbywat sie jeszcze w perspektywie zapowiedzi
tworzenia koalicji pomiedzy PO 1 PiS.

Jednak zaostrzona, szczegdlnie w II turze wyboréw, rywalizacja miala
bardzo istotny wplyw na przewartoSciowanie polskiej sceny polityczne;.
Skutkowata uksztaltowaniem sie nowego podziatu socjopolitycznego:
Polska solidarna — Polska liberalna. Podzial ten wypart dotychczasowy
podstawowy konflikt funkcjonujacy w Polsce: postkomunizm — postsoli-
darno$é (okreslany jako podzial postkomunistyczny). Podzial na Polske
solidarng 1 Polske liberalng w duzej mierze byl wygenerowany sztucznie
przez partie polityczne (gléwnie Prawo 1 Sprawiedliwos¢), lansowany wha-
$nie w czasie kampanii prezydenckiej, ale ukazany juz wcze$niej w trakcie
elekeji parlamentarnej. Kampania prezydencka w 2005 r. poglebita takze
konfrontacyjny model rywalizacji politycznej, zarysowany podczas kam-

1 Zaréwno PO, jak 1 PiS, glosily hasta odnowy zycia politycznego oraz koniecznoéé¢ zmiany
standardéw etycznych w polityce w konsekwencji m.in. afery Rywina.
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panii parlamentarnej, a koniecznoé¢ konkurowania ze soba doprowadzita
do wzajemnej niecheci nie tylko pomiedzy kandydatami na urzad pre-
zydenta, ale co bardziej istotne — spowodowata wrogo$é pomiedzy ich
obozami politycznymi.

Duzy wplyw na ten stan miala negatywna kampania sztabu L. Kaczyn-
skiego z wykorzystaniem antynomii Polska liberalna — Polska solidarna?
oraz, w koncowym etapie kampanii, mitu politycznego. Jacek Kurski
przekazal informacje o tym, ze dziadek D. Tuska stuzyt w Wehrmach-
cie. Zatunkcjonowal przekaz oparty na nastepujacym stereotypie — Wehr-
macht, czyli niemieckie wojsko, a Niemiec to wrég, stuzba w jego armui to
zdrada ojczyzny (niewazne czy sluzyl tam dobrowolnie czy byl wcielony
1 czy potem uciekl). Taki stereotyp moégl oddzialywaé szczegdlnie na
ludzi niewyksztatconych 1 starszych3. Wplyw na dalszy wzrost nastro-
j6w konfrontacyjnych mialy takze styl sprawowania rzadéw przez PiS
w latach 2005-2007, ich negatywna ocena ze strony PO oraz agresywna
kampania wyborcza w 2007 r. Paradoksalnie konflikt pomiedzy dwoma
ugrupowaniami majgcymi wspélne korzenie solidarno$ciowe okazat sie
wiekszy niz pomiedzy SLD a ugrupowaniami postsolidarno$ciowymi
w pierwszej fazie transformacji ustrojowej w Polsce.

Kiedy przyspieszone wybory parlamentarne w 2007 r. zakohczyly
sie¢ zwyciestwem PO 1 objeciem funkcji premiera przez D. Tuska, styl
konfrontacyjny zostal wzmocniony poprzez trudng koabitacje pomiedzy
prezydentem L. Kaczyhskim 1 premierem D. Tuskiem. Wzajemna rywa-
lizacja byla szczegdlnie widoczna w realizacji polityki zagranicznej*.

W takich warunkach politycznych w 2010 r. w wyborach prezydenc-
kich mieli stanaé ponownie L. Kaczynski 1 D. Tusk, ale w zupelnie innych
rolach niz w 2005 r.: jako urzedujagcy prezydent 1 premier, w atmosferze
wzajemnych animozji 1 niecheci.

2 Kategoria ,liberalizm” zostata zuniwersalizowana i przedstawiona jako wrdg wewnetrzny
1 zewnetrzny, zagrozenie interesu ekonomicznego, zagrozenie interesu narodowego
1 fadu spotecznego. Por. D. Bisek, Na celowniku kampanii negatywnej — ci straszni libera-
towie, [w:] M. Drzonek, J. Mieczkowski (red.), Popisy w polityce. Uwagi o polskiej scenie
politycznej, Szczecin 2006, s. 54.

3 A. Kasinska-Metryka, Kampania negatywna. Préba refleksji 1 analizy na podstawie wyboréw

prezydenckich w Polsce w 2005 ., [w:] T. Sasifiska-Klas (red.), Media w wyborach. Kampanie

wyborcze. Media w polityce, Torun 2007, s. 249.

Konflikt doprowadzil m.in. do wydania przez Trybunal Konstytucyjny wyroku w spra-

wie sporu kompetencyjnego w sprawie okreslenia centralnego konstytucyjnego organu

panstwa, ktéry uprawniony jest do reprezentowania Rzeczypospolitej Polskiej w posie-

dzeniach Rady Europejskiej.
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Nieudana wspédlpraca z prezydentem doprowadzita do zainicjowa-
nia w obozie rzadzacym dyskusji nad ograniczeniem roli prezydenta.
Premier niejednokrotnie dawal wyraz checi zmniejszenia uprawnien
prezydenta 1 dazenia do zafunkcjonowania modelu zblizonego do
kanclerskiego. W miare zblizania sie terminu wyboréw pojawialy sie
bardziej konkretne koncepcje. W listopadzie 2009 r. D. Tusk wysunat
propozycje zmiany sposobu wylaniania glowy panstwa. Wybory bezpo-
$rednie mialy by¢ zastgpione posrednimi, prezydent bylby wybierany
przez Zgromadzenie Narodowe. Premier zaproponowal takze ograni-
czenle uprawnien prezydenta — zniesienie mozliwo$cl wetowania ustaw.
Takie zmiany mialyby niwelowaé konflikty pomiedzy prezydentem
a rzadem, a silniejszy rzad nie bylby ograniczany w realizacji zalozo-
nych reform®. Premier odpierajac zarzuty o cheé¢ zawlaszczenia wigk-
szego obszaru wladzy odpowiadal, ze to on tracitby najwiecej na takiej
zmianie konstytucyjnej jako jeden z powaznych kandydatéw na urzad
prezydenta.

W grudniu 2009 r. minister w kancelarii premiera Michal Boni
poinformowat o pracach nad zmianami w konstytucji, ktére miatyby ogra-
niczy¢ wladze prezydenta. Do odrzucenia veta prezydenta wystarczylaby
wiekszo§¢ bezwzgledna, a nie kwalifikowana. Miatoby to usprawni¢ funk-
cjonowanie wladzy wykonawczej®.

Na poczatku 2010 r. pojawily sie informacje prasowe, sugerujace moz-
liwo§¢ wycofania sie premiera z rywalizacji o fotel prezydencki’. 29 stycz-
nia D. Tusk oficjalnie poinformowal o rezygnacji ze startu w wyborach
prezydenckich, tlumaczac to koniecznoscig dokonczenia waznych reform,
co opozycja skrupulatnie uwypuklita 1 skrytykowata twierdzgc, ze zadne
reformy nie zostaly jeszcze rozpoczete. Jednoczes$nie premier stwierdzit,
1z prawdziwa 1 realna wladza jest sprawowana przez Rade Ministréw.
Takie stanowisko sugerowalo dgzenie do wzmocnienia rzgdu kosztem
prezydenta. Wycofanie sie premiera potwierdzalo realizacje wizji zmiany
systemu politycznego w kierunku ograniczenia uprawnien prezydenta.
Rezygnacja ze startu w wyborach lidera rzadzacej partii ukazala wizje
przyszlej prezydentury, z ograniczonymi uprawnieniami 1 mniej aktywna
w realizacji wladzy wykonawczej. Urzedujacy prezydent nie cieszyl sie
wowczas duzym poparciem. Sondaze nie wskazywaly na mozliwo§é
reelekeji. Dlatego rezygnacja D. Tuska wpisywata sie w koncepcje modelu

5 G. Osiecki, Tusk marzy o kanclerzu, ,Dziennik Gazeta Prawna” 2009, nr 228, s. A2.
6 [Groh], PO jednak zostawi prezydentowi weto, ,Gazeta Wyborcza” 2009, nr 287, s. 5.
7 P. Wronski, Prezydent nie Tusk? ,Gazeta Wyborcza” 2010, nr 2, s. 3.
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kanclerskiego, z prezydentem kompromisowym, nie kontestujacym dzia-
fah rzadu, wywodzgcym sie z PO.

PO zlecita sondaze, ktére mialy pokazaé, ktérzy z politykéw tej par-
tii mieliby realne szanse wygraé¢ z L. Kaczynskim 1 zastapi¢ D. Tuska
w rywalizacji o fotel prezydenta. Wynikalo z nich, ze kilkoro politykéw
mogloby skutecznie rywalizowaé¢ z L. Kaczynskim wygrywajac wybory
prezydenckie: Radostaw Sikorski, Bronistaw Komorowski oraz Hanna
Gronkiewicz-Waltz. Mozna sie bylo spodziewaé, ze o nominacji ewentu-
alnego kandydata zadecyduje zarzad partii na czele z D. Tuskiem.

W PO zapadla jednak decyzja o innym sposobie wylonienia kandy-
data, poprzez zorganizowanie prawyboréw. Do udziatu w prawyborach
nominowano Bronistawa Komorowskiego 1 Radostawa Sikorskiego. Obu
kandydatow starano sie przedstawi¢ jako dwie przeciwstawne osobowosci,
ale takze preferujgce nieco odmienne wizje prezydentury. B. Komorowski
mial by¢ kandydatem ugodowym, wspélpracujacym z rzagdem wpisuja-
cym sie w koncepcje polityczne PO, natomiast R. Sikorskiego ukazywano
jako ,jastrzebia” postugujgcego sie bardziej agresywng retoryka, krytyku-
jacego prezydenta L. Kaczyhskiego, z wizjg prezydentury aktywnej, ale
jednoczesénie takze deklarujacego wspodtprace z rzadem. Zorganizowanie
prawyboréw okazalo sie to dobrym posunieciem, poniewaz na kilka tygo-
dni prawybory w PO staly si¢ gléwnym tematem programéw informacyj-
nych. Ponadto byl to doskonaly sposéb wylansowania nowego kandydata
na prezydenta po wycofaniu si¢ premiera D. Tuska, ktéry zaistnial juz
w §wiadomosci spoteczenstwa jako naturalny kandydat PO.

Warto zauwazy¢, 1z nie byly to pierwsze prawybory w Polsce. W 2005 r.
czlonkowie Ligi Polskich Rodzin w prawyborach wytonili kandydata na
urzad prezydenta, zostal nim Maciej Giertych. Jednak prawybory w PO
mialy zupelnie inny wymiar. Po pierwsze pozycja PO w 2010 r. byla zde-
cydowanie wyzsza niz LPR w 2005 r. Po drugie prawybory w PO wzbu-
dzily nieporéwnywalnie wieksze zainteresowanie mediéw, czego wyrazem
byla takze transmitowana na zywo bezposrednia debata pomiedzy kan-
dydatami. Czlonkowie PO zadecydowali o starcie B. Komorowskiego,
warto wspomnie¢ tu o slabym zainteresowaniu prawyborami w PO, co
starali si¢ podkresli¢ przedstawiciele formacji konkurencyjnych8. Polowa
czlonkéw partii nie wzieta udzialu w glosowaniu, co pokazuje pewng dys-
funkcjonalo$¢ tej formaci.

B. Komorowski zostal nominowany do rywalizacji z urzedujacym
prezydentem L. Kaczyhskim. Jednak katastrofa prezydenckiego samo-

8 D. Kolakowska, E. Zemta, Komorowski gorg w PO, ,Rzeczpospolita” 2010, nr 74, s. A004.
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lotu TU — 154 w Smolensku w znaczacy sposéb zmienita sytuacje poli-
tyczng, takze w kontekscie zblizajacych si¢ wyboréw prezydenckich.
Smieré ponidst urzedujacy prezydent 1 potencjalny kandydat w wybo-
rach L. Kaczynski®. W katastrofie zginal takze kandydat Sojuszu Lewicy
Demokratycznej na urzad prezydenta Jerzy Szmajdzihski. Obowigzki
prezydenta przejat Marszatek Sejmu B. Komorowski, jednocze$nie kan-
dydat PO w wyborach prezydenckich. Postawilo to Marszatka Sejmu
w trudnej sytuacji, bowiem na nim spoczywala decyzja o wyznaczeniu
terminu wyboréw oraz wykonywanie obowigzkéw prezydenta przy jedno-
czesnym prowadzeniu kampanii wyborczej. Moglo to skutkowac zarzu-
tami o wykorzystywanie urzedu do celow kampanii wyborczej. Z drugiej
strony aktywno$¢ B. Komorowskiego w roli pelnigcego obowigzki prezy-
denta mogla pozytywnie wplynaé na wizerunek kandydata PO 1 pokazaé
go jako osobe, ktora ,sprawdza si¢” w roli prezydenta, badz tez ukazaé
jego brak kompetencji do sprawowania urzedu glowy panstwa.

Tragiczne wydarzenia zastopowaly rozpoczeta dyskusje nad ograni-
czeniem roli prezydenta, do koncepcji tej (ktéra na poczatku 2010 r.
wydawala sie istotna dla obozu rzadzacego) juz nie powrécono. Na pewno
jedng z przyczyn bylta koniecznoéé¢ przeprowadzenia przedterminowych
wyboréw prezydenckich, na ewentualne zmiany dotyczgce uprawnieh
prezydenta nie bylo wiec czasu.

Katastrofa smolenska postawita w bardzo trudnej sytuacji P1S, pomi-
jajac tragizm 1 wymiar emocjonalny. Najwazniejsza partia opozycyjna
staneta przed problemem wyltonienia kandydata na urzad Prezydenta
RP. W doniesieniach medialnych pojawialy sie nazwiska Zyty Gilowskiej,
Michata Kleibera, Zbigniewa Romaszewskiego oraz Zbigniewa Ziobry.
Naturalnym kandydatem wydawat sie Jarostaw Kaczynski, ale nie wiadomo
bylo, w jaki sposéb tragedia rodzinna wplyneta na jego stan. Spekulacje
przerwal J. Kaczynski, ktory decyzje o kandydowaniu uzasadnit w wyda-
nym o$wiadczeniu: ,(...) Tragicznie przerwane zycie prezydenta, $mier¢
elity patriotycznej Polski, oznacza dla nas jedno: musimy dokonczy¢ ich
misje (...) Polska to nasze wspélne, wielkie zobowigzanie. Wymagajace
przezwyciezenia takze osobistego cierpienia, podjecia zadania pomimo
osobistej tragedii. Dlatego podjatem decyzje o kandydowaniu na urzad
prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej (...)"19. O$wiadczenie nie pozosta-
wialo watpliwosci, co do wizji prezydentury J. Kaczynskiego, ktéra miata
by¢ kontynuacja polityki jego brata. Niespodzianka byla natomiast nomi-

9 L. Kaczynski nie oglosit oficjalnie zamiaru udziatu w wyborach prezydenckich w 2010 r.
10 http://www.pis.org.pl/article.php?id=17305.
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nacja Joanny Kluzik-Rostkowskiej na szefa sztabu wyborczego Osoba ta
nie byla zwigzana ze §cislym kierownictwem PiS. Nie nalezala takze do
grona najbardziej zaufanych oséb prezesa PiS, okre§lanych jako ,zakon
PC”. Wraz z decyzja J. Kaczynskiego pojawit sie szereg pytan m.in., czy
1 w jaki spos6b osobista tragedia prezesa PiS moze wplyngé na emocjo-
nalng decyzje wyborcow?

W sztabie J. Kaczynhskiego znalazly si¢ przede wszystkim osoby, ktére
postawily na koncepcje kampanii umiarkowanej, odbiegajacej od dotych-
czasowe] retoryki J. Kaczynskiego 1 PiS. Odsunieto natomiast politykow
postugujacych sie agresywng retoryka m.in. Jarostawa Kurskiego. Sztab
wyborczy zdecydowal o niepodnoszeniu tematu katastrofy smolenskie]
w trakcie kampanii. Zaskakujace bylo takze wystgpienie ]J. Kaczyhskiego
9 maja w filmie skierowanym do przyjaciét Rosjan. Kandydat P1S dzie-
kujac za okazane sympatie 1 wspoélczucie po katastrofie smolenskiej,
jednocze$nie wspomnial takze o milionach zolnierzy radzieckich, kté-
rzy zgineli w II wojnie $wiatowe]. Bylo to o tyle istotne, 1z wczesniej
niejednokrotnie prezes PiS zdecydowanie okazywal wyrazng nieched
do Rosji. Lagodna, ,aksamitna” retoryka byta zupelnym novum w wize-
runku J. Kaczynskiego. Trzeba jednak zauwazy¢, ze zmianie wizerunku
J. Kaczynskiego towarzyszyl takze dotychczasowy konfrontacyjny styl
uprawiania polityki, ktéry byt obecny chociazby w programach ,Warto
rozmawia¢” Jana Pospieszalskiego. Odgrywal on istotny wplyw tym bar-
dziej, ze w poczatkowe] fazie kampanii wyborczej kandydat PiS nie poja-
wial sie publicznie. Do odbiorcéw nie trafialy wiec bezposrednie przekazy
kandydata.

Przed dylematem stanal tez SLD, ktéry réwniez stracit kandydata na
urzad Prezydenta RP. Poczgtkowo wéréd politykéw, ktérzy mogliby zasta-
pi¢ J. Szmajdzinskiego wymieniano Ryszarda Kalisza 1 Marka Siwca. Jed-
nak va banque zagral lider SLD Grzegorz Napieralski, ktory podjat decy-
zje o starcie w wyborach. Jego ewentualny staby wynik mégltby pozbawié
go funkeji przewodniczacego partii, a sondaze SLD na poczatku 2010 r.
nie przedstawialy sie imponujaco (ponizej 10%). Mimo to G. Napieralski
zdecydowal si¢ na podjecie ryzyka.

O ile w SLD przetoczyla sie dyskusja nad wyborem kandydata, o tyle
w Polskim Stronnictwie Ludowym takiej dyskusji zabraklo. Wystawiono
kandydature wicepremiera Waldemara Pawlaka.

W wyborach wzieli udzial takze inni kandydaci, ktérzy zdotali zebraé
wymagang 1lo§¢ 100 tys. podpiséw: Marek Jurek (Prawica Rzeczypospo-
litej), Janusz Korwin-Mikke (Wolno§¢ 1 Praworzadnoé¢) Andrzej Lepper
(Samoobrona RP), Kornel Morawiecki (Solidarno$¢ Walczaca), Andrzej
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Olechowski (popierany przez Stronnictwo Demokratyczne) 1 Waldemar
Zietek (Polska Partia Pracy)!!.

Istotny wplyw na przebieg kampanii wyborczej miata przede wszyst-
kim katastrofa w Smolensku. Przyspieszone wybory odbywaly sie nie-
spelna trzy miesigce po tragicznych wydarzeniach. Niewgtpliwie wplyneto
to na spos6b prowadzenia kampanii, ktéra miala charakter niekonfronta-
cyjny. Przyczynily si¢ do tego atmosfera oraz przekazy politykéw nawo-
tujace do zakohczenia wojny polsko-polskiej 1 zastgpienia rywalizacji
konfrontacyjnej dgzeniem do kompromisu.

Kampania prezydencka w 2010 r. odbywala si¢ takze w cieniu jed-
nej z najwiekszych w Polsce powodzi. W maju 1 czerwcu przez Polske
przetoczyly sie dwie fale powodziowe, ktére dokonaly zalah 1 podtopien
w wiekszoscl wojewddztw. Wiele miejscowosci zostato zalanych. Lud-
no$¢ cywilng trzeba bylo ewakuowaé przy uzyciu policyjnych §migtow-
cow 1 wojskowych amfibii. Poziom wody w rzekach przekraczal stany
z powodzi w 1997 1., okreslanej jako ,pow6dz tysigclecia”. Rozmiar 1 skala
powodzi zepchnely kampanie wyborczg na dalszy plan, czego dobitnym
wyrazem byla okladka jednego z numeréw tygodnika ,Wprost”, na ktore;
umieszczono hasto: ,Do diabta z wyborami, gdy Polska tonie”'2. W takie;j
atmosferze wystartowata 22 maja kampania wyborcza J. Kaczyhskiego,
rozpoczeta konwencjg kandydata PiS na Placu Teatralnym w Warszawie.
Wydarzenia zwigzane z powodzig zmusily sztab wyborczy kandydata
do zmiany scenariusza konwencji. J. Kaczynski wystapil tylko z krétkim
przemoéwieniem, a pozostata cze$§¢ mityngu zostata zastgpiona koncer-
tem charytatywnym na rzecz powodzian. Podobna sytuacja miata miejsce
13 czerwca, kiedy ze wzgledu na sytuacje powodziowg planowany wiec
wyborczy B. Komorowskiego zamieniono w wielki charytatywny koncert
na rzecz powodzian.

Zniszczenia wywolane powodzig spowodowaly pojawienie sie opinii
sugerujgcych konieczno$é wprowadzenia stanu nadzwyczajnego. Decyzje
o wprowadzeniu stanu nadzwyczajnego moégt podja¢ premier D. Tusk.
Wigzaloby sie to jednak z koniecznoS$cig przesuniecia terminu wyboréw
prezydenckich, poniewaz w czasie trwania stanu nadzwyczajnego oraz
90 dni po jego zakonczeniu zadne wybory 1 referenda nie moga by¢ prze-
prowadzane!3. Rzad nie zamierzal wprowadzaé stanu nadzwyczajnego,

1 Zob. Obwieszczenie Panstwowe] Komisji Wyborczej z dnia 17 maja 2010 r. o kandy-
datach na Prezydenta Rzeczypospolite] Polskiej w wyborach zarzadzonych na dzien
20 czerwca 2010 r.

12 Zob. oktadka ,Wprost” 2010, nr 22.

13 Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r., art. 228.
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argumentujagc swoje stanowisko tym, 1z wraz z wprowadzeniem stanu
nadzwyczajnego ograniczone zostajg kompetencje samorzadéw, a to wla-
dze samorzadowe, ktére sa najblizej, moga najbardziej poméc powodzia-
nom, a w tej sytuacji mialyby one zwigzane rece.

Stanowisko PiS nie bylo jednoznaczne w tej kwestii, np. posel Jaro-
staw Zielihski uwazal, ze wprowadzenie stanu kleski zywiotowej nie jest
konieczne. Odmienne zdanie na ten temat mial eurodeputowany Marek
Migalski, ktéry na swoim blogu internetowym napisal: ,(...) Zastana-
wiam sie dlaczego premier nie korzysta z tego skutecznego narzedzia
pomocy ludziom? Jakie sa przyczyny tego ociagania si¢ we wprowadzeniu
stanu kleski zywiotowej? I nie dopuszczam do siebie mysli, ze jedynym
powodem jest cheé jak najszybszego przeprowadzenia wyboréw prezy-
denckich. Nie chce mi1 sie wierzy¢, ze Donald Tusk nie chce podjaé tej
decyzji, bo obawia sie, ze kazdy kolejny tydzien pozostawania Bronistawa
Komorowskiego w roli glowy pahstwa oddala go od perspektywy zwycie-
stwa. Nie zgadzam sie na podejrzenie, ze az tak bardzo Platforma chce
obsadzi¢ ostatni nie nalezacy do niej urzad, ze gra w tej kwestii tragedig
powodzi. Ze az tak umitowata wladze, ze nie widzi juz zupelnie cierpie-
nia ludzi. Nie chce mi sie w to wierzy¢, bo to by oznaczalo, ze wladze
w Polsce sprawujg ludzie bez serca. I bez rozumu (...)" .

Po raz kolejny w kampanie wyborczg zaangazowata sie ,Solidarnosé¢”,
udzielajac poparcia J. Kaczynskiemu, a przeciez — po nieudanym zaanga-
zowaniu w koalicje ,Akcja Wyborcza Solidarno$§¢” — dziatacze zwigzkowi
niejednokrotnie zapowiadali rozbrat z politykg 1 skupienie sie na dziatal-
nosci zwigzkowe;.

Przez kilka tygodni toczyta sie dyskusja na temat organizacji debat
pomiedzy kandydatami na urzad prezydenta. Zorganizowano kilka debat
pomiedzy kandydatami ,drugoligowymi”, ktére nie doprowadzily do
wzrostu poparcia zadnego z kandydatéw.

Pierwszg znaczaca debate pomiedzy kandydatami na urzad prezy-
denta zorganizowala 13 czerwca Telewizja Polska, zapraszajac do udziatu
kandydatéw wspieranych przez ugrupowania majace reprezentacje w par-
lamencie®. Negatywnie do tej inicjatywy odnidst sie¢ B. Komorowski,
ktéry stwierdzit, 1z w debacie powinni wzigé udziat albo wszyscy kandy-
daci albo tylko dwaj prowadzacy w sondazach. Kandydat PO nie ukrywal
takze niecheci do gospodarza debaty, oskarzajac TVP o promowanie kan-

14 http://migalski.blog.onet.pl/1,AR3_2010-05_2010-05-01_2010-05-31,index.html.
159 czerwca na Uniwersytecie Warszawskim zorganizowano debate, na ktérag zaproszono
wszystkich kandydatéw, ale w spotkaniu nie wzieli udziatu G. Napieralski 1 J. Kaczynski.
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dydata PiS. Ostatecznie B. Komorowski wzial udziat w debacie, przycho-
dzgc do studia niemal w ostatniej chwili. To taktyczne posuniecie nalezy
oceni¢ pozytywnie. Bylo ono elementem zaskoczenia innych kandydatéw,
a pojawienie sie w studio TVE ,pomimo wzajemnych niecheci”, kore-
spondowalo z hastem B. Komorowskiego: ,Zgoda buduje”.

Poszczegdlni kandydaci w I turze wyboréw 20 czerwca uzyskali naste-
pujace poparcie wyborcow:

Imig i nazwisko kandydata Liczba ghzz;z;v waznych
Marek Jurek 1,06
Jarostaw Kaczyhski 36,46
Bronistaw Komorowski 41,54
Janusz Korwin-Mikke 2,48
Andrze] Lepper 1,28
Kornel Morawiecki 0,13
Grzegorz Napieralski 13,68
Andrzej Olechowski 1,44
Waldemar Pawlak 1,75
Bogustaw Zietek 0,18

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Obwieszczenia Pafstwowe] Komisji Wyborczej
z dnia 21 czerwca 2010 r. o wynikach glosowania 1 wyniku wyboréw Prezydenta
Rzeczypospolite] Polskiej zarzadzonych na dzien 20 czerwca 2010 r., Dz.U. 2010
Nr 113, poz. 746.

I tura wyboréw wylonita jednego zwyciezce 1 kilku przegranych. Za
wygranego nalezy niewatpliwie uzna¢ Grzegorza Napieralskiego. Poparcie,
bedace wynikiem duzej aktywnos$ci kandydata, to sukces przewodniczacego
SLD tym wiekszy, iz notowania SLD oscylowaly w granicach 10%. Totalng
porazke zanotowali: A. Lepper, A. Olechowski 1 W. Pawlak, uzyskujac popar-
cie ponizej 2%. Wynik A. Leppera potwierdzil ,polityczny koniec” tego
polityka oraz ,Samoobrony” oraz przejecie elektoratu ,niezadowolonego”
przez PiS, co bylo juz widoczne w wyborach parlamentarnych w 2007 .10
Wynik A. Olechowskiego nalezy odbiera¢ jako przejaw braku ,instynktu
politycznego”. Gdyby polityk ten nie odszedt z PO, byé moze bylby kan-
dydatem tej partii w 2010 ., poniewaz jego wizerunek pasowalby do wizji

16 W 2005 r. w wyborach prezydenckich A. Lepper uzyskat poparcie 15,11%, a jego popar-
cie po I turze wyboréw zadecydowalo o zwyciestwie L. Kaczynskiego.
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prezydenta kompromisowego, wspélpracujacego z rzagdem. A. Olechowski
nie potrafit jednak zdyskontowaé wysokiego poparcia z wyboréw prezydenc-
kich w 2000 r. 1 obroni¢ swojej, w poczgtkowym okresie, waznej pozycji
w PO. Nieuzasadnione okazaly sie obawy o mozliwo§¢é odebrania przez
A. Olechowskiego gloséw kandydatowi PO. Z kolei staby wynik W. Pawlaka
to konsekwencja biernej kampanii wyborczej, w ktérej nie starano sie nawet
wykorzystaé wysokich notowah PO 1 podkres§lania faktu bycia wspétkoali-
cjantem. Pomimo ze byl to najgorszy wynik kandydata PSL w wyborach
prezydenckich od 1990 r. nie przetozyt sie on na zmiany personalne w kie-
rownictwie PSL.

Wyniki wyboréw, podobnie jak w 2005 ., to takze porazka pracowni
sondazowych. W ostatnim sondazu przed glosowaniem w I turze MB
SMG/KRC dla TVN 24 przewidywalo 44% poparcia dla B. Komorow-
skiego, 29% dla J. Kaczynskiego. Najblizej prawdy byl o$rodek Homo
Homini, ktéry przeprowadzit badanie na zlecenie Polskiego Radia, Polsat
News 1 Dziennika Gazety Prawnej. Wedlug tego sondazu B. Komorowski
mial otrzymac 41,1%, a J. Kaczynski 35,7%. Pozostate osrodki przedsta-
wialy nastepujgce dane: GFK Polonia dla ,Rzeczpospolite;”: B. Komo-
rowski — 42%; J. Kaczynski — 31%, TNS OBOP dla TVP Info (sondaz
z czwartku): B. Komorowski — 40%; J. Kaczynski — 35%, PBS DGA dla
,Gazety Wyborczej”: B. Komorowski — 51%); J. Kaczyhski — 33%. Ostatni
sondaz mozna okres§li¢ jako ,zyczeniowy”. Istotg sondazu jest jednak
odzwierciedlenie rzeczywistych preferencji wyborcow.

Wspélpracujace z przygotowujgcymi wieczory wyborcze stacjami
telewizyjnymi oSrodki wyborcze przedstawily tzw. wyniki sondazowe,
skonstruowane na podstawie przeprowadzonych ankiet z glosujacymi
w I turze wyboréw: TNS OBOP dla TVP Info: B. Komorowski — 41,2%;
J. Kaczynski — 35,8%, SMG/KRC dla TVN: B. Komorowski — 45,7%;
J. Kaczynski — 33,2%, Homo Domini dla Polsat News: B. Komorowski
— 44,5%; ]J. Kaczynski — 34,3%. Najbardziej wiarygodne okazaly si¢ wiec
wyniki sondazowe przedstawione przez TNS OBOP!7.

Zgodnie z przewidywaniami w II turze mieli zmierzy¢ sie B. Komo-
rowski 1 J. Kaczynski. Sztaby wyborcze obu kandydatéw uzgodnily prze-
prowadzenie dwoch debat w dniach 27 1 30 czerwca.

Debaty prezydenckie w Polsce pomiedzy najwazniejszymi kandyda-
tami nie poddajg sie jednoznacznym klasyfikacjom. W 1995 r. debata
prezydencka zadecydowala o zwyciestwie Aleksandra Kwasniewskiego
nad Lechem Watesa. W 2000 r. nie bylo bezposredniej debaty pomiedzy

17 1. Strézyk, Duza wpadka firm sondazowych, ,Rzeczpospolita” 2010, nr 143, s. A4.
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najwazniejszymi kandydatami, poniewaz A. Kwasniewski zwyciezyl juz
w I turze wyboréw. W 2005 r. to nie debaty pomiedzy L. Kaczyhskim
a D. Tuskiem zadecydowaly o wyniku wyboréw. Z kolei debata pomiedzy
liderami partit: J. Kaczynskim a D. Tuskiem miala wplyw na zwycigstwo
PO w wyborach parlamentarnych. Wprawdzie nie byla to debata prezy-
dencka, ale pokazata, ze bezposrednie starcia pomiedzy politykami moga
mie¢ wplyw na wynik wyboréw w Polsce. Trudno bylo wiec przewidywac,
czy bezposrednie debaty pomiedzy B. Komorowskim a J. Kaczyhskim
mogg przechyli¢ szale zwyciestwa w strone ktérego$ z kandydatéw.

Pierwsza debata prezydencka pomiedzy dwoma najwazniejszymi
kandydatami zostala wygrana przez B. Komorowskiego. B. Komorow-
ski, w odpowiedzi na zarzut preferowania regionéw centralnych, zrecz-
nie zarzucal J. Kaczynskiemu zaniedbania poczynione w tym zakresie
w okresie, kiedy byt on szefem rzadu oraz wskazywat konkretne posunie-
cia PO, ktére wspierajg regiony ubozsze. Kandydat PO zarzucit swojemu
konkurentow1 dgzenie do odebrania doplat bezposrednich do hektara
dla rolnikéw. J. Kaczynski zaprzeczyl, ale w odpowiedzi kandydat PO
wreczyl mu depesze PAP (z 2006 r.), w ktérej byla mowa o jego stano-
wisku 1 przypomnial, ze nigdy nie zdementowal tej swojej wypowiedzi.
To posuniecie bylo obliczone na zyskanie czeSci elektoratu wiejskiego.
W I turze J. Kaczynski miat wyrazng przewage na wsi, w rolniczych regio-
nach wschodniej Polski elektorat zawsze sktanial si¢ ku PiS-ow1.18. Zarzut
ten zostal wzmocniony faktem, 1z wreczenie dokumentu miato miejsce
prawie na koncu debaty. Zbudowano wiec przekaz méwigcy o ,ostat-
nim zdaniu” B. Komorowskiego. Bledem ]. Kaczynskiego bylo przyje-
cle dokumentu, co sugerowalo odbiorcom godzenie si¢ z jego trescia,
tym bardziej ze nie byl to zaden dokument rzagdowy 1 partyjny, a tylko
depesza PAP.

B. Komorowski wykazal si¢ takze refleksem 1 wykorzystal niefortunng
wypowiedz J. Kaczyhskiego, ktéry stwierdzil, ze o problemie Polakéw na
Biatorusi nalezy rozmawia¢ z Rosja. Wydaje sie ze to stwierdzenie bylo
obliczone na zyskanie elektoratu bardziej umiarkowanego 1 checi zdjecia
z siebie etykiety ,rusofoba”. Jednak B. Komorowski zrecznie, wykazujac
si¢ refleksem, poprzez zdecydowany protest, ukazal te wypowiedz jako
niestychang 1 niezgodng z tradycjami polskiej polityki wschodniej. Juz po
debacie B. Komorowski wypowiedz J. Kaczyhskiego skomentowat naste-
pujaco: ,,(...) W grobie Giedroy¢ sie przewraca, a marszaltek J6zet Pitsud-
ski wycigga szable 1 rusza na bolszewika. Jak mozna o sprawach Bialorusi,

18 Por. http://prezydent2010.pkw.gov.pl/PZT1/PL/WYN/W/kanMW.htm.
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Litwy, Ukrainy chcie¢ rozmawia¢ z Moskwa. To jest zaprzeczenie tradycji
polskiej polityki niepodleglosciowe], polskiej polityki wschodniej. Ja sie
z tym nie zgadzam (...)"19.

Obaj kandydaci opowiedzieli si¢ za brakiem mozliwosci legalizacji
zwigzkoéw homoseksualnych oraz przeciwko adopcji dzieci przez osoby
spoza tradycyjnych malzenstw, cho¢ J. Kaczynski zaakcentowal to bar-
dziej dobitnie. Zreczniej z pytania na temat in vitro wybrnat B. Komo-
rowski, ktéry odwotat sie do swojego ,szczesliwego ojcostwa”20.

Zarbéwno J. Kaczynski, jak 1 B. Komorowski opowiedzieli sie za utrzy-
maniem dotychczasowych przywilejéw emerytalnych dla stuzb munduro-
wych. Ponadto kandydat PO dodal, iz jest wspétautorem tychze przywi-
lejow dla wojska. Wydaje sie, ze gdyby ktérys z kandydatéw zadeklarowat
zniesienie przywilejéw bylby to ,strzal do wlasnej bramki”. Ze wzgledu
na elektorat zwigzany ze stuzbami mundurowymi, ogloszenie tak nie-
popularnych decyzji byloby przyjete negatywnie, a przeciez wcze$nie]
zaréwno w PO jak 1 PiS pojawialy si¢ opinie o koniecznosci likwidacji
przywilej6w emerytalnych.

Sztab ]. Kaczynskiego nie przygotowal tez wlaSciwie prezentacii
medialnej kandydata juz po zakonczeniu debaty. Prezes PiS wychodzit
z telewizji w otoczeniu zaledwie kilku oséb, co sprawialo wrazenie osa-
motnienia. Z kolei B. Komorowski opuszczal gmach telewizji wéréd duzej
grupy mlodziezy, skandujacej imie kandydata, sprawiajac wrazenie bar-
dziej pewnego siebie.

Wielu obserwatoréw jest zgodnych, ze do drugiej debaty J. Kaczynski
przygotowal sie zdecydowanie lepiej. Staral sie wykaza¢ B. Komorow-
skiemu indolencje w pelnieniu obowigzkéw gtowy panstwa, przywotujac
jego niefortunng wypowiedZ w okresie powodzi: ,(...) Miatem dzi§ przy-
jemnos$¢ wizytowania terenéw powodziowych. W zeszlym roku powédz,
w tym roku powddz, wiec pewnie ludzie juz sa oswojeni, obyci z zywio-
tem, woda ma to do siebie, ze sie zbiera 1 stanowi zagrozenie, a potem do
gléwnej rzeki 1 do Battyku (...)"?!. Kandydat PiS uznal, Ze ta wypowiedzZ
jest wyrazem nieodpowiedzialnoéci rzgdzacych??. Prezes PiS przypomi-

19 http://www.pap.pl/palio/html.run? Instance=cms_www.pap.pl& PagelD=1&s=
depesza&dz=kraj&dep=19920&data=depesza& CheckSum=1449384158

20 http://wyborcza.pl/1,75478,8070792,Stenogram_debaty_kandydatow__Czy_Polska_
jest_jedna_.html?as=10&startsz=x

2L http://wyborcza.pl/1,75478,8085060,Debata_prezydencka II Kandydaci o_polityce
spolecznej .html

22 http://wyborcza.pl/1,75478,8085060,Debata_prezydencka II Kandydaci o_polityce
spolecznej .html#ixzz0zsC8qvS4
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nal tez o blokowaniu projektéw ustaw przez B. Komorowskiego, kiedy
ten pelnil funkcje Marszatka Sejmu.

Zwyciestwo w debacie polega w duzej mierze na zaskoczeniu prze-
ciwnika. Takim zaskoczeniem bylo wreczenie dokumentu ,Polska 2030”
autorstwa M. Boniego, w ktérym zdaniem |. Kaczynskiego znajduje si¢
wyrazne potwierdzenie istnienia Polski A, B 1 C. Kandydat PiS odniést
si¢ w ten sposéb do wypowiedzi B. Komorowskiego z I debaty, w ktérej
ten stwierdzil ze podzial na Polske A, B 1 C jest nieaktualny.

Podczas drugiej debaty J. Kaczynski byt bardziej zdecydowany 1 uzy-
wal ostrzejszych sformufowan: ,(...) Prezydent Miedwiediew zapew-
nial, ze §ledztwo w sprawie przyczyn katastrofy w Smolehsku bedzie
prowadzone wspdélnie przez prokuratoréw polskich 1 rosyjskich. Panie
marszatku, pan w tej sprawie nie zrobil absolutnie nic, pelnigc obowiazki
prezydenta Rzeczpospolitej 1 sagdze, ze to jest zapowiedZ tego, jak bedzie
wygladata panska prezydentura (...)"23.

B. Komorowski dat wyrazny sygnal, w jaki sposéb powinny wygladac¢
stosunki pomiedzy prezydentem 1 rzgdem, wedlug niego polityke zagra-
niczng kreuje rzad, a rolg prezydenta jest wspétdziatanie z nim.

Poréwnujac obie debaty, pierwsza z nich nalezy uznaé za bardziej
merytoryczng 1 konkretna. To na jej podstawie mozna bylo dowiedzie¢
sie¢ wiecej nt. przekonan 1 pogladéw obu kandydatéw. Obie debaty nie
byly w zasadzie prawdziwymi debatami, poniewaz zorganizowane byly
w formie blokéw tematycznych z pytaniami zadawanymi przez dzienni-
karzy. Zabraklo prawdziwej interakcji pomiedzy kandydatami z rzeczy-
wistg polemika. Zorganizowane debaty nie wplynely na wynik wyboréw.
Zdecydowanie stabszy w drugiej debacie B. Komorowski nie stracil na
tyle duzo, by przegra¢ wybory. Warto wspomnie¢ tez o tym, ze w deba-
tach zabraklo ostrej dyskusji oraz stwierdzen, ktére zostawalaby na dluze;
w pamieci odbiorcy 1 wplywalyby na glosowanie.

W 1II turze B. Komorowski uzyskal 53,01% gloséw, a J. Kaczynski
46,99% gloséw.

Warta podkreslenia jest trafiona prognoza prof. Radostawa Markow-
skiego, ktéry na podstawie ,surowych” wynikéw sondazowych PBS DGA
przewidzial zwyciestwo B. Komorowskiego (53:47). Mozna w zwigzku
z tym postawié teze, 1z ankietowe wyniki sondazowe powinny by¢ anali-
zowane przez politologéw 1 socjologdw?*.

23 http://wyborcza.pl/1,75248,8085650,Debata_II_Kaczynski_i_Komorowski_o_polityce
_zagranicznej_html#ixzz0zsZIB5i6
2% Minimalnie Kaczyriski czy raczej Komorowski, ,Gazeta Wyborcza” 2010, nr 152, s. 3.
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Wyniki sondazowe przedstawione w wieczorach wyborczych po
IT turze wyboréw byly nastepujace: SMG/KRC dla TVN: B. Komorowski
51,09% gloséw, J. Kaczynski 48,91% gltoséw. Homo Homini dla Polsatu:
B. Komorowski 51,1% gloséw, J. Kaczynski 48,9% glosow. TNS OBOP
dla TVP: B. Komorowski 53,1% gloséw, ]. Kaczynski — 46,9% gloséw.

Po raz drugi ,zwyciezcg wynikow sondazowych” okazal sie TNS
OBOBP, co moze $wiadczy¢ o najlepszym przygotowaniu organizacyjnym
w realizacji wynikéw sondazowych (lepsza organizacja, wlasciwie dobrana
metoda badawcza, wieksza liczba ankieteréw 1 ankietowanych).

W wyborach prezydenckich 2010 r. nie powtérzyla sie sytuacja
z 2005 r., kiedy o zwyciestwie L. Kaczynskiego zadecydowalo poparcie
udzielone przed II turg przez A. Leppera. Tym razem trzeci w I turze
G. Napieralski nie udzielil jednoznacznego poparcia zadnemu z kan-
dydatow. J. Kaczynski sam ubiegal si¢ o elektorat G. Napieralskiego,
zmieniajgc retoryke. Dotychczasowe okre§lenia: komunisci, postkomu-
nisci zostaly zastgpione stowami lewicowy, lewica. J. Kaczynski posunat
sie nawet do odejScia od tradycyjnej idei antykomunizmu moéwigc na
wiecu w Sosnowcu, ze Gierek byl komunistycznym, ale jednak patrioty
1 chwalgc go za niezamykanie opozycjonistéw do wiezien oraz koncep-
cje budowy silnej Polski?>. ,(...) Dziatal w takich okoliczno$ciach, jakie
wtedy byly, ale to, ze chcial uczynié¢ z Polski kraj wazny — w tamtym
kontekscie, w tamtych okolicznoéciach — to byta bardzo dobra strona
jego dziatania, jego osobowosci, jego pogladéw, wskazujgca na to, ze byl
komunistycznym, ale jednak patriotg (...)"?°. To koniunkturalne posu-
niecie nie jest niczym nowym w dziatalnosci politycznej J. Kaczynskiego,
pomimo deklarowanego antykomunizmu potrafit zatrudnia¢ osoby zwia-
zane wcze$niej z PZPR?7.

Nalezy podkresli¢ wysoka frekwencje wyborcza, bioragc pod uwage
wakacyjny okres urlopéw 1 wyjazdéw oraz trudno$ci w glosowani na tere-
nach powodziowych.

Przyspieszone wybory prezydenckie w Polsce w 2010 r. odbywaly
sie w cleniu katastrofy smolenskiej oraz dwoch fal powodziowych, ktore
przetoczyly sie przez Polske w miesigcach poprzedzajacych wybory. Nie-
watpliwe wywarlo to znaczny wplyw na przebieg kampanii wyborczej,

25 http://www.tvn24.pl/0,1663151,0,1,kaczynski-o-gierku-patriota,wiadomosc.html

26 Tamze.

27 Por. J. Sielski, Tworzenie si¢ osobowosci politycznej przywddcy na przykladzie Jarostawa
Kaczyriskiego, [w:] J. Sielski, M. Czerwinski (red.), Partie polityczne — przywddztwo par-
tyjne, Torun 2008, s. 105.
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ktéra dodatkowo byla bardzo krétka. Przebiegata ona w spokojnej atmos-
terze, bez zadnych fajerwerkéw 1 ,wyciggania hakéw”.

Paradoksalnie, wybory przegral kandydat, ktéry mial lepiej przygo-
towang kampanie wyborcza. Sztab J. Kaczynskiego stworzyl okreslong
koncepcje wizerunkowsy J. Kaczynskiego, ktéra pozwolita mu sie¢ zblizy¢
do B. Komorowskiego. Trzeba przypomnieé, ze pierwsze sondaze po
ogloszeniu kandydatury J. Kaczynskiego dawaly kilkunastoprocentowa
przewage kandydatowi PO.

Wydaje sie, ze takiej koncepcji zabraklo w sztabie B. Komorowskiego,
ktéry zdyskontowal jedynie wysokie poparcie dla PO 1 rzadu. W pew-
nym etapie kampanii premier D. Tusk osobiScie zaangazowal sie we
wsparcie kandydata PO, m.in. poprzez wspdlne odwiedzanie terenéw
powodziowych. Warto podkreslié, ze obaj kandydaci byli niezadowoleni
z pracy swoich sztabow wyborczych. B. Komorowski nie powiedzial
o tym publicznie, ale znamienny byl brak podziekowah podczas wie-
czoru wyborczego dla czlonkéw wlasnego sztabu. J. Kaczynski posunat
sie znacznie dalej. W szokujacych wywiadach stwierdzit, ze bedgc pod
wplywem silnych lekéw nie mial wplywu na sklad sztabu ani na tfagodna
taktyke. Za blad uznal takze brak odwolywania sie podczas kampanii
wyborcze] do katastrofy smolenskiej. W kontekscie tych informacji oka-
zuje sie¢, ze kampania J. Kaczyhskiego byta tylko taktyka wyborcza, co
nie jest przeciez niczym nowym. Zaskakujacy jest natomiast udzial w jej
realizacji kandydata przy catkowitym braku akceptacji.

Spokojna, czy tez jak chcg niektérzy ,aksamitna”, kampania wyborcza
nie oznacza wiec zmiany stylu rywalizacji polityczne; w Polsce. Nadal
bedzie w niej dominowal styl konfrontacyjny pomiedzy dwoma naj-
wazniejszymi ugrupowaniami politycznymi. Taki styl na pewno zniknie
w stosunkach pomiedzy prezydentem a rzagdem. B. Komorowski daje rza-
dowi gwarancje prezydentury umiarkowanej, niekonfliktowej, chociaz nie
mozna tez wykluczy¢ dazen prezydenta do pewnej niezaleznosci, czego
dal wyraz w niektérych pierwszych decyzjach personalnych, niekonsul-
towanych z wladzami PO.

STRESZCZENIE
Przyspieszone wybory prezydenckie w Polsce w 2010 r. odbywaly sie w cieniu
katastrofy smolefiskiej oraz dwoéch fal powodziowych, ktére przetoczyly sie przez

Polske w miesigcach poprzedzajacych wybory. Niewatpliwe wywarlo to znaczny
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wplyw na przebieg kampanii wyborczej, ktéra dodatkowo byta bardzo krétka.
Przebiegata ona w spokojnej atmosferze, bez zadnych fajerwerkéw 1 ,wyciggania
hakéw”. Podobnie jak w 2005 r. rywalizacja toczyla si¢ pomiedzy dwoma kandydatami
prawicowymi: Jarostawem Kaczyhskim (Prawo i Sprawiedliwo$é) 1 Bronistawem
Komorowskim (Platforma Obywatelska).

Tomasz Bojarowicz

IN THE SHADOW OF CATASTROPHE AND FLOOD. 2010 PRESIDENIAL ELECTION
IN POLAND

The early presidential election in Poland in 2010 was held in the shadow of the
catastrophe in Smolensk and two waves of flooding in Poland in the months
preceding the election. Undoubtedly, they had a significant influence on the
election campaign, which, was a very short one. The campaign was run in
a peaceful atmosphere without any fireworks or dirty campaigning. Similar to 2005,
the competition was contested between the two right-wing candidates: Jarostaw
Kaczyhski (Prawo 1 Sprawiedliwo$é¢) and Bronistaw Komorowski (Platforma

Obywatelska).
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»Gdzie dwoch sie bije, tam ...”, czyli
wybory prezydenckie w Polsce w 2010 r.
Refleksje osobiste politologa

SEOWA KLUCZOWE:
Whybory, prezydent, kampania, tura, Kaczyndski, Komorowski,
Napieralski

STUDIA T ANALIZY

Spekulacje

Ostatnia kampania prezydencka, a potem sam wynik wyboréw pokazaly,
ze sieganie do symboliki przerwanej misji politycznej moze calkowicie
odwrécié bieg wypadkéw, wezesniej niekorzystny dla konkretnego poli-
tyka. Juz w dniu katastrofy lotniczej pod Smolenskiem, 10 kwietnia br, na
famach portalu Wirtualna Polska wyrazitem poglad, ze Jarostaw Kaczyn-
ski — przywdédca narodowo-konserwatywnej partii Prawo 1 Sprawiedliwo$é
(PiS) — albo zupelnie wycofa sie z polityki, albo jesli do niej wréci, to
uczyni to powolujac sie na konieczno$¢ realizacji testamentu tragicznie
zmarlego brata, a zarazem swego gtéwnego od lat politycznego partneral.
Patrzgc na zachowanie 1 mimike twarzy prezesa Kaczynskiego — pod-
czas oddawania hotldu zmartemu prezydentowi na lotnisku w Warszawie
— bytem juz przekonany, ze wybierze ten drugi wariant. W innych wypo-
wiedziach prorokowatem, ze w miare uptywu czasu sondazowe notowania
Kaczynskiego beda wolno, ale stale rosty. Réwnocze$nie zakladatem, ze
szanse kandydata Platformy Obywatelskiej (PO), wcze$niej reklamujgce;j
sie jako liberalno-konserwatywna, a od wielu miesiecy unikajgcej afirmacji
ideologicznej, Marszatka Seymu Bronistawa Komorowskiego, beda male¢,

1 http://wiadomosci.wp.pl/kat, 1342 title, Eksperci-wstrzasnieci---co-dalej-z Polska,wid,
12159110,wiadomosc.html (data dostepu 3 X 2010).
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cho¢ takze w wolnym tempie?. Paradoksalnie mniej ryzykowal Kaczynski,
a wiece] Komorowski. Pierwszy z nich mial wcze$niej duzy elektorat
negatywny oraz opinie osobowosci konfliktowej 1 autorytarnej. Dlatego
kazda zmiane takiego wizerunku w kierunku pozytywnym nalezalo
postrzegac jako przestanke odwrdcenia tej tendencji. Od chwili wlgczenia
sie Kaczynskiego do walki o prezydenture wielokrotnie powtarzatem, ze
kazdy jego rezultat, przekraczajacy 30% oddanych gloséw bedzie dlan
sukcesem?3. Komorowski, wytoniony w prawyborczym eksperymencie jako
kandydat PO (1 wyraZnie preferowany przez premiera Donalda Tuska),
posiadal znaczng przewage sondazowa nad urzedujaca glowa panstwa,
Lechem Kaczynskim 1 byl pewien zwycigstwa. Jednak tragiczna $mierc
6éwcezesnego prezydenta 1 towarzyszacych mu 95 os6b w katastrofie pod
Smolenskiem 1 powrét do gry przywddey PiS wymusila koniecznos¢
zweryfikowania tak ukierunkowanych spekulacji. Dodatkowo, swobode
dziatah utrudnialo Komorowskiemu — moim zdaniem — réwnoczesne
sprawowanie przezen dwoch funkeji ustrojowych — Marszatka Seymu
1 urzedujacej glowy panstwa — oraz jednej politycznej, czyli kandydata na
prezydenta*. Te pierwszg — z uwagi na nadzwyczajng sytuacje — mogl tez
objaé Marszalek Senatu, na co pozwala art. 131 ust. 3 Konstytucji RP.
Ewentualna przegrana Komorowskiego miataby zle reperkusje zaréwno
dla jego pozycji w PO, jak tez komplikowalaby plany polityczne Tuska.
Juz podczas kampanii z kilku publicznych wypowiedzi premiera wynikato,
ze powaznie obawial sie takiego scenariusza.

Kampania przed pierwsza turg

Walka o prezydenture przybrala w kampanii ksztalt pojedynku politycz-
nego, w ktérym wazng role odegraly: symbolika, determinacja 1 charyzma.
Z powoddéw podanych wyzej lepiej postugiwal sie nimi Kaczynski. Z kolei,
Komorowski lansowany byl jako kandydat przewidywalny, ojciec licznej

http://www.gover.pl/gover-extra/szczegoly/guid/prof-konarski-pis-ma-swietna-strategie-
po-utracila-argumenty (data dostepu 2 X 2010)

Por.: W. Konarski, Walka o prezydenture nie skoriczy si¢ szybko, ,Dziennik Gazeta Prawna”
27 IV 2010; Zwolennikom PO mogq zaczqé puszczaé nerwy (wywiad M. Skowrona
z W. Konarskim), ,Super Express” 27 IV 2010; http://www.wbj.pl/article-49461-eyes-
on-the-prize.html?type=wbj (data dostepu: 4 X 2010).

Por.: Czy sta¢ nas na przeom? (wywiad S. Brzozowskiego z W. Konarskim), ,Gazeta
Olsztynska” 19 IV 2010; A. Tatarkiewicz, Liberum veto: O ,normalnosci”, wodzach i przy-
wddcach, ,Przeglad” 23 V 2010.
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rodziny, opozycjonista w okresie Polski Ludowej 1 konserwatysta od lat.
Wydawato sie, ze u Polakéw, zniecheconych do wezesniejszych kampanii
wyborczych, w ktérych roito sie od agresywnych wypowiedzi taki wizeru-
nek zyska wieksze uznanie. Jednak katastrofa smolefiska wywolata traume,
ktéra przelozyla sie na sondazowe, a potem wyborcze zyski Kaczynskiego.
Poczgtkowo stymulowala je przyjeta przezen taktyka powstrzymywania
si¢ z publicznymi wypowiedziami, z wyjatkiem uprzednio nagranych.
Wazng role w tworzeniu nowego, pojednawczego wizerunku Kaczynskiego
odegraly tez dwie najwazniejsze osoby w jego sztabie wyborczym: Joanna
Kluzik-Rostkowska 1 Pawel Poncyliusz. W rezultacie przewidywalno$é
Komorowskiego przestawata by¢ atrakcyjna. Wizerunek marszatka psuta
tez nieumiejetno$¢ podejmowania przezen dziatan moggcych odebraé
inicjatywe ,milczacemu” Kaczynskiemu. Za wpadki uznawano tez jego
nieprzemyslane wypowiedzi odnoszace si¢ do fatalnej w skutkach powo-
dzi, w ktérej ucierpialo ponad ¢wieré miliona ludzi®. W obliczu tego
nieszczescia telewizyjne spoty wyborcze Komorowskiego, akcentujace
m.in. jego arystokratyczne koligacje wypada uznaé za niewypal®. Byly
nim tez nietaktowne wobec Kaczynskiego opinie wspierajacych marszatka
osobistosci publicznych, by przypomnie¢ wypowiedz Wiadystawa Bar-
toszewskiego — z 16 maja 2010 — cztonka Komitetu Honorowego Bro-
nistawa Komorowskiego. Nazwal on Kaczynskiego ,hodowcy zwierzat
futerkowych”, co bylo zlosliwg aluzja do faktu posiadania przezen kota
(1 zarazem nawigzaniem do pozostawania przezen w stanie bezzennym)”.
Catg kampanie Komorowskiego wielokrotnie uznawatem za pozbawiong
atrakeyjnej dla wyborcow mysli przewodniej (1 zdania tego nie zmienitem
mimo poézniejszego, korzystnego dlan wyniku). Jej przebieg 1 rozkiad
notowan sondazowych pozwolil zatem cze$ci obserwatoréw kampanii,
w tym 1 nize] podpisanemu, na szybkie postawienie tezy, ze wybory nie
skoncza sie na pierwszej turzed.

Wyniki pierwszej tury

Komorowski wygral pierwszg ture uzyskujac 41,54% gloséw. Byl to wynik
zdecydowanie ponizej oczekiwan jego hurraoptymistycznych zwolennikow,

5 'W. Konarski, Nieszczere obietnice politykéw, ,Dziennik Gazeta Prawna” 8 VI 2010.

6 J. Strézyk, K. Borowska, Pierwszy spot Komorowskiego, ,Rzeczpospolita” 29-30 V 2010.

7 http://www.fakt.pl/Bartoszewski-obraza-Kaczynskiego,artykuly,72133,1.html (data do-
stepu: 3 X 2010).

8 E. Olczyk, Kaczyriski goni kandydata PO, ,Rzeczpospolita” 29-30 V 2010.
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ktérzy wbrew sondazom liczyli, ze zostanie wybrany na prezydenta juz
20 czerwca. Bardzo dobrze wypadl Kaczynski uzyskujac 36,46% gloséw?®.
W wyborach wzieto udzial ogétem 10 kandydatéw. Warto przypomnieé
jeszcze dwoch innych z tego grona, reprezentujacych dwa ugrupowania:
Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD) 1 Polskie Stronnictwo Ludowe
(PSL). Byla to walka o przetrwanie 1 dla nich osobiscie, 1 dla ich par-
ti. Przywédca SLD, Grzegorz Napieralski, zostal kandydatem nagle,
po Smierci wicemarszatka Sejmu 1 wcze$niejszego kandydata z ramie-
nia SLD, Jerzego Szmajdzinskiego, ktéry zgingt pod Smolenskiem. Co
wazne, Napieralski zostal nim przy wtérze sceptycznych opinii ze strony
kilku znaczacych politykow lewicowych, takze dziataczy wlasnej partii.
Wsparli oni uprzednio Szmajdzihskiego, co jednak — jak pokazywaty
notowania sondazowe — nie przekladalo sie na wzrost jego notowan!©,
Napieralski, uprzednio nieciekawy 1 medialnie nieefektywny pokazat,
ze jest gotowy do pracy nad samym sobg oraz korygowania wlasnego
wizerunku 1 pogladéw. Udowodnit, ze umie przeistoczy¢ sie w wojownika,
jesli pojawi sie konieczno$¢ dokonania tej przemiany. Efekty przyszly
szybciej 1 okazaly si¢ wieksze anizeli sam sie zapewne spodziewal. Z kolei
przywodca PSL, Waldemar Pawlak, przyjal na siebie trudng misje rewi-
talizacji stabngcej pozycji swojej partii. Niespodziewany dla wielu sukces
w pierwsze] turze odnidst tylko Napieralski uzyskujgc 13,68% gloséw.
Doceniony przez Kaczynskiego 1 Komorowskiego juz w trakecie wieczoru
wyborczego stusznie zrobit — jak pokazal przebieg dalszych wypadkéw
— nie wsplerajgc zadnego z nich 1 pozostawiajac to uznaniu swoich wybor-
cow!l. Otrzymane przez Pawlaka 1,75% gloséw, to dotkliwa porazka nie
tylko jego, ale 1 calego ruchu ludowego w Polsce, co przetozyto sie na jego
krytyke ze strony waznego polityka tej partii, Janusza Piechocinskiego!?.
Dlatego najblizsze miesigce okaza sie kluczowe 1 dla Pawlaka 1 dla PSL.

9 Por. zmiany w wysokosci oglaszanych wynikéw za granica i w Polsce: M.S. Natale, Testa
a testa in Polonia, decidera il ballottaggio, ,Corriere della Sera” 21 VI 2010; http://wybory.
gazeta.pl/wybory/1,106728,8045450,0ficjalne_wyniki_I_tury_ Komorowski_ 41 54
proc__.html (data dostepu: 3 X 2010)

10 Por.: Komorowski sam nie daje rady (wywiad M. Skowrona z W. Konarskim), ,Super
Express” 16 VI 2010; K. Borowska, Pierwsza tura dla Kaczyriskiego, ,Rzeczpospolita”
10 II 2010.

11 Por.: Wynik kandydata SLD jest korzystny dla PO (wywiad M. Subotic z W. Konarskim),
»Rzeczpospolita” 21 VI 2010; WAniki sprzyjajg Komorowskiemu (wywiad M. Skowrona
z W. Konarskim), ,Super Express” 21 VI 2010.

12 http://www.rmf24.pl/raport-wybory-2010/wyboryprezydenckie2010najnowszefakty/
news-janusz-piechocinski-rzuce-rekawice-pawlakowi-bede,nld,287041 (data dostepu
7 X 2010).
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Weryfikatorem stang sie tu w pierwszym rzedzie wybory lokalne zapla-
nowane na 21 listopada 2010 r.

W uzupelnieniu komentarzy na temat Grzegorza Napieralskiego
wypada stwierdzié, ze to on stal sie — by nawigzaé¢ do tytulu niniejszego
artykutu — tym trzecim w rozgrywce o prezydenture. W okresie powy-
borczym wszedl w nietatwg faze swoich poczynan, choé przy zupelnie
innym punkcie odniesienia. Jego zadaniem stalo sie bowiem podjecie
dzialah w kierunku rewitalizacji wplywéw oslabionej od kilku lat lewicy.
W trakcie ich prowadzenia wcigz musi pokazywad, czy potrafi umocnié
pozycje uzyskang w wyborach z korzyscig dla SLD, czy tez moze roz-
trwoni¢ uzyskane poparcie tak, jak zrobil to Andrzej Olechowski 10 lat
temu.

Zdaniem wielu analitykéw Napieralski pochwycil szanse zostania
wizerunkowg postacig swojej partii, ale nie moze ustawa¢ w prowadzeniu
inteligentnej gry politycznej z trzema zwlaszcza osobami ze swojej for-
macji: Aleksandrem Kwasniewskim, Ryszardem Kaliszem 1 Wojciechem
Olejniczakiem. Z kolei, skierowana wobec niego krytyka — podczas Kon-
gresu Ruchu Poparcia Janusza Palikota z 2 pazdziernika 2010 r. — przez
tego ostatniego, ktoéry nazwal Napieralskiego Plastusiem moze wywolaé
skutki ambiwalentne dla przywodcy SLD. Pozytywne bedg woéwczas, gdy
zneutralizuje on atak Palikota poprzez kontynuowanie pozytywistycznej
pracy politycznej wsréd czlonkéw 1 sympatykow wlasnego ugrupowania
oraz przygotowanie nowej oferty politycznej. Bedzie wiec musial podjaé
probe odebrania Palikotowi inicjatywy w dziedzinie spoleczno-§wiato-
pogladowe;j, ktorg ten ostatni wyraZnie uwypuklal podczas wspomnia-
nego kongresu!3. Utrzymanie przez Napieralskiego inicjatywy w tych
1 zblizonych kwestiach czyniloby zarazem bezzasadnym oskarzanie go
o to, ze jest Plastusiem, czyli ulepionym z plasteliny bohaterem ksigzki
Marui Kownackiej, wydanej po raz pierwszy w 1936 r. Nie bedzie w tym
miejscu przesada zalozenie, ze lwia cze$¢ obecnych dzieci 1 nastolatkow
— wyznawcéw Harry’ego Pottera 1 ksigzek fantasy — loséw Plastusia po
prostu ... nie zna. Dlatego wykpiwanie Napieralskiego za pomoca takiej
retoryki przez Palikota moze trafi¢ w préznie wladnie za sprawg niewie-
dzy mlodego pokolenia o tym, kim byt Plastus.

Natomiast swoiste ,oddanie pola” Palikotowi mogloby mieé jedno-
znacznle negatywny wplyw na wykreowany w trakcie kampanii wizeru-
nek Napieralskiego jako skutecznego polityka lewicy. W istocie, 1nicja-

13 Por.: http://www.orange.pl/kid,4000000150,id,4000239353,title, Janusz-Palikot-przedsta
wil-15-postulatow-programowych,article.html (data dostepu: 4 X 2010).
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tywa powolania nowego ugrupowania politycznego przez Palikota jest
jesienig 2010 r. o wiele grozniejsza dla przywddey SLD 1 calej lewicy
anizeli przejawiana wcze$niej wobec niego niecheé ze strony przywo-
fanych wyzej lewicowych politykéw. Nie wydaje mi sie natomiast, by
byla ona niebezpieczna dla PO chocby z tytutu cech osobowos$ciowych
Palikotal*.

Kampania przed drugg turg

W trakeie weigz trwajacej kampanii po pierwszej turze glosowania najwaz-
niejsze okazaly si¢ dwie debaty telewizyjne z udziatem obu pozostatych
kandydatéw: Komorowskiego 1 Kaczyhskiego. Wedle opinii wiekszo-
$c1 obserwatoréw pierwsza, 27 czerwca, nieznacznie wygral Marszatek
Sejmu®. Byl swobodniejszy, tatwiej zbijal argumenty denerwujgcego sie
1 mniej przekonywujgcego Kaczyhskiego. Zaskoczyl go tez pokazanym
na jej koncu dokumentem wskazujacym rzekoma niecheé prezesa PiS do
unijnych doptat dla polskiego rolnictwa. Kaczynskiemu zabraklo czasu
na glebszg odpowiedZ, co dawalo punkty Komorowskiemu. W drugiej
debacie, 30 czerwca, prezes PiS wyciagnal wnioski z pierwszej 1 zaatako-
wal Komorowskiego jego uprzednia bronia. Pokazywal niekorzystne dla
marszatka dokumenty, a kontrowersyjne politycznie tresci (np. o polskiej
obecno$ci w Afganistanie) przedstawial w taki sposéb, by wpedzi¢ mar-
szatka w zaklopotanie. Mowil ze swadg 1 swoboda. W rezultacie tym
razem to on czesciej wymieniany byl jako zwyciezca debaty!®.

Wyniki drugiej tury

Na prezydenta Polski zostal ostatecznie wybrany Komorowski zdobywajac
53% gloséw, w duzym stopniu dzieki oddaniu nan gloséw przez wiekszoséé
wyborcéw Napieralskiego. Wygral przede wszystkim w wojewddztwach
Polski pétnocnej, zachodniej 1 potudniowo-zachodniej. Mimo przegranej
wynik Kaczynskiego trzeba uzna¢ za ewidentny sukces. Uzyskat on blisko
47% gloséw majac za sobg wojewddztwa Polski centralnej, wschodnie;

14 Stomiany ogiert Palikota (wywiad M. Subotic z W. Konarskim), ,Rzeczpospolita” 5 X 2010.

15 Jak obaj kontrkandydaci prébowali przekonaé Polakéw do swoich wizji, ,Polska The Times”
28 VI 2010.

16 http://www.wspolczesna.pl/apps/pbcs.dll/article? AID=/20100630/WYBORY PREZY
DENCKIE 2010/191830629 (data dostepu 7 X 2010).
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1 poludniowo-wschodniej!”. Bilansujac rywalizacje obu politykéw odczu-
wam takze osobistg satysfakcje jako komentator kampanii. Sprawdzita
sie bowiem moja przepowiednia jeszcze z kwietnia, w ktérej zakladatem
stopniowy spadek poparcia dla marszatka 1 takiz wzrost notowan prezesa

PiS.

Konkluzje

Na koniec przypomne hipoteze, ktérg postawitem w trakcie kampanii
w wypowiedziach dla prasy 1 telewizji, 1 ktérej nie mozna co, prawda
zweryfikowad, ale ktorej stusznoéci jestem praktycznie pewien. Ot6z Jaro-
staw Kaczynski wygralby te wybory, gdyby kampania wyborcza potrwata
miesigc diuzej!®. Oryginalna technika marketingowo zaplanowanego
milczenia, a nastepnie wygrana w drugiej debacie z Komorowskim stale
powiekszaly jego sondazowe poparcie zmuszajac sztabowcéw z obozu
przeciwnego do prowadzenia goragczkowe) walki az do kohca. Wobec nie-
udolnie prowadzonej kampanii Komorowskiego o jego wygranej zadecy-
dowal w gléwne] mierze krétki czas kampanii wyborczej. Rodzi sie tu
jeszcze inne, pozornie paradoksalne pytanie: czy Kaczynski rzeczywiscie
chciat daé si¢ wybraé? Jego planem strategicznym wydaje si¢ bowiem by¢
wygrana PiS w wyborach parlamentarnych, planowanych na przyszly rok,
a zostanie prezydentem wykluczaloby tu jego aktywne zaangazowanie.
Z drugiej strony nie mozna wykluczy¢ innej hipotezy, 1z w trakcie kam-
panii przed drugg turg dat sie ponie§¢ korzystnemu dlah biegowi wypad-
kéw 1 zapragnal zostaé prezydentem odrzucajac inne spekulacje. Jego
poczynania juz po wyborach pokazuja jednak, ze jednoznacznie wszedl
na droge konfrontacji politycznej. Jest tak za sprawg powrotu do ostrej
temperatury debaty na temat przyczyn katastrofy pod Smolehskiem.
Oprécz samego prezesa angazujg si¢ w nig osoby rzadko obecne pod-
czas kampanii, jak przewodniczgcy Klubu Parlamentarnego PiS, Mariusz
Blaszczak, czy tradycyjnie postrzegani jako ,jastrzebie z PiS” Joachim
Brudzinski czy Jacek Kurski. Dopiero stosunkowo niedawno zaczely
zabieraé glos osoby, ktére staly sie — wbrew opiniom gloszonym jesie-
nig 2010 r. przez Kaczynskiego — autorami wyborczego sukcesu prezesa

17 http://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/artykuly/433695,oficjalne_wyniki_wyborow
prezydenckich wygral bronislaw_komorowski.html (data dostepu 7 X 2010).
18 Maleje przewaga marszatka, ,Rzeczpospolita” 29-30 V 2010.
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partil. Za takich trzeba uzna¢ Joanne Kluzik-Rostkowska!®, Pawta Pon-
cyliusza czy Elzbiete Jakubiak, do§¢ brutalnie przywotang do porzadku
przez prezesa PiS. OsobiScie sadze, ze im bardziej wzro$nie rola tych
pierwszych 1 im podobnych, tym mniejsze bedg szanse umocnienia przez
PiS wizerunku partii zdolnej do pokonania PO w przysztych wyborach
parlamentarnych. Wedle opinii czeSci obserwatoréw, a takze wlasnych
sympatykow, Kaczynski znalazt sie na drodze do jesli nie do zniwecze-
nia, to do niepotrzebnego naruszenia uzyskanego wczesniej poparcia?’.
Jednak z drugiej strony majacy niedawno miejsce ,syndrom Canossy”,
czyli powrét bylych cztonkéw PiS do tej partii, by wspomnieé Jerzego
Polaczka, Michata K. Ujazdowskiego czy Jarostawa Sellina, wcigz poka-
zuje nieskuteczno$¢ wszelkich frond w szeregach dziataczy 1 czlonkow
tej partii?l. Takie sytuacje legitymizuja stosowany przez Kaczynskiego
typ autorytarnego przywodztwa w jego partil. Jednak w chwili obecnej
trudno jest wyrokowaé, w jakim stopniu przelozy sie to na poparcie dla
PiS w najblizszych wyborach samorzadowych.

STRESZCZENIE

Wynik ostatnich wyboréw prezydenckich w Polsce znaczgco udowadnia, do jakiego
stopnia symboliczne argumenty odnoszgce sie do nagle przerwanej misji politycznej
mogg zostaé wykorzystane jako czynniki promujace danego kandydata. Bez zadnych
watpliwosci zostalo to zademonstrowane podczas kampanii wyborczej poprzez
rosnace znaczenie Jarostawa Kaczynskiego, przywéddey narodowo-katolickiej partii
Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ (PiS) oraz brata blizniaka Lecha Kaczynskiego, bytego
prezydenta, tragicznie zmartego w katastrofie samolotowej koto Smolefiska
10 kwietnia 2010 r. Przywédca PiS, dzigki rewitalizaci swych charyzmy 1 determinac,
stal sie niespodziewanie powaznym rywalem dla Marszatka Sejmu, Bronistawa
Komorowskiego, kandydata na prezydenta z ramienia Platformy Obywatelskie]
(PO), rzadzacej partii liberalno-konserwatywnej. Autor artykutu, jezeli wzigé pod
uwage efektywno$¢ obu kandydatéw podczas kampanii reprezentuje poglad, ze
Kaczynski stracit szanse wyboru na prezydenta gléwnie za sprawg zbyt krétko
trwajacej kampanii wyborczej. Z drugiej strony szanse Komorowskiego na zostanie

19 Paprotka” kontratakuje (wywiad Z. Wojtkowskiej z J. Kluzik-Rostkowsks), ,Newsweek”
10 X 2010.

20 http://wiadomosci.onet.pl/tylko-w-onecie/jadwiga-staniszkis-ziobro-jest-takim-samym-
maminsy,1,3725821,wiadomosc.html (data dostepu 7 X 2010).

2L http://sellin.pl/index.php?option=com_content&task=view&id=562&Itemid=1 (data
dostepu 7 X 2010).
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glowg panstwa nie zostaly utrzymane z tytutu jego wkladu w kampanie, ktéry byt
staby 1 nieefektywny. Nie zostalby bowiem wybrany bez przekazania mu preferencji
wyborczych ze strony wyborcéw lewicowych, czyli tych, ktérzy w pierwszej turze
glosowali na Grzegorza Napieralskiego, przywddce Sojuszu Lewicy Demokratyczne;.

Wawrzyniec Konarski

+WHEN TWO ARE FIGHTING THEN ...” — 2010 PRESIDENTIAL ELECTION
IN POLAND. PERSONAL REFLECTIONS OF A POLITOLOGIST

The result of last presidential elections in Poland proves significantly to what
extent the symbolic arguments referring to the suddenly broken political mission
may be utilized as promoting factors for a given candidate. Without any doubts
such a phenomenon was demonstrated during the election campaign by growing
importance of Jarostaw Kaczynski, leader of the national-catholic Law and Justice
(PiS) political party and a twin-brother of Lech Kaczynski, former president, who
died tragically in the air crash near Smolensk in April 10, 2010. The leader of PiS
thanks his revitalized charisma and determination became an unexpected serious
rival for the Sejm speaker, Bronistaw Komorowski, a candidate for presidency
on behalf of the Civic Platform (PO), a ruling liberal-conservative party. The
article’s author — as far as the efficiency of both candidates during the campaign
is concerned — represents the stance that Kaczynski lost his chance to be elected
president mostly because of too short period of the election campaign. On the
other hand Komorowski’s chances to become a head of state were maintained
not because of his contribution in the campaign, which was poor and inefficient.
He would not have been elected without the shift of election preferences from
the leftist voters on him, namely those who voted in the first election round for
Grzegorz Napieralski, leader of the Democratic Left Alliance.
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Wprowadzenie

Niedawne, przyspieszone wybory prezydenckie odbywaly sie w szczegdl-
nej atmosferze, ktéra udzielifa sie zar6wno kandydatom, jak 1 elektora-
towl. Nie oznacza to jednak, 1z mozna uciec od oceny: na ile wpisywaly
sle one w przemiany nasze] polityki oraz w przeobrazenia ksztaltu sceny
politycznej ostatnich lat? Wreszcie: czy mozna dostrzec coraz silniejsza
korelacje polskiej demokracji z procesami zachodzacymi w najbardziej
rozwinietych panstwach Zachodu?

Od polityki do postpolityki

Wspomniane wyze] pojecia obrosly w bogatg literature 1 budzg niemato
kontrowersji czy klopotéw interpretacyjnych. Wymieniony wyzej facznik
dla wielu badaczy stanowi prébe adaptacji starego terminu do warun-
kéw spoteczehstwa ponowoczesnego, przy czym dla jednych ta adaptacja
jest po prostu zmiang sztafarzu, dla innych zaprzeczeniem tradycyjnego
wymiaru polityki.

Przez wiele dekad w panstwach demokratycznych polityczna rywa-
lizacja oparta byla zazwyczaj na aktorach politycznych, ktérzy repre-
zentowall wyraziste tozsamosci 1deowe, czytelne polityczne programy,
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wyraznie 1 antagonistycznie sie od siebie r6znigce. Podobnie postepowaly
choéby najwieksze polskie stronnictwa 1 obozy polityczne w okresie mie-
dzywojennym. Te sily polityczne odwolywaly sie do okreSlonych wiel-
kich grup spolecznych, integrujac je wokét swoich programoéw 1 zyskujac
ich poparcie tak przy wyborczej urnie, jak 1 przy sprawowaniu wladzy.
W zamian duze, masowe 1 zhierarchizowane partie (np. socjalistyczne)
pelnily funkcje reprezentacji intereséw tych grup wobec panstwa oraz
innych Srodowisk politycznych. Wizje panstwa 1 spoleczehstwa dosyé
wyraznie dzielily scene polityczng na prawice 1 lewice, oferujac klarowne,
konkurencyjne wizje polityczne, oparte na zréznicowanych wzorcach kul-
turowych 1 etycznych. Dawalo to wyborcom jasny efekt alternacji progra-
moéw oraz stojgcych za nimi sif politycznych oraz przywédceéw. Zatem ich
decyzja okreslala jasno zwyciezce w rywalizacji wraz z prezentowanym
przezen programem.

W ostatnich dekadach XX w. ten stan rzeczy zaczal sie zmieniad.
Szukajac przyczyn warto skupié¢ sie na dwoch kwestiach. Jedna z nich
byla zwigzana z glebokimi zmianami spotecznymi, ktére przezywaly naj-
bogatsze panstwa Zachodu w ostatnich dekadach XX w., wraz z naro-
dzinami spoleczenstwa postindustrialnego. Tracily na znaczeniu trady-
cyjne grupy spoteczne, jak robotnicy czy chlopi itd. Malaly ich szeregi,
a wraz z tym slably sily polityczne, ktére uwazaly te grupy za swoja
klientele. Pojawila si¢ nowa klasa $rednia, grupy specjalistow czy mene-
dzeréw. Wreszcie rosly szybko szeregi pracownicze, ale w ustugach, a nie
w przemysle. Zacieranie sie tradycyjnych réznic spotecznych wymuszato
na partiach politycznych przekraczanie spotecznych barier elektoratu,
adresowanie swojego przeslania do coraz szerszej grupy wyborcow.
To za§ powodowalo fagodzenie programowej 1 ideowej wyrazistoscl,
wiodgc do upodabniania sie wielkich sit politycznych coraz bardzie;
do siebie.

Przygasaly zywe 1 czasem brutalne w XX w. spory ideowe miedzy
wielkimi ruchami spofeczno-politycznymi o wizje panstwa, o podzial
dochodu spotecznego. Na tle rosngcego dobrobytu 1 komsupcjonizmu
coraz wickszego znaczenia nabieraly spory o wartoSci postmaterialne:
wzorce kulturowe 1 spoteczne, np. akcentowanie wlasnej tozsamosci, swo-
body wyboru stylu zycia, pogladéw, wartosci itd. Zatem wazniejszy stawal
si¢ indywidualizm 1 rozklad wiezi spolecznych: oslabianie albo zmiana
systemoOw wartoscl, instytucji, organizacji, wspélnot, ktére wedltug wielu
ludzi naruszatly lub ograniczaly ich wolno§é wyboru. Dotyczyto to row-
niez polityki 1 instytucji politycznych, ktére do tej pory narzucaly oby-
watelom swg wole, pokazywaly cel 1 doh prowadzily. Teraz podmiotem
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stawaly sie indywidualne pragnienia ludzi, w coraz mniejszym stopniu
zwigzane z cnotami obywatelskimi. Panstwo 1 jego organy mialy te wol-
no$¢ zapewnié, a nie organizowac im zycle. W efekcie wraz z nasilajgcymi
si¢ procesami globalizacji mozna dostrzec stabniecie panstwa oraz ode-
rwanie jego instytucji od obywateli. Do tego zmierzchu znaczenia zbioro-
woscl (np. panstwa 1 narodu) musieli sie dostosowaé politycy, odwotujac
sn; do wolnosei 1 emancypacji jednostki, do fragmentarycznych wolnych
1 akceptowanych przez obywateli zmian, ktére oni oceniajg przez pryzmat
wlasnego zycial.

Na te zjawiska nalozyla sie druga grupa przyczyn zmiany wymiaru
wspolczesnej polityki, zwigzana z rosngcg rolg mediéw, zwlaszcza elektro-
nicznych (telewizja). Stanowig one dzi§ podstawowy sposéb komunikacji
miedzy sitami politycznymi a wyborcami 1 ich znaczenie jest kluczowe
dla wyborczego sukcesu. Stad rosngca rola wizerunku, sposobu przekazu,
a coraz mniejsza rola treSci, ktére sie¢ w ten sposéb przekazuje. Wymu-
sza to na partiach, a szczegélnie ich przywédcach, rezygnacje z nudnego
1 trudnego przekazu programowego na rzecz krétkiego, coraz bardziej
populistycznego 1 prostego komunikatu do wyborcéw. Dlatego tez spory
1 konflikty polityczne stajg sie w znacznej mierze teatrem, ,demokracja
spektaklu”, zaplanowanymi slowami, pozami 1 gestami, wsréd ktoérych
z trudem mozna znaleZ¢ istotniejsze 1deowe czy programowe réznice.
Nieraz wyborcom fatwiej odpowiedzie¢ na pytanie, kto ze sobg walczy,
niz o co, poza wladzg, ta walka si¢ toczy.

Dla wielu badaczy 1 analitykéw jest to zjawisko zwigzane szerzej
z procesem, ktéry w dojrzalych demokracjach trwa juz od jakiego$
czasu: mianowicle transformacja tradycyjnego wymiaru polityki. Temat
ten doczekat sie juz sporej liczby analiz pochodzacych z réznych kregéw
ideowych 1 filozoficznych podkreslajacych coraz wieksze klopoty z zakre-
§leniem granic tego, co jest polityczne?. Dla niektérych oznacza to koniec
tradycyjnej polityki w ogéle. Charakteryzuje jg, najprosciej rzecz méwiac,
koniec wielkich narracji oraz sporéw ideowych 1 politycznych, akceptacja
liberalnej demokracji oraz kapitalizmu przez wszystkie najwazniejsze sity
polityczne. Nieraz méwi sie o dominacji logiki rynku w polityce. Polityka
staje sie sztuka bycia wybranym, a nie srodkiem do realizacji wielkich
ideowych projektéw. Wraz z tym nastepuje indywidualizacja celéw poli-
tycznych, odchodzenie od ideologicznych zamierzen zmiany 1 naprawy

L Szal postpolityki niszczy tradycyjne wspdlnoty. Rozmowa z Alfredo Marcosem, http://www.
rodzinakatolicka.pl/index.php/wywiady/35-wywiady, 24.08.2010.
2 Zob. P Dybel, S. Wrébel, Granice politycznosci, Warszawa 2008.
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$wiata, adresowanych do calego spoleczenstwa czy narodu na rzecz prag-
matycznych dzialah w celu zyskania poparcia elektoratu3.

W pewnych analizach przedrostek post- dostaje wspélcze$nie tez
ideologia, stanowigc melanz réznych tresci, bez zbytniej dbaloéci o ich
pochodzenie 1 sp6jnosé. Wynika to z tego, ze ,nie ma juz absolutnie
stusznych rozwigzan, sg tylko rozwigzania, ktére wydajg sie warunkowo
sensowne w jakiej$ perspektywie czasowe]”. Zatem ,podejScie pragma-
tyczne staje sie oczywiste, gdy w demokratycznym $wiecie brak jest ide-
ologii, a nawet politycznego konsensusu. Miejsce ideologicznej polityki
wartoéci 1 konsensualnej polityki regul stopniowo zajmuje postideolo-
giczna polityka celow”*. Marcin Krél puentuje to trafnie, ze ,ideologicz-
no$¢ w dzisiejszych czasach to anachronizm, cho¢by nie wiem jak nam
sie to nie podobato. Konflikty intereséw nie sa we wspdlczesnej demokra-
cjach rozstrzygane metodami stricte politycznymi, ale instytucjonalnymi,
na zasadzie technokratycznej racjonalnosci, a nie woli ludu”. Dlatego
,najwazniejsza dla rangi 1 modernizacji panstwa jest dzi§ sprawnosc¢
w administrowaniu, a walory osobowosciowe 1 przywddcze sg przydatne,
ale drugorzedne™.

Warto odwotac¢ sie do niektérych analiz wspélczesne) polityki, dosyé
czesto przywolywanych w Polsce. Metaforg ,Krysztalowego Patacu”
postugiwal sie tutaj wybitny filozof Peter Sloderdijk tlumaczqc 12
w Europie temperatury letnie sa jedynymi dozwolonymi dla jej mieszkan-
céw. W wymiarze politycznym oznacza to letnio$¢ 1 zacieranie si¢ réznic
pogladéw, wreszcie konsensus zamiast sporu oraz dgzenie wszystkich
partii ku centrum. Zadaniem wladzy jest jedynie zapewnienie bezpie-
czenstwa 1 spokoju, by obywatele mogli konsumowac rosngcy dobrobyt.
,Ostatecznie spoleczenstwa przeksztalcane sa w populacje politycznie
wykastrowanych konsumentéw”®. Znany brytyjski mysliciel John Gray
moéwit z kolel, ze polityka staje sie coraz bardziej sztuka wynajdywania
tymczasowych lekarstw, serig doraznych 1 kompromisowych dzialan, a nie
wielkim 1deologicznym projektem. Lepsza jest dla niego kiepska, mato
ambitna polityka niz szalefistwo 1deologicznych utopii: ,Ludzie powinni

3 T Bodio, Polityka jako zjawisko spofeczne, [w:] K.A. Wojtaszczyk, W. Jakubowski (red.),
Spoteczeristwo i polityka. Podstawy nauk politycznych, Warszawa 2003, s. 39.

4 . Zakowski, Cel-pal, ,Polityka” 05.12.2009.

5 Z Kaczynskim powrdcita ideologia. Rozmowa z Marcinem Krélem, ,Rzeczpospolita”
7.07.2010.

6 Krysztatowy Palac jest wielkq rewolucjq. Rozmowa z Peterem Sloderdijkiem, ,Europa”
27.01.2007, dodatek do ,Dziennika”; P. Sloterdijk, Wykastrowani konsumenci bezpieczeri-
stwa, [w:] Koniec podziatu lewica-prawica, tamze, 20.10.2007.
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pogodzic sie z faktem, ze polityka jest alternatywa dla wojny lub terroru,
a dziala dzieki zwieraniu uktadéw, dzieki negocjacji, dzieki dwuznacznym
motywom politykéw”7.

Coraz czesciej uzywa sie w tym kontekscie niejasnego terminu , post-
polityka”. Ten prefiks oznacza w tym wypadku odeslanie do lamusa pew-
nych podstaw dotychczasowego myslenia o polityce, a zatem 1 zdolnoSci
do diagnozowania zjawisk politycznych. Jednak brak zgody, co do jego
precyzyjnego okreélenia. Dla przyktadu stowenski filozof Slavoj Zizek
zauwaza, 1z ,w postpolityce konflikt globalnych ideologicznych wizji,
ucielesnionych w réznych partiach rywalizujacych o wladze, zostaje
zastepowany wspolpraca oSwieconych technokratow /ekonomistéw, spe-
cjalistéw od opinii publicznej.../ 1 liberalnych multikulturalistéw; w pro-
cesle negocjacji intereséw oslgga sie kompromis w postaci mniej lub
bardziej uniwersalnej zgody”3.

Dla Anthony Giddensa z kolei nowoczesna polityka oznacza przekra-
czanie barier tozsamosciowych, ideowych oraz podzialéw politycznych na
rzecz polityki bez przeciwnika, z dialogiem zamiast rywalizacji. Wiaze si¢
z tym ustanowienie tzw. konsensusu centrum. Stad oceny, 1z w postpo-
lityce dominuje przekonanie, ze mozna pogodzié sprzeczne interesy dla
dobra spoteczenstwa, bo nie ma w istocie alternatywy dla wspomnianego
wyze] modelu demokracji 1 kapitalizmu. Zatem tak racjonalnie prowadzié
zarzadzanie konfliktami, by nie bylo zwyciezcéw 1 przegranych. Celem
jest zapewnienie obywatelom mozliwo$ci wolnego 1 samodzielnego pode;-
mowania decyzji, jak zyc®.

Przy calej niejasnosci pojecia postpolityka nie zyskuje ono uznania
przede wszystkim w kregach konserwatywnych czy nowej lewicy, bowiem
niszczy demokracje, przenosi nieuchronne spory w inng przestrzeh
(czesto wirtualng), a przy tym odbiera obywatelom realng mozliwo$é
wyboru, a zatem 1 wplywu na wladze. Dla czeéci 0séb o zachowawczym

7 Wolg kiepskq polityke. Rozmowa z Johnem Grayem, ,Polityka” 6.02.2010; J. Gray, Dwie twa-
rze liberalizmu, Warszawa 2001, s. 212-221; P. Dybel, S. Wrébel, Granice politycznosci. . .,
s. 385-395.

S. Zizek, Raduj sig swoim narodem, jak sobg samym, http://www.nowakrytyka.pl/spip.
php?article78, 24.08.2010; Jesli Boga nie ma, wszystko jest zakazane. Wywiad ze Slavojem
Zigkiem, http://www.internacjonalista.pl/historia-i-wspolczesno/historia, 24.08.2010;
J. Bageant, Life in the Post-Political Age, http://www.counterpunch.org/bageant07242008.
html, 07.102009; C. Michalski, Racjonalnos¢ postpolityki, http://www.newsweek.pl/
artykuly/racjonalnosc-postpolityki,43741..., 06.10.20009.

9 A. Giddens, Trzecia droga. Odnowa socjaldemokracji, Warszawa 1999, s. 45-51; P. Dybel,

S. Wrébel, Granice politycznosci. .., s. 419-436.
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usposobieniu postpolityka burzy wartoéci konstytuujace spoteczny fad
1 wspélnote. Prowadzi bowiem do $cistego podziatu na $wiatte 1 liberalne
elity, ktére wierzg w racjonalno§¢ rzadzenia 1 rozwigzywania problemoéw
spolteczno-ekonomicznych na drodze konsensusu 1 masy, manipulowane
1 oszukiwane przez marketing. Im odmawia sie w imie konsensusu prawa
do artykulowania interes6w sprzecznych z tymi, ktére ustalily elity. Celem
tego zabiegu sg pozory demokratycznej partycypacji przy rownoczesnym
wykluczeniu mas od wpltywu na pahstwo. Degraduje to ich poczucie oby-
watelskosci oraz wiezi z panstwem!?. Nawet jednak dla konserwatystéw,
akcentujacych , brzydote” wspdélczesnych demokracyi, partyjna, koteryjna
1 cyniczna walka o wplywy, stanowiska oraz przywileje jest centralnym
punktem sfery politycznej, a kazdy, kto nie chce w niej uczestniczy¢
zostanie zmarginalizowany!!.

Przedstawicielka tego drugiego nurtu myslenia politycznego — Chan-
tal Mouffe — pisze wprost o postpolitycznej iluzji, 1z ,mozliwa jest
rezygnacja z polityki rozumianej jako walka o dominacje miedzy zwal-
czajacymi sie grupami o odmiennych koncepcjach urzadzenia fadu spo-
tecznego”. Za§ w zamian ,mielibySmy do czynienia ze spoleczenstwem
racjonalnych jednostek, ktére nawet jezeli tacza sie w pewne zespoly,
to ich aspiracje maja charakter dorazny 1 grupy takie ulegajg rozbiciu
po osiggnieciu swoich celow”. W jej opinii by¢ moze zbyt ostro wyra-
zaly istote polityki oparte na ostrym antagonizmie wrog-przyjaciel czy
walce klas antyliberalne doktryny Carla Schmitta 1 Karola Marksa, ale
w dzisiejszym $wiecie te antagonizmy nie zniknely, lecz przyjely nowsa
forme. By¢ moze zanikajg konflikty na linii lewica-prawica, ale pojawiajg
sie nowe, np. establishment 1 wykluczeni. Nie ma zatem demokratyczne;j
polityki opartej wylgcznie na konsensusie, na przyjeciu istnienia jednego
1 bezalternatywnego modelu panstwa 1 gospodarki. Zanik 1stotnych réz-
nic miedzy partiami w sferze publiczne] wzmaga brak zaufania do klasy
politycznej 1 napedza wzrost populizméw z lewa 1 prawa. To bylby tez
wedlug Mouffe w istocie koniec demokracji, ktérej czescig jest dalej spor
1 konflikt, kategorie dominacji 1 hegemonii. Tedy predzej mozna uwierzy¢
w to, ze wspodlczesnym sporom 1 konfliktom politycznym zostaje nadany
nowy kostium. Symptomem nowych czaséw jest tez to, ze przenosza

10 R. Wonicki, Spdr o demokratyczne paristwo prawa. Teoria Jiirgena Habermasa wobec liberalnej,
republikaniskiej socjalnej wizji paristwa, Warszawa 2007, s. 64—75; Krzysztof T, Postpoli-
tyka postmodernizmu, http://krzysztoft.salon24.pl/108999, postpolityka-postmodernizmu,
24.08.2010; Nie jestem nieomylny. Rozmowa z Bronistawem Wildsteinem, http://www2.
teologiapolityczna.pl/index.php?option=com_content, 24.08.2010.

1 R. Legutko, Raj przywrdcony, Krakéw 2005, s. 109-111.
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si¢ one roéwniez na obszary, ktére dotychczas mialy niewielkie znaczenie
polityczne, np. kwestie kulturowe czy tozsamosciowe!2.

Polskie przemiany

Przechodzac do préby odniesienia tytulowego po](;ma do zycia politycz-
nego w Polsce po 1989 r, to wydaje sle, 1z w miare spéjne tozsamosci
aktorow politycznych, a zatem 1 czytelna prezentacja alternatywnych wizji
panstwa 1 spoleczehstwa, byly moze jasne w ostatniej dekadzie XX w.,
kiedy toczyl si¢ spér o model transformacji. Wymagal on wizji obej-
mujace] caloksztalt dzialania panstwa, ktére wtedy odgérnie wytyczalo
szlak przemianom wewnetrznym 1 zewnetrznym. Mimo swe] wielosci
1 pluralizmu czotowe o$rodki polityczne mialy dosy¢ czytelne tozsamo-
$c1, wyrazne hierarchie warto$ci 1 podzialy ideowe, w miare spdjne wizje
panstwa 1 spoteczenstwa. Wystarczy sie tez przyjrzeé uzywanemu wtedy
jezykowi konfliktéw politycznych!3. Mozna ten okres nazwad tradycyjnie
politycznym.

Jednak obraz naszej polityki zaczal ulegaé¢ zmianie, gdy demokracja
sie ustabilizowala, gdy osiaggnieto najwazniejsze cele transformacji — sym-
bolem stato sie wejScie do UE. Towarzyszyto temu rosngce zmeczenie
Polakéw zmianami 1 reformami, a z drugiej strony coraz bardziej widaé
byto ich kulturowe 1 cywilizacyjne skutki: wzrost liczebnosci klasy $red-
niej, bogacenie sie Polakéw, coraz wigksze zadowolenie z wlasnego losu,
przy poglebianiu sie réznic miedzy centrum a peryferiami. W §lad za
tym postepowaly zmiany kulturowe: indywidualizacja 1 liberalizacja zycia,
rosngca tolerancja wobec innych, wieksza uwaga skupiana na zapewnieniu
sobie wolno$ci wyboru, a zatem 1 na niecheci do tych oséb czy instytucji,
ktére w mniemaniu wielu t¢ wolno§é ograniczaja. Coraz wiece] Polakéw,
w tym mlodych, pragnefo spokojnego konsumowania rosnacego dobro-
bytu, w czym nie powinna im przeszkadza¢ wladza. Towarzyszy temu
rozziew miedzy sferg publiczng 1 prywatna: skupianie si¢ na wlasnych
potrzebach 1 rodziny oraz coraz wigkszy dystans wobec nielubiane;j

12 Dlaczego populizm wygrywa. Rozmowa z Chantal Mouffe, http://www.dziennik.pl/dziennik/
europa/article47336/Dlaczego_populizm..., 06.10.2009; Ch. Mouffe, Paradoks demo-
kracji, Wroctaw 2005; Koniec podziatu lewica-prawica, ,Europa” 20.10.2007, dodatek do
,Dziennika”; P. Dybel, S. Wrébel, Granice politycznosci. .., s. 123-125, 149-158.

13 E. Maj, A. Wojcik, Wstep, [w:] E. Maj, A. Wojcik (red.), Mysl polityczna w Polsce po 1989
roku. Wybrane nurty ideowe, Lublin 2008, s. 7, 9.
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1 darzonej nieufnoscig sfery publicznej, w zbyt duzej mierze zawlaszczo-
nej przez politykow!*.

To musiato wzmacniaé polityke pragmatyczng, z rosngcg rolg mediow
1 marketingu politycznego, niezbednych 1 coraz lepiej wykorzystywanych
dla pozyskania spotecznego poparcia. Polityka z jednej strony stawata si¢
miarg skutecznosci w zdobywaniu 1 utrzymaniu wladzy, z drugiej zaczeto
sie coraz silniej szerzy¢ wéréd polskich czotowych sit politycznych prze-
konanie o bezalternatywnos$ci przyjetego modelu demokracji 1 kapita-
lizmu, ktérego wdrazanie trzeba kontynuowaé §ladem poprzednikéw,
bez wzgledu na wczesniejsze 1deologiczne czy polityczne sztandary. Na
tym tle chyba od poczatku nowego wieku wyraZznie stabta rola dotych-
czasowych partii politycznych jako tradycyjnych 1 czotowych o$rodkow
tworzenia oraz propagacji wlasnej mysli politycznej, jako podmiotéow
politycznego konfliktu w wymiarze alternatywnych wizji panstwa. Towa-
rzyszyl temu uwigd partyjnych debat oraz stabo$¢ intelektualnego zaple-
cza najwiekszych partii. Stad wygodna teza (dzi$ najzywsza w PO), ze
mozna w Polsce jeszcze to 1 owo ulepszaé, ale najlepiej bezbolesnie dla
spoleczenstwa, bo to moze kosztowaé utrate wladzy. Symptomatyczna
jest tu cho¢by wypowiedz Michata Boniego, ze ,nie mozna podejmowac
decyzji wbrew kalendarzowi politycznemu. To bylby nieodpowiedzialny
romantyzm — robimy wszystko na raz, nic z tego nie wychodzi, a jeszcze
tracimy punkty”!®. Przenosi to spory 1 konflikty w inng przestrzen, np.
kulturowsg, historyczna, moralng (stosunek do PRL, do dekomunizacji,
Kosciota, aborcji, zwigzkéw partnerskich). Wreszcie lokuje je czasem
w ogéle w sferze wirtualnej, w przestrzeni stylu, jezyka 1 wizerunku.

Obecnie trudno zidentyfikowaé poglady czotowych naszych politykow
na podstawowe problemy panstwa 1 spoleczenstwa, bo ukladajg sie one
pod rytm sondazy opinii publicznej. Mozna odnie$¢ wrazenie, typowo
postpolityczne, ze dla nich czytelne podzialy na lewice 1 prawice traca
znaczenie. Powoduje to zacieranie réznic tozsamos$ci miedzy najwiek-
szymi partiami 1 przerzucanie ideologicznych sporéw na peryferia sys-
temu partyjnegol®.

4 P Spiewak, Ucieczka do wolnosci, ,Wprost” 25.12.2005; A. Smolar, Spoleczeristwo chce
odetchngé po wielkiej traumie, http://www.dziennik.pl/dziennik/europa/article324098/
Spoleczenstwo..., 06.10.2009; B. faciak, Karnawat wygrywa z postem, ,Gazeta Wybor-
cza” 06-07.02.2010; Z. Pietrasik, Nasza srednia stabilizacja, ,Polityka” 03.04.2010.

15 Potrzebny laser, a nie pita. Rozmowa z Michatem Bonim, ,Gazeta Wyborcza” 11.01.2010;
Trace zaszczyt, zyrandol, Palac i weto. Rozmowa z Donaldem ‘Tuskiem, tamze, 30—31.01.2010.

16 B. Sajduk, Polityka postpolityki, postpolityka w polityce, http://www.omp.org.pl/index.
php?module =subjects&func=viewpage, 14.09.2009; R. Smoczynski, Czasy prawicowej
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W odpowiedzi na to pojawily sie w naszym kraju osrodki opiniotworcze,
ktére probowaly uzyé dla oceny przemian na polskiej scenie polityczne]
importowanego terminu postpolityka czy antypolityka, by wskazac takze
na ich zbieznos$¢ z zachodnimi trendami. Szczegélnie czesto te pojecia
padaly w ,Dzienniku” 1 ,Krytyce Polityczne)”. To pierwsze Srodowisko
méwito o postpolityce raczej pozytywnie, jako o antyideologii, w ramach
ktorej ,ciepla woda w kranie jest wazniejsza niz spér o wartosci”. Stad
sporo pisano o dgzeniu do konsensusu 1 porozumienia elit, zmiekczaniu
antagonistycznych tozsamosci, odrzuceniu wielkich ideologicznych pro-
jektéw na rzecz zimnej, materialnie pojmowanej normalnosci. Wynikalo
to z przekonania, ze ,stare idee w zmienione] rzeczywisto$ci przestaja
by¢ silg pozytywng, diagnozujacy spoleczenstwo. Staja sie narzedziami
spolecznej bezradnosci, resentymentu, przemocy symbolicznej, a p6z-
niej takze realnej”. Szczegblnie w Polsce istnial wedtug tego §rodowiska
,podobny dysonans miedzy spoleczng rzeczywisto$cig a ideami, ktére
majg ponoc¢ stuzy¢ od jej opisywania i diagnozowania”l7. Za§ lewicowcy
spod znaku , Krytyki Politycznej” powtarzali sceptyczne nastawienie cze-
$ci lewicy zachodniej do tytulowego pojecia, przypominajac, ze polityka
to konflikt 1 spér réznych racji oraz antagonistycznych tozsamoéci, ktéry
mozna rozstrzygna¢ nie przy pomocy ich rozmywania, lecz arbitralnego
wyboru. Stawomir Sierakowski pisal, ze ,polityka to wplywanie na ksztalt
rzeczywisto$cl. Na spoleczng swiadomos¢, na wspétrzedne politycznego
sporu, na zachowania ludzi, na to, jak bedzie zmienial sie $wiat. Jeslh
moze w tym poméc tradycyjnie rozumiana polityka, to tez zamierzamy
na nig wplywaé”18.

Za poczatek wyrazistego postpolitycznego w naszym kraju trendu
mozna uzna¢ wybory parlamentarne z 2007 r., w ktérych nie rywalizo-
waly ze sobg alternatywne wizje programowe, lecz na naszych oczach
rozgrywal sie ,wojenny” plebiscyt: jeste§ za czy przeciw rzadom Kaczyn-
skich. Zwyciezyta obawa przed PiS oraz zmeczenie nieustannym napie-
ciem 1 konfliktami, ktére ta partia oferowata Polakom przez 2 lata swych
rzadéw. Pdzniej proklamowana przez nowego premiera Donalda Tuska

imitacji, http://www.dziennik.pl/dziennik/europa/article345338/Czasy prawicowej...
06.10.2009; M. Migalski, Rzqdy plastikowego ludka, ,Rzeczpospolita” 14.08.2008.

17 C. Michalski, Krytyczna funkcja ,Europy”, ,Europa” 02.02.2008, dodatek do ,Dzien-
nika”; R. Krasowski, Dwudziestolecie cieplej wody w kranie, tamze, 17—18.10.2008; tenze,
W matriksie polskiej polityki, tamze, 08—09.11.2008.

18 Sierakowski: wywrdcimy stolik z oszustami, ,Dziennik” 20.04.2009; Krzysztof T., Postpoli-
tyka postmodernizmu, http://krzysztoft.salon24.pl/108999, postpolityka-postmodernizmu,
24.08.2010.
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ypolityka mitoéci” jako antidotum na ,polityke konfliktu i nienawi$ci”
bract Kaczynskich w mojej opinii stanowi kwintesencje wiary w koniec
tradycyjnej polityki w polskim wydaniu, kierowaniu jej ku zachodnim,
mieszczanskim wzorcom. Zadaniem politykéw w mniemaniu lidera PO
jest stworzenie obywatelom ,normalnosci”: spokojnego zycia, bogacenia
si¢ oraz realizacji osobistych pragnien, bez specjalnego zajmowania ich
polityka: ,Polacy dobrze sobie radza wtedy, kiedy wladza nie przeszkadza
im zy¢” — powiedzial Donald Tusk w swoim exposé. Zatem niepotrzebne
jest prowadzenie ostrych sporéw oraz wynikajacych z nich trudnych do
wygaszenia konfliktéw 1 podzialow, co zarzucano PiS. Podobnie trzeba sie
wyrzec reform, ktére ludzi bolg, albowiem wtedy w wyniku narastajgcego
niezadowolenia do wladzy wréct Kaczyhski. Stad liczy sie skuteczno$é
w zdobyciu 1 utrzymaniu wladzy, a nie 1deologiczne przestanie. Dlatego
politycy Platformy stymulujg 1 kierujg zainteresowania oraz emocje elek-
toratu w strone bezpieczng dla tych dazen, np. zajmujgc opini¢ publiczng
tzw. tematami zastepczymi oraz stale podsycajac rytualny konflikt z PiS,
by pokazaé¢ PO jako jedyng alternatywe dla nieobliczalnej 1 groZnej nadal
partii J. Kaczynskiego®.

W tak rozumianej polskiej polityce dominuja nie specjalici od ana-
lizy faktéw, specjalici i eksperci od przekladania tych analiz na jezyk
koncepcji, dziatan administracyjnych 1 prawnych, lecz od ich kreowania
dla publicznos$ci. Zaczeto méwié¢ o tzw. marketingu narracyjnym, czyli
tworzeniu krétkich 1 zwartych opowiesci, porywajacych wyborcéw oraz
stymulujgcych bez przerwy ich polityczne emocje. Wyraznie widaé ich
doraznos¢ oraz uzyteczno$¢ w biezacej walce politycznej, a nie w budo-
wie trwalszych konstrukeji ideowych. Coraz skuteczniej politycy komuni-
kujg si¢ bezposrednio z wyborcami 1 uczg si¢ omijaé poSrednikéw, czyli
media. Polityka staje sie sztuka rezyserowana, a ten, kto robi to lepiej
— wygrywa2,

Mozna tu réwniez zauwazy¢ doskonalong sztuke kreowania konflik-
téw oraz zarzadzania nimi w interesie poszczegdlnych politykéw czy sit

19 Zaufanie polskq racjq stanu. Fragmenty expose premiera Donalda Tuska, ,Gazeta Wyborcza”
24-25.11.2007; R. Matyja, Dwa populizmy, ,Europa” 24.06.2007, dodatek do ,Dzien-
nika”; tenze, Epoka Tuska — czyli kompromis w imig swigtego spokoju, ,Dziennik” 22.12.2008;
Tusk o niecheci do salonu, aborcji i religii, tamze, 15-16.09.2007; Polski nie stac na powrdt
PiS. Rozmowa z Donaldem Tuskiem, ,Gazeta Wyborcza” 17-18.10.2009; A. Szostkie-
wicz, Waga tematéw zastepezych, ,Polityka” 28.03.2008; S. Sierakowski, Na ruinach polityki,
http://www.newsweek.pl/artykuly/na-ruinach-polityki,43120,1, 06.10.2009.

20 W jaki sposéb rezyseruje sig polskq polityke? Rozmowa z Erykiem Mistewiczem, ,Dziennik”
04.06.2008; J. Zakowski, Polityk, celebryta, banita, ,Polityka” 23.01.2010.
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politycznych. W tym sensie trudno uzna¢ polski wariant postpolityki
za pozbawiony emocjonalnego wymiaru, tyle, ze te emocje sg umie-
jetnie lokowane tam, gdzie dotyczy to spraw najwazniejszych dla pan-
stwa. Stad rosnacy populizm: ,Polityka jako dobro wspdlne, jako proces
uzgadniania rozbieznych intereséw, jako metoda zarzadzania sprawami
publicznymi, wreszcie jako umiejetno$¢ poruszania sie w ggszczu for-
malnych ograniczen zostala zmajoryzowana przez polityke jako sztuke
wywolywania 1 kanalizowania emocji”?!. Szermierzem tej ,poppolityki”,
jak nazwat jg w swojej ksigzce, stal sie cho¢by kontrowersyjny polityk PO
Janusz Palikot.

Wystarczy przypomnied tlacy sie od kilku lat stabiej czy mocniej spor
miedzy Donaldem Tuskiem a bra¢mi Kaczynskimi (nie sttumiony przez
tragiczng $mier¢ prezydenta Lecha Kaczynskiego), ktéry przeciez nie jest
konfliktem wizji 1 programow, ale swego rodzaju konfliktem kulturowym
czy nawet ,plemiennym”, w ktérym obu partiom zalezy na poglebianiu
wrazenia, 1z konkuruja ze sobg dwie wizje Polski, dwie rézne mentalno-
$c1, dwa rézne polityczne zaplecza. Utrzymanie dynamiki 1 ostro$ci tego
sporu jest zresztg w ich interesie, bo na tym zyskuja: same konsolidujg
sie wewnetrznie, tlumig ewentualng krytyke wobec lideréw, wreszcie pola-
ryzujg scene polityczng 1 oslabiajg potencjalng konkurencje??. W tym
konflikcie, jak w soczewce, wida¢ model polityki niepolitycznej, czyli
postpolityki, przy czym duzo trudniej adaptuje sie do niego wyrazistsza
ideowo 1 spolecznie partia Jarostawa Kaczynskiego.

Charakterystyczne, ze sporo zarzutéw wobec tej polityki padlo ze
strony srodowisk sympatyzujacych z PiS, bo ta partia tracita na niej
najwiecej. Bardzo wywazong ocene prezentowal Dariusz Gawin widzac
w polityce Tuska ,odpowiedZ na poczynania PiS, ktéry skrajnie przepoli-
tyzowal polityke”?3. Andrzej Nowak byl bardziej jednostronny: , Po takie;
wojnie, wirtualnej, ale angazujace] emocje nie mniej niz realna, przyszedt
czas na relaks. Jedynym tego ograniczeniem ma by¢ grozba 1 przypo-
mnienie: PiS, czyli konflikt moze wréci¢. To ma by¢ jedyny powdd do

21 J, Zakowski, Polityka i symbolika, ,Polityka” 26.04.2008.

22 M. Janicki, W. Wtadyka, Linia frontu, ,Polityka” 20-27.12.2008; K. Skarzyfiska, Dwie
prawice, tamze, 10.04.2010; I prezydent i premier chcg sporu. Wywiad z Markiem Migalskim,
http://www.dziennik.pl/opinie/article117368/Migalski_1_prezydent, 06.10.2009; R. Gru-
pinski, Jak 2y¢ z systemem dwupartyjnym, ,Europa” 19.07.2008, dodatek do ,Dziennika”;
R. Kalukin, W pulapce PiS, ,Gazeta Wyborcza” 13—14.03.2010.

23 Zdziecinniata Polska Platformy. Rozmowa z Dariuszem Gawinem, ,Gazeta Wyborcza”
26-27.01.2008.
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niepokoju w postpolitycznej Polsce”?*. W konsekwencji ,koniec polityki
polega wiec na tym, ze politycy stajg sie administratorami machiny pan-
stwowe] zapewniajgce] obywatelom spokéj, dobrobyt 1 prywatno$é, odrzu-
cajac troske o innych ludzi, nie méwigc o wigkszych ideatach. Obywateli
za$ polityka zupelnie nie obchodzi”%.

Wybory prezydenckie a postpolityka

Warto te uwagi odnie$¢ do wyboréw prezydenckich w 2010 r., ktére
toczyly sie w specyficznej emocjonalnej atmosferze okreslonej smolenska
tragedig 1 zalobg oraz katastrofalna powodzia, co silg rzeczy wzmagalo
poczucie patriotyzmu oraz wspélnoty Polakéw, ograniczajac zapotrzebo-
wanie na polityczny spér oraz wplywajac na jezyk 1 styl kampanii.
Sygnalizujac dosy¢ ogdlnie odniesienia do postpolityki w trakcie kam-
panii mozna widzie¢ przynajmniej w kilku plaszczyznach. Szczegdlna
atmosfera kampanii powodowatla, 1z wezwanie do walki, konfrontacji
wyborczej, traktowano jako dzielenie 1 sktécenie rodakéw. Dlatego kandy-
daci wobec oczekiwan elektoratu méwili z emfazg duzo o Polsce, narodzie,
patriotyzmie, o dialogu, o porozumieniu, o docenianiu konkurentéw, a nie
o rywalizacji z nimi. Co charakterystyczne, pretendenci do prezyden-
tury starali sie nie podkresla¢ dzielacych ich pogladéw, politycznych czy
osobistych urazéw. To bylby kolejny watek nawigzujacy do omawianego
wyze] rozumienia postpolityki, w ktérej réznice ideowe 1 programowe
nie odgrywajg znaczgcej roli. Proponowane przez najwazniejszych kan-
dydatéw programy oraz obietnice wyborcze mialy malo zborny charakter
1 nastawlony wyraznie na pozyskanie 1 mobilizacje elektoratu, a nie na
ich realizacje. Pewien dysonans mozna zauwazy¢ w tym, ze w kampanii
bardzo duzo miejsca zajmowala przesztosé, zdecydowanie mniej typowa
dla postpolityki terazniejszo$¢, a jeszcze mniej charakterystyczna dla ide-
ologicznych wizji przyszto§é. Wokét przesztosci toczyt sie rytualny spér
dwoéch najwiekszych partii 1 ich kandydatéw. Mialo sie wrazenie, ze to
wybory apolityczne, a kandydaci usilnie przekonujg elektorat, ze skoro

2% A. Nowak, PO, czyli postpolityka, http://www.newsweek.pl/artykuly/po--czyli-postpoli
tyka,46830,1/print, 24.08.2010.

25 R. Matyja, Dwa populizmy, ,Europa” 24.07.2007, dodatek do ,Dziennika”; O populizmie
liberalnym i nieliberalnym. Rozmowa z Aleksandrem Smolarem, http://www.dziennik.pl/
dziennik/europa/article46435/0O_populizmie..., 06.10.2009; Zqdza wladzy ich upodlita.
Rozmowa z Zdzistawem Krasnodgbskim, http://www.niezalezna.pl/article/show/id/3588,
24.08.2010.
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polityka 1 politycy ciesza sie w Polsce z13 slawa, to oni sg ponad polityka,
nie splerajg sie, nie klécg, nie pokazuja drogi do koniecznych 1 trudnych
zmian, lecz szanujac wspomniang atmosfere, rozpamietujg przeszlosé,
obiecuja z gbry zgode 1 porozumienie?®.

W niedawnej kampanii kluczowg role odegral marketing oraz wize-
runek 1 zostala ona wyraznie temu podporzadkowana. Wiecej, cze§é
obserwatoréw widziata tam réwniez omawiany marketing narracyjny, bo
najwazniejsi pretendenci probowali wyborcéw konsekwentnie zaintere-
sowa¢ swoim story. W jakiej§ mierze te atmosfere zakiocal utrwalony
wczesnie] wizerunek kandydatéw. Tym bardziej, ze wielu z nich, w tym
dwéch najwazniejszych, funkcjonowato w polityce juz od lat. Dlatego
sztabom wyborczym w krotkim czasie nie udalo sie w pelni zmienié
obrazu kandydatéw. Stad ich postrzeganie przez wyborcéw mialo wiele
wspolnego z obliczem ugruntowanym wcze$niej?’.

Nie ma kwestil, ze za najwazniejszg osobe 1 punkt odniesienia dla
innych kandydatéw mozna uznaé lidera PiS Jarostawa Kaczynskiego
z jego zaskakujgcym postpolitycznym przestaniem: ,Musimy zakohczyé
szkodliwg polsko-polskg wojne na slogany, epitety, miny, gesty, a przejsé
do odpowiedzialnej pracy dla kraju.” Byla to adekwatna odpowiedZ na
hasto ,zgoda buduje” gloszone przez Komorowskiego 1 sygnalizowata
probe walki o tego samego wyborce. Oznaczata tez wybér modelu kam-
panit: Kaczynski musial sie prezentowaé jako polityk fagodny, pragma-
tyczny, szanujgcy przeciwnikéw oraz ich poglady, co w potocznym odbio-
rze przeczylo temu, co lider PiS glosil 1 robil w polityce przez wiele
lat. W sporej mierze wiarygodno$¢ deklaracji prezesa ostabiato 1 to, ze
moéwil o kontynuacyi dziedzictwa polityki swego tragicznie zmartego
brata, co dla politycznych przeciwnikéw oznaczato po prostu restauracje
IV RP.

Nowa narracja Kaczynskiego zdominowata kampanie wyborcza, narzu-
cajac jej swoisty koloryt. Widaé ja w warstwie semantycznej wypowiedzi
szefa P1S, ktéra §wiadczyta o probie zmiany jego wizerunku jako polityka
tradycyjnego, ideowego oraz wyrazistego, ale tez agresywnego 1 zacietrze-
wionego, dzielagcego Polakéw, np. uzywanie stéw: zaufanie, kompromis,
marzenia itd. Nie bardzo pasowalo to do jego wczesniejszego soczystego

26 K. Bachmann, Nie prezydenta — ojca cheq, ,Gazeta Wyborcza” 16.07.2010.

27 Kaczyriski: bedg realizowat testament brata — 08.06.2010, http://wybory.onet.pl/prezydenc-
kie-2010/aktualnosci/3239073, 25.08.2010; M. Beylin, Emocje grajq na Kaczyriskiego,
,Gazeta Wyborcza” 12-13 06.2010; A. Szostkiewicz, Ciasnota wspdlnoty, ,Polityka”
29.05.2010; M. Janicki, W. Wiadyka, Rozmowa na migi, tamze, 12.06.2010; J. Paradow-
ska, Maskarada, tamze, 19.06.2010.
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1 pelnego ekspresji jezyka, albowiem nie stala za nim zadna glebsza
wizja. Jednak Pawel Poncyljusz kwitowatl to krétko: ,Jarostaw Kaczynski
nie ma dwéch oblicz. Az tak diametralnie si¢ nie zmienil. Jego wizeru-
nek zostal odklamany. To sprawia, ze wielu Polakéw inaczej na niego
patrzy”28.

Przekaz postpolityczny préobowal réwniez lider PiS zastosowad
w warstwie programowej. Wida¢ to choéby w deklaracji o odrzuceniu
ydoktrynerstwa”, o koniecznym dla Polski fgczeniu nowoczesnosci z tra-
dycja. W jego narracji ,Polska jest najwazniejsza” dominowata patrio-
tyczna 1 narodowa tonacja, a przeslanie wspdlnotowe dotyczylo przede
wszystkim solidarno$ci 1 reform zdolnych wyréwnaé¢ dyskryminujgce
cze$é Polakéw réznice w rozwoju. Dla Kaczyhskiego najwazniejszym
zapleczem wyborczym w ten sposéb stawala sie tzw. Polska B, gdzie
mieszkalo sporo ludzi sfrustrowanych, poranionych, zmarginalizowanych
spofecznie, ekonomicznie 1 kulturowo wykluczonych, a réwnocze$nie
duzo silniej polaczonych wiezami wspdlnotowymi 1 religijnymi. To byt
1 jest problem w Polsce realny, a zaniedbywany przez lata przez kolejne
ekipy rzadowe. Lekcewazenie tej kwestii kandydat PiS zarzucal rzgdowi
PO 1 osobiscie Komorowskiemu, w jego ocenie pretendentowi do wladzy
Polski A: bogatej, sytej 1 zadowolonej?®. Tyle, ze jego konkurenci takg
narracje kampanijng oceniali jako dowdd agresji 1 narzedzie do dziele-
nia Polakow na lepszych, biednych, ale patriotycznych 1 ideowych oraz
bogatych, lecz gorszych, bo bezideowych egoistow, albo na stosowane
w kampanii z 2005 r. dzielenie Polski na solidarng 1 liberalng. Na tym
tle nieco inaczej brzmialy juz gloszone przezen hasta sprawiedliwosci
spolecznej, ale tez patriotyzmu 1 solidarno$ci narodu.

Podobnie powtarzane przez ]. Kaczyhskiego wezwania do stworze-
nia silnego 1 aktywnego, ale tez paternalistycznego panstwa, zdolnego
postulowane przez PiS reformy przeprowadzié, przeciwnicy, nie wierzac
w szczero$¢ jego przemiany, traktowali jako powrét do 1dei IV RP. Dekla-

28 IV RP odeszla wraz z nowgq sytuacjg” — 18.05.2010, http://wybory.onet.pl/prezydenckie-

2010/aktualnosci/3226490, 25.08.2010; Kaczyriski: nie wierze, ze zaloga postradata
zmysty — 10.06.2010; http://wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/aktualnosci/3240169,
25.08.2010; Jarostaw Kaczyniski przedstawit swdj program — 14.06.2010, http://wybory.onet.
pl/prezydenckie-2010/aktualnosci/3245198, 25.08.2010; Jezyk musi pasowaé do reszty.
Rozmowa z Katarzyng Klosiriskq, ,Gazeta Wyborcza” 29.06.2010.

29 K. Naszkowska, Lekkostrawny Kaczyriski, ,Gazeta Wyborcza” 16.06.2010. R6znice regio-
nalne w Polsce ilustrujg choéby teksty zamieszczone w nieprzychylnej PiS ,Gazecie
Wyborczej”: Paristwo na niby. Rozmowa z Anna Giza-Poleszczuk i Mirostawg Marody, tamze,
09-10.02.2008; A. Klich, Polska A i B: Ostatnie wagony pelne ludzi, tamze, 16—-17.01.2010.
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racje o tym, 1z chcialby by¢ prezydentem na powaznie, a nie tylko straz-
nikiem ,zyrandola 1 patacu”, kwitowano, ze bedzie toczyl wojne z rzadem
1 PO30.

Warto zwrécié uwage, 1z manewr lidera PiS ze zmiang wizerunku
pozwolil mu przej$¢ do ofensywy, utrudniajgc wyraznie dziatanie jego
konkurentom. Nowa, naznaczona tragedig 1 zatoba, twarz J. Kaczyhskiego
stepita najwazniejsza od 2007 r. bron parti Tuska, straszacg nieustannie
mitem IV RP 1 groZba powrotu anachronicznego 1 groznego Kaczyn-
skiego do wladzy. Odjeto to jednak w znacznym stopniu szefowi Prawa
1 Sprawiedliwo$ci wyrazisty przekaz ideowy na rzecz zacierania réznic
miedzy nim a najwazniejszymi kandydatami. Dla wielu zwolennikéw
prezesa byta to kapitulacja przed wymogami marketingu (a moze 1 nie-
lubianej przez nich postpolityki) ze strony ostatniej wielkiej partii, ktéra
swoja ideologie traktowata serio3l. Dla innych, odwotujac sie do emocji,
do wspdlnoty 1 zgody Polakéw ,prezes PiS zmienil sposéb prowadzenia
kampanii wyborczej, bo po raz pierwszy przyjal do wiadomosci reguly
rzadzace wspdlczesng polityky” — to zauwazyl Bronistaw Wildstein.
Zmiana wizerunku 1 jezyka nie oznaczala dla nich wszakze zasadnicza
zmiane celu, tylko zmiane $rodkéw, ktére mialy don wies¢. Kaczynski
to bowiem ostatni wielki, klasyczny, dla innych moze anachroniczny, ale
wyrazisty 1 ideowy polityk w Polsce32.

Do tego nawigzywal réowniez w swojej kampanii zwyciezca wyboréow
Bronistaw Komorowski, nie dowierzajac autentycznosci zmiany postawy
1 jezyka Kaczynskiego, sam za$ prezentujac si¢ jako osoba, ktéra nie musi
niczego udawaé. W swojej stabej 1 niezbornej kampanii gloszac narracje
,zgoda buduje” wpisywat sie idealnie w nurt postpolityczny, oparty o dia-
log, porozumienie, konsensus. To stowo-klucz zmuszato konkurentéw do
akcentowania takze dgzenia do zgody, albowiem dla Polakéw alternatywa
zgody byl konflikt, podzial, kt6tliwosé, agresja, awanturnictwo. Postugu-

30 Prezes PiS: mielismy swietng ekipg — 29.05.2010, http://wybory.onet.pl/prezydenckie-
2010/aktulanosci/3233708, 25.08.2010; Kaczyriski: nie jest ,byczo”, paristwo jest
stabe — 10.06.2010, http://wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/aktualnosci/3239998,
25.08.2010; Jarostaw Kaczyniski przedstawit swdj program — 14.06.2010, http://wybory.onet.
pl/prezydenckie-2010/aktualnosci/3245198, 25.08.2010; C. Michalski, W cieniu malej
apokalipsy, ,Newsweek” 11.07.2010.

31 E. Olezyk, Sukcesy w porazce i klgski zwycigzcéw, ,Rzeczpospolita” 06.07.2010; R. Bugaj,
Osierocona idea IV RP, tamze.

32 Nowoczesne pahstwo to nie tylko autostrady” — 30.05.2010, http://wybory.onet.pl/
prezydenckie-2010/aktualnosci/3233966, 25 VIII 2010; Bronistaw Wildstein: przyszed!
czas na konfrontacje — 07.06.2010, http://wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/aktualno
sc1/3237734, 25 VIII 2010.
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jac sie tym haslem, to Komorowski ocenial, kto do tego dazy, a kto nie.
Wiele wypowiedzi pelnigcego wtedy obowigzki Prezydenta RP mozna
zaklasyfikowaé jako prébe sprowokowania Kaczynskiego do ostrych
wypowiedzi, np. podczas debat przedwyborczych, by zdezawuowaé jego
tagodny 1 koncyliacyjny wizerunek. Te zabiegi stygmatyzowaly lidera PiS
nie tylko jako glosiciela falszywego wezwania do zgody 1 wspétpracy, ale
tez pozwalaly kazde jego stowo utrzymane w tym duchu traktowac jako
w 1stocie probe podgrzewania nastrojow czy dzielenia Polakéw. Taka mia-
taby by¢ tez jego ewentualna prezydentura3’. Zatem przez wzbudzenie
negatywnych emocji sztab wyborczy kandydata PO chcial doprowadzié
do tego, zeby czesé wyborcéw poparta Komorowskiego nie ze specjalne;j
sympatii, lecz glosujgc przeciw Kaczyhskiemu.

Inna sprawa, ze wizerunek Komorowskiego czasem nie pasowal do
zasadniczego przekazu jego kampanii. Prébowata ona, jak sie okazalo dla
wiekszosci wyborcéw skutecznie, pewne cechy obecnego Prezydenta RP
przedstawié jako atuty na drodze do budowania zgody. Brak wyrazistego
politycznego oblicza oraz stabo$¢ politycznego zaplecza we wlasnej partii,
nudno$¢ 1 bezbarwno$é, ugodowosé, jowialno§é oraz mate umiejetnosci
zarzadzania konfliktami staly sie jego zaletami przy wspomnianej wyzej
marketingowe] narracji.

Prezentowany jako polityk pragmatyczny 1 nowoczesny, stawal sie
zdolny do porozumienia ze wszystkimi. Mogl zatem przekraczaé ideowe
1 organizacyjne podzialy. Symbolem tego stalo sie pozyskanie przez Bro-
nistawa Komorowskiego poparcia ze strony czotowych politykéw lewicy,
np. Wlodzimierza Cimoszewicza. Dla bardziej konserwatywnych wybor-
coéw swym zyciorysem poswiadczal goraey patriotyzm 1 katolicyzm, tak
cenione przez wielu potencjalnych wyborcéw J. Kaczynskiego.

Duza trudno$¢ sprawial czesty zarzut wobec Komorowskiego, ze nie
jest politykiem samodzielnym, lecz zaleznym od premiera. Podkreslali
to konkurenci, w tym J. Kaczynski, a pewnie sporo wyborcéw mogloby
tez pomyslec, 1z jako prezydent pelnitby faktycznie tylko role straznika
palacu 1 zyrandola, kierowany zdalnie z Patacu Prezesa Rady Ministrow.
Stad liczne zabiegi marketingowe, by przedstawi¢ kandydata na prezy-
denta jako polityka niezaleznego, np. przez jego inicjatywy legislacyjne,

33 Komorowski: to podstawowa réznica migdzy nami — 17.06.2010, http://wybory.onet.pl/
prezydenckie-2010/aktualnosci/3299607, 25.08.2010; Komorowski: prezydentura powinna
ograniczaé podziaty — 18.05.2010, http://wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/aktualnosci
/3226859, 25.08.2010; Dogrywki sq najirudniejsze. Rozmowa z Bronistawem Komorowskim,
,Gazeta Wyborcza” 26-27.06. 2010; R. Grochal, W. Szacki, Przypomnie¢ IV RE przemil-
czeé¢ IV RB tamze, 29.06.2010.
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decyzje personalne czy swego rodzaju proby rozliczania rzadu z dzialan
w sprawie powodzl.

Z drugiej strony to wezwanie do zgody niejako miato usprawiedli-
wia¢ brak jasnych pogladéw Komorowskiego, skoro trzeba prébowaé
trafi¢ do wszystkich. Wida¢ to po obietnicach wyborczych, czesto mato
realnych 1 zbornych, niekiedy tez stabo zwigzanych z konstytucyjnymi
uprawnieniami prezydenta. Sformutowanych jednak w postpolitycznym
duchu rzadzacego PO, czyli bez zadnych kontrowersyjnych, radykalnych
czy dolegliwych zmian, bo to moze nastawi¢ negatywnie elektorat. Takie
przeslanie, adresowane do mozliwie szerokiego elektoratu, zawierato tez
typowe dla Platformy kluczenie w kwestiach §wiatopogladowych, np.
in vitro, parytet dla kobiet. Wszelako hasto ,zgoda buduje” chyba nie
dotyczylo wszystkich, a przede wszystkim potencjalnego zaplecza PiS.
Albowiem adresatem kampanii byl w przewazajacej mierze potencjalny
elektorat Platformy: ludzie lepiej wyksztalceni, sytuowani, zamieszkali
w wiekszych miastach /tzw. Polska A/, a dla tych z Polski B nie bylo
w praktyce nic poza mglistymi deklaracjami o koniecznym wyréwnywaniu
szans. Tam raczej, w mys$l zamystu PO, ludzie winni sobie radzi¢ sami,
a nie czeka¢ na pomoc panstwa3*.

Podsumowujgc, warto przywotal zawierajgca dosy¢ dobrg diagnoze
rzeczywistosci ocene, ktéra w wydaniu zwolennikéw PiS brzmiata: byla to
,2wojna polityka Kaczyhskiego z postpolitykiem Komorowskim”. I dale;:
,Dla Kaczyhskiego polityka jest terenem spierania sie wielkich idet, jest
kontynuacjg wielkich sporéw o Polske, jest miejscem, gdzie toczy sie
walka na argumenty 1 racje. /.../ Nie dazy do wladzy dla niej samej. Nie
szuka poparcia ludzi po to, aby by¢ wybranym. /.../ Dlaczego Komo-
rowski uwaza sie za polityka nie wiemy. Jest tworem umownym, row-
nie dobrze moglby sie nazywac Sikorski lub Nowak. Jest ,marka”, ktéra
sztucznie zostala wypromowana przez polityczny pijar”3>.W tym nurcie
pogladéw miesci si¢ tez analiza jednego ze zwolennikéw prezesa PiS, 1z
reakcja spoleczenstwa na katastrofe smolenska moze przyniesé¢ przebu-
dzenie Polakéw z postpolitycznego letargu, a takze uSwiadomienie sobie,
ze nie ma polityki bez moralnosci 1 bez idei1. Te za$ wyborcom prezento-

34 ,Nie bede sktadat meldunku Donaldowi Tuskowi”. Rozmowa z Bronistawem Komorow-

skim — 17.05.2010, http://wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/aktualnosci/3225895,
25.08.2010; ,Polska ma drugg szanse na swdj ‘ztoty wiek’” — 16.06.2010, http://wybory.
onet.pl/prezydenckie-2010/aktualnosci/3283304, 25.08.2010.

Wojna polityka Kaczynskiego z postpolitykiem Komorowskim, http://aquin.salon24.
pl/191641,wojna-polityka-kaczynskiego-z-postpolitykiem-komorowskim, 24.08.2010.
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wal najlepiej J. Kaczynski, przeciwstawiajac sie politycznej bezideowosci
rzadzacej PO3°.

Z drugiej strony politycznej sceny te ocene prezentowali w kampanii
liderzy PO, przekonujac wyborcéw, ze Kaczynski dokonal tylko mimikry
(,przebieranki”) na potrzeby wyboréw, dalej jest radykalnym 1 anachro-
nicznym 1deologiem, skorym do trudnych i kosztownych dla Polakéw
zmian, do dzielenia Polakéw 1 podsycania politycznego konfliktu, ,wojny
domowej”, by uzy¢ stéw Andrzeja Wajdy. W istocie zatem prébuje
w nowym opakowaniu sprzeda¢ wyborcom swoje stare idee, czyli wedlug
premiera Tuska ,chce zdobyé¢ wladze na fundamencie klamstwa”3’.
W tym samym nurcie warto przytoczy¢ opinie Marcina Krola, ze prze-
stanie wyborcze ]. Kaczynskiego mialo mimo wszystko charakter ideolo-
giczny nie w sensie fatwego zakwalifikowania go jako lewicowe czy prawi-
cowe, lecz raczej w charakterze syndromu ideologicznego: ,Polega on na
przeciwstawieniu sobie réznych grup spotecznych: bogatych 1 biednych,
beneficjentéw 1 poszkodowanych transformacji ustrojowej, Polski mtode;,
wielkomiejskiej 1 tej bardziej tradycyjnej, przywigzanej do Kosciota — na
napedzaniu 1 poglebianiu konfliktéw miedzy nimi”. Tymczasem wspot-
czesna polityka to rozwigzywanie konkretnych probleméw, a nie ostra
walka 1deologiczna. Zatem w jego ocenie anachroniczne postepowanie
Kaczynskiego stanowi raczej odgrzewanie konfliktéw, bez ktérych polska
demokracja miataby si¢ lepie;j38.

Wydaje mi sig, ze sporo elementéw z postpolityki, nieco odmiennych
od dwoch najwazniejszych kandydatéw, miata niedoceniania kampania
Grzegorza Napieralskiego, ktérego dobry (trzeci) wynik byl niespo-
dziankg tych wyboréw. Szczegdlnie warto zwrécié uwage na jego odnie-
sienie do przyszloSci, co dalo wiele gloséw tych, ktérych odwolujacy sie
do ciaglych sporéw o przeszlo§é najwazniejsi 1 zaawansowani wiekiem
kandydaci (Kaczynski 1 Komorowski) nuzyli 1 meczyli. Dla nich Napie-
ralski méwil o potrzebie dialogu 1 porozumienia zamiast ki6tni, ktére

36 B. Radziejewski, Na progu republikariskiego odrodzenia, http://www.rzeczywspolne.
pl/2010/05/na-progu-repulikanskiego-odrodzenia, 24.08.2010.

37 Tusk: Jarostaw bytby gorszq wersjq Lecha, http://www.dziennik.pl/drukowanie/253124,
25.08.2010; ,,Charyzme zbyt czesto majq psychopaci”. Ostre wystgpienia zwolennikéw Komo-
rowskiego — 16.05.2010, http://wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/aktualnosci/3225726,
25.08.2010; Tusk o Kaczyriskim: chee zdobyc wladzg na fundamencie ktamstwa — 26.06.2010,
http://wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/aktualnosci/3312028, 25.08. 2010; Tusk: nie
mozna wykluczac koalicji z SLD — 27.06.2010, http://wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/
aktualnosci/3312365, 25.08.2010.

38 Z Kaczynskim wrdcita ideologia. Rozmowa z Marcinem Krélem, ,Rzeczpospolita” 07.07.2010.
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uniemozliwialy debate o przyszlosci Polski. To szczegélnie trafialo do
ludzi mlodych, podobnie jak on sam. Lider SLD w kampanijnym wize-
runku byt przedstawiany jako czlowiek otwarty 1 nowoczesny, ktérego
celem jest realne réwnouprawnienie wszystkich Polakéw. Stad skupiat sie
z jednej strony na bliskich ludziom mtodym kwestiach indywidualnych
wolnosci 1 praw czlowieka oraz tolerancji dla réznych styléw zycia 1 sys-
temow warto$ci. W tym duchu moéwil o problemach edukacyi 1 kultury.
Glosit hasla charakterystyczne dla dzisiejszej lewicy, np. prawa kobiet,
mniejszoscl seksualnych, problem mniej rygorystycznego prawa do abor-
cj1, akcentujgc odmiennosé¢ swoich pogladéw na tle podkreslajacych $ci-
sty zwigzek z katolicyzmem 1 KoSciotem oraz konserwatywne poglady
Kaczynskiego 1 Komorowskiego. Z drugiej, skupial sie na problemach
spolecznej solidarnosci 1 koniecznosci rozbudowy panstwa opiekunczego,
zmniejszania bezrobocia, biedy 1 wykluczenia. Wymagato to jego zdaniem
nie tylko modernizacji panstwa oraz jego instytucji, ale przede wszystkim
zmiany anachronicznego myslenia zaawansowanych juz wiekowo obec-
nych elit3.

Trafna wydaje sie ocena, 1z ,wynik Grzegorza Napieralskiego pokazuje,
ze w polskim spoteczenstwie pojawila si¢ nowa jakos¢ — pokolenie wybor-
cow, juz wyposazone w karty do glosowania, ktére ma dos¢ politycznych
sporéw, afer, oskarzen, hakéw 1 wytykan palcami, co od lat czynig c1 sami
ludzie. Pokolenie, dla ktérego Okragly St6l to mebel w ksztalcie kota”0.
W jego opinii dobry wynik wyborczy nie tylko umacnia jego pozycje jako
lidera SLD, ale tez pokazuje, iz ,polityka moze by¢ lepsza. M6j wynik
daje nadziej¢ na zmiang. Pokazuje, ze nie jesteSmy skazani na rzady
dwoch partii: konserwatywne;j 1 liberalnej. Ze moze by¢ trzecia droga”,
czyli poparcie dla jego formacji politycznej*!.

39 Napieralski przedstawit deklaracje programowq — 31.05.2010, http://wybory.onet.pl/prezy
denckie-2010/aktualnosci/3234521, 25.08.2010; Grzegorz Napieralski zdradzil swojq
wizje — 13.06.2010, http://wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/aktualnosci/3244500,
25.08.2010; Swiat mtodych. Rozmowa z Hanng Swidg-Ziembg — 28.06.2010, http://
wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/aktualnosci/3312621, 25.08.2010; Program to element
piaru. Rozmowa z Andrzejem Celiriskim, ,Gazeta Wyborcza” 25.06.2010; I. Krzemifski,
Magiczny trdjkqt Napieralskiego, ,Rzeczpospolita” 05.07.2010.

40 Napieralski juz wygrat — 07.06.2010, http://wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/aktual-

nosci/3237815, 25.08.2010; M. Max Kolonko, Barack Napieralski, ,Rzeczpospolita”

01.07.2010.

To on jest prawdziwym wygranym wyboréw, http://www.dziennik.pl/drukowanie/221974,

25.08.2010.
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Préba prognozy

Zwyciestwo Komorowskiego umocnito chyba ten trend w polityce polskiej,
ktéry mozna nazwaé postpolitycznym, z dominacjg marketingu, z rytu-
alnym sporem politycznym PO-PiS, ktéry staje sie alibi, zeby niewiele
w kraju zmieniaé. Nie jest to tendencja korzystna dla elity politycznej ani
dla obywateli, bo trafna wydaje mi sie ocena: ,Mamy nabra¢ obrzydzenia
do polityki, a wtedy bedg oni mogli bez kontroli uprawiaé swoje poletko.
Przed kolejnymi wyborami rozpalg gorszace spory, by ‘uruchomié’ twarde
elektoraty, wiedzac, ze taki wyborca nie zapyta o stan finanséw, budowe
autostrad czy sluzbe zdrowia. Bedzie patrzyl, jak mocno okladany jest
wrég polityczny 2.

Sporo jest racji w twierdzeniu, ze ,postpolityka zdobywa §wiat, gdyz
niemal nikt juz nie wierzy, 1z od rzadzenia panstwem zalezy jakas$ istotna
cze$¢ zycia. Nie warto umieraé za polityke, nie warto jej siebie ofiarowy-
waé”#3. Jednak w mojej ocenie polska postpolityka to predzej parawan,
skrywajacy realne spory 1 konflikty, ktére mozna nazwaé politycznymi.
Przeciez wyniki wyboréw prezydenckich nie wskazujg na wygasniecie
sporu dwoéch najwazniejszych sil politycznych, a moze wlgczenie si¢ don
trzecie] — SLD z Napieralskim na czele. Bedzie sie on toczyl nadal, bo
kolejne wybory przed nami. Stad iluzja byly raczej hasta wspdlnotowe,
Polska jest podzielona (nie tylko przeciez w wymiarze politycznym, ale
ekonomicznym czy kulturowym), moze nawet bardziej niz wcze$nie;j.
Wybory dostarczyly nowych dowodéw na wspomniane podzialy oraz
zwigzanych z nimi emocji czy frustracji. Wystarczy przywota¢ powrdt
J. Kaczynskiego do dawnego wizerunku 1 stylu uprawiania polityki.
W jakim§ sensie jako symboliczne mozna odebraé tutaj hasto: ,Jeden
prezydent, dwie Polski”#4.

Polske w najblizszych latach czeka wiele wyzwan. Wymagac one beda
takze trudnych 1 dolegliwych spolecznie decyzji, dokonania wyboru mie-
dzy réznymi opcjami. Przyznaje to nawet wielu politykéw PO, formacji
najbardziej bieglej w polskiej postpolityce, a réwnoczesnie po zwycie-
skich wyborach prezydenckich posiadajace] pelnie wtadzy 1 petnie odpo-
wiedzialnoSci za panstwo. Jednak sukces PO dalej nie pokazuje, po co tej
partii wladza, a napiecia narastaja. Zatem od polityki jako konfliktu wizji

42 S. Hotala, Czekam na koniec postpolityki, ,Gazeta Wroctawska” 07.08.2010.

3 Wojna polityka Kaczynskiego z postpolitykiem Komorowskim, http://aquin.salon24.pl/
191641, wojna-polityka-kaczynskiego-z-postpolitykiem-komorowskim, 24.08.2010.

4 Jeden prezydent, dwie Polski. Rozmowa z Mirostawq Marody, Newsweek” 18.07.2010.
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1 programéw w mojej opinii nie da sie uciec, moze on chyba przygasaé
lub wzrastaé. Nie mozna ich sprowadzaé li tylko do marketingu 1 wize-
runku, do pozadanej zreszta zmiany stylu 1 jezyka publicznej debaty,
a zatem do antypolitycznego czy postpolitycznego przestania. Dlatego
lepiej w sposéb realistyczny oceniad, ze mamy do czynienia ze zmiang
metod, a nie istoty polityki*.

STRESZCZENIE

We wspélczesnym postmodernistycznym $wiecie nastepuje ewolucja polityki.
Zwigzana jest ona z glebokimi przemianami spolecznymi, politycznymi oraz
kulturowymi. Do tego dochodzi rosngca rola mediéw w zyciu cztowieka, co prowadzi
do dominacji marketingu w polityce. Ten proces nazywa sie czesto postpolityka.

W Polsce po 1989 roku przez przynajmniej dziesieé lat dominowaly spory na
scenie polityczne] dotyczace modelu transformacji panstwa. Sytuacja zaczela sie
zmieniaé, gdy na poczgtku XXI stulecia osiggnieto zasadnicze cele przemian oraz
zaczeto narastad spoleczne zmeczenie nieustannymi reformami. Spoteczehstwo
coraz bardziej pragneto spokoju, prosperity, oderwania si¢ od politycznych
konfliktow.

Ten proces widaé réwniez wyraznie w przyspieszonych wyborach prezydenckich
w 2010 roku, ktérych atmosfere okreslata §mieré prezydenta. Widaé to w kampanii
wyborczej] wszystkich kandydatéw, w tym dwéch najwazniejszych. Jednak spory
i konflikty w Polsce nie wygasly, a wybory prezydenckie je jeszcze powiekszyly.
Przed Polsky réwniez wiele trudnych reform, ktére wymagajg programu i odwagi.
Zatem wydaje sie, ze konflikt ideologii 1 programéw politycznych nie skonczy sig.

4 P Spiewak: Polacy sq juz mniej chetni na grilla. Rozmowa z Pawtem Spiewakiem, ,Dzien-
nik” 30.10.2008; J. Gowin, Powrdt polityki, ,Europa”, grudzien 2009, dodatek do ,New-
sweeka”; R. Matyja, PO, czyli partia niewykorzystanych szans, tamze, czerwiec 2010;
W. Gadomski, Ostatnie takie 10 lat, ,Gazeta Wyborcza” 06-07.02.2010; Gdy wygramy
— nie bedzie usprawiedliwienia. Rozmowa z Grzegorzem Schetyng, tamze, 15.06.2010; J.
Paradowska, Zwycigzcy oblgzeni, ,Polityka” 10.07.2010.
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Jarostaw Macata

SUCCESS OF POSTPOLITICS? REFLECTIONS ABOUT PRESIDENTIAL ELECTION
IN 2010 YEAR

The evolution of policy in present postmodermistic world follows. It is connected
with deep social transformations — political as well as cultural. Of course we cannot
forget about the growing role of medias, which affect citizens life and cause the
domination of marketing in politics. This process calls postpolitics.

After 1989, for ten years at least, polish political scene was full of disputes and
debates, concerning the best model of transformation. Situation started changing,
at the beginning of XXI century, when the principal aims of transformations were
reached and the social fatigue began growing. The society more and more desired
the quiet, prosperity and detaching from political conflicts.

This process was easy to observe, in extraordinary presidential election in
2010 year which held in the unique atmosphere, after sudden death of President,
Mr. Lech Kaczyniski. This atmosphere had a great influence on electoral campaign
of all candidates, especially on campaigns of two main candidates. However disputes
and conflicts in polish policy did not end. The election only escalated them. (come
to the end). It is necessary to conduct many reforms in Poland. However they must
be implemented, based on well-prepared programs and political bravery. Therefore
it seems, that the conflict between ideology and political programs still exists.
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Demokracja jako zjawisko kulturowe
w $wietle kampanii prezydenckiej 2010 r.

SLOWA KLUCZOWE:
demokracja, wartosci demokratyczne, kampania wyborcza, misja

STUDIA T ANALIZY

Wolne, powszechne wybory stanowia podstawe systemu demokratycznego.
Demokracja jednakze, to nie tylko instytucje, ale takze zespdt wartoéct,
przyjqae ktorych przez spoteczenstwo okresla charakter demokraql Kam-
pania wyborcza poprzedzajaca akt elekeji, miedzy innymi winna zawiera
element misji — informacje o cenionych przez kandydata czy ugrupowa-
nie partyjne warto$ciach, na ktérych budowana bedzie wizja panstwa.

Celem artykutu jest odpowiedZ na pytanie: Czy w prezydenckie;j
kampanii wyborczej 2010 dwaj gléwni kandydaci do urzedu prezydenta
— Bronistaw Komorowski 1 Jarostaw Kaczynski oraz ich sztaby wyborcze
zaprezentowall wartosci, ktére mialyby stanowi¢ trzon etyczny demo-
kratycznego panstwa? W §wietle trwajacych dyskusji na temat kryzysu
demokracji liberalnej warto réwniez rozwazy¢ jaki model demokracji
proponowali spoteczenstwu pretendenci do jednego z najwazniejszych
urzedow w panstwie.

Aby udzieli¢ odpowiedzi na postawione pytania, dokonano analizy
kampanii wyborczej przedstawionej na famach dziennika ,Gazeta Wybor-

”

Cza .

Misja w kampanii wyborczej

Kampanie wyborcza mozna analizowaé z kilku perspektyw. W najszer-
szym rozumieniu, przyjmujac kryterium czasu kampania jest wyodreb-
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niong faza procesu wyborczego obejmujaca okres od ogloszenia decyzji
o przeprowadzeniu wyboréw do §ci§le okre§lonego momentu poprze-
dzajgcego glosowanie. Z perspektywy ksztaltowania polityki mozna
zdefiniowa¢ kampanie wyborczg jako ,mechanizm, ktéry wykorzystuja
partie lub indywidualni kandydaci w dgzeniu do maksymalizacji zyskow
wyborczych”!.

Twoércy kampanii wyborczych, wykorzystujac marketing polityczny,
maja mozliwo§¢ wplywu na tresci polityki. Przekaz zawarty w réznorod-
nych instrumentach marketingowych ,zawiera zawsze tre§ci merytoryczne
wyrazajace zlozono$¢ catosciowych programéw dotyczacych wszystkich
obszaréw, w ktérych podejmowane sg problemy panstwa. Tworzenie pro-
gramu politycznego odbywa sie réwnolegle z ksztaltowaniem wizerunku
kandydata stajacego w szranki wyborcze”. Grazyna Ulicka, analizujac
wplyw marketingu politycznego na tresci polityki, wskazuje na kilka uwa-
runkowan wplywajacych na ksztalt oferty wyborczej. Obok oczekiwan
wyborcéw wymienia ,uksztaltowanie historycznie, czesto bardzo silne
a jednocze$nie zinstytucjonalizowane relacje partii politycznych z part-
nerami spolecznymi takimi, jak zwigzki zawodowe, organizacje pozarza-
dowe, nowe ruchy spoleczne”.

Kampania wyborcza moze by¢ analizowana takze jako forma komu-
nikowania aktoréw politycznych z elektoratem. ,Kampania wyborcza jest
mechanizmem budowy pewnych form komunikowania podmiotéw rywa-
lizacji z obywatelami (wyborcami). Muszg by¢ one efektywne politycznie
1 rozbudowane na skale masowg (aspekt organizacyjny 1 finansowy), tresci
1 forma przestania programowego za$ powinny by¢ atrakeyjne 1 sprzedane
w jak najlepszym opakowaniu (aspekt promocyjny)”3.

Kampania wyborcza to takze podstawowa forma edukacji obywatel-
skiej. Zmiana podej$cia do wyborcy — odejscie od myslenia o decyzjach
politycznych obywateli jako zachowaniach irracjonalnych, przyjecie tezy
o racjonalnoéci decyzji wyborczych, ma wplyw na forme komunikowania
politykéw z wyborcami. Jak uwaza Bogustawa Dobek-Ostrowska , prze-
stanka, 1z wyborca dokonuje racjonalnej oceny lideréw, jest podstawowg
tezg pozwalajgcg stwierdzié, 1z obecne opinie 1 zachowania elektoratu,
dotyczace kwestii politycznych (programowych) oparte sa na coraz

I A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Leksykon politologii, Wroctaw 1996, s. 137-138.

2 G. Ulicka, Marketing polityczny a tresci i postrzeganie polityki, ,Studia Politologiczne” 2010,
Vol. 16, s. 11-25.

3 B. Dobek-Ostrowska, R. Wiszniowski, Teoria komunikowania publicznego i politycznego.
Whprowadzenie, Wroctaw 2007, s. 149.
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rozleglejszej wiedzy”+. Wspdlczesnie §rodki masowego komunikowania
stanowlg podstawowe 1 najwazniejsze zrédlo informacji. Prasa, media
elektroniczne (radio, telewizja, a ostatnio Internet) dostarczaja obywa-
telom wiedzy o problemach politycznych, zachecajg lub zniechecaja do
uczestnictwa w polityce, majg znaczny wpltyw na decyzje wyborcze, a co
za tym 1dzie, stanowig element systemu politycznego.

Wykorzystujac §rodki masowego przekazu jako narzedzi marketingu,
twércy kampanii wyborczych uwzgledniaé¢ winni wszystkie aspekty kam-
panii wyborczej. Sukces kampanii wyborczej okreslonego kandydata
czy partil polityczne], we wszystkich plaszczyznach kampanii, warun-
kowany jest strategig. Strategia kampanii wyborcze] we wspélczesnych
demokratycznych panstwach, w ktérych wykorzystywany jest marketing
polityczny, odgrywa kluczowa role w kreowaniu sukcesu partii czy kan-
dydata. Andrzej Antoszewski 1 Ryszard Herbut uwazaja, ze ,ze strategia
wyborczg mamy do czynienia wtedy, kiedy liderzy decydujq sie na przed-
stawienie w trakcie kampanii wyborczej okre$lone; koncepql definiujace;,
zwlaszcza na potrzeby masowego wyborcy, ideologiczng 1 programows
tozsamos$¢ partii. W tym przypadku chodzi o maksymalizacje poparcia
wyborczego™.

Mozna méwié rowniez o ideologiczne) 1 programowe] tozsamosci
lidera politycznego, ktéra wyrazona jest w jednym z elementéw strategii
wyborczej — misji. Termin misja uzywany przez Krzysztofa Obléja® do
opisu strategii kampanii, przeniesiony na grunt kampanii wyborczych
oznacza swojego rodzaju deklaracje ideowg wyrazong w elementach pro-
gramu lub hasle wyborczym. ,W dziatalno$ci partii politycznej (takze
lidera — przyp. autora) misja oznacza gtéwne przestanie, powiedzenie
wyborcom o co chodzi w polityce, w zyciu, jakie sg gléwne zalozenia
1 aspiracje. To sformutowanie wizji na uzytek strategi. Moze to by¢ row-
niez ogblnie sformulowany cel dzialania, gléwne dgzenie, ku ktéremu
zostang skierowane wszystkie wysitki. Przestanie jest podstawg logiczng
dla wyboru kandydata 1 porazki jego przeciwnika. Przestanie powinno
wyjasniaé, dlaczego dana osoba kandyduje, czym rézni sie od konkuren-
téw, 1 jakie sprawy sg dla niej najistotniejsze””.

4+ Tamze, s. 150.

5 A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Leksykon..., s. 139.

6 Zob. K. Obl¢j, Strategia organizacji, Warszawa 2001.

7 B. Biskup, Strategie w kampanii wyborczej — rodzaje, znaczenie, zastosowanie, ,Studia Poli-
tologiczne” 2010, Vol. 16, s. 46-62.
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Kulturowe rozumienie demokracji

Demokracja liberalna, jako system polityczny, uwazana jest przez wielu
badaczy za najbardziej warto$ciowa forme wspélczesnych reziméw poli-
tycznych a takze za najwyzszg forme demokracji. Wiekszos¢ koncepcji
demokracji liberalnej koncentruje sie na jej aspekcie instytucjonalnym
Robert Dahl, w mle]sce po]gma demokrac]a liberalna, uzywa pojecia
poliarchia, 1 za najwazmejsze jej cechy uznaje rozwigzania instytucjonalne
takie, jak: do sprawowania kontroli nad decyzjami rzagdowymi w sferze
polityki sg konstytucyjnie uprawnieni wybrani przedstawiciele, przed-
stawiciele wybierani sa w czesto 1 uczciwie przeprowadzanych wybo-
rach, w ktérych przymus w zasadzie nie jest stosowany, wszyscy dorosli
maja prawo ubiegal si¢ o stanowiska w rzadzie, cho¢ czasem cenzus
wieku moze by¢ wyzszy, niz w przypadku czynnego prawa wyborczego,
obywatele nie obawiajac sie kary maja prawo wypowiadaé sie w szeroko
rozumianych kwestiach politycznych, co obejmuje krytyke urzednikéw,
rzadu, ustroju, porzadku spoteczno-gospodarczego oraz panujacej ideolo-
gil, obywatele maja dostep do alternatywnych Zrédel informacji, te za$
istniejg 1 sg prawnie chronione w celu egzekwowania swych uprawnien,
facznie z wymienionymi wyzej, obywatele majg prawo tworzenia wzgled-
nie niezaleznych stowarzyszen czy organizacji, w tym partii politycznych
1 grup interes6w’8.

Larry Diamond konstruuje normatywny model demokracji liberal-
nej, obejmujacy takie reguly zycia politycznego, jak wolno§¢ przekonan,
ekspresji, organizacji, ochrona obywateli przed terrorem politycznym
1 nleuprawnionym uwiezieniem, zasada rzagdéw prawa oznaczajgca rowne
traktowanie, prawo do nalezytego procesu sgdowego, niezaleznos¢ 1 neu-
tralno$¢ wladzy sagdowniczej oraz innych instytucji ograniczajacych wladze
polityczng, prawo mniejszo$ci do wyrazania swej tozsamosci kulturowej
1 politycznej oraz cywilng kontrole nad armig. Do dodatkowych wymogoéw
demokracji, Diamond zalicza szacunek dla konstytucji, uformowanie pro-
fesjonalnej 1 efektywnej administracji publicznej, zinstytucjonalizowany
system partyjny, system wyborczy umozliwiajgcy ujawnienie podzialow
spotecznych, dewolucje wladzy oraz konstytucyjny system ograniczen
wladzy wiekszo$ci parlamentarne;®.

R. Dahl, Demokracja w dziataniu, Krakow—Warszawa 1995, s. 310-311.

9 L. Diamond, Consolidating Democracies, [w:] L. Leduc, R. Niemi, P. Norris (red.), Com-
paring Democracies. New Challenges in the Study of Elections and Voting, London 2002,
s. 213, [za:] A. Antoszewski, Partie i systemy partyjne paistw Unii Europejskiej na przetomie
wiekdéw, Torun 2009, s. 16.
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Demokracja jednakze to nie tylko system instytucji, to takze zjawi-
sko kulturowe oznaczajagce dominacje w zyciu publicznym okre§lonych
orlentacji, wartoSci, obyczajéow 1 wynikajacych z nich zachowan. To takze
system mechanizmoéw funkcjonowania spoteczenstwa, ktére wyznaczaja
okres§lone kulturowe wzory zachowania 1 dziatania w sferze zycia poli-
tycznego 1 spolecznego. Caloksztalt orientacji spoleczenstwa — przeko-
nan, wartosci, ocen, emocji 1 zachowan wobec polityki, czyli obywatelska
kultura polityczna — stanowi kulturowy wymiar demokracji. R. Dahl
wymienia trzy najwazniejsze, jego zdaniem, aspekty orientacji polityczne]
— stosunek obywateli do systemu politycznego 1 jego instytucji, co obej-
muje legitymizacje oraz lojalno$§¢é systemu wobec wladzy; — nastawienie
obywateli na wspéldziatanie w grupie lub indywidualizm, co wplywa na
wzory organizacji zycia spolecznego 1 determinuje proporcje miedzy tym,
co publiczne a tym co prywatne; — podej$cie do rozwigzywania proble-
moéw, gféwnie rozstrzygniecie, czy jest to nastawienie pragmatyczne czy
1ideologiczne!©.

Czerpigc inspiracje dla analiz kultury polityczne] wspodtczesnego
spoteczenstwa polskiego, Jan Garlicki wymienione przez Dahl’a aspekty
orientacji politycznej uzupelnia zaproponowanymi przez Harolda Las-
swella cechami osobowosci politycznej!!.

J. Garlicki wymienia nastepujgce plaszczyzny, w ktérych analizuje
orientacje obywateli do polityki:

1. nastawienie obywateli do systemu politycznego 1 instytucji politycz-
nych;

2. pluralizm (lub jego brak);
3. nastawienie obywateli wobec pluralizmu;
4. polityczne ,ego” obywateli rozpatrywane gtéwnie w kategoriach otwar-

tosci, badz jej braku;
5. nastawienie na wspodldziatanie w grupie lub indywidualizm;
podejscie do rozwigzywania problemoéw;
7. aktywno$¢ (lub bierno$é) w sferze spolecznej, a w szczegdlnosci
publiczne;j;
8. niepodatno$¢ na leki lub sklonno$é do ulegania im!2.

o

10 R. Dabhl, Political Oppositions In Western Democracies, New Haven, 1966, [za:] ]J. Garlicki,
Tradycje i dynamika kultury politycznej spoleczeristwa polskiego, [w:] J. Bluszkowski (red.)
Dylematy polskiej transformacji, Warszawa 2007, s. 157.

Zob. H. Lasswell, The Political Writtings, Glencoe 1951.

12 7. Garlicki, Tradycje i dynamika kultury politycznej..., s. 158.

—
—
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Ronald Inglehart, analizujac kultury spoleczenstw z punktu widzenia
preferowanych wartoSci, wigze system instytucji demokratycznych z war-
toSciami postmaterialistycznymi, czyli tolerancja, zaufaniem interperso-
nalnym, udzialem w podejmowaniu decyzji, dazeniem do réwnoupraw-
nienia plci, ochrong $rodowiskal3. Zatem kulturowy wymiar demokracji
wyraza si¢ w akceptacji politycznego systemu liberalno-demokratycznego
1 jego Instytucji, zaufaniu zaréwno do aktoréow politycznych, jak 1 zaufa-
niu interpersonalnym, elastycznosci 1 otwarto$ci poglagdéw, pluralizmie
wartoéci, woli dyskursu, dazeniu do zawierania kompromiséw 1 wspot-
dziatania, aktywnosci w sferze publiczne;.

Liberalna demokracja, w sferze warto$ci, Iaczy wolno$é¢ z réwnoscia.
Elementy liberalne (indywidualizm, dobrowolno§é partycypacii, niska
wrazliwo§¢ na nieréwnosci ekonomiczne) wigza si¢ z formag panstwa,
inicjatywa indywidualna, troska o wiezy polityczne. Elementy demokra-
tyczne koncentrujg sie wokét opieki, réwnosci 1 spéjnosci spoleczne;.

Jak zauwaza Philippe Schmitter, we wspodlczesne; demokracji pod-
rzedna role odgrywaja wartoSci réwnosci, wspéluczestnictwa, odpowie-
dzialnosci, samorealizacji, wrazliwo$ci spolecznej. Kryzys demokracji
liberalnej prowadzi do rozwazah na temat alternatywnej do liberalne;
formy demokracji, ktéra zachowujgc podstawowe instytucje demokracji
(wolne wybory 1 podejmowanie decyzji wiekszoscig gloséw) ogranicza-
taby wolnosci obywatelskie, wzmacniata pozycje wladzy wobec obywa-
tela, potegowata poczucie wspdlnoty, delegitymizowata niektére libe-
ralne wartosci (indywidualizm, internacjonalizm, multikulturalizm, wiare
w postep) 1+,

W Swietle przedstawionych teoretycznych analiz, wazne zatem
wydaje sie pytanie: czy zachowujac podstawowa demokratyczng insty-
tucje — wolne wybory, politycy dazacy do wladzy uwzgledniajg w swych
programach wyborczych kulturowy wymiar demokracji, na jakich warto-
$ciach budujg swa wizje panstwa 1 spoleczenstwa?

Aby odpowiedzie¢ na postawione pytania, podjeto probe analizy kam-
panii wyborczych dwéch czotowych kandydatéw na urzad prezydenta,
przeprowadzong w oparciu o publikacje ,Gazety Wyborcze]”. Zebrany
material pozwolil takze na krytyczne spojrzenie na kampani¢ wyborcza.
Z perspektywy realizacji misji, czyli przeslania ideologicznego, zawie-

13 Szerzej R. Inglehart, Kultura a demokracja, [w:] L.E. Harrisom, S.P. Huntington (red.),
Kultura ma znaczenie, Poznah 2000, s. 146—168.

14 P Schmitter, Demokracja — zagrozenia i problemy, [w:] P. Spiewak, Przysztosé¢ demokracii.
WAbor tekstéw, Warszawa 2005, s. 13—38.
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rajacego wizje panstwa 1 spoleczenstwa. Metoda badawcza, jaka wyko-
rzystano w celu przedstawienia probleméw, jest analiza tresci tekstéw,
zar6wno bezpoSrednich wystgpien Jarostawa Kaczynskiego 1 Bronistawa
Komorowskiego, jak 1 komentarzy politykéw 1 publicystéw.

Wizja pafistwa i spoleczefistwa B. Komorowskiego
i J. Kaczyhskiego na tamach Gazety Wyborczej

Jaka zatem wizje panstwa 1 spoteczenstwa przedstawia Gazeta Wyborcza
publikujac wystapienia Jaroslawa Kaczynskiego 1 komentarze do tych
wystapien?

W wystgpieniach Jarostawa Kaczyhskiego najcze$cie] pojawiajgcym
si¢ pojeciem jest wspOlpraca, koniec wojny polsko-polskiej, wzajemny
szacunek, wyjécie z konfliktéw. W wywiadzie z Jarostawem Kaczyhskim
zamieszczonym w Gazecie Wyborczej z dnia 14.05.2010 r. czytamy:
,2Doszedlem do wniosku, ze jest szansa dla kraju, by w odruchu jedno-
Sci, ktéry powstal po 10 kwietnia, wynikneto co$, co zmieni jako$¢ zycia
publicznego. Bedzie wigcej wspétpracy...”. Powtarzat stowa ,kompro-
mis”, ,porozumienie”’, ,wspOlpraca z rzadem”. Przekonywal, ze dazy do
budowy Polski nowoczesnej, z autostradami, kolejami, ze stuzbg zdrowia,
ale osadzonej w tradycji: ,Jest czas mysle¢ o przysztosci. Réznice poli-
tyczne nie mogg blokowaé¢ budowy nowoczesnego kraju... Bo faczy nas
Polska, a Polska jest najwazniejsza”. W podobnym duchu wypowiada
si¢ kandydat na wiecu w Zakopanem, przedstawia takze elementy swego
programu. Jego wypowiedZ zostaje opublikowana w Gazecie Wyborczej
z 31.05.2010 r.: ,Musimy skonczy¢ z polsko-polska wojna. Nie przy-
niosla Polsce niczego dobrego, przyniosta wiele nieszczeScia. Polsce
potrzebny jest wzajemny szacunek uczestnikéw zycia publicznego, roz-
mowa, w wielu miejscach potrzebny jest kompromis”. To pierwszy punkt
jego programu. Kolejne cztery, jak wyliczyl, zakladaja: madrag polityke
gospodarczg szanujaca potrzeby wszystkich Polakéw; niepoddawanie sie
doktrynom w polityce gospodarczej 1 polityce w ogdle; wyjscie z kon-
fliktow z wielkimi sgsiadami; poznanie prawdy o zyciu spotecznym,
w tym o tragedii smolenskiej. Prezes Kaczynski, budujac wizje panstwa
opartg na wartoSciach szacunku w zyciu publicznym, dochodzenia do
kompromisu, podjeciu wspdlpracy, sprawiedliwo$ci spotecznej 1 przyja-
znych stosunkach z sasiadami. Przedstawia enigmatyczne 1 sprzeczne
z duchem kompromisu sposoby realizacji tych zalozen, co znajduje
wyraz w wystapieniu kandydata na spotkaniu z miodziezg w Call Center.
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Gazeta Wyborcza z 14.06.2010 r. ,Prezes powréeil do czaséw IV RP”.
»Jakie sa bariery utrudniajgce rozwdj kraju? Potrzebne jest przetamanie
gry blokujgcej zmiany. I tak: rozbudowe infrastruktury blokujg naciski ze
strony réznych grup interesow 1 karteli podbijajacych ceny.... Zmiany
w sluzbie zdrowia wymagaja wyrwania sie z okopéw réznego rodzaju inte-
resow, ktére stuzg pewnym grupom.... Warunkiem zmiany na lepsze jest
wybranie wladzy, ktéra jest niezalezna, niezwigzana z grupami”. Zaraz po
tym tradycyjnie juz zastrzegl, ze wojne polsko- polskaL nalezy zakohczyd¢.
26.06.2010 r. Gazeta Wyborcza donosi, ze ,na wiecu w Radomiu Jaro-
staw Kaczynski chwalit wezora) samorzad PiS, ktéry ratowal miejscowy
szpital”. Mimo pochwal dla samorzagdu, w wystapieniach kandydata PiS
nie wystepuje jakze wazny w demokracji watek normatywny, moéwigcy
o aktywnosci obywateli w sferze spotecznej 1 publicznej. Przeciwnie, war-
toScig jest panstwo przejmujace sprawy obywateli w swoje rece. Gazeta
Wyborcza z dnia 28.06.2010 r. przedstawia relacje z wiecu Jarostawa
Kaczynskiego w fodzi, na ktérym kandydat, kierujac wystapienie do
kobiet, powiedzial: ,...To kobiety sg fundamentem polskich rodzin. Nie
powinno by¢ dla nich dylematu rodzina albo praca. Panstwo powinno
oddziatywa¢ na wszystkie sfery zycia, takze rodzine. Powinno zalatwiaé
sprawy za obywateli, tak jak przez dwa lata naszych rzadéw, kiedy rosly
place. Z jednej strony mamy radykalny eksperyment liberalny, a z drugiej
propozycje zréwnowazone] polityki spotecznej. Nie mozemy przyjmo-
waé zimnej polityki liberatéw, ktora pozostawia kobiety same. To miasto
odczulo juz skutki tej polityki, kiedy masowo upadaly zaklady wtékien-
nicze. Jako prezydent bede taka polityke blokowat”.

W kampanii Jarostawa Kaczyhskiego nie ma miejsca na wartosci
odgrywajace coraz wiekszg role we wspdtczesnych liberalnych demokra-
cjach. Prezes PiS kobiety widzi jedynie z perspektywy rodziny. Gazeta
Wyborcza z dnia 18.05.2010 r. zamieszcza wypowiedz Pawla Poncyliusza:
,Przeciw parytetow1 jest Jarostaw Kaczynski .... Kandydat PiS raczej nie
bedzie zajmowac sie problematyka kobiet w kampanii. To nie jest w te]
chwili najwazniejsza sprawa w Polsce, biorgc pod uwage problem bezro-
bocia, czy sluzby zdrowia. Dla nas kluczowsg rzecza jest rodzina, 1 jesh
bedziemy zajmowac sie sprawami kobiet, to w tym aspekcie”.

Moéwige w czasie II tury kampanii o finansowaniu przez panstwo
metody zaptodnienia in-vitro, Jarostaw Kaczyhski podkresla swoje
przywigzanie do religin katolickiej (Gazeta Wyborcza z 24.06.2010 r.):
,Jestem katolikiem 1 z powodéw kampanii nie zmieniam mojego wyzna-
nia” — odpowiedzial Jarostaw Kaczynski na pytanie, czy jako prezydent
podpisalby ustawe o finansowaniu zabiegéw in-vitro z budzetu panstwa.
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Zaznaczyl: ,Nie chcialbym wdawacé si¢ w tego rodzaju rozwazania, sprawa
in-vitro jest bardzo skomplikowana 1 na pewno musiataby by¢ rozwigzana
na zasadzie kompromisu”.

Przywigzanie Jaroslawa Kaczynskiego do warto$ci narodowych wyraza
hasto wyborcze ,Polska jest najwazniejsza”, przekazywane na famach
wszystkich mediéw. Gazeta Wyborcza nie szczedzi wypowiedzi polity-
kéw 1 publicystéw, ktorzy catkowicie uniewazniajg wypowiedzi Jarostawa
Kaczyniskiego. Wiekszo$¢ komentarzy odwotuje sie do retoryki IV RP.

Donald Tusk, wypowiadajac sie o Jarostawie Kaczynskim w czasie
konwencji wyborczej PO wprost zarzuca klamstwo 1 hipokryzje (Gazeta
Wyborcza z 28.06.2010 r.): , Konkurent Bronistawa Komorowskiego chce
zdoby¢ wladze na fundamencie ktamstwa. A to ktamstwo wyraza haslo
tak bolesnie dzielace Polska na Polske solidarnosci 1 Polske wolnosci”
— moéwil premier nawigzujac do odgrzewanego przez PiS podziatu na
Polske solidarng 1 Polske liberalng. ,Ten, kto dzi§ méwi o solidarnos$ci
z najubozszymi, powinien wpierw spytac¢ polskich emerytéw, czy walo-
ryzacja ich emerytur miata miejsce w 2006 roku (rzad PiS), czy w roku
2008 1 2009 (rzad PO). Czy ten, ktéry tak duzo méwi o solidarno$ci
z nauczycielami zrobit choéby czes¢ tego, co z nauczycielami udato sie
wypracowac?” Zarzucil J. Kaczynskiemu, ze wykorzystuje w kampanii
smolensky katastrofe: ,Chce dotrze¢ do wszystkich Polakéw z przesta-
niem, by zaklamanie 1 hipokryzja nie zatriumfowaly, bo dla Polski bedzie
to zgubne” — méwit. W réwnie ostrym tonie o Jarostawie Kaczynskim
na famach Gazety Wyborcze] wypowiada si¢ Marek Borowski (Gazeta
Wyborcza z 29.06.2010 r.) : ,Nie jest bowiem istotne, co méwi teraz, ale
co robil niedawno, kiedy rzadzil. Otéz wtedy budowat Polske klerykalna,
sktécong z sgsiadami, niechetng Europie”.

Tuz przed II turg wyboréw, Gazeta Wyborcza z 2.07.2010 r. zamiesz-
cza komentarz Jarostawa Kurskiego, w ktérym autor ocenia wizje pan-
stwa, jakg jego zdaniem prezentuje Jarostaw Kaczynski: ,Jest wizja
panstwa scentralizowanego 1 omnipotentnego..., w ktérym patriota jest
tylko ten, kogo on za patriote uzna. Pahstwa nieufnie spogladajacego na
spontaniczno$¢ obywateli 1 samorzadnos$¢, gdzie wszystkie organizacje
pozarzadowe z definicji sg podejrzane. Panstwa, ktore bezwzglednie pod-
porzadkowuje sobie interes jednostki”.

W nieco fagodniejszym tonie, przed pierwszg tura wyboréw wypo-
wiada sie publicysta Jakub Halcewicz-Pleskaczewski, pytajac w tytule
artykutu: ,Co majag nam do powiedzenia gléwni konkurenci w wyscigu
prezydenckim”. (Gazeta Wyborcza 12-13.06.2010 r.). Przytaczajac stowa
J. Kaczynskiego, 1z ,sila panstwa 1 dobrobyt spoleczenstwa nie sg dane

118 STUDIA | ANALIZY / SP Vol. 19



Demokracja jako zjawisko kulturowe w swietle kampanii prezydenckiej 2010 r.

raz na zawsze poddaje w watpliwo$¢ ich wiarygodno$¢ 1 pisze: ,Nie-
stety nie dowiemy sie, w jaki sposéb zamierza o nie dbaé. Nie toczy sie
dyskusja, wiec nie mamy szansy kontrolowaé, na ile wiarygodnie brzmia
jego slowa o wojnie polsko-polskiej, jezeli z pasja w niej uczestniczyt,
jakie ma kompetencje, by wypowiada¢ sie o madrej polityce gospodar-
cze] (o prywatyzacji powiedzial niedawno wygodnie — czasem jest dobra,
czasem zfa)? Z jakimi konfliktami z wielkimi sgsiadami mamy obecnie
do czynienia 1 czy sg one wieksze niz te z lat 2005-20077; dlaczego
w kampanii gra sprawg katastrofy Tu-154?".

W wypowiedziach Bronistawa Komorowskiego zamieszczanych na
tamach Gazety Wyborczej nie bez trudu mozna odnalez¢ sformutowania
odnoszace si¢ do podstawowych wartosci demokratycznych. W wywia-
dzie prowadzonym przez T. Toranska (Gazeta Wyborcza z 17.06.2010 1.),
przedstawia do$¢ ogdlnie sformulowang wizje panstwa, panstwa wolnych
obywateli. W tym samym wywiadzie poddaje w watpliwo§¢ podwaline
demokracji, jaka jest przestrzeganie procedur prawa.

— Toranska: ,w demokracji procedury sg wazniejsze od lidera”.

— Komorowski: ,Tu bym podyskutowal. Skrupulatne przestrzega-
nie procedur na pewno mogloby, co wida¢ z ostatnich nieszczesé, ktére
nas dotknetly, uchronié przed katastrofa lub zminimalizowaé straty, jakie
poniesliSmy w ostatniej powodzi. Ale procedury 1 przejrzysto$¢ instytu-
cjonalna to sa — wedlug mnie, kwestie techniczne. Za$ rolg lidera jest
wyznaczenie kierunku, przedstawienie wizji, artykulowanie marzen”.

— Toranska: ,Pana?”

— Komorowski: , Panstwo wolnych obywateli. Spoleczenstwo obywa-
telskie. Ale takze panstwo zdolne do podejmowania odwaznych decyzji
przyspieszajacych nasz rozwéj gospodarczy”.

W wypowiedziach Bronistawa Komorowskiego odnaleZé mozna bar-
dzo nieliczne sformutowania odnoszace sie do podstawowych wartosci
liberalnej demokracji. Gazeta Wyborcza z 28.06.2010 r., przedstawiajgc
omoéwienie debaty telewizyjnej, cytuje: , — jeszcze jedno: skoro za obniz-
kami sktadek 1 podatkéw reka w reke gtosowato PiS 1 opozycja, wowczas
PO, wiec albo PO jest tak samo solidarna jak PiS, albo PiS jest tak samo
liberalne jak PO”.

— Komorowski: ,Istotg polsko$ci jest umitowanie wolnosci, czyli
liberalizm wta$nie 1 solidarno$é. Nie wolno rozdziela¢ solidarnosci 1 wol-
noéci” — wyrecytowal Komorowski najwyrazniej przygotowany przez szta-
bowcéw na atak z flanki solidarno$ciowe;.

Warto$¢ solidarno$ci podkreslal Bronistaw Komorowski takze na
wiecu na Agrykoli w Warszawie (Gazeta Wyborcza z 14.06.2010 r.):
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,Iu na Agrykoli jest dzi§ Polska optymistyczna 1 solidarna. Polska nadziei
1 wiary, ze nawet najwieksze trudnoS$ci da sie pokonaé wytezong praca
1 przekonaniem, ze damy rade”.

Swoja wizje prezydentury Bronistaw Komorowski przedstawia w opo-
zycji do prezydentury Jarostawa Kaczynskiego. W wywiadzie prowa-
dzonym przez R. Grochal, J. Kurskiego 1 W. Szackiego podnosi wage
wspOlpracy miedzy ugrupowaniami politycznymi. Nacisk ktadzie na role
samorzadnos$ci (Gazeta Wyborcza 26-27.06.2010 r.): ,Mowitem juz wie-
lokrotnie, ze jestem za refundacjg zaplodnienia in-vitro 1 to grubo przed
wyborami, 1 nie musze moimi pogladami kupczyé.... Nie jest im (mfo-
dym ludziom) obojetne, czy Polska kierujg ludzie, ktérzy konsekwentnie
od lat sprzyjali orientacji prozachodniej 1 integracji Polski z Europg. To
zasadnicza réznica miedzy mng a Jarostawem Kaczynskim.... Mlodzi
doskonale wiedzg, ze rézni nas z Jarostawem Kaczynskim takze stosunek
do prezydentury. Prezydentury faczacej albo dzielacej Polakéw, prezyden-
tury pokoju albo prezydentury wojny.... Skutkiem takiej czy innej prezy-
dentury moze by¢ budowanie atmosfery sprzyjajacej wspotpracy réznych
ugrupowan.... Rolg prezydenta jest wspieraé a czasami wymuszac wole
modernizowania Polski, ale rolg prezydenta jest takze inicjowanie nie-
ktérych prac rzadu albo wychodzenie z wlasnymi inicjatywami.... Taki
obszar, ktory widze to poglebianie samorzgdnosei”.

Gazeta Wyborcza z 18.05.2010 r. informuje, ze Bronistaw Komorow-
ski planuje dwa spotkania ze §rodowiskami kobiecymi. Kidawa-Blonska
przedstawia dwuznaczny stosunek Komorowskiego do sprawy uczestnic-
twa kobiet w polityce. ,Jednak kandydat PO raczej nie poprze 50-pro-
centowego parytetu, postulatu Kongresu Kobiet. PO jest przeciwko
takiemu rozwigzaniu”, argumentuje Kidawa-Blonska: ,Nasz kandydat
przedstawi inne propozycje dotyczace aktywizacji kobiet. Komorowski
moéwil, aby kobiety wchodzily do polityki w sposéb naturalny. Jednak
zapewnial, ze jako prezydent podpisatby ustawe o 50-procentowym
parytecie na listach wyborczych”. W wypowiedzi, w czasie konwencji
wyborcze] PO (Gazeta Wyborcza z 28.06.2010 r.) jako jedno z zadan
dla PO stawia ,przeforsowanie 35-procentowego parytetu na listach
wyborczych”.

Hasto Bronistawa Komorowskiego ,Zgoda buduje” budzi watpliwosct,
czy jest to przestanie odzwierciedlajgce wartosci demokracyi liberalne;.
Zgoda, czy dochodzenie do zgody — konsensusu jest jedng z waznych
demokratycznych warto$ci?

Jak oceniajg osobe Bronistawa Komorowskiego 1 jego wypowiedzi
publicysci 1 politycy, ktérzy wyrazali opinie o Jarostawie Kaczynskim?
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Nalezy zastanowié sie, czy komentarze znajduja pelne uzasadnienie
w prezentacji kandydata podczas kampanii wyborcze;.

Donald Tusk o Bronistawie Komorowskim na konwencji wyborcze;j
PO (Gazeta Wyborcza z 28.06.2010 r.): , Komorowski nie przebieral si¢
w te] kampanii. Nie zaktadal kapeluszy, nie zdejmowal okularéw.... Jest
normalnym czlowiekiem, ktory wie, ze zaufanie mozna zbudowac tylko
na prawdzie”.

Marek Borowski w wypowiedzi o Bronistawie Komorowskim podkresla
przywigzanie kandydata PO do fadu demokratycznego (Gazeta Wyborcza
z 29.06.2010 r.): ,Nie wszystkie poglady Komorowskiego podzielam, ale
doceniam jego przywigzanie do fadu demokratycznego, do konstytucji,
proeuropejskosé, gotowosé do dialogu z opozycja, a takze fakt, ze w prze-
ciwienstwie do Kaczynskiego ma zrozumienie do niektérych istotnych
postulatéw socjaldemokracji”.

Jarostaw Kurski z kolei buduje obraz Polski pod prezydentura Bro-
nistawa Komorowskiego jako gwaranta demokracji, przeciwstawiajac mu
Jarostawa Kaczyhskiego (Gazeta Wyborcza z 2.07.2010 r.): ,I jest Pol-
ska, ktéra jest przeciwienstwem pierwszej. Moze nudnawa, ale stabilna
1 odpowiedzialna. Bez charyzmy Baracka Obamy, ale przewidywalna.
Polska tradycyjna, ale wolna od ksenofobu Radia Maryja 1 nacjonali-
styczno-klerykalnego integryzmu. To Polska porozumienia, respektu dla
opozycjl. Wolna od jezyka podejrzen 1 insynuacji. Wspélodpowiedzialna
za przyszio§¢ Uni Europejskie)”.

W komentarzu Jakuba Halcewicza-Pleskaczewskiego zarysowuje sie
obraz kampanii wyborczej Bronislawa Komorowskiego 1 jego osoby,
ktéry wydaje si¢ by¢ obiektywny 1 wywazony. (Gazeta Wyborcza
12-13.06.2010 r.): ,Komorowski méwi o potrzebie modernizacji, ale
jest nienowoczesny jak Kaczynski. Jak dowiadujemy sie z telewizyjnego
spotu, kiedy kto§ go pyta skad jest, odpowiada — z Polski. A konkret-
nie z calej Polski. W spocie opowiada, gdzie mieszkal, gdzie siedzial
w wiezleniu, ile ma dzieci.... Tiry rozwoza 1,5 mln ksigzeczek — ulotek
o kandydacie PO. Czytamy miedzy innymi, ze Komorowski chce by¢
gwarantem wspOlnoty 1 solidarnosci. Chce Igczy¢ 1 szukad porozumle—
nia Zwolenmcy Komorowskiego wyliczajg jego atuty: postawa zaJmo—
wana w czasie PRL (przystal w drugiej polowie lat 70-tych do opozycji
demokratycznej), wspéttworzenie III RP lojalno$é wobec niej 1 duma
z Jej osiagnie¢, dystans do IV RP popularnej przeciez poczatkowo w Plat-
formie, do§wiadczenie w zajmowaniu wysokich stanowisk w panstwie... .
Przyznajmy jednak — ani mocno podkreslana biografia Komorowskiego,
ani kompetencje nie wyrézniaja go w sposéb nadzwyczajny. Jest kon-
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cyliacyjny, czasem zbyt gladki — w powszechnym wyborze czesto bez
wyrazu”.

Podsumowujgc kampanie nalezy zada¢ pytanie czy przekazywane
w Jej trakcie informacje mogly stanowié¢ podstawe wyboru kandydata. Jak
wynika z wielu cyklicznie prowadzonych badah Polacy demokracje cenig
jako warto§¢é autoteliczna, jednoczes$nie wyrazajg niezadowolenie z funk-
cjonowania polskiej demokracji. Czy to przekonanie znalazto przelozenie
na wybor kandydata, ktéry winien zaprezentowaé spdjng wizje panstwa
u podstaw, ktérego lezg wartos$ci demokracji?

Analiza wystgpien politykéw sklania do sformulowania negatywnej
odpowiedzi. Mozna przylaczy¢ sie do zdania publicystéw, 1z w tej kam-
panii nie zostala przekazana spdjna, klarowna misja obydwu kandydatéw.
W wystapieniach Jarostawa Kaczyhskiego pojawiaja si¢ wartoSci demo-
kratyczne, sprawiedliwo$¢ spoteczna, rownos$é, wspotdziatanie, aktywno§é
w sferze publicznej, a nawet pojecie spoleczenstwa obywatelskiego. Jed-
nakze kolejne wystapienia kandydata stanowig ich zaprzeczenie. Kaczyn-
ski méwi o silnym, opiekunczym panstwie, ktére ma sie zajaé sprawami
obywateli. Komentarze publicystéw 1 politykéw uniewazniaja absolutnie
stanowisko prezesa PiS.

Kampania Bronistawa Komorowskiego pozwala na jednoznaczne
odczytanie, na czele jakiego panstwa chce stangé Marszatek Sejmu RP.
Kilkakrotnie opowiada sie za panstwem liberalnym a jednocze$nie soli-
darnym, ale nie precyzuje swego stanowiska, nie przektada na dzialania.
Koncentruje sie na réznych watkach, czesto skfada obietnice. W kam-
panit Komorowskiego czesto pojawiajg sie wartosci patriotyczne. Prze-
kazujac informacje o historii swego rodu odwotuje sie do etosu walki.
Publicysci 1 pohtycy Wyp0W1adaJaccy si¢ na famach Gazety Wyborcze;j
o Komorowskim nie maja natomiast thpllwosc1 w kwestil prezentowa-
nych przez niego warto$ci. Podkre§lajg przywigzanie kandydata do tadu
demokratycznego, gotowos$¢ do dialogu, proeuropejskosci, przedstawiaja
go jako gwaranta fadu demokratycznego.

Nie oceniajgc kandydatow mozna jednakze uznal, ze w tej kampa-
nii w minimalnym stopniu wystapil element misji na podstawie, kté-
rej wyborcy niezdeklarowani jednoznacznie mogliby dokona¢ wyboru.
Wiartosci demokracji, a szczegdlnie demokraci liberalnej, ktére stanowig
kulturowa podstawe wiekszosci wspélczesnych systeméw politycznych
zaistnialy w niewielkim zakresie. Brak wyrazistoSci przekazywanych
w kampanii tre$ci mégt mie¢ wplyw na niska frekwencje wyborcza Swiad-
czgacg o malej aktywnosci politycznej obywatel, a zatem ostabia¢ wartosé
demokracji jako systemu politycznego.
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STRESZCZENIE

Celem artykutu jest analiza prezydenckiej kampanii wyborczej 2010 z perspektywy
no$nika kulturowego wymiaru demokracji. Postawiono pytanie: czy i ewentualnie
jaka forme demokracji preferuja dwaj czotowi kandydaci na urzad prezydenta. Czy
demokracja liberalna, jako najwyzej ceniona, a jednocze$nie krytykowana forma
demokracji, wyrazana przez charakterystyczne dla siebie wartosci znalazlta wyraz
w kampanii na urzad glowy panstwa. Przyjeto, iz elementem kampanii wyborczej
jest niesienie misji, w ktérej zawarty jest podstawowy katalog warto$ci istotnych
dla sprawowane] prezydentury a tym samym kreowania ideologiczne] wizji
panstwa. Analizie poddano wystgpienia dwéch gléwnych kandydatéw na urzad
prezydenta — Jarostawa Kaczynskiego 1 Bronistawa Komorowskiego oraz komentarze
zamieszczane na famach dziennika ,Gazeta Wyborcza”.

Maria Urban

DEMOCRACY AS A CULTURAL PHENOMENON IN THE LIGHT OF POLISH 2010
PRESIDENTIAL CAMPAIN

The aim of the article is to analyze the 2010 polish presidential campaign from
a perspective of cultural area of democracy. The author 1s trying to find an answer
to following question: which form of the democracy is preferred by two major
candidates in presidential election. If Liberal democracy — simultaneously the most
appreciated and the most criticized form of a democracy — with its all reflected
values was present in this election campaign? The author assumes that one of
basic election campaign components is the mission, contains catalog of values,
which are essential for creating ideological vision of the state and for holding the
presidency. To illustrate the subject the author analyses the pronouncements of
two main candidates Jarostaw Kaczynski and Bolestaw Komorowski as well as the
political and social comments from daily ,,Gazeta Wyborcza” newspaper.
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Podstawowym pojeciem konstytuujacym etos, mimo nieco odmiennych
sposobow definiowania, jest pojecie warto$ci. Warto$cl integrujg, har-
monizuja, dajg poczucie tozsamoscl 1 trwania grupom spolecznym. Dla
polskiego spoleczenstwa w okresie stabilizacji 1 rozwoju demokracji szcze-
gélnie wazne sa te, ktére wpisujg sie w etos zycia publicznego. Dlatego
tez interesujace wydaje sie, czy etos obywatelski, w ktérym oparcie ma
system demokratyczny, czy tez gleboko zakorzeniony w polskiej kulturze
etos patriotyczny, a mozna domniemywacé, ze jeden 1 drugi, majg miejsce
w $wiadomosci spoleczenstwa.

Urzad prezydenta jako jedna z najwazniejszych instytucji w panstwie
winien pelnié szczegélne zadanie w zakresie kreowania 1 podtrzymywania
warto$ci obywatell.

Wybory prezydenckie 2010, cho¢ odbywajace si¢ w szczegdlnej dla
Polski sytuacji, stworzyly mozliwosci analiz wystgpien kandydatéow na
urzad prezydenta, réwniez z perspektywy przekazywanych wartosci, ktore
winny odzwierciedlaé sie w wizji panstwa. Dokonano zatem analizy wypo-
wiedzi, a takze komentarzy do nich, dwoch czotowych kandydatéw na
urzad glowy panstwa.

W $wietle zmieniajacych sie regul 1 form kampanii wyborczych reflek-
sje budzi takze problem, czy misja rozumiana jako przekaz wartosci
1 1deologii nie zostala zdominowana przez przekazy informujace o mniej
istotnych dla zycia publicznego faktach 1 zdarzeniach z zycia obydwu
kandydatéw.
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Pojecie etosu

Zgodnie ze stownikiem wyrazéw obcych przez okreslenie ethos! rozumie
si¢ pewien caloksztalt spolecznie uznawanych 1 przyswojonych w dane;j
zbiorowosci spotecznej warto$ci 1 norm regulujgcych zachowanie jej
czlonkéw?. Slownik jezyka polskiego, z kolei za etos uznaje obyczaje,
normy, wartosci, wzory postepowania skladajace sie na styl zycia 1 cha-
rakter danej grupy, okreslajgce jej odrebnosé3.

W podejéciu naukowym do zjawiska etosu 1 jego relacji z kategoriami
takimi jak moralnoé¢ czy tradycja niezwykle istotne sa badania Mari
Ossowskiej*. Uczona uznajac interdyscyplinarny charakter studiéw nad
kulturg 1 spoleczenstwem stwierdzita, ze jedna z kluczowych kategorii
socjologii kultury jest wlasnie etos, ktéry rozumiala jako: ,styl zycia
jakiej$ spotecznosci, ogdlna orientacja jakiejs§ kultury, przyjeta przez nig
hierarchia wartosci, badZ formutowane explicite, badZ dajaca si¢ wyczytaé
z ludzkich zachowan”>.

Do klasycznego juz w nauce podej$cia Ossowskie] odwotuja sie
badacze zajmujacy sie pojeciami etosu 1 szerzej tradycji, publikujgcy
1 odnoszacy swoje prace do spoleczenstwa polskiego po transformacji
ustrojowej 1989 r. Ilustracja niech bedzie nastepujaca definicja: ,ethos
stanowl swoista konfiguracje, system badz uktad dominujacych w dane;j
kulturze wartos$ci, 1dei, okreslajacych jej charakter, zapewniajacych jej
wewnetrzng harmonie 1 integrujacych jej poszczegdlne elementy. Jest
zatem ethos typem tadu aksjonormatywnego, stanowigcego wazny czyn-
nik decydujacy o trwaniu 1 tozsamosci uczestnikoéw réznych grup 1 kre-
gbw socjokulturowych obserwowanych w perspektywie «historii dltugiego
trwania»”.

W powyzszych ujeciach etos, jako kategoria opisowa odnoszona jest
do grup, nie za$ indywiduéw. Pomimo 1z w niniejszym artykule przyjeto
pierwsze podejscie, to warto jednak, dla pokazania uniwersalno$ci tego
pojecia przytoczy¢ jego wymiar indywidualistyczny. W obrebie przed-
miotu najwybitniejszym przedstawicielem wspomnianej koncepcji — zwa-

1 Autorka artykulu dla swojego uzytku przyjmuje pisownie etos, w cytatach wersje auto-
réw publikacji, do ktérych sie odwoluje ethos lub etos.

Stownik wyrazéw obcych PWN, Warszawa 1971, s. 203.

Stownik jezyka polskiego, Warszawa 1971, s. 558-559.

M. Ossowska, Socjologia moralnosci, Warszawa 1969, s. 16.

[S NV &Y

M. Ossowska, Ethos rycerski i jego odmiany, Warszawa 1986, s. 5.
6 J. Baradziej, J. Goc¢kowski (red.), Cywilizacja, tradycja, ethos. Rozwazania o tradycji i etosie,
Krakéw 1998, s. 8.

SP Vol. 19 / STUDIA | ANALIZY 125



URSZULA KURCEWICZ

nej tez ujeciem personalistycznym etosu byl J6zet Tischner. W artykule
Marksizm a teoria osobowosci definiuje on ethos jako ,miejsce zadomowie-
nia zywej istoty, wlasciwe dla niej Srodowisko zycia, ten szczegdlny obszar,
w ktérym moze sie ona czu¢ «jak u siebie w domu», gdzie nie potrzebuje
niczego udawad, gdzie moze by¢ soba. Poszukiwanie wlasciwego ethosu
jest dla czlowieka identyczne z dgzeniem do autentycznego czlowie-
czenstwa. Wrastaé w swéj ethos to przyswajac¢ sobie wlasciwa hierarchie
warto$ci, wedlug ktérej mozna siegaé po jedne dobra, a odrzucaé inne””.
Jadrem koncepcji indywidualistycznej jest obserwowanie pokrywania sie
uznawanych 1 deklarowanych warto$ci w obrebie wyznawanego przez
dang jednostke etosu a jej praktykowanym stylem zycia. W odréznieniu
od podejécia zbiorowego, perspektywa personalistyczna zaklada waskie
cezury czasowe badan — ich okres stanowi czas trwania jednego poko-
lenia lub weziej zycie jednostki. W historii dlugiego trwania” badamy
symultanicznie pokolenia zyjgce w danej wspdlnocie etosowej oraz wynik
wielopokoleniowego nabywania do$wiadczen przy przestrzeganiu badz
famaniu przykazan 1 zasad etosu.

W historii Polski ksztaltowanie sie etosu zycia publicznego, po okre-
sie ozywienia w latach miedzywojennych 1 bohaterstwie czasu okupacji,
doswiadczyto zahamowania po II wojnie §wiatowej. Wyrwa lat socjali-
zmu, kiedy etos publiczny byl ,niejako” zdegenerowany, spowodowata
poczucie zwalniania obywateli z nalezytych dzialah 1 postaw, tworzac
jednocze$nie antyobywatelski tad. W panstwach totalitarnych 1 semi-
totalitarnych, ich ustrdj 1 struktura wladzy wykluczajg autonomiczng
aktywno$¢ obywatelskg. Obywatelstwo sprowadza si¢ w zasadzie do przy-
nalezno$ci panstwowej. Zjawisko samoorganizacji obywateli w wymiarze
politycznym, ekonomicznym 1 spolecznym nie zostato jednak catkowicie
w Polsce Ludowej wykorzenione. Przejawem ozywiania etosu obywatel-
skiego 1 narodowego byly masowe wystgpienia antysystemowe, kulmi-
nacjg ktérych byta transformacja ustrojowa 1989 r. Wybory z czerwca
1989 r. byly — jak okreslajg Ewa Nowak 1 Karolina M. Cern — formg , aktu
politycznego samookreslenia calego suwerena (ludu). Przeksztalcito ono
zniewolona, w powaznym stopniu zdesperowang — ale przede wszystkim
pozbawiong podstawowych praw 1 wycienczong moralnie mase ludzka
w spoleczenstwo obywatelskie, aczkolwiek spoteczenstwo to nie osiggneto
jeszcze formy dojrzalej 1 stabilne)”s.

7 ]. Tischner, Marksizm a teoria osobowosci, ,Znak” 1976, nr 28, s. 263.
8 E. Nowak, K.M. Cern, Ethos w 2yciu publicznym, Warszawa 2008, s. 46—47.
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W literaturze polskiej proby rozbicia pojecia etosu na czynniki
sktadowe podjal sie Czestaw Rybotycki. Przytaczajac te analize nalezy
pamietad, 1z autor odréznia swoje ogblne pojecie etosu od tego, ktéry
przedstawita M. Ossowska. Rybotycki okre$la swoje podejscie nie jako
yhierarchie wartosci z okre$§long dominantg” lecz jako ,syndrom zjawisk
z dwéch dopelniajgcych sie sfer: moralnosci 1 obyczaju”. W swoich pra-
cach Cz. Rybotycki odréznia elementy skladowe z obu sfer tworzace
dopiero razem etos jako kategorie opisowg. Sfere moralnosci tworzg $wia-
topoglad, wartosci, oceny 1 normy oraz wzorce osobowe. Obyczaj z kolei
wyraza si¢ w zachowaniach przybierajacych nastepujace formy: zachowa-
nia codzienne w sekwencjach powtarzalnych, Swieta 1 rytualy, potoczny
styl jezykowy oraz §wiat przedmiotowych odniesien. Autor zaznacza row-
niez, ze obie kategorie na poziomie empirycznego do$wiadczenia przeni-
kajg siel?. W deskrypcji wymienionych przejawéw moralnosci 1 obyczaju
odnosi sie on do klasycznego dla nauk humanistycznych rozumienia
czescl skladowych tych zjawisk powolujac sie na prace Stefana Czarnow-
skiego, Stanistawa Ossowskiego, Zygmunta Baumana, Ralpha Lintona
czy Ervinga Goffman’all.

Widzimy zatem, ze etos jako kategoria opisowa jest ,uzyteczny”
w opisywaniu 1 analizie zjawisk na r6znych poziomach: zaréwno w zyciu
jednostkowym, jak 1 zbiorowym, a takze w bardzo waznym obszarze dla
wspolczesnych, szczegélnie tak mlodych jak polski, systeméw demokra-
tycznych — mianowicie w zyciu publicznym.

Wiedzgc juz jak definiowany jest etos ogdlnie nalezy zastanowié
sie czym Jest to zjawisko w odniesieniu do zycia publicznego 1 sceny
politycznej. Przestrzeh publiczna, bedgca miejscem manifestacji obywa-
telskiej politycznosci wytwarza swoisty etos, odmienny od tego, jakim
kierujemy sie w zyciu prywatnym. Odwolujac si¢ do heglowskiego pojecia
obywatela 1 spoteczenstwa obywatelskiego znajdujemy jednostke ludzka
jako cztonka dwéch spolecznosci: rodzinnej 1 obywatelskiej. Kazda z tych

9 Cz. Rybotycki, Ethos jako kategoria opisowa, [w:] J. Baradziej, J. Gockowski (red.), Cywi-
lizacja. .., s. 93.

10 Tamze, s. 93-95.

1 Cz. Rybotycki, Etos, [w:] Cz. Rybotycki (red.), Uklad stéw kluczowych dla bazy danych
o Zrédlach etnograficznych, ZN U], Varia t. CCCXLIII, Krakéw 1995; S. Czarnowski,
Socjologiczne okreslenie faktu religijnego, [w:] tenze, Dzieta, t. 2, Warszawa 1956; S. Ossow-
ski, Konflikty niewspdtmiernych skal wartosci, [w:] tenze, Dziela, t. 3, Warszawa 1967;
Z. Bauman, Dwa szkice 0 moralnosci ponowoczesnej, Warszawa 1994; R. Linton, Kulturowe
podstawy osobowosci, Warszawa 1975; E. Goffman, Czlowiek w teatrze 2ycia codziennego,
Warszawa 1981.

SP Vol. 19 / STUDIA I ANALIZY 127



URSZULA KURCEWICZ

spolecznoéci rzadzi si¢ wlasng zasada etyczna. Posiada swoje interesy
1 cele, ktére odpowiadajg wzajemnym wieziom miedzy ich uczestnikami.
Mozna powiedzie¢ za Shlomo Avineri, ze czlowiek jako cze§é rodziny
kieruje sie ,partykularnym altruizmem” dbajac o najblizszych, w zyciu
obywatelskim natomiast rzgdzgcg zasadg jest ,powszechny egoizm”, kt6-
rym kieruja si¢ obywatele dbajacy o wlasne potrzeby 1 cele!?.

Etos obywatelski

Mboéwigc o pojeciu etosu podkreslitam juz, ze to wartoSci stanowig jego
jadro. Zobaczmy zatem jakie warto§ci usytuowane sg centralnie w etosie
obywatelskim a jakie w patriotycznym.

W dyskusjach na temat etosu obywatelskiego ujawnily sie dwa nurty
myélenia o obywatelskosci, nurt liberalny 1 republikanski (komunitarian-
ski). Dyskusja odbywa sie na kilku ptaszczyznach:

1. Plaszczyzna relacji miedzy obywatelem a polityczng zbiorowoscia.

Liberalne spojrzenie przyjmuje, ze obywatel — autonomiczna jed-
nostka jest w stanie samodzielnie okresla¢ 1 zmienia¢ swojg spoleczng
jazhl3.

Komunitarianie utrzymujg silne zakorzenienie jednostki — obywatela
w spoleczenstwie. Jazh czlowieka powstaje w wyniku u§wiadamiania sobie
miejsca w spolecznej przestrzeni, rolach spotecznych, historii swojego
panstwa, narodu. Obywatel, to obywatel okreslonej republiki. Tozsamo§é
okreslona jest przez ,miejsce pochodzenia”l*.

2. Plaszczyzna okreélajaca zasady przynalezno$ci obywatela do zbioro-
woscl.

W koncepcji liberalnej centralne miejsce zajmuje idea swobodnego
zrzeszania sie. Na strazy prawa do wolnosci 1 réwnosci wszystkich pod-
miotéw stojg rzady prawa. Dobro wspdlne rozumiane jest proceduralnie.

12 G.W.E Hegel, Zasady filozofii prawa, Warszawa 1969, § 49 z uzupelnienia; E. Nowak,
K.M. Cern, Ethos ..., s. 48.

13 W. Kymlicka, Liberalizm a komunitarianizm, [w:] P Spiewak (wyb.), Komunitarianie:
wybdr tekstéw, Warszawa 2004, s. 155-156,162—163; J. Rawls, Political Liberalism: Reply
to Habermas, “Journal of Philosophy”, march 1995, nr 92, s. 132-180.

4 A. Maclntyre, Czy patriotyzm jest cnotq?, [w:] P Spiewak (wyb.), Komunitarianie...,
s. 392; M. Sandel, Republika proceduralna i nieuwarunkowana jaz, [w:] P Spiewak (wyb.),
Komunitarianie. .., s. 84.
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W demokratycznym panstwie prawa przynalezno$§é panstwowa rozumiana
jest jako asocjacja wolnych 1 rownych obywateli. Obywatel jest dziata-
jacym podmiotem, ktéry sam okresla siebie jako podmiot polityczny!®.

Komunitarianie postrzegaja przynalezno$é obywatelska w kategoriach
przynaleznos$ci przyrodzonej. Wspdlnota polityczna jest wspélnotg loséw
zaréwno przeszlych jak 1 przysztych. Obywatele to cztonkowie narodowe;j
republiki. Wspélnym celem obywateli jest podtrzymywanie historycznie
uksztaltowanego zbioru instytucjil®.

3. Plaszczyzna okreélajacg pozycje 1 role panstwa.

Liberalowie uwazaja, ze przestrzen spoteczehstwa obywatelskiego jest
wyraznie oddzielona od panstwa 1 w stosunku do panstwa nadrzedna.
Spoleczenstwo polityczne tworzg zaangazowani w polityczng dziatalnosc¢
obywatele 1 ich stowarzyszenia, gléwnie konkurujgce ze sobg partiel”.

Komunitarianie stojg na stanowisku, ze republika jest wspdlnym
przedsiewzieciem wspdlnoty narodowej. Wspétuczestnictwo w stuzbie
narodowi, czy spotecznos$ci lokalnej sg sposobem budowania 1 wyraza-
nia obywatelskiego zaangazowania. Polityka panstwa jako dobra wspdl-
nego ma prymat nad neutralno$cig. Panstwo ma pomagac jednostkom
w odkrywaniu ich patriotyzmu.

4. Plaszczyzna analizy wartoéci — cnét obywatelskich.
Obywatel wedlug liberatéw powinien charakteryzowaé sie:

— odwagg,

— lojalnoscia,

— niezalezno$cia,

— otwarto$cig umystu,

— etyka pracy,

— zdolno$cig do odsuniecia gratyfikacji w czasie,

— umiejetnoécig przystosowania sie do przemian ekonomicznych 1 tech-
nologicznych,

— zdolnos$cig do rozpoznawania 1 respektowania praw innych,

15 M. Walzer, Komunitariaiska krytyka liberalizmu, [w:] P Spiewak (wyb.), Komunitarianie. . .,
s. 112; J. Habermas, Obywatelstwo i tozsamosé narodowa. Rozwazania nad przysztoscig
Europy, Warszawa 1993, s. 12—-13; W. Kymlicka, Liberalizm a komunitarianizm..., s. 230;
S. Holmes, Anatomia antyliberalizmu, Krakéw 1998, s. 268-271.

16 M. Sandel, Republika proceduralna..., s. 84-88; Ch. Taylor, Nieporozumienia wokdt debaty
liberalno-komunitarianskiej, [w:] P Spiewak (wyb.), Komunitarianie..., s. 61.

17 W. Kymlicka, Liberalizm a komunitarianizm..., s. 247-250; M. Walzer, Komunitariariska
krytyka..., s. 109.
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— gotowoscig do zgdania tylko tego, za co mozna zaplacié,

— zdolno$cig oceniania pracy oséb sprawujacych urzedy,

— gotowoscig do zaangazowania sie w publiczny dyskurs!8.
Komunitarianie uwazaja, ze podstawowg cnotg — cnota kardynalng

obywatela jest patriotyzm. Warunkiem istnienia wolnego panstwa jest

wystepowanie wérdéd obywateli glebokiej patriotycznej identyfikacji. Soli-

darno$¢ patriotyczna stanowi gwarancje dla instytucji zapewniajacych

obywatelskie swobody.

Etos patriotyczny

Moéwigc o etosie patriotycznym trzeba wyraznie rozréznié pojecie patrio-
tyzmu od nacjonalizmu. W literaturze wystepuja rézne konceptualizacje
tych pojeé. Warto spojrzeé na nacjonalizm chociazby z dwoch perspektyw
— 1deologicznej 1 jako postaw jednostek. Nacjonalizm, jak pisze Jerzy
Szacki wystepujac pod postacig ideologii zasadza sie na siedmiu pod-
stawowych zalozeniach takich jak: 1. wiezi narodowe sg najwazniejsze,
najbardziej naturalne, najbardziej zobowigzuja jednostke do lojalnosci,
2. przynalezno$¢ jednostki do danego narodu nie jest dobrowolna: wynika
z taktu, 1z czlowiek urodzil si¢ jako czlonek danego narodu 1 jest nim
na zawsze, 3. naréd stanowi jedyne legitymizowane Zrédlo wladzy poli-
tycznej, wladza ma by¢ emanacja narodu, 4. kazdy naréd jest unikatowa
wspdlnota, ktéra powinna by¢ wieczna 1 istnie¢ wbrew tendencjom zjed-
noczeniowym 1 unifikacyjnym, 5. interesy narodowe sg wazniejsze niz
wszystkie inne, zaréwno grupowe, jak 1 indywidualne, 6. naréd jest homo-
geniczny 1 stanow1 jedno$¢é, wszelkie réznice 1 podzialy wewngtrz narodu
sg szkodliwe, 7. to co swoiste dla narodu jest lepsze niz to co obce?".

Nacjonalizm jako postawa wobec narodu jest opisywany w kilku
wymiarach. Najcze§cie] wystepujgcymi w literaturze wymiarami opisuja-
cymi w te] plaszczyZnie nacjonalizm sg: 1. pragnienie powstania oddziel-
nego, niezaleznego panstwa narodowego 1/lub satystfakcja z jego istnienia;
2. dazenie do utrzymania grupy ,etnicznie czystej”, maksymalnej homo-
genizacji poprzez sifowg asymilacje ,innych”, ich deportacje, czy nawet
zabijanie; 3. postawa narodowej dominacji, ksenofobia, obawa przed

18 W, Galston, Liberal Purposes: Goods, Virtues and Duities in the Liberal State, Cambridge
1991, s. 221-224.

19 Ch. Taylor, Nieporozumienia ..., s. 55.

20 J. Szacki, Nacjonalizm, [w:] A. Jasifiska-Kania (red.), Trudne sgsiedztwa. Z socjologii kon-
Sliktéw narodowosciowych, Warszawa 2001.
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,obcymi”, ktérzy sa pod réznymi wzgledami gorsi niz ,swoi”; 4. etno-
centryzm — docenianie grupy wlasnej jako cnotliwej 1 lepszej niz grupy
,obce”, poczucie narodowej wyzszosci?l.

Chociaz przyjmuje sie, iz postawa nacjonalistyczna 1 postawa patrio-
tyczna wyrazajg ustosunkowania wobec narodu, to podkreéla si¢ znaczne
réznice jako§ciowe réznigce obydwie postawy. Nacjonalizm to mitosé do
wlasnego kraju czy narodu polaczona z wrogoécig wobec innych krajéw
1 ludzi z nich pochodzgcych. Nacjonalizm charakteryzuje sie poczu-
clem wyzszo$cl wlasnego narodu, checig rywalizacji z innymi narodami
1 dominacji nad innymi uznawanymi za gorsze?2. Patriotyzm natomiast
to mitos¢, przywigzanie do wlasnego kraju, narodu, duma z wlasnej
narodowe] tozsamos$cl. Z szacunkiem 1 umifowaniem ojczyzny taczy sie
che¢ ponoszenia za nig ofiar, ale takze wypelnianie obowigzkéw obywa-
telskich. Warto$ci patriotyczne wynikajgce z mitosci do ojczyzny trak-
towane] jako warto§¢ autoteliczna. Patriotyzm przybieral rézne formy
od walki o ojczyzne z po$wieceniem wlasnego zycia w czasach wojen
do $wiadomej postawy obywatelskiej wyrazajace] sie¢ w dziataniach na
rzecz spoleczehstwa, pahstwa. Patriotyzm wyraza si¢ tez w umilowaniu
1 pielegnowaniu tradycji, oddawaniu czci bohaterom narodowym, pamieci
o nich. Patriotyzm przejawia sie réwniez w otwarto$ci na inne narody,
w uznaniu ich praw do niepodlegloéci 1 suwerennosci.

W historii dlugiego trwania” istotnym jest wskazanie w zyciu zbio-
rowym 1 potwierdzenie statej obecno$ci wartos$ci okreslanych jako fun-
damentalne czy wrecz autoteliczne. Wartosci te stuza do identyfikacji
nieprzerwanego funkcjonowania instytucji spolecznych, ktére generuja
1 dbajg o podtrzymanie norm gwarantujgcych ochrone 1 nauczanie war-
toSci niezbywalnych dla zachowania 1 przetrwania wspdlnot etosowych?3.
Jedna z tych instytucji w panstwie jest urzad prezydenta.

Miejsce etosu w kampanii wyborczej

Kampania wyborcza w najszerszym znaczeniu jest to ,wyodrebniona
faza procesu wyborczego, obejmujaca okres od ogloszenia decyzji o prze-
prowadzeniu wyboréw do $cisle okreslonego momentu poprzedzajgcego

21 K. Skarzynska, Nacjonalizm i patriotyzm: orientacje ideologiczne i postawy jednostek, [w:]
K. Skarzynska (red.), Podstawy psychologii politycznej, Poznah 2002, s. 275-292.

22 Tamze.

23 Szerzej: ]. Baradziej, Ethos w perspektywie sporu o tad i nie-tad w Zyciu gbiorowym, [w:]
J. Baradziej, J. Goékowski (red.), Cywilizacja. .., s. 86—89.
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glosowanie”?*. Kampania wyborcza stanowi zatem mechanizm, ktéry
wykorzystywany jest przez partie polityczne 1 indywidualnych kandyda-
téw w dgzeniu do maksymalizacji rezultatu wybor6w?>.

Kampanie wyborcze stanowig odzwierciedlenie strategii wyborczych,
gdy partie 1 ich kandydaci na dane ,stanowisko definiujg, zwlaszcza na
potrzeby masowego wyborcy, ideologiczng 1 programowsg tozsamo§é
partii”?°. Podobne stanowisko prezentuje J. Muszynski, podkreslajac, ze
strategia wyborcza to ,catoksztalt koncepcji, wyobrazen, zatozeh okresla-
jacych wizje rozwoju stosunkéw politycznych w perspektywie co najmniej
kilku, czeéciej kilkunastu lat”?7. Autor precyzuje, ze strategia moze przy-
bra¢ posta¢ luznego zbioru koncepcji, wyobrazen 1 zalozen, badZ stano-
wic zwarty tekst okreslajacy cele wieloletniego rozwoju oraz formultujacy
sposoby 1 §rodki urzeczywistniania zamierzonego celu?s.

W ostatnich latach odnotowuje sie proces tzw. personalizacji kampa-
nil wyborczych, ktéry pierwotnie wyksztalcit sie w systemach prezydenc-
kich 1 semiprezydenckich. W krajach demokratycznych o systemie parla-
mentarno-gabinetowym, cho¢ nadal gtéwng role grajg partie polityczne,
to rownie wyrazne jest zjawisko koncentracji kampanii wyborczych na
kandydatach na najwyzsze urzedy w panstwie??. O ewolucji pozycji lidera
partii na rynku wyborczym $§wiadczy: wzrost zainteresowania zyclem
prywatnym polityka 1 prezentowanymi w nim postawami, tendencja do
etykietowania poszczegélnych rzadéw nazwiskami cztonkéw gabinetéow
oraz substytucjonalne przenoszenie symboliki partii politycznej na rzecz
wizerunku jej lidera3®.

Kampanie wyborcze stanowig cze$¢ procesu politycznego komuniko-
wania si¢ miedzy elitami a wyborcami. Dla jasnosci 1 skutecznosci prowa-
dzonych na rynku wyborczym — jak podaje Robert Wiszniowski — partie
polityczne postuguja sie wieloma technikami porozumiewania sie z oto-
czeniem3!. Szczegdlna rola przypada tutaj marketingowi politycznemu,
ktéry — jak podkre§la Grazyna Ulicka — jest ,wyrazem uwzglednienia przy
tworzeniu projektéw 1 programéw politycznych oraz ich promocji, instru-

2% A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Leksykon politologii, Wroctaw 1996, s. 137.

25 Tamze, s. 138.

26 Tamze, s. 391.

27 J. Muszyhski, Leksykon marketingu politycznego, Wroctaw 2001, s. 200.

28 Tamze.

29 A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Leksykon..., s. 138.

30 B. Dobek-Ostrowska, R. Wiszniowski, Teoria komunikowania publicznego i politycznego.
Whprowadzenie, Wroctaw 2007, s. 174—175.

31 Tamze, s. 149.
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mentéw badan oraz §rodkéw komunikacji istniejgcych we wspélczesnych
spoleczenstwach (badania opinii publicznej, media, w tym zwlaszcza
telewizja 1 Internet, reklama, public relations)”32.

Pomimo zlozono$ci wspdlczesnie organizowanych kampanii wybor-
czych, jak w kazdej strategii mozna wyréznié pie¢ nieodzownych ele-
mentéw. Krzysztof Oblé) wyréznil kolejno: misje, domene dzialania,
cele strategiczne, przewage strategiczng oraz funkcjonalne programy
dziatania33. Dla rozwazan nad miejscem etosu obywatelskiego i narodo-
wego w kampanii prezydenckiej najistotniejszym elementem jest misja,
czyli przestanie dla wyborcéw. W przestaniu tym kandydat precyzuje
dlugofalowe zamierzenia, okresla sie ideowo, pokazuje swoje aspiracje.
Wydaje sie zatem, 1z nieodzowng czeScig misji w kampanii wyborcze]
jest opowiedzenie sie lidera za konkretnymi warto§ciami.

Przypominajgc pojecie etosu jako systemu dominujgcych w danej kul-
turze wartoSci 1 1de1l decydujgcych o tozsamosci 1 trwaniu réznych grup
1 kregéw socjokulturowych, mozemy zauwazy¢, ze etos patriotyczny nie
oznacza wykluczenia etosu obywatelskiego, szczegdlnie w formie obywa-
telstwa republikanskiego.

Celem artykutu jest uzyskanie odpowiedzi na pytanie: czy w wysta-
pieniach kandydatéw na urzad prezydenta prezentowanych w czasie
kampanii wyborczych mozna wyodrebnié¢ etosowe wartosci, na ktérych
kandydaci budujg wizje wlasnej prezydentury, a zatem wizje panstwa.
Przyjmujac, 1z jednym z elementéw kampanii jest formulowanie misji,
to interesujagcym wydaje sie okreSlenie jaki etos lezy u podioza przeka-
zywane] wyborcom wizji panstwa.

Analiza etosu obywatelskiego i patriotycznego
— badania empiryczne

Aby odpowiedzie¢ na podstawowe pytania dokonano analizy treci wypo-
wiedzi Jarostawa Kaczynskiego 1 Bronistawa Komorowskiego oraz komen-
tarzy zamieszczonych w trakcie kampanii wyborczej na famach dwéch
wysokonaktadowych dziennikéw ,Rzeczpospolite)” 1, Gazety Wyborcze;”.

Odnalezienie w zamieszczonych na tamach prasy wypowiedziach
obydwu kandydatéw idei obywatelstwa okazalo sie niezwykle trudne.

32 G. Ulicka, Marketing polityczny a tresci i postrzeganie polityki, ,Studia Politologiczne” 2010,
Vol. 16, s. 12-13.
33 K. Obl¢j, Strategia sukcesu firmy, Warszawa 2000, s. 33-35.
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W komentarzach publicysci 1 politycy w wigkszym stopniu niz sami
kandydaci przypisujg im proobywatelskie lub antyobywatelskie wartosci.

Docenienie wagi udzialu w wyborach przez PO, a za tym idgca kam-
pania na rzecz aktywnos$ci obywatelskiej jest na pewno wyrazem war-
tos$ci etosu obywatelskiego. W ,Rzeczpospolite}” Dorota Kotakomska
8-9.05.2010 w artykule Komorowski odwiedzi Poloni¢ relacjonuje: ,Akcje
poprawiajaca frekwencje Platforma juz uruchomila na swojej stronie
internetowej. Pod hastem ,Twdj glos jest wazny. Glosuj bez meldunku”
mlodziezéwka PO — Stowarzyszenie Mlodzi Demokraci informuje, gdzie
maja sie zwrécié osoby, ktére cheg glosowaé poza miejscem zamieszka-
nia”.

Role spoteczenstwa obywatelskiego podkresla Komorowski w wywia-
dzie prowadzonym przez Terese Toranska ,Gazeta Wyborcza” 17.06.2010
Lepiej nie grzeszyc:

,B. Komorowski — (...) rola lidera jest wyznaczanie kierunku, przed-
stawianie wizji, artykulowanie marzen.

T. Torafiska — ,Pana?”

B. Komorowski — ,Pafstwo wolnych obywateli. Spoleczenstwo obywa-
telskie. Ale takze panstwo zdolne do podejmowania odwaznych decyzji
przyspieszajacych nasz rozwdj gospodarczy. (...) Polsce potrzebna jest
prezydentura, ktora Polakéw taczy, a nie dzieli. Potrzebny jest prezydent,
ktory bedzie budowal ktadki pomiedzy partiami politycznymi, réznymi
opcjami, sympatiami, antypatiami. Oraz bedzie staral si¢ ostabiaé ostre
podzialy partyjne, prébujgc radykalizm sprowadzi¢ do sporu politycz-
nego. Spér bowiem jest czyms§ absolutnie normalnym w demokracji ale
nie musi zmienia¢ si¢ w wojny’.

,Gazeta Wyborcza” 24.06.2010 zamieszczajac komentarz Agaty
Nowakowskiej do debaty TV cytuje B. Komorowskiego ,Istotg polskosci
jest umitowanie wolnoéci czyli liberalizm wlasnie 1 solidarno$é. Nie wolno
rozdziela¢ solidarnos$ci 1 wolnosci”.

W wypowiedziach Komorowskiego przewija sie watek wspierania
samorzadnosci. ,Gazeta Wyborcza” 18.06.2010 przedstawiajac relacje
z wizyty marszalka w Stalowej Woli cytuje: ,Ja stawiam na wzmocnienie
dialogu ze zwigzkami zawodowymi poprzez ozywienie Komisji Tréjstron-
nej. Respektowanie praw pracowniczych jest bardzo wazne”.

Wage samorzadnosci w wystgpieniach B. Komorowskiego zauwazyta
takze ,Rzeczpospolita” 24.06.2010 Dorota Kotakowska Z wizytq u solttysa.
Platforma organizuje spotkania, by przekonac wyborcéw ze wsi. Pomagaé majq
samorzqgdowcy PSL: ,-Marszalek bedzie przypominal, ze to dzieki Platfor-
mie udalo sie uchwali¢ ustawe o funduszach solteckich, ktéra wzmocnita
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pozycje soltyséw w samorzadzie 1 wyposazyta ich w dodatkowe §rodki
finansowe — zdradza posel Michal Szczerba (PO), wspdtpracownik kan-
dydata Platformy. (...)

Marszalek podkreslal, ze plocki szpital §w. Tréjcy, dziatajacy obecnie
jako spotka, to «zaklad opieki zdrowotnej przeksztalcony zgodnie z tym,
co planuje 1 co robi rzagd PO». Przypomniat tez, ze komercjalizacje pla-
cowki przeprowadzil lokalny samorzad wraz z prezydentem miasta, ktéry
jest cztonkiem PiS”.

Moéwigc o swoim stosunku do prezydentury (,Gazeta Wyborcza”
26-27.06 2010) w wywiadzie prowadzonym przez Renate Grochol,
Jarostawa Kurskiego 1 Wojciecha Szackiego B. Komorowski wskazuje na
konieczno$¢ poglebiania samorzgdnosci: ,Rolg prezydenta jest wspieraé
a czasami wymusza¢ wole modernizowania Polski, ale rolg prezydenta
jest takze inicjowanie niektérych prac rzgdu albo wychodzenie z wia-
snymi inicjatywami. (...) taki obszar, ktéry widze to poglebianie samo-
rzadnosci. By¢é moze wyjde tu z pierwszg wlasng inicjatywa albo jedng
z plerwszych, czyli okregéw jednomandatowych w wyborach radnych na
wszystkich szczeblach samorzgdéw”.

W wystapieniach Jarostawa Kaczynskiego publikowanych na famach
obydwu dziennikéw pojawiaja sie sprzeczne idee. ,Rzeczpospolita”
08-09.05.2010 informujac o powstaniu komitetu poparcia wskazuje na
warto$ci, ktére mozna odnie$¢ do republikanskiej wizji obywatelstwa,
Jarostaw Strézyk Kaczyriski: Polska jest najwazniejsza: ,Prezes PiS zapre-
zentowal komitet poparcia. Tworzg go m.in. muzycy, aktorzy 1 histo-
rycy. Podobne majg powstaé¢ w catej Polsce. Z uslyszanych w deklaracji
stéw najwazniejsze dla mnie sa te méwigce o wizji Polski. Nowoczesne;j
a jednocze$nie kontynuujace] tradycje, suwerennej 1 otwarte] na $wiat:
a przede wszystkim dumnej ze swej tozsamosci. Polska jest najwazniej-
sza”. Podobne wystapienie znajdujemy w numerze ,Rzeczpospolite)”
z 14.05.2010 Jarostaw Strézyk Wojciech Wybranowski Pierwszy wywiad:
Kandydat PiS odpowiadat na pytania w sieci. Od poniedziatku rusza w teren:
,Polska musi by¢ panstwem nowoczesnym, bo nie ma miejsca dla innej
Polski we wspoélczesnej Europie. Jednocze$nie musi byé to panstwo
mocne przez to wszystko, co buduje tradycja. Konieczny jest szacunek
dla naszej historii, naszego jezyka, naszego dorobku kulturalnego”.

Jednoczes$nie J. Kaczynski wskazuje na warto$ci liberalnego spole-
czenstwa obywatelskiego ,Gazeta Wyborcza” 01.06.2010 Wojciech Szacki
Niespodzianka Kaczyriskiego. Otwarcie Centrum Informatycznego w Hotelu
Europejskim w Warszawie: ,, Kaczyhski podkreslal, ze jego celem jest akty-
wizacja obywateli, bo obywatel dobrze poinformowany, zachecony do
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dziatania pro publico bono, to ogromna wartos§é dla spoleczenstwa (...)
Taki obywatel jest bardziej funkcjonalny, bardzie; wydajny, efektywny
dla calo$ci niz obywatel, ktéry informacji nie ma, ktéry wrecz podlega
czasem réznego rodzaju manipulacjom — méwit szet PiS. Dodal, ze chce
budowac spoteczenstwo aktywne. To co nazywamy spoteczenstwem oby-
watelskim, jest z calg pewnoscig stabsze niz mogloby by¢”.

W przeddzien, méwigc na wiecu w Zakopanem o polskim spoteczen-
stwie Kaczynski podkresla inne obywatelskie warto$ci ,Gazeta Wyborcza”
31.05.2010 Przemystaw Siedlecki Jarostaw Kaczyniski przyspiesza pod Tatrami:
,Przypominal, ze Polska stynela z tolerancji wobec mniejszosci religij-
nych 1 narodowych. — Jak w zadnym panhstwie w Europie w zgodzie zyli
tu przedstawiciele réznych wyznan: katolicy, prawostawni, muzutmanie,
Zydzi. Stworzyli$my wielki tolerancyjny naréd, ktérym jestesmy do dzis”.

Whkrétce prezes wyglasza skrajnie odmienne zdanie, ktére mozna
odczytac¢ jako zaprzeczenie idei obywatelstwa liberalnego ,Gazeta
Wyborcza” 23.06.2010 Kaczyriski na wiecu w Eodzi: ,Pahstwo powinno
oddzialywaé na wszystkie sfery zycia, takze rodzine. Powinno zalatwiaé
sprawy za obywateli, tak jak przez dwa lata naszych rzadéw kiedy rosty
place. Z jednej strony mamy radykalny eksperyment liberalny, a z drugiej
propozycje zrownowazonej polityki spolecznej. Nie mozemy przyjmowac
zimnej polityki liberatéw, ktéra pozostawia kobiety same”.

Swoje antyliberalne stanowisko, zwlaszcza w sferze gospodarcze;
J. Kaczyhski wyraza na spotkaniu z mieszkancami Rzeszowa ,Rzecz-
pospolita” 24.06.2010 Jézet Matusz, Wojciech Wybranowski Kaczyriski
stawia na sie¢ Sztab kandydata dynamizuje kampanie wyborczq w Internecie.
Ale nie uniknglt wpadki: W swoim przemoéwieniu lider PiS podkreslit
takze, ze jest przeciwko liberalizmowi jako wierze, ze jeden mechanizm
spoleczny, czyli rynek, jest w stanie wszystko uregulowac”.

Odnalezienie warto$ci jakie konsolidujg etos patriotyczny w publi-
kacjach obydwu dziennikéw nie jest trudne. Obydwaj kandydaci swoj
wizerunek 1 wizje Polski buduja w oparciu o etos patriotyczny. ,Rzecz-
pospolita” 15-16.05.2010 informuje: ,W piatek kandydat PO zwiedzit
wraz z synem gen. Tadeusza Bora-Komorowskiego, Adamem Muzeum
Powstania Warszawskiego. Marszatek Sejmu stwierdzil, ze wszyscy mamy
prawo do tradycji niepodleglo$ciowe], a Komorowscy w szczegdlnosci,
1 podkreslit, ze chcial swg wizytg zademonstrowaé niezgode na prébe
zawlaszczenia tej tradycji”.

W spocie wyborczym B. Komorowski podkresla element swojej naro-
dowej tozsamosci (,Rzeczpospolita” 29-30.05.2010). Jarostaw Strézyk
1 Katarzyna Borowska Pierwszy spot Komorowskiego: ,Kiedy kto§ mnie
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pyta, skad jestem, odpowiadam, ze z Polski. Z catej Polski”. W kolej-
nym spocie wyborczym omawianym przez Piotra Gursztyna (,Rzeczpo-
spolita” 08.06.2010) prezentuje fragmenty swego zyciorysu: ,Cale zycie
stuzylem Polsce. (...) Zaczalem od demonstracji w Marcu 68. A potem
byla szczeniacka konspiracja. Pierwszy raz aresztowali mnie, gdy miatem
19 lat. (...) Jestem synem odwaznego narodu. Moi odwazni przodkowie
bili sie we wszystkich wojnach, we wszystkich powstaniach”.

,Gazeta Wyborcza” 14.06.2010 przedstawia wypowiedzi B. Komorow-
skiego wyrazajace takze inny patriotyzm, niz patriotyzm walki. W pod-
sumowaniu pierwsze] debaty TV kandydat méwi ,(...) w ciggu 21 lat
wolnej Polski osiagneliémy bardzo wiele. Teraz mozemy sobie postawié
gltéwny zasadniczy cel, jakim jest dogonienie peletonu krajéw starej U.E.
pod kazdym wzgledem, rozwoju gospodarczego, nawet takze ptac. To od
nas zalezy, czy w imi¢ nowoczesnego patriotyzmu dalej zmodernizujemy
odwaznie Polske. W tym samym numerze ,Gazeta Wyborcza” publikuje
relacje z wiecu na Agrykoli w Warszawie — Magdalena Kurska ,, Komo-
rowski: ChodZcie z nami”: ,Nuty optymizmu pobrzmiewaly tez w mowie
Komorowskiego «Iu na Agrykoli, jest dzi§ Polska optymistyczna 1 soli-
darna, Polska nadziei 1 wiary, ze nawet najwieksze trudnoéci da sie poko-
naé wytezong praca 1 przekonaniem, ze damy rade» — méowit”.

W wywiadzie prowadzonym przez Terese Torahska Lepiej nie grze-
szy¢ (,Gazeta Wyborcza” 17.06.2010) B. Komorowski konceptualizuje
swojg nowg wizje patriotyzmu, odmienng od tej, w ktérej okreslat wia-
sng tozsamo$¢. Méwi o patriotyzmie pracy odwolujac sie do przysztosci.
Wezesnie] przedstawial sie jako patriota przywolujac wizje patriotyzmu
walki. , Trzeba méwié, o patriotyzmie nie tylko w kontekscie narodowych
wspomnien o historycznych kleskach 1 bohaterskich czynach, bo dzisiaj
patriotyzm oznacza przede wszystkim dobrg prace dla ojczyzny 1 dume
z jej osiggnie¢. A przed nami duzo trudniejsza rzecz do wykonania.
Musimy zapewni¢ Polsce wazne miejsce w Europie”.

W wystgpieniach Jarostawa Kaczynskiego wartoéci etosu patrio-
tycznego dominujg nad innymi prezentowanymi przez kandydata. Od
poczgtku kampanii pokazuje on Polske jako najwyzszg autoteliczng war-
tosc.

J. Kaczyhski w czasie prezentacji warszawskiego komitetu poparcia
powiedzial: ,Z uslyszanych w deklaracji stow najwazniejsze sg te méwigce
o wizji Polski. Nowoczesnej a jednocze$nie kontynuujacej tradycje, suwe-
rennej 1 otwarte] na $wiat, a przede wszystkim dumnej ze swej tozsa-
moscl. Polska jest najwazniejsza”. (,Rzeczpospolita” 08—09.05.2010, Jaro-
staw Strézyk Kaczyriski: Polska jest najwazniejsza).
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W relacji z wiecu na Placu Teatralnym w Warszawie, Wojciech Szacki
Wiec Kaczynskiego na PL. Teatralnym (,Gazeta Wyborcza” 24.05.2010) czy-
tamy: ,My Polacy potrafimy by¢ w trudnych sytuacjach razem, to nasza
sifa, to nasza solidarnos¢, ktéra budowata wielkie chwile w naszej historu
(...). Panstwo jest naszg wspd6lng wlasnoScig, wspélnym dobrem (...).
Musze tutaj — po prostu dlatego, ze jestem Polakiem, polskim obywate-
lem, pochyli¢ sie w pas przed tymi wszystkimi, ktérzy z powodzig walcza
na pierwszej linii”.

Wojciech Wybranowski 1 Katarzyna Kopacz na famach ,Rzeczpospo-
lite}” omawiaja klip wyborczy J. Kaczynskiego: ,Sztab wyborczy Jarostawa
Kaczynskiego zaprezentowal w §rode jego klip wyborczy. Kandydat PiS
méwl w nim, ze myslac o Polsce, czesto wspomina symbole historii.
W tym kontekscie wymienia stynny 700-letni dab Bartek (...) «Sila pan-
stwa 1 dobrobyt spoleczefstwa nie sg dane raz na zawsze. Wymagaja nie-
ustannej troski, wspélnego dziatania oraz madrosci 1 odwagi rzadzacych.
Podejmujac decyzje dzis, bierzemy odpowiedzialno$é za losy przyszlych
pokolen» — moéwi w klipie Kaczynski”. (,Rzeczpospolita” 04.06.2010
Komorowski u emigrantéw, Kaczyriski w nowym Rlipie, Czasu coraz mniej
kampania sig zaostrza).

W podsumowaniu pierwszej debaty TV (relacja ,Gazeta Wyborcza”
14.06.2010) J. Kaczynski odwotuje sie do patriotyzmu, ktéry ma stuzyé
rozwojowl kraju: ,Ja tez stawlam na patriotyzm, patriotyzm rozwoju.
Rozwdj jest dzisiaj dla Polski najwazniejszy, a dla rozwoju najwazniejsze
jest porozumienie”.

Czytajac komentarze 1 artykuly publikowane na tamach obydwu
dziennikéw odnosi sie wrazenie, ze ich tre$ci bazujg gtéwnie na zastane;j
wiedzy o kandydatach, w niewielkim stopniu dopuszczajg sady odno-
szace sie do wypowiedzi dwoch gléwnych aktoréow sceny polityczne.
Jako przyktad postuzyé moze artykut Agaty Nowakowskiej 1 Domi-
niki Wielowiejskiej Platforma wraca do 2Zycia, zamieszczony w ,Gazecie
Wyborczej” 20.05.2010: ,Jednym z probleméw Komorowskiego jest
to, ze ludzie niewiele o nim wiedza. A przeciez Komorowski swoim
zyclorysem 1 postawag wpasowuje si¢ idealnie w model konserwatywnego
polityka przywigzanego do silnej rodziny 1 mocno przywigzanego do
Kosciola”.

Na konwencji PO Jerzy Buzek przedstawia nastepujaco B. Komo-
rowskiego (,Gazeta Wyborcza” 28.06.2010): , Komorowski uczestni-
czyl w waznych projektach ostatnich dziesiecioleci. W latach PRL jako
19-letni chlopak walke z systemem oplacil wigzieniem. Tak dziata praw-
dziwy patriota”.
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,Gazeta Wyborcza” 12-13.06.2010 publikuje artykut Jakuba Hal-
cewicz-Pleskaczewskiego Ja jestem antyprezydentem: Komorowski ,méwi
o potrzebie modernizacji, ale jest nienowoczesny jak Kaczynski (...) chce
by¢ gwarantem warto$ci wspélnoty 1 solidarnosci. Chce taczyé szukaé
porozumienia (...). Jest koncyliacyjny, czasem zbyt gladki — w powszech-
nym odbiorze czesto bez wyrazu”.

Znacznie ostrzejszy ton przybierajg na famach ,Gazety Wyborczej”
wypowiedzi oceniajace Jarostawa Kaczynskiego.

Waldemar Kuczynski pisze: ,Jaroslaw Kaczynski w podsumowaniu
pierwsze] debaty zapowiedzial, ze bedzie prezydentem wszystkich Pola-
kéw (...). Nie ma szans na to polityk, ktéry zna jedno dziatanie mate-
matyczne — dzielenie — 1 to zawsze odkad jest w polityce. A ostatnio na
tych, co sg Polakami prawymi 1 nieprawymi, na tych ktérzy moga zostaé
w Polsce 1 na tych, ktérzy powinni sobie gdzie§ p6j$¢ bo rzekomo nie
cheg pokoju w kraju, na tych, ktérzy zyjac w Polsce muszg dopiero do
jakiej$ innej Polski wrécié. To sg aktualne w tej kampanii prezydenckiej
mySsli polityka zapowiadajgcego, ze chce byé prezydentem wszystkich
Polakéw”. (,Gazeta Wyborcza” 29.06.2010).

Ireneusz Krzeminski komentujac druga debate TV (,Gazeta Wybor-
cza” 01.07.2010) moéwi: ,Debata pokazata prawdziwe twarze obu kan-
dydatéw. Przede wszystkim jesli chodzi o Jarostawa Kaczyhskiego, to
wilk wyszedl z owczej skory! Zobaczylismy polityka, ktérego dobrze
znamy 1 pamietamy: bardzo ostro 1 stanowczo moéwigcego, pewnego sie-
bie 1 wyglaszajgcego sady nieznoszace sprzeciwu, a takze uzywajgcego
dogmatycznych, bezdyskusyjnych tez (charakterystyczna wypowiedz:
«polityka zagraniczna, jak wiadomo, opiera sie na kilku zasadach» — to
klasyczne myslenie dogmatyczne). Trzeba przyznaé, ze byt bardzo dobrze
przygotowany. Ale zaprezentowal wizje prezydentury przeciwstawiajace]
si¢ w kazdej niemal kwestil temu, co robi rzad. Nie ulega watpliwosci,
ze jako prezydent bedzie Lechem Kaczyhskim do kwadratu — jesli idzie
o relacje z rzadem”.

Publicysta ,Rzeczpospolite;” Rafal Ziemkiewicz komentujgc wysta-
pienia J. Kaczynskiego pisze: ,Stowa o zakohczeniu wojny polsko-polskie;
nie sg, wbrew temu co uparcie powtarzaja szalikowcy PO , falszywa reto-
ryka”, tylko nowg strategia polityczng. Emocje, ktore obstugiwal podziat
na Polske ,solidarng” 1 ,liberalng”, wygasaja juz bowiem, podobnie, jak
wygasly emocje podzialu na post-Solidarnos¢ 1 post-PZPR”. (,Rzeczpo-
spolita” 18.06.2010, Rafal A. Ziemkiewicz Wielka improwizacja).

Z kolel Mariusz Ziomecki w artykule Powtdrka z rozrywki (,Rzeczpo-
spolita” 02.07.2010) stwierdza: ,Jaroslaw Kaczynski nie jest koniunktu-
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ralnym oportunistg: ma gleboko ugruntowane przekonania, a kampania
pokazata, ze ich nie zmienit. Pozostaje wiec konserwatystg (c1, co walg
teraz w niego za umizgi do SLD, boja sie niepotrzebnie). To nadal poli-
tyk o orientacji narodowej, dziedzic przedwojennej endecji, spogladajacy
na $wiat przez nieco anachroniczne okulary, przez to bywa $mieszny,
a zdarza sie tez, ze niebezpieczny. Pozostaje réwniez malo przewidy-
walny, co u glowy panstwa jest wadg”.

Znajac wyniki wyboréw mozna zadac kolejne pytanie: jakie czynniki
zadecydowaly o wyborze tego a nie innego kandydata? W przypadku
wygrane] J. Kaczynskiego pytanie réowniez byloby aktualne. Obywatele
nie staneli przed wyborem dwéch wizji Polski. Nie bez trudu w prezen-
tacjach kandydatéw publikowanych w prasie mozna bylo odnalez¢é ele-
menty wartosci decydujacych o wizji panstwa 1 spoleczenstwa. Wartosci
budujace etos obywatelski w wystgpieniach B. Komorowskiego pojawiaja
sie w kontekscie wspélnoty narodowej, rzadziej w kontekscie liberalnego
obywatelstwa. Wspotwystepujace w wypowiedziach liberalizm z solidar-
noScig nie niosg za soba treSci znaczeniowych, jakie mozna odnie$¢ do
konkretnych probleméw zycia spolecznego. W wypowiedziach J. Kaczyn-
skiego etos obywatelski tym bardziej jest niewyrazny. Wypowiedziom
zawlerajgcym tresci, z ktérych mozna by wnioskowaé o wizji spoteczen-
stwa obywatelskiego zaprzeczaja przeciwne podnoszgce znaczenie sil-
nego, wszechobecnego, opiekunczego panstwa.

W kampaniach obydwu kandydatéw z fatwoScig mozna odnalezé war-
toSci konstytuujace etos patriotyczny. Haslo wyborcze J. Kaczynskiego
,Polska jest najwazniejsza” stanowi motto kampanii tego kandydata.
B. Komorowski mniej wyraZnie wpisuje si¢ w etos patriotyczny, jednakze
znaczna cze$¢ wypowiedzi kandydata oscyluje wokél patriotyzmu. Jaki
patriotyzm jest wazny dla kandydatow? WyraZnie narzuca si¢ patriotyzm
przesztosci, walki o wolno$¢ Polski, w ktérej uczestniczyli sami kandydaci
a takze poprzedzajace ich pokolenia. Jak pisze Jakub Halcewicz Pleska-
czewski (,Gazeta Wyborcza” 12-13.06.2010) ,Problem polega na tym,
ze obaj kandydaci raczej zacierajg réznice miedzy sobg, niz je eksponuja.
Kaczyhski udaje, ze zapomina o IV RP, zakopuje topér wojenny, jest
rozwazny 1 spokojny. A Komorowski §ciga sie na biografie 1 patriotyzm”.

Polacy nie wybierali zatem miedzy oddzielnymi wizjami panstwa,
panstwa liberalnego czy konserwatywnego, wolnorynkowego czy etaty-
stycznego. Powtérzmy zatem pytanie: jesli nie wizje panstwa budowa-
nego na podwalinie okre§lonych wartosci, to co przesadzito o wyborach
Polakéw? OdpowiedZ na to wazne dla rozwoju spoteczehstwa, jego miej-
sca w strukturach europejskich, pytanie wymaga kolejnych badan.
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STRESZCZENIE

Pojecie etosu odnoszone zazwyczaj do spoleczefistwa, rozumiane jest jako konfigu-
racja, system, czy uklad dominujacych w danej kulturze wartosci 1 idei decydujgcych
o tozsamosci 1 trwaniu réznych grup 1 kregéw socjokulturowych. Etos jako kate-
goria opisowa jest wykorzystywany dla analiz zjawisk na réznych poziomach zycia
jednostki 1 spoleczefistwa, a szczegdlnie wazny jest dla opisu zycia publicznego.
Obecno$é w zyciu publicznym wartosci generujacych i podtrzymujgcych trwanie
instytucji demokratycznych panstwa jest szczegélnie wazne w miodych demokra-
cjach, do ktérych nalezy réwniez Polska. Dlatego tez jako gtéwny cel artykulu
autorka postawila analize prezydenckiej kampanii wyborcze) 2010 z perspektywy
roli misji, rozumiane] jako nos$nika warto$ci. Autorka bedac badaczem historii
Polski przyjeta, 1z w polskiej kulturze winny by¢ obecne zaréwno warto$ci etosu
patriotycznego, jak 1 etosu obywatelskiego — poszukiwata ich wyrazu w publika-
cjach dwdéch ogdlnopolskich, wysokonakladowych dziennikéw ,Rzeczpospolite)”
i ,Gazety Wyborczej” relacjonujgcych kampanie wyborcza.

Urszula Kurcewicz

C1viL AND PATRIOTIC ETHOS IN THE 2010 POLISH PRESIDENTIAL CAMPAIN
RHETORIC

Notion ethos concerning usually a society is understood as guiding beliefs or
ideals that characterize a community, a nation. Ethos as a descriptive category
is used to analyze different phenomena on several unit and society life levels. Its
importance shows the research on public life (Moreover, Mentioned category is
crucial to describe the public life). Presence of values which generate and hold
up the existence of democratic institutions is especially important for a young
democracies like Poland. The article’s purpose is to analyze polish presidential
campaign in the light of mission understood as a carrier of values. The author
who is mainly interested in polish history, assumes that the values from civil and
patriotic ethos should be present in polish culture. The author analyses (considers)
materials from two polish-wide newspapers with high editions “Rzeczpospolita”
and”Gazeta Wyborcza”.
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Tworzenie wizerunku na potrzeby wyborcéw

W historii polityki znane sg przyklady, gdy wizerunek polityka, to znaczy
mniej program wyborczy a bardziej wyglad 1 zachowania werbalne, miaty
bardzo silny wplyw na sukces wyborczy. Méwi o tym przyklad kampanii
wyborczej Kennedy " ego 1 Nixona w 1960 r.!, ale takze polityczny poje-
dynek Lecha Watlesy 1 Aleksandra Kwasniewskiego w 1995 r.?2 O sukce-
sie zdecydowal styl kandydata 1, jak pokazywaly komentarze ekspertow,
pomyst na debate telewizyjna 1 dyskredytacje przeciwnika politycznego.
Debata o tworzeniu wizerunku wraz z przemianami ustroju 1 komunikacji
politycznej dotarta do Polski 1 przez lata nabierata rozpedu. Nie bez

Do historii marketingu politycznego wszed! casus Kennedy’ego 1 Nixona. Ten pierwszy
pracowal z agencja reklamowg DDB, ktéra robita nowoczesne kampanie promocyjne dla
Volksvagena 1 wykreowala wizerunek kandydata, zwracajac uwage na wiele szczegdtéw.
Nowym elementem kampanii z 1960 r. bylo wprowadzenie debaty telewizyjnej, ,wido-
wiskowego pojedynku wyborczego”, ktéry jak sie okazato, data zwyciestwo przystojnemu
Kennedy" emu odrézniajacego sie od zmeczonego Nixona. Zob. B. Dobek-Ostrowska,
Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2007, s. 308.

Aleksander Kwaséniewski 1 Lech Walesa spotkali sie w II turze wyboréw prezydenckich
w 1995 r. Wizerunek Kwasniewskiego byl konkurencyjny wobec wizerunku Watesy:
mtlody, dynamiczny, wysportowany, méwigcy innym jezykiem. Zob. W. Cwalina,
A. Falkowski, Wizerunek kandydata, [w:] Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna,
Gdansk 2006, s. 171-175.
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znaczenia jest kontakt z zachodnig polityka, rozwé) mediéw 1 branzy spe-
cjalizujacej sie w dzialaniach marketingowych, postrzegajacych polityka
w kategoriach promocyjnych. W polskim dyskursie publicznym polito-
lodzy od paru lat zastanawiajg sie nad tym, czy polityk 1 jego program
wyborczy sg produktem wystawionym na sprzedaz oraz czy prawdg jest,
ze 7z kazdego polityka, nawet niezauwazalnego na scenie politycznej,
specjali$ci od wizerunku potrafig ,stworzy¢” lidera z wyrazista osobowo-
Scig 1 charyzmg. Casus Andrzeja Leppera jest niewatpliwie najtrafniej-
szym tego przykladem. Rolnik, lider populistycznej partii Samoobrona,
wszed! na polityczne salony dzieki specjalistom od public relations. Jego
zachowania byly szeroko komentowane w przestrzeni publicznej, zaréwno
przez ludzi mediéw, jak 1 socjologbéw, politologéw, jak 1 znawcéw marke-
tingu politycznego. W ostatnich latach, gdy zasady gry politycznej staly
sie bardziej ostre, jesteSmy w Polsce §wiadkami tworzenia sie dyskursu
o profesjonalnym 1 skutecznym wizerunku. Nie mamy watpliwosci, ze
politycy pojawiaja si¢ 1 istniejg w zyciu politycznym nie tylko dzieki
pomysfom na gospodarke, edukacje czy stuzbe zdrowia. Swiadcza o tym
nie tylko wypowiedzi Piotra Tymochowicza 1 Eryka Mistewicza3, ale row-
niez potwierdzenia od samych politykow przyznajacych sie do szkolen
medialnych 1 korzystania z uslug doradcéw politycznych. Pojawil sie
tez oddzielny dyskurs medialny poswiecony spin-doctorom 1 king-makerom
w kampanii prezydenckiej w 2010 .

W dyskursie naukowym z kolei pisze sie o procesie profesjonaliza-
cji polityki. Jego czeScig jest nowy trend zwigzany z funkcjonowaniem
politykéw w zyciu publicznym. Mowa tu o naglo$nionym w mediach
mechanizmie ,ocieplania wizerunku”. NajczeSciej termin ten okre-
§la dzialania marketingowe 1 komunikacyjne, ktérych efektem ma by¢
przyblizenie wyborcom obrazu polityka jako czltowieka wzbudzajacego
sympatie, dajacego sie lubié, na ktérego warto zaglosowaé. Zastosowa-
nie mechanizmu ,ocieplania” podyktowane jest wynikami sondazy popu-
larnosci polityka wéréd wyborcow. Dziatania te przybieraja na sile, gdy
sondaze opinii publicznej pokazujg spadek poparcia danej partii lub gdy
trwajg przygotowania do kampanii wyborczej. Dziatania ,PR-owe” sg
przez cze$¢ politykéw nieakceptowane. Sami specjalisci z kolei twierdza,
ze ,PR” jest sztukg komunikacji, ktérg w dobie elektronicznych mediéw

3 Pretekstem do odstaniania pracy specjalistéw od wizerunku politycznego byl film
,Wtadcy marionetek”, dokument zrealizowany przez dziennikarza TVN Tomasza Sekiel-
skiego, odstaniajacy kulisy polityki, emitowany 14.04.2010 r; Stowa na wiatr, ,Gazeta
Wyborcza” 14.04.2010; Marcin Wojciechowski, Leczenie populizmu populizmem, ,Gazeta
Wyborcza” 15.04.2010.
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nalezy profesjonalizowac. Twierdzg tez, ze zalozeniem politycznego PR
jest budowanie wizerunku polityka na bazie jego naturalnych cech, bo
wedlug Wojciecha Cwaliny , politycy, ktérzy sg poddawani pomocy wize-
runkowej, zachowuja swoj rdzen. To klucz, reszte si¢ nadbudowuje”.
Jak pokazuje praktyka zycia publicznego, jednym z warunkow, jaki musi
spelni¢ polityk wchodzac w polityke, jest otwarto$¢ na przyjecie propono-
wanego mu przez spin-doctoréw wizerunku, bedacego efektem badan mar-
ketingowych na temat oczekiwan wyborcow. Dodatkowe pytanie zostanie
prawdopodobnie bez odpowiedzi: czy w zwigzku z tym w polityce jest
miejsce na spontaniczno$¢ 1 naturalno$é, gdy decyduje pragmatyzm,
walka o wladze? Czy przecietni wyborcy wierzg w wykreowane wizerunki
na czas kampanii? Polityka bywata przez lata walka o idee 1 programy
polityczne, ale wedlug wielu specjalistow staje sie przestrzenig walki na
wizerunki.

Wizerunek polityka w kulturze popularne;j

Rozw6j wysokonaktadowej prasy, tzw. prasy kolorowej lub kobiecej, nazy-
wanej ,tabloidami” jeszcze bardziej wzmocnil zainteresowanie polityka
,od kuchni”. Pamietajgc o tym, ze media maja site kreowania wzorcéw
mozliwych do identyfikacji 1 godnych nasladowania przez przecietnych
odbiorcéw, rowniez niektére wzorce politykow sg kreowane przez media
1 ksztaltowane zgodnie z oczekiwaniami czytelnikéw, widzow, internau-
téw. Trend mediatyzacji, w mys$l ktérego doSwiadczanie polityki jest
zapo$redniczone przez media, bedgce konstruktorem $§wiata polityki® jest
od kilku lat obecny takze na polskiej scenie politycznej. Media konsumuja
polityke, widzg w niej Zrédlo informacji, ale tez swoistg ,, puszke Pandory”,
przestrzen, w ktérej fatwo o sensacje 1 skandal, niezbedne dla wzrostu
sprzedawalnoSci gazet czy ogladalnosci programéw. Doradcy od politycz-
nego wizerunku prorokujg role, jaka ma do odegrania lider partii, ktéry
dzieki mediom chce by¢ rozpoznawalny w kampanii wyborczej. Wedlug
Eryka Mistewicza, polityk ma by¢ celebrytag. Ma opowiadaé ludziom
swojg historie 1 dzieki niej ma zbudowaé blizsze relacje z wyborcami na
poziome symbolicznym. Mistewicz uwaza, ze politycy ,w czasie postpo-
litycznym (...) juz wiedzg, ze ich rola jest troche inna, ze musza (...)

4 D. Subbotko, Wojna domowa wizerunkowa, ,,Gazeta Wyborcza” 28.01.2009.
5 W. Cwalina, A. Falkowski, Media w kampaniach politycznych, [w:] Marketing polityczny...,
s. 247.
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nawigza¢ emocjonalng wieZ z ludZmi, musza im opowiedzie¢ swoja histo-
rie, musza pokazal fantastyczng narracje, musza z nimi sie skomuniko-
wacé na poziomie gier wideo 1 fanéw klubéw sportowych”®. To prawda, ze
od jakiego$ czasu pojawita si¢ nowa jako§¢ w zyciu politycznym, poniewaz
polscy politycy pojawiajg sie w popularnych mediach z powodéw niepoli-
tycznych. Celem wielu programéw rozrywkowych jest ekspozycja polityka
na tych samych zasadach, co pokazywanie celebrytéw, oséb znanych
z show-biznesu lub tzw. ,idoli konsumpcji””. Politycy upodabniaja sie
do ludzi stawnych, znanych 1 rozpoznawalnych dzieki mediom. Jednakze
przedmiotem zainteresowania wydawcow prasowych lub telewizyjnych,
zwlaszcza komercyjnych 1 rozrywkowych, staje sie nie program polityczny
kandydata (bo tym zajmuja sie ambitniejsze tytuly gazet o charakterze
polityczno-spotecznym), a zycie prywatne polityka, jego upodobania,
gusty, relacje, hobby czy nawet sposéb spedzania wakacji. Eryk Mistewicz
probuje usprawiedliwié¢ tego typu obecno$é politykéw w popularnych
mediach: ,w Polsce wchodzimy w czas postpolityki, w ktérym nad ideami
zaczyna dominowaé wizerunek polityka. (...) Dlatego normg jest dzi§
poszukiwanie zainteresowania odbiorcéw (...) wystepami w programach
rozrywkowych8. Konsultanci od wizerunku politycznego nie widzg w tym
nic niestosownego 1 przewiduja, ze taki sposéb komunikacji z wyborcami
stanie sie wkrétce w Polsce czym§ powszechnym.

Uwarunkowania ,ocieplania” wizerunku polityka

Najwazniejsze zalozenia wstepne przy analizie zachowan politykow nalezy
uporzadkowad w cztery istotne zjawiska. Po pierwsze, wspdlczesny poli-
tyk, tzn. polityk w spoleczenstwie informacyjnym, ma inny charakter
dzieki mediom 1 rynkowi politycznemu we wspélczesnych spoleczen-
stwach demokratycznych niz to bylo praktykowane wczes$niej. Rynek
polityczny wprowadza konkurencje, potrzebe wyrézniania sie na tle
kontrkandydatow. Funduje tez nowe reguly gry: skutecznos$¢, pragma-
tyzm mierzone poparciem elektoratu, wynikiem wyborczym, wyborem
do parlamentu lub do innych o$rodkéw wiladzy politycznej. Po drugie,
warunkiem ,bycia” w polityce staje sie korzystanie z mediéw, uzywanie

6 Co nam zostalo z polskiej polityki? Cezary Michalski rozmawia z Ludwikiem Dornem,
Jarostawem Gowinem 1 Erykiem Mistewiczem, ,Dziennik” 9.08.2008.
7 M. Mrozowski, Media masowe. Wladza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 327.

8 S. Kucharski, W peruce, spontanicznie i na luzie, ,Rzeczpospolita” 20.05.2009.

SP Vol. 19 / STUDIA | ANALIZY 145



ANNA LESZCZUK-FIEDZIUKIEWICZ

ich w komunikacji z wyborcami. Media pomagaja w prowadzeniu waznej
funkeji komunikacyjnej, bo zapewniajg informacje 1 promocje zarazem,
zresztg sg uznawane za istotne narzedzia marketingowe. Polityk wedlug
zalecen doradcéw powinien mieé profesjonalne kontakty z mediami, ina-
cze] méwige powinien umieé zarzgdza¢ mediami (lub mieé¢ zespdt ludzi
pomagajgcych mu w tym, co bedzie mu potrzebne do zarzgdzania swoim
wizerunkiem w mediach). Trzecia era komunikacji politycznej w teoriach
marketingu politycznego nazywana jest zaawansowang technologicznie
komunikacjg polityczng (,high tech political communication”), ktéra czer-
pie pelnymi gar§ciami z powszechnosci telewizji 1 Internetu, ale takze
z popularnos$ci sondazy opinii spotecznej 1 metod marketingowych. Tru-
1zmem jest, ze media informujg spoleczenstwo, sg no$nikiem informacji,
bez ktoérego trudno jest sobie wyobrazi¢ komunikacje we wspélczesnych
demokracjach. Media ksztaltujg polityke, naglasniaja, nadajg priorytet
sprawom 1 wydarzeniom politycznym (,agenda setting”, ,priming”10), ale
oprécz funkeji informacyjnej 1 kreacyjnej media zaczynaja tez patrzeé
politykom na rece, z czym wigze sie rola psa strézujacego, ,watchdoga”!1,
nazywana przez specjalistow funkejg kontrolna, czego jednym z przykta-
déw jest dziennikarstwo §ledcze, demaskujace naduzycia 1 niegodziwosci
politykéw!2. Dziennikarze rozliczajg politykow z obietnic, przygladajg sie
decyzjom, wspélpracy z partnerami itp. naglasniajg skandale 1 konflikty,
ale tez czesto te konflikty same preparuja. Wiadomo tez, ze media wsp6l-
pracuja ze specjalistami ds. public relations, ktérych zadaniem jest dosko-
nalenie komunikacji ze spoleczenstwem. Wowczas mowi si¢ o tym, ze
media 1 pracujacy w nich dziennikarze sa odpowiedzialni za nagta$nianie
probleméw 1 kreowanie informacji nazywanych ,pseudowydarzeniami”,
ktére nasila sie podczas kampanii wyborcze;.

Po trzecie, coraz cze$cie] w dyskursach politologéw méwi sie o pro-
fesjonalizacji polityki. Znani politolodzy Blumler 1 Kavanagh twierdza,
ze wspoélczesne demokracje znajduja sie w trzeciej erze komunikacji
politycznej!3, ktérag wyréznia rozwdj medidéw, profesjonalizacja rynku
reklamy 1 dzialah w zakresie public relations oraz wzrost zapotrzebo-
wania na uslugl specjalistéw zajmujacych sie wizerunkiem. Jak twier-

9 W. Cwalina, A. Falkowski, Media w kampaniach politycznych, [w:] Marketing polityczny...,
s. 251.

10T, Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Inter-
netu, Warszawa—Krakow 1999, s. 267.

11 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 183-184.

12 M. Mrozowski, Media masowe..., s. 132.

13 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny..., s. 246-248.
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dzi znawca mediéw Maciej Mrozowski, celem marketingu politycznego
jest ,spopularyzowanie wizerunku polityka jako atrakcyjnego kandydata
na okreslone stanowisko publiczne przez wyeksponowanie jego ,warto-
$ci uzytkowej”, czyli kwalifikacji 1 umiejetnosci oraz wzbogacenie tego
wizerunku o ,2warto§¢ symboliczng”, tj. urok osobisty (glamour), poglady
1 program dziatania kandydata, odpowiadajace oczekiwaniom potencjal-
nych wyborcéw”1*. Badacz — za praktykami — wprowadza na polska scene
perspektywe amerykanska: wyborcy oprocz programu wyborczego chca
widzie¢ w polityku uciele$nienie potrzeb, polityk musi umieé zaprezen-
towaé siebie samego, swojg partie w atrakcyjny sposéb. Celem ,mar-
ketingu wyborczego”, wyréznianego z koler przez M. Wiszniowskiego,
jest ksztaltowanie w wyobrazni wyborcéw odpowiedniego wizerunku
polityka (jego osobowosci, sposobu méwienia), ktéry tworzy sie po to,
by wywotaé wérdd elektoratu jak najwiecej pozytywnych wrazehn. Polska
stera publiczna po 1989 r. coraz bardziej odwaznie pokazuje, ze politycy
zwigzani sg ze specjalistami od marketingu politycznego. W' polskiej
polityce sg oni coraz bardziej widoczni. Niektorzy przybieraja role spin-
doctoréw, inni wybierajg role king-makeréw. Bez wzgledu na to, ktorg funk-
cje wybiorg, majg do odegrania wazng role: ucza politykéw zachowania
sie w mediach (prezencja, komunikacja niewerbalna, dykcja), psychologii
tworzenia hasel wyborczych 1 wyboru przestania politycznego, a w kam-
panii wykorzystania swoich atutéw 1 wreszcie sposobéw zdyskredytowa-
nia przeciwnikow (czego dowodem jest kampania negatywnal> lub tzw.
yczarny PR”).

Po czwarte, na koniec warto powiedzieé, ze polityk jako wzorzec,
funkcjonuje w zyciu publicznym od starozytnoéci, zaréwno w piSmien-
nictwie, jak 1 sztuce. Jednak ikona symboliczna polityka, archetyp retora,
wodza 1 dyplomaty przeksztalca sie w spoteczenstwie informacyjnym
bardzo dynamicznie. W historii mediéw istniejg pewne koncepcje, ktére
méwig o tym, ze sposoby prezentacji wladzy (m.in. kadrowanie) byly
nacechowane 1deologiczne. Polityk bedgcy reprezentantem elity symbo-
licznej moze by¢ pokazywany w mediach co najmniej w dwéch kontek-
stach sytuacyjnych: podczas biezacej dziatalnosci politycznej 1 podczas
kampanii, gdzie jego zachowania beda jeszcze bardziej zaaranzowane
1 przeestetyzowane. Brytyjski socjolog John B. Thompson przekonujgco

4 M. Mrozowski, Media masowe. .., s. 136.

15 A. Leszczuk-Fiedziukiewicz, Kampania negatywna i kampania internetowa jako przyklady
promocji politykéw w kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w 2009 roku, [w:]
E. Kuzelewska, A.R. Bartnicki (red.), Zachdd w globalnej polityce migdzynarodowej, Torun
2009, s. 257-281.
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pisat o ,,symbolicznej roli mediéw”, ktére — dzieki agenda setting 1 priming
— kreuja informacje, ktére potem wykorzystuja do wplywania na bieg spo-
tecznych wydarzen!®. Mrozowski méwi: media ustalajg to, co spolecznie
wazne, powolujg do zycia 1 czynig przedmiotem dyskusji publicznych
okre§lone tematy politycznel”. Znana metafora mediéw nazywanych
,czwartg wladza”, odnosi si¢ przeciez do wladzy symbolicznej.

Podsumujmy pewne watki, ktére facza sie z polityka w nowoczesnych
demokracjach. Mediatyzacja zaklada $cista wspotprace Swiata polityki ze
$wiatem mediéw. Profesjonalizacja oznacza, ze polityka wymaga coraz
czescie] wsparcia ekspertow spoza polityki. Mowa o wspétpracy z eks-
pertami wizerunku 1 sztabowcami. Symbolika z kolei odnosi sie do teorii
medioznawczych, ktére méwia o tym, ze sposéb prezentacji oséb lub
probleméw w mediach moze mie¢ zabarwienie 1deologiczne. Méwi tez
o tym, ze w polityce, podobnie jak w komunikacji audiowizulanej 1 kul-
turze popularnej beda odgrywaé rézne symbole.

Cele badan i pytania badawcze

Pierwszym celem jest przyjrzenie sie prezydenckiej kampanii wyborczej
2010 r. w mediach audiowizualnych (prasa, telewizja, internet). Drugim
celem bedzie zauwazenie 1 analiza sposobéw prezentacji kandydatéw na
urzad prezydenta, ktérych celem jest zbudowanie lub zmiana wizerunku.
Kolejnym, trzecim, zamiarem jest wyszczegélnienie trendow zwigzanych
z wizerunkiem politykéw wynikajacych z dzialah promocyjnych sztabow
wyborczych. Inacze] méwigc, material badawczy bedzie préba pokazania
réznych ,masek” 1 ,rél” politykéw wykorzystujacych nowoczesne media
do komunikacji z wyborcami w kampanii. Za materialy badawcze postu-
zyly mi: artykuly z prasy codziennej (,Gazeta Wyborcza”, ,Rzeczpo-
spolita”), tygodnikéw o charakterze polityczno-spolecznym (,Wprost”,
,Polityka”, ,Newsweek”), tabloidéw (m.in. ,Gala”, Viva”), telewizyjne
spoty reklamowe, strony internetowe 1 blogi kandydatéw, wortale wybor-
cze (www.wybory2010.pl) oraz artykuly portali informacyjnych (www.
onet.pl, www.wp.pl).

16 J. Thompson, Media i nowoczesnosé. Spoleczna teoria mediéw, Wroctaw 2001.
17 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. .., s. 267.
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Zmediatyzowane wizerunki polityka

Zakladam, ze wizerunek wspdlczesnego polityka jest aranzowany, rezyse-
rowany, zgodnie z potrzebami spotecznymi, popartymi wynikami badan
na temat tego, czego oczekuja przecietni obywatele. Pomocne w ustale-
niu bedg w tej sytuacji wyniki sondazy 1 badan marketingowych, ktére
prawdopodobnie sg strzezone ,tajemnica handlowg”, ale ktérych efekt
obywatele mogg rozpoznaé w aktywnosci polityka podczas kampanii.
W polskich realiach coraz czesciej odstaniane sg informacje o tym, ze
politycy sa szkoleni z zakresu komunikacji, wystgpien publicznych, pre-
zentacjl przed kamera 1 skutecznego uzywania komunikacji niewerbalne;j
(np. sposobu ubierania, gestykulowania, skladania rak, dobierania tta do
wystgplen na konferencjach czy briefiengach prasowych). Jeszcze raz
warto to podkresli¢, aranzowanie to nasila sie podczas kampanii wybor-
czej 1jest ,szacowane” na sukces, przez co rozumie sie¢ wygranie wyboréw.

Zanim zostang tu opisane kategorie wizerunkéw pojawiajace sie pod-
czas kampanii wyborczej, przypomnie¢ nalezy zalozenia, ktére okreslg
kontekst badan. Po pierwsze, jest wiele wizerunkéw polityka podczas
kampanii wyborczej. Po drugie, zaden z wizerunkéw nie jest obowigzu-
jacy 1 nie wyklucza si¢ z innym, co pozwala politykowi na taczenie wielu
rol nawet w niedtugim czasie. Po trzecie, wizerunek medialny jest przygo-
towany, ,stworzony” na potrzeby komunikacji politycznej, chociaz moze
opiera¢ sie na naturalnych cechach polityka. Po czwarte, przygotowany
wizerunek jest nie do konca akceptowany. Proces jego budowania lub
podtrzymywania, czyli tzw. ,pudrowanie nosa” opisane przez dziennika-
rzy, nie wszystkim politykom podoba sie w ich codziennej pracy. Jedni
sg aroganccy wobec pomystéw doradcéw 1 przeprowadzanych szkolen,
inni cheg poznawad tajniki komunikacji niewerbalnej 1 metody skutecznej
wspOlpracy z mediami, a niektérzy cheg by¢ gwiazdorami, ,fighterami”,
ktérzy pokazujac sie na pilerwszej linii starcia z dziennikarzami odpo-
wiadajg na trudne 1 niewygodne pytania. I na koniec, pigte zalozenie,
wizerunek moze by¢ kontrowersyjny 1 spektakularny zarazem, poniewaz
media lubig skandale 1 wyraziste postaci. Przykltadem cztowieka czuja-
cego media, uwazanego za skandaliste 1, politycznego btazna” jest znany
z oryginalnych wystapien 1 happeningéw politycznych Janusz Palikot, do
niedawna cztonek Platformy Obywatelskie;.

1. Wizerunek merkantylny — u jego podstaw lezy przekonanie o poli-
tyce jako grze, gdzie gracze uzywajac pola 1 narzedzi do gry cheg dojséé
do jak najlepszego wyniku, zdobycia gloséw. Ci sami gracze mogg by¢
wojownikami, ktérzy toczg walke na oczach telewidzéw 1 wyborcéw. Sama

SP Vol. 19 / STUDIA | ANALIZY 149



ANNA LESZCZUK-FIEDZIUKIEWICZ

zresztg kampania jest czesto nazywana — zaréwno przez lideréw politycz-
nych 1 dziennikarzy — droga do zwyciestwa, wojna, walkg.

2. Wizerunek zapos§redniczony — wigze si¢ z duzym udziatem mediéw,
dziennikarzy w tworzeniu, podtrzymywaniu wizerunku medialnego poli-
tyka. Wyborcy poznaja polityka w oparciu o przekaz symboliczny, zapo-
$redniczony.

3. Wizerunek nowoczesny i elektroniczny — politycy ze swoim progra-
mem politycznym 1 przestaniem wykorzystujg juz nie tylko powszechne
zrédla informacji, jak prasa, radio czy telewizja. Sg tez coraz bardziej
obecni w mediach elektronicznych, takich jak internet!®. Posiadaja
bardziej lub mniej profesjonalne strony internetowe, pisza blogi. Naj-
nowszym, niedawno odkrytym narzedziem sg portale spolecznoSciowe
(Facebook, Flickr, Twitter, Blip), uzywane bardzo intensywnie podczas
kampanii wyborczej!. Za nowoczesne uznaé tez trzeba wykorzystywanie
mediéw do komunikacji z elektoratem lub z wlasng partig (konwencje
partyjne, kongresy). Sluzg temu telebimy, ekrany telewizyjne, ale tez
wideokonferencje stosowane przez dziennikarzy w przypadku, gdy poli-
tyk nie moze pojawié sie w studiu telewizyjnym ,na zywo”. To rozumie-
nie nowoczesnej komunikacji nie wypiera oczywiscie wezesniejszych form
komunikacji, bo obok elektronicznych 1 zaposredniczonych sposobéw sg
tez tzw. ,tradycyjne” spotkania z wyborcami, ale o nowoczesnosci tych
drugich moze $wiadczy¢ zasieg 1 skala (np. rekordowa liczba autobuséw,
iloSci gadzetéw, duza ilo§¢ medidéw wykorzystanych w kampanit).

4. Wizerunek niespontaniczny, teatralny — jest efektem dziatan
wizerunkowych, ktére uaktywniajg sie w trakcie kampanii 1 zakladajg
wspOlprace z ekspertami od wizerunku, ktérzy podpierajac sie wynikami
badan marketingowych wymyslaja strategie dziatania kandydata to, czym
bedzie zajmowal sie w kampanii, z kim bedzie sie spotykal, jak bedzie
sie prezentowal itd. W wielu formach swojej kampanijnej aktywnosci
polityk staje si¢ aktorem grajacym wyuczong role. Co wazne, natural-
nos¢ 1 spontaniczno$c¢ jest aranzowana na potrzeby politycznych eventéw
1 spotkan z wyborcami. Polscy wyborcy uczg sie akceptacji w polityce
Goffmanowskich dekoracji, rekwizytéw 1 scenografii?’.

18 D. Mider, Partycypacja polityczna w Internecie. Studium politologiczne, Warszawa 2008.

19 A. Leszczuk-Fiedziukiewicz, Internet jako narzedzie kreowania wizerunku polityka, £.6d%
2010 (material konferencyjny w druku); Facebook przyciggnie wyborcéw do urn?, ,Gazeta
Wyborcza” 20.05.2009; T. Machata, Polowanie na znajomych, czyli jak kandydaci na
prezydenta radzq sobie na Facebooku, http://kampanianazywo.pl/opinie/polowanie-na-
znajomych-czyli-jak-kandydaci-na-prezydenta-radza-sobie-na-facebooku 20.04.2010

20 E. Goffman, Czlowiek w teatrze Zycia codziennego, Warszawa 2000.
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5. Wizerunek lekcewazony — lekcewazenie bierze sie stad, ze pewna
cze$é polskiego spoleczenstwa ma negatywne skojarzenia z mechani-
zmami kreowania wizerunku, kojarzonych z manipulacjg 1 propaganda.
Duza cze$¢ Polakéw jest tez bardzo §wiadoma marketingowych dziatan
politykéw. Badania opinii publicznej §wiadczg o poziomie zaufania do
politykéow?!. Znajduje w nich potwierdzenie opinia wyrazana w potocz-
nym jezyku ,o0 nie dotrzymywaniu wyborczych obietnic”.

6. Wizerunek prywatno-domowy — wizerunek ten ma do spelnienia
kilka funkcji. Po pierwsze, odpowiada na pytania: co polityk robi poza
polityka? Pokazuje jego hobby, wolny czas 1 styl zycia. Po drugie, pre-
zentuje polityka z rodzing, najczeSciej z zong 1 dzieé¢mi, (jak wiadomo
z marketingu politycznego z USA wykorzystanie rodziny 1 tzw. ogniska
domowego sg gléwnymi technikami ocieplania wizerunku politykow?2).
Po trzecie, jakie cechy charakteru ma polityk? Jaki jest? Te pytania kiero-
wane sg do rodziny, przyjaciél, znajomych. Mechanizm ten wykorzystuje
prywatno$¢, polega na umiejscowieniu polityka w przestrzeni domowej,
pokazaniu go jako zwyklego cztowieka.

7. Wizerunek celebrycko-popkulturowy — odgrywa kilka rél. Po
pierwsze, probuje pokazaé polityka w kontekscie ,bycia gwiazda”, pytang
w wywiadach o sprawy prywatne, o to jakg jest osoba, co lubi, jakie ma
nawyki, zwyczaje itp.? Po drugie, wykorzystuje do kreowania wizerunku
wsparcia 0sOb znanych, autorytetéw lub oséb popularnych, celebrytéw.
Mechanizm ten opiera sie na uzyciu mediéw 1 elementéw kultury popu-
larnej w kampanii. Polityk jest traktowany jako osoba rozpoznawana,
z roznych powodéw atrakeyjna 1 lubiana, ale tez wzbudzajaca ciekawosé
czytelnikéw, widzéw, internautéw?3.

8. Wizerunek kontrolowany — 1) analiza zachowan polityka przez
dziennikarzy w kontekscie walki politycznej, 2) interpretacja zachowan
kandydata przez ekspertéw od wizerunku, 3) prognozowanie dalszych
wydarzen przez politologéw. Dziennikarze 1 eksperci §ledza na biezaco
niemal kazdy krok kandydata. Komentujg jego zachowania, potkniecia,

21 W rankingu spofecznego zaufania bardzo niskg pozycje zajmujg Sejm 1 Senat 1 partie
polityczne. Nieufnoéé wobec tych instytucji oraz partii politycznych zadeklarowato 44%
badanych Polakéw, w: Zaufanie spoteczne w latach 2002—-2008. Komunikat z badari 2008,
CBOS, s. 17; por. Zaufanie w sferze publicznej i prywatnej. Komunikat z badan 2004, CBOS,
s. 8—11.

22 W. Cwalina, A. Falkowski, Wizerunek kandydata, [w:] Marketing polityczny. .., s. 147-214.

23 'W. Markiewicz, Fabryka celebrytéw, ,Polityka” 21.11.2009; Jak by¢ celebrytq w swiecie poli-
tyki, ,Super Express” 16.04.2009, http://www.se.pl/wydarzenia/kraj/jak-byc-celebryta-w-
swiecie-polityki_95236.html
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porazki 1 sukcesy. Swoje komentarze udostepniajg widzom, czytelnikom,
internautom. Sztabowcy z kolei tworzg 1 przesylaja informacje, wymyslajg
1 organizujg ,pseudowydarzenia”?*, w ktérych kandydat jest bohaterem.
Umawiajg wywiady, przygotowuja mu wystapienia, podaja kartki z waz-
nymi informacjami, koordynuja przekaz idacy do mediéw. Skutkiem tych
dziatah polityka jest to, ze polityk jest poddany kontroli 1 §wiadomie
poddaje sie mechanizmom ,cenzurowania”.

Prezydencka kampania wyborcza 2010 i jej pozapolityczne
konteksty

Kazda kampania wyborcza ma swojg ustalong prawem wyborczym
organizacje, na ktérg sklada sie kalendarz (terminy zgloszen kandyda-
téw, wyboréw itd.), zrédla 1 sposoby dysponowania funduszami, sktad
1 zadania sztabéw wyborczych oraz inne wazne przepisy okreslajgce
zachowania kandydatéw (m.in. mozliwos¢ skladania pozwéw w trybie
wyborczym). Dla przypomnienia warto wspomnieé, ze kalendarz kam-
panii prezydenckiej rozlozyt si¢ na dwie tury. W pierwszej turze wybo-
réw, 20 czerwca 2010 r., startowalo 10 kandydatéw. Byli to: Bronistaw
Komorowski, Jarostaw Kaczynski, Grzegorz Napieralski, Waldemar Paw-
lak, Janusz Korwin-Mikke, Marek Jurek, Andrzej Olechowski, Bogustaw
Zietek, Kornel Morawiecki 1 Andrzej Lepper. W drugiej turze wyboréw,
3 lipca 2010 r, o glos wyborcéow ubiegalo si¢ 2 kandydatéw: Bronistaw
Komorowski (z Platformy Obywatelskiej) 1 Jarostaw Kaczynski (z Prawa
1 Sprawiedliwosci).

Kampania prezydencka w 2010 r. byla postrzegana przez wielu
komentatoréw jako kampania unikatowa w skali kraju 1 Europy. Tragedia,
ktéra wydarzyta sie 10.04.2010 r. pod Smolenskiem, katastrofa lotnicza,
w ktérej zgingt Prezydent Lech Kaczynski z zona 1 elitg polityczng kraju
(facznie 96 oséb), byta w polskiej polityce wydarzeniem bezpreceden-
sowym. W takiej sytuacji polska konstytucja wprowadzita koniecznosc¢
przyspieszonych wyboréw prezydenckich. O kampanii méwiono juz na
poczatku, ze nie bedzie ,zwykly” kampanig wyborcza takze z uwagi na
osobisty dramat jednego z kandydata (Jarostaw Kaczynski stracit w niej
brata) i panujgcy w spoleczenstwie nastrdj zaloby. Wyjaénianie przyczyn
tragedil stalo sie sprawg medialng, a po niedlugim czasie pretekstem

24 B. Dobek-Ostrowska, Polityczne public relations, [w:] Komunikowanie..., s. 359.
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w walce politycznej, stuzacym partii PiS do krytyki rzadu?. Pojawily sie
tez spekulacje, ze jeden z kandydatéw moze wykorzystaé tragedie osobi-
stg do celéw politycznych 1 na fali wspélczucia spoltecznego bedzie cheiat
ygraé katastrofg smolenskg”2.

Nietypowo§¢ kampanii prezydenckiej tkwita takze w specyficznym
nastroju spotecznym. Po 10 kwietnia 2010 r. w Polsce trwata Zzatoba naro-
dowa, zwigzana z przezywaniem tragicznej §mierci Prezydenta Lecha
Kaczynskiego, towarzyszgcych mu politykéw 1 przedstawicieli innych
organizacji 1 stowarzyszen. Media tworzyly refleksyjny dyskurs na temat
wizerunku Prezydenta w mediach, dotychczas krzywdzacego 1 niespra-
wiedliwego. Socjologowie 1 inni komentatorzy méwili wéwcezas o, poczu-
ciu wspdlnoty” wsréd Polakéw, ,odkrywaniu patriotyzmu” 1, budzeniu
polskosci”. Niektérzy eksperci, tak jak Wiestaw Galgzka, komentujac
pierwsza ture wyboréw, zarzucali PO fakt poddania sie ,nekromarke-
tingowi politycznemu”??, ktéry wigzal si¢ z refleksjg nad traktowaniem
Prezydenta przez opini¢ publiczna, dziennikarzy 1 politykéw. Moéwiono
o zmianie wizerunku Lecha Kaczynskiego po §mierci 1 uznania go ,z dnia
na dzien mezem stanu”?8, co pomoglo w prowadzeniu nowego image’u
jego brata Jarostawa. Dodatkowo pojawita sie ,nowa twarz” prezesa
Prawa 1 Sprawiedliwosci, ktéry w kampanii deklarowal ,polityke mito-
$c1” 1 zapewnial o swojej glebokiej przemianie. Dyskusja nad ,nowym”,
ztagodzonym wizerunkiem J. Kaczynskiego zajeta duza czesé dyskursu
politycznego podczas kampanii®®, o ktérym warto tu tylko wspomnie(,
poniewaz temat jest warty szerszego potraktowania w innym materiale
badawczym.

Typowa kampania wyborcza sktada sie gléwnie z kampanii medialne;,
opartej na obietnicach wyborczych, kampanii reklamowe] w mediach, spo-
tkaniach z wyborcami, wydarzeniach medialnych tworzonych na potrzeby

25 PiS zarzucat PO zfe prowadzenie §ledztwa. Obwinial rzad za brak wspétpracy z Rosja,
zajmujaca si¢ sprawg ustalenia przyczyn katastrofy, a takze wysuwal zarzuty dotyczace
niedopatrzen w organizacji wyjazdu. Warto wspomnie¢ tez o watku, ktéry pojawit sie
juz niedlugo po katastrofie, a ktéry zbudowat atmosfere podejrzen. Liderzy PiS zaczeli
publicznie dywagowac o jednej z mozliwych przyczyn katastrofy, czyli przygotowanym
zamachu na samolot Prezydenta, spisku miedzy Polska a Rosja, co tylko podgrzewato
konflikt miedzy partia rzadzaca 1 opozycyjna.

26 R. Grochal, Tusk uderza w Kaczyriskiego, ,Gazeta Wyborcza” 28.06.2010.

27 R. Grochal, Komorowski bez pudru, ,Gazeta Wyborcza” 15.05.2010.

28 1. Janke, Walka o lewice, ,Rzeczpospolita” 17.06.2010.

29 Kto da drugg szanse prezesowi PiS. Rozmowa z Radostawem Markowskim, politologiem z PAN
i SWPS, ,Gazeta Wyborcza” 10.06.2010.
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wyboréw3?. Jak zauwaza S. Trzeciak, podczas kampanii wyborczej dba sie
o ustalenie programu dziafania, sporzadzenie harmonogramu 1 budzetu,
zanalizowanie potencjatu zasobéw ludzkich 1 materialnych, zorganizowa-
nie siect wspolpracownikéw, a takze umiejetne wykorzystanie sity mediow
1 wypracowanie skutecznej formy przekazu wyborczego3!.

Kampania prezydencka 2010 r. byta unikalna, bo towarzyszylo jej
nagromadzenie réznych probleméw spoleczno-politycznych. Jednym
z przejawéw jej oryginalnoéci byto wyjasnianie okolicznosci katastrofy
pod Smolenskiem (gdzie opozycja krytykowala rzad 1 byla inicjatorem
licznych teorn spiskowych ttumaczacych katastrofe lotnicza zamachem
lub , przygotowang akcja”).

Stéw pare trzeba powiedzie¢ o poczatkowych zachowaniach kandy-
datéw, poniewaz to one beda punktem wyjscia dla strategii marketingo-
wych wykreowanych przez sztabowcéw. Gtéwni kandydaci na prezydenta
musieli realizowaé r6zne zadania polityczne poza kampanig. Jeden z nich
pelnit wazne funkcje publiczne (dziennikarze pisali o ,trzech kapelusza-
ch”32 na glowie kandydata). Drugi przezyl osobistg tragedie (stracit brata,
bratowa 1 kilku lideréw swojej partii) 1 bardzo dlugo trzymat w napieciu
opinie publiczng, czy bedzie startowal w kampanii, czy z uwagi na psy-
chiczng traume podota zwigzanym z nig obowigzkom. Ponadto na samym
poczgtku kampanii (w kwietniu 1 maju 2010 r.), 1 w trakcie jej trwania,
potudniowg Polske nawiedzily powodzie. Wizyty kandydatéw na terenach
poszkodowanych (zwlaszcza B. Komorowskiego, ktéry pelnit obowigzki
prezydenta kraju) byly relacjonowane w dziennikach informacyjnych nie-
mal na biezgco. Pomoc rzadu, jako odpowiedz na tragedie ludzi, stala sie
powodem do krytyki rzadu PO przez opozycje PiS). Straty poniesione
przez powodzian 1 skala potrzeb doprowadzily do zaniechania pewnych
elementéw kampanii 1 zastgpienia ich dzielami charytatywnymi na rzecz
poszkodowanych przez powédz. W akcje pomocy wiaczyly sie nie tylko
sztaby politykéw 1 sami kandydaci na prezydenta, ale tez wiele autory-
tetéw 1 znanych organizacji non-profit. Mozna powiedzie¢, ze od oglo-
szenia przedterminowych wyboréw do wybrania Prezydenta, kandydaci
uczestniczyli w czterech narracjach medialnych: pierwszg z nich byta

30 B. Dobek-Ostrowska, Kampanie polityczne i wyborcze jako forma komunikowania politycz-
nego, [w:] B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2007,
s. 246.

31 8. Trzeciak, Kampania wyborcza, strategia sukcesu, Poznah 2005, s. 15.

32 Trzy kapelusze”, czyli inaczej trzy funkcje: Marszatka Sejmu RP, petnigcego obowiazki
Prezydenta 1 kandydata na Prezydenta, R. Grochal, Do kampanii trzeba dwojga, 21.05.2010.
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katastrofa w Smolensku 1 zatoba narodowa, drugg — powédz 1 tragedia
Polakéw, trzecig — kampania prezydencka, 1 czwartg — biezgca polityka.

Istotng role w dzialaniach medialnych odegraly sztaby wyborcze kan-
dydatéw. Ich wspétpraca w czasie kampanii stala sie waznym tematem
medialnym, relacjonowanym na biezgco przez dziennikarzy. Kandydaci
byli wspierani przez Joanne Kluzik-Rostkowska 1 Pawta Poncyliusza (PiS)
1 Malgorzate Kidawe-Blonska 1 Stawomira Nowaka (PO). W pewnym
momencie wspOlpraca ta stala sie na tyle spektakularna, ze wlasciwie na
oczach telewidzow odbywalo sie ustalanie debat, ich terminéw, skladu,
a nawet poruszanych w niej tematéw do dyskusji czy scenografii. Media
na biezgco relacjonowaly ustalenia 1 umowy miedzy sztabami, czesto
podkreslajac sprawy konfliktowe. Do debaty telewizyjnej miedzy kan-
dydatami przywiazuje sie w polityce duzg wage33, a sama jej realizacja
wzbudzita réznorodne opinie o politykach. W pierwszej turze méwiono,
ze zwyclezca debaty byl G. Napieralski. W drugiej turze debaty préba
dyskredytacji przeciwnika nie zakonczyla sie sukcesem B. Komorow-
skiego. Nie powiodla sie obmys$lana strategia wytracenia z réwnowagi
J. Kaczynskiego w telewizji34).

Wizerunek polityka w prezydenckiej kampanii wyborczej
(wybrane kategorie)

Wizerunek prywatno-domowy

Praktycy amerykanskiego marketingu politycznego wiedza, ze zaproszenie
rodziny, zony, dzieci do kampanii jest bardzo korzystne 1 moze poméc
kandydatom w ich walce o glosy wyborcow. Samo juz wykorzystanie zony
1 rodziny jest jedng z gtéwnych technik budowania wizerunku polityka,
a przy jego ,ocleplaniu” moze mie¢ nieoceniong role. Zona polityka
odgrywa wedlug Marzeny Cichosz jeden z ,komponentéw emocjonal-
nych”3 wizerunku polityka (atrakcyjno$¢ zewnetrzna 1 atrakeyjnosé jego

33 Debata telewizyjna postrzegana jest przez praktykéw marketingu politycznego jako
,msza wyborcza” (tak nazwatl jg Eryk Mistewicz, poniewaz w znacznym stopniu prze-
sadza o wyniku wyboréw 1 ma wplyw na niezdecydowanych wyborcéw lub jako ,mecz
pitkarski, sa tylko wygrani i przegrani” (wedtug Adama Laszyna), M. Subotié, Pierwsze
starcie w niedzielg, ,Rzeczpospolita” 23.06.2010.

34 Y. Warzecha, Komorowski w pulapce Kaczyriskiego, ,Rzeczpospolita” 17.06.2010.

35 M. Cichosz, Wizerunek lidera politycznego, [w:] M. Jazifiski (red.), Marketing polityczny
w poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, Torun, s. 83.
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najblizszego otoczenia dzieki ,zasadzie aureoli” przenosi sie na samego
kandydata 1 wzbudza pozytywne emocje wéréd wyborcéw 1 moze prze-
sadzi¢ o sympatii do polityka). Dom 1 rodzina to dla badaczki ,kompo-
nent spoleczny wizerunku”3®, méwigcy o stosunku polityka do tradycji
takich warto$ci jak dom, rodzina, lokalna spolecznos§é czy patriotyzm
lokalny. Mechanizm opisany w przypadku tworzenia ,wizerunku pry-
watno-domowego” wykorzystuje odstonieta prywatnos$¢ polityka. Polega
na umiejscowieniu polityka w przestrzeni domowej 1 pokazaniu go jako
zwyklego czlowieka. Poza odwotaniem si¢ do codziennos$ci, w wizerunku
tym mozna zauwazy¢ motyw matki, kobiet, a takze wypozyczenie arche-
typu rodziny, ktéry w reklamach politycznych stosowany jest dosyé
czesto.

Bronistaw Komorowski mégt do kampanii ,zaprosi¢” caly rodzine
z pieciorgiem dzieci. Tylko dwa razy pojawil sie z dzieé¢mi, na swojej
stronie internetowe] 1 w jednym ze spotéw telewizyjnych z rodzing przy
stole. Sam kandydat uzasadnial to stwierdzeniem, ze wigkszos$¢ jego
dzieci jest osobami doroslymi 1 nie chcialy by¢ eksponowane w mediach.

Tabloidy z kolei wykorzystaly okazje, by blize] przedstawié sylwetke
zony kandydata lub — jak w przypadku Jarostawa Kaczyhskiego — jego
bratanice. W magazynie ,Viva” nr 12 (z 10 czerwca 2010 r.) na pierwsze]
stronie widzimy zone kandydata PO Anne Komorowskg z zachecajacym
tytulem ,O milo§ci, malzenstwie, macierzynstwie”. Ciekawym zabiegiem
marketingowym bylto to, ze ,Viva” zaproponowala czytelnikom dwie
oktadki do wyboru. Inny naklad tego samego wydania mial na okladce
Marte Kaczyhska-Dubieniecka z zajawka ,Ukladam zycie od nowa”.
Z punktu widzenia wydawcy pisma jest to uklon w strone réznych pre-
ferencji politycznych, a samej gazecie daje mozliwo§¢ sprawdzenia pre-
terencji wyborczych czytelnikéw. Mozna przeciez wyliczyé, zmierzy¢, ile
0s6b kupi dany numer z konkretng oktadks. Takim podzialem magazyn
wpisuje sie w dyskusje nad wyborem dwéch kandydatéw. Co do sposobéw
stylizacji na zdjeciach, ktére zajmujg wazna cze$¢ artykutu (bo wizerunki
obu pan sg aranzowane), wida¢ réznice, jakie tu zachodzg. Na nich zasa-
dza sie spos6b prezentacji obu pan, ktére swojg twarz, swoje nazwisko,
swéj wizerunek ,wypozyczyly” na potrzeby prezydenckiej kampanii. Tak
wiec zdjecia Anny Komorowskiej w artykule ,O miloSci, malzenstwie,
macierzyhstwie” pokazujg kobiete w pertach, na fotelu z tapicerks, w ele-
gancko skrojonych sukienkach, co oddaje troche szlachecki, staropolski
klimat. W innym ujeciu jest to pani tulgca psa lub spacerujgca z psem

36 M. Cichosz, Wizerunek lidera politycznego. .., s. 84.
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w lesie. Tam pojawia sie juz w marynarce, biatej bluzce 1 perfach. Marta
Kaczyhiska-Dubieniecka w po$wieconym jej tekscie pt. ,Uktadam zycie
od nowa” pokazana jest gléwnie jako matka. Swiadczy o tym zdjecie
z mlodszg cérka na kolanach przy stole, ciescie 1 filizance kawy, z cérka
przytulong do niej lezacg na kanapie, albo z dwéjka dzieci 1 mezem pod-
czas spaceru na molo w Sopocie.

Inng odstong wizerunku polityka w tej kampanii bylo pokazanie jego
prywatnoéct. W magazynie ,Gala” nr 24 (z 14 czerwca 2010 r.) juz na
pierwszej stronie widzimy dwéch kandydatéw 1 tytul |, Pojedynek na
zyciorysy”, z zapowliedzig o charakterze reklamowym: ,tylko u nas debata
niepolityczna”. Z zalozenia wiadomo, ze kobiecy magazyn — tabloid — nie
zajmuje sie politykg na powaznie. W tej jednak zapowiedzi o ,debacie
niepolitycznej” przyjal konwencje programéw informacyjnych 1 wykorzy-
stal bardzo no$ne stowo ,debata”, wokodt ktorej zawsze jest zamieszanie
w mediach podczas wyboréw. Zastosowana konwencja ,tylko u nas” méwi
czytelnikom o ,wylacznoséci” gazety, co ma oznaczad, ze nigdzie wiece]
nie zobaczy sie kandydatow w takich wypowiedziach, sytuacjach 1 aran-
zacjach jak w ,Gali”.

Niewatpliwie jest to rowniez strategia marketingowa, ktéra jest nasta-
wiona na zwiekszenie sprzedazy pisma poprzez wykorzystanie zainte-
resowania zyclem prywatnym obu politykéw. W artykule ,Mezczyzna
nie placze” widzimy J. Kaczyhskiego w kilku odstonach. Raz, w kracia-
stej koszuli 1 luZzno narzuconym swetrze. Drugi raz, w otoczeniu cérek
Michata Kaminskiego 1 przy grillu z asystentem Joachimem Brudzin-
skim. Zdjecia odkrywaja stylizacje na modela mody meskie; w kata-
logu ubran. O zyciu prywatnym kandydata pisano tylko w kontekscie
studiéw, opozycji, dzialaniu w ,Solidarnos§ci” 1 aktywnosci w polityce
po 1989 r.

W przypadku B. Komorowskiego w materiale pt. ,Nie musze pokazy-
waé pazuréw” mamy do czynienia z wizerunkiem mezczyzny siedzgcego
w fotelu wiklinowym przed domem, za ktérym w tle stoi zona w oknie.
Na innym zdjeciu widzimy go w kaloszach na 16dce, a takze za kie-
rownicg w roboczym stroju. Stylistyka zycia swojskiego, wiejskiego pod-
kreslana na zdjeciach dzi¢ki drobiazgom: w oknie domu sloneczniki na
parapecie, w tle komin 1 istny obrazek z ,pegeeru”, cztowiek w kaloszach
1 t6dce. Tytuly 1 konwencje obu wywiadéw nawigzujg do weze$niejszych
skojarzen z tymi politykami: kandydat PiS byl ostry w wypowiedziach,
bardzo wyrazisty dzigki swojemu jezykowi, naznaczony jako typ ,wojow-
nika”. Kandydat PO mniej wyrazisty 1 dynamiczny w polityce, opisany
jako typ ,sarmaty”.
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Te odwotania do utrwalonych w polityce wizerunkéw ,wojownika”
1 ,sarmaty’ komentowal S. Olejniczak. O Komorowskim pisal: ,jego
spos6b bycia wykazuje szereg cech sarmackich, swojsko staropolskich.
Swiadczy o tym chociazby jezyk, jakim sie postuguje, sposéb budowa-
nia zartow, ale takze zainteresowania prywatne w postaci zamitowania
do towiectwa3””. Kaczynskiego opisuje jako polityka kojarzonego z silg
wewnetrzng 1 uporem: ,To twardy czlowiek, ktéry gdy przemawia, stwa-
rza wrazenie, ze jest pozbawiony jakichkolwiek watpliwosci co do swoich
stéw 1 przekonan. Wydaje sie nie do zdarcia. Ma nature wojownika”38.
Trudno nie zauwazy¢, ze oba wizerunki sg specjalnie zaaranzowane. Sym-
boliczne kalosze czy koszula w krate 1 sweter nonszalancko narzucony
na ramiona mialy postuzy¢ jako atrybuty wolnego czasu politykéw. Nie
byly z pewnoécig odbiciem aspiracji polskich wyborcéw co do wyma-
rzonego prezydenta. Mialy raczej wzbudzi¢ mechanizm identyfikacji
wedle schematu myslowego: kandydat jest przecietny, normalny, taki jak
wyborca. Wojciech Jablonski krytykujac wizerunek J. Kaczynskiego przy
grillu (,osobiécie doprawia potrawy?”) 1 eleganckiej A. Komorowskiej
na spacerze (,spaceruje po lesie ubrana jak na bankiet”) zauwaza, ze
yucztowieczenie kandydata”¥® w tabloidach jest zabiegiem sztucznym.
Jednoczesnie rozumie oczekiwania wyborcéw, ktérzy ,,cheg ogladaé lep-
szy, doskonaly $wiat, w ktérym takie rzeczy sg mozliwe”# . Zaintereso-
wanie zycliem celebrytéw, wyrosle na gruncie zachwytu pop-kultura, jest
wedtug Jablohskiego powodem akceptacii specjalnych sesji politykéw dla
kolorowych magazynéw.

W tworzeniu wizerunku prywatno-domowego istotng role odgrywaja
kobiety, ktére w polityce pojawiajg sie w celu ocieplenia wizerunku.
W 24. numerze magazynu ,Gala” (z 14 czerwca 2010 r.) odwolano sie
do toposu kobiety, opiekunki ogniska domowego. Bronistaw Komorowski
siedzi w fotelu przed domem, widzimy zone stojacg w tle. Jest to kon-
wencja stylu sielankowego, wrecz idyllicznego, gdzie nie tylko nawigzuje
sie do poetyki ,wsi spokojnej, wsi wesolej”, ale do szerokiego pola sko-
jarzeh z tym, co rodzinne, domowe 1 polskie, bo przeciez 1 rodzin, dom
1 kobieta stojg w centrum archetypéw polskiej kultury.

Odwotania do kobiet mialy tez w kampanii wymiar bardziej osobisty,
poniewaz wielu kandydatéw wykorzystalo w niej motyw matki. W dniu

37 8. Olejniczak, Kampania, czyli sztuka unikéw, ,Rzeczpospolita” 18.05.2010.

38 Tamze.

39 J. Strézyk, A. Niewinska, Komorowski nosi drewno na opat, Kaczynski grilluje, ,Rzeczpo-
spolita” 16.06.2010.

40 Tamze.
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26 maja na stronach internetowych kilku kandydatéw pojawily sie zycze-
nia z okazji Dnia Matki. ZamieScili je m.in. Waldemar Pawlak 1 Broni-
staw Komorowski. Grzegorz Napieralski z kolel przekazal zyczenia swojej
mamie przez kamere. Styszymy nieskladne, méwione potocznym jezy-
kiem, stylizowane na spontaniczne zyczenia i deklaracje: ,obiecuje, ze
jak bede w Szczecinie, bukiet kwiatéw dostaniesz”. ,Zycze duzo zdrowia
1 dzigkuje, ze jeste§ mojg mama 1 (...) ze mnie wsplerasz, pomagasz
mi w te] kampanii”. ,Mama, bardzo, bardzo, jeszcze raz sktadam Ci
najserdeczniejsze zyczenia’. Mama kandydata odwzajemnia si¢ innymi
zyczeniami: ,duzo sity do kampanii, wytrwania, kibicujemy Ci”.

Grzegorz Napieralski zapewnial wyborcow, ze bedzie uzywal inter-
netu jako gtéwnego nos$nika komunikacji politycznej 1 dotrzymat stowa.
W otoczeniu mlodych wolontariuszy w koszulkach z jego nazwiskiem 1 z
lezacym obok mikrofonem znanych stacji telewizyjnej zyczenia i kontakt
z mamg byly wydarzeniem zaaranzowanym 1 medialnym. Zyczenia byly
stilmowane 1 zamieszczone na stronie internetowej kandydata. Grzegorz
Napieralski podczas kampanii wykorzystat watek rodziny takze w inny
sposOb. Zona towarzyszyta mu w wielu wystgpieniach 1 podczas podrozy
po kraju. On sam cz¢sto wspominal o swoich cérkach, m.in. podczas
debaty w TVDP ale tez w swoich publicznych przemoéwieniach 1 na stronie
www. Na portalu internetowym Nasza Klasa miat swoje konto, na kto-
rym zamiescit zdjecia z rodzing. Ponadto jego sztab emitowal nagrania
z pobytu w przedszkolu cérek, gdzie bawil sie z nimi 1 méwit o postula-
tach politycznych zwigzanych z rodzing.

Obecnos¢ zony prezydenta w polityce wigze sie od lat z aktywno-
$cig charytatywna. W polskiej przestrzeni politycznej tradycja juz jest,
ze zona prezydenta spotyka sie z organizacjami non-profit, wystuchuje
glosow réznych srodowisk, czasem stajac sie rzecznikiem grup margina-
lizowanych, niedocenianych lub poszkodowanych jak np. chorych dzieci,
uzdolnione] mlodziezy czy tez w ogéle srodowisk kobiecych.

Przymiarke do pierwszej akeji charytatywne; mozna bylo zobaczy¢
w mediach dzieki inicjatywie Malgorzaty Napieralskiej. Zaprosita pozo-
state zony kandydatéw na spotkanie zwigzane z akcjg pomocy powodzia-
nom prowadzonej przez Polski Czerwony Krzyz. W spotkaniu, oprécz
prezesa PCK Elzbiety Smietanki, wziely udzial Matgorzata Napieralska,
Irena Olechowska, Zofia Jurek (cérka Marka Jurka), Elzbieta Jakubiak

(reprezentujgca Jarostawa Kaczynskiego)*!.

41 http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title,Zony-kandydatow-zachecaja-do-pomocy-dla-
powodzian,wid,12354905,wiadomosc.html?ticaid=1af35
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Podczas kampanii kobiety zostaly tez ,osadzone” w sztabach kandy-
datéw 1 to na pierwszym froncie. Nalezy zaliczy¢ to do novum w polskiej
polityce*2. Pojawienie sie kobiet w kampanii prezydenckiej obu kandyda-
téw zauwazyli dziennikarze, wskazujac na ,pigkniejace sztaby”*3 (szefows
sztabu PiS Joanne Kluzik-Rostkowska 1 szefowg sztabu PO Malgorzate
Kidawe-Blonskg). To one komentowaly, ustalaly, spieraly sie, ttumaczyly
opinii publicznej zachowania kandydata lub kierowaly postulaty do
sztabow kontrkandydata. Czas pokaze, czy ten nowy trend w polskiej
polityce utrzyma sie 1 bedzie mial kontynuacje. Pomystodawcy zatozyli
prawdopodobnie, ze kiedy za sterem sztabu sto1 kobieta, to mozna sie
spodziewad, ze wniesle co§ fagodnego do walki politycznej. Inng odstong
kobiet w kampanii byl dyskurs dotyczacy parytetéw. Poczatkowo tema-
tyka kobieca, obsadzanie stanowisk w parlamencie, udziat kobiet w rza-
dzeniu, byla pomijana 1 nieobecna, jak twierdzily same kobiety pelnigce
tunkcje publiczne. Dyskusja o roli kobiet w polityce przewineta sie mie-
dzy innymi na Kongresie Kobiet. Niektérym politykom udalo sie zaprosi¢
do swoich Komitetow Honorowych kobiety majace silng pozycje w pol-
skim zyciu publicznym (prof. Sroda, prof. Staniszkis) lub osoby znane
ze $wiata literatury (Wistawa Szymborska).

Wykorzystanie archetypu rodziny w reklamach komercyjnych lub
politycznych znane jest od kilkunastu lat, nie tylko w Polsce. Rodzina
jest ,archetypem” o warto$ci ekonomicznej. Pojawia sie w reklamie, bo
przywoluje uniwersalne wartosci, odnosi sie do potrzeb, jest symbolem
bezpieczenstwa 1 wielu pozytywnych uczué. Niektérzy badacze twierdza,
ze motyw rodziny jest typowo polski, poniewaz polska kultura jest ugrun-
towana na bazie wartosci rodzinnych, zwigzanych z domem 1 relacjami
z bliskimi #. Wydawalo sie wiec, ze telewizyjne spoty kandydatéw na
urzad prezydenta bedg odwotywaly sie do archetypu domu 1 rodziny.
Reklamy Kaczyhskiego 1 Komorowskiego w II turze wyboréw emanowaty
jednak nie 1dyllg rodzinno-domowga (tak jak inne wcze$niejsze kampanie
polityczne, gdzie rodzina byla bohaterem spotéw), ale bardziej nastrojem
patosu zwigzanym z historig 1 przysztoscia.

Obaj kandydaci wykorzystah podobny motyw drzewa 1 korzeni na
okreslenie tozsamosci 1 celéw na przyszios§é. J. Kaczyhski proponowat

42 Nie nalezy zapominaé o roli Malgorzaty Niezabitowskiej w rzadzie Tadeusza Mazowiec-
kiego.

43 W, Szacki, Kampania to ja, a nie Pospieszalski, wywiad z Joanng Kluzik-Rostkowskg, ,Gazeta
Wyborcza” 13.05.2010.

4 A. Leszczuk-Fiedziukiewicz, Rodzina w polskiej reklamie telewizyjnej, Torun 2009, s. 82-83.
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,zasadzenie debow” dla nastepnych pokolen. B. Komorowski koncentro-
wal sie na przesztosci, siegajac do toposu domu rodzinnego jako miejsca
zakorzenienia, symbolu poczatku (,z tego drzewa mdj tata zbieral...”*).
Co ciekawe, w spotach nie byto bezposrednio obrazu rodziny. Widz nie
znalazl w nich takze tematyki prorodzinnej (moze dlatego, ze jednym
z tematéw rodzinnych byt wéwczas kontrowersyjny politycznie temat
in-vitro). Zauwazy¢ mozna bylo tylko odwotanie do rodziny w dalszym
plame reklamy. Komorowski ,,opowiadajac” SWOJB(_ hlStOl”lQ moéwil w rekla-
mie: "na warszawskim Powislu wychowaliSmy piecioro dzieci”. Kaczynski
wyglaszal stwierdzenie: ,podejmujac decyzje bierzemy odpowiedzialnosé
za losy przysztych pokolen”#® (tu: mltoda rodzina z dzieckiem w tle).
Obaj odwotywali sie do toposu korzeni, drzewa jako symboli przesztosci
1 przyszlosci. Obaj chcieli tez pokaza¢ swoja ludzka twarz wzmocniong
odwotywaniem sie do tradycjonalizmu.

Wizerunek celebrycko-popkulturowy

Celem tego wizerunku jest pokazanie polityka w roli celebryty. Jak méwi
nowa, ukuta przez medioznawcéw, definicja: ,celebryty” jest kto§ znany
z tego, ze jest znany. Celebryci sg aktorami, tancerzami, przedstawicielami
szeroko pojmowanego show-biznesu, ale w polskich realiach od jakiego$
czasu stajg si¢ nimi takze dziennikarze, prezenterzy 1 ludzie pracujacy
w mediach. Cecha, jaka jest bycie rozpoznawanym 1 popularnym z okre-
§lonych powodéw, zaczyna dotyczy¢ réwniez politykéw. Wiasciwosci cele-
bryty polscy politycy przejmujg zwlaszcza podczas kampanii, poniewaz to
w tym czasie cheg by¢ widoczni 1 rozpoznawalni przez wyborcéw. Coraz
czescie] politycy wzbudzaja zainteresowanie sobg poprzez rézne, nie-poli-
tyczne zachowania, chcge przypodobac sie elektoratowi. Towarzyszy temu
zabieganie o zainteresowanie medialne swojg osobg. Chodzi o zrobienie
szumu medialnego wokét siebie, ktéry kojarzy sie z uzyciem technik sto-
sowanych w branzy zajmujgcej sie public relations. Do form wzbudzania
zainteresowania osobg polityka w kampanii wyborczej zaliczam: 1. wiece,
konwencje 1 spotkania masowe, 2. kontakt z fanami — usciski dtoni 1 auto-
grafy, 3. uzycie symboléw popkultury, 4. poparcie autorytetéw 1 cele-
brytéw, 5. ,pseudowydarzenia” 1 ,eventy”, 6. blogi 1 komunikacje przez
portale spotecznoéciowe. Przejdzmy do analizy poszczegdlnych form.

4 ]. Strézyk, K. Borowska, Pierwszy spot Komorowskiego, ,Rzeczpospolita” 29-30.05.2010.
4 Sztab PiS zaprezentowal spot wyborczy, http://www.pb.pl/4/a/2010/06/02/Sztab
Jaroslawa_Kaczynskiego_zaprezentowal spot_wyborcz

SP Vol. 19 / STUDIA | ANALIZY 161



ANNA LESZCZUK-FIEDZIUKIEWICZ

Wiece, konwencje i spotkania masowe

O konwencji Platformy Obywatelskiej] w Warszawie w hali Expo
(26 czerwca 2010 r.) dziennikarze pisali, ze jest to ,spektakl poparcia
dla B. Komorowskiego”. Swiadczyto o tym rozstawienie szeciu telebi-
moéw, obecno$¢ tysigca dzialaczy partyjnych, sala przystrojona kolorami
pomaranczowymi 1 niebieskimi (barwy PO) 1 bardzo emocjonalne prze-
moéwienie lidera partit Donalda Tuska, w widoczny sposéb faworyzujace
B. Komorowskiego 1 atakujgce J. Kaczynskiego. B. Komorowski spotkal sie
z rodzinami wielodzietnymi w zlobku w Grodzisku Mazowieckim. Jego
zona Anna pojawita sie u jego boku po raz drugi. Rozmawiali z rodzi-
nami wielodzietnymi, jednej z nich rozdali chodziki. Istotnym politycz-
nym pretekstem byla rozmowa o projekcie ustawy o ztobkach. Kandydat
chetnie pozowal do zdje¢ ze swoja zong*8. Spotkanie ]. Kaczynskiego
z mieszkancami Lodzi (26 czerwca 2010 r.) komentatorzy skwitowali,
1z towarzyszyla mu ,atmosfera festynu”#, o czym mogly przesadzié
dmuchane budowle dla dzieci do zabawy, zbi6rki na cele charytatywne
w namiotach. Podczas spotkania mial miejsce wystep zespotu z ludows
piosenka ,Hej, sokoly” oraz utrzymany w biesiadnym nastroju $piew kan-
dydatowi ,sto lat”. Kandydat z kolei rozdawal autografy, podpisywat sie
na fotografiach w tlumie zainteresowanych, zachowujac sie jak gwiazda
pop-kultury. W podobnej konwencji byly jeszcze spotkanie z leSnikami,
rolnikami, przedstawicielami biznesu.

Kontakt z ,fanami” — uSciski dfoni i autografy

Ciekawym motywem kampanii byt motyw polityka podrézujgcego wyko-
rzystujacego rézne formy komunikacji, z samolotem wlacznie. Sztabowcey
wyjasniali obecno§¢ kandydata w wielu miejscach naraz, relacjonowali
miejsca spotkan, podkreslali podréze ,z jednego konca Polski na drugi”.
Istotng nowoscig byla kampania ,door to door”, znana jako technika mar-
ketingu politycznego, gdzie kandydat odwiedza wyborcéw w ich domach.
Za przykladem amerykanskich 1 angielskich politykéw polscy kandydaci
na prezydenta wyruszali na spotkania z wyborcami w ich miastach. Nie-
rzadko zdarzaly sie wizyty w domach przecietnych ludzi, ktére mozna

47 R. Grochal, Tusk uderza w Kaczyriskiego, ,Gazeta Wyborcza” 28.06.2010.
48 R. Grochal, Kampania poszta do zlobka, ,Gazeta Wyborcza” 27.05.2010.
49 J. Wojtczak, Kaczynski o losie tédzkich kobiet, ,Gazeta Wyborcza” 28.06.2010.
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nazwa¢ ,obiadowymi”, bo towarzyszylo im rozmowa za zastawionym
stofem 1 wspélne jedzenie positku.

Warto stéw pare wspomnie¢ o udziale w kampanii ludzi popierajacych
polityka, ktérzy jezdzili autobusami 1 tirami po Polsce 1 podczas wiecdw,
spotkah masowych glo§no opowiadali si¢ za kandydatem. Mozna ich
poréwnaé do fanéw, ale tez do pielgrzymoéw, ewangelizujgcych apostotéw.
Same wyjazdy otrzymaly swoja nazwe ,Blekitny Tour” 1 nadano im range
wydarzenia medialnego’, kiedy relacjonowano przyjazd do konkretnych
miast lub regionéw.

Uzycie symboléw popkultury

Trzecim sposobem na kreowanie polityka na celebryte jest wykorzystanie
przez niego symboléow popkultury. Zaliczam do nich m.in. piosenki kul-
tury popularnej. Jedng z ich odmian byta piosenka rock’n’rollowa, hippi-
sowska pt. ,Give PiS a chance”, bedaca przerébka znanej piosenki Johna
Lennona ,Give peace a chance”. Sztabowcy PiS — Pawet Poncyliusz, Elz-
bieta Jakubiak 1 Marek Migalski §piewali jg na zywo podczas happeningu
w Warszawie. I to oni przebrali sie za hippiséw, kojarzonych przeciez
ze stylem Johna Lennona. Konwencje piosenki disco-polo wykorzystat
w swoje] kampanii Grzegorz Napieralski. W warszawskiej dyskotece tan-
czyt do piosenki ,Sg nas miliony”. Prawdopodobnie chcial odniesé¢ sie
do sukcesu Aleksandra Kwasniewskiego, ktéry dzieki tahcowi na scenie
do piosenki disco-polo zdobyl symaptie duzej grupy wyborcéow w kam-
panii prezydenckiej. Piosenke wykonaly mlode atrakcyjne dziewczyny
tworzace grupe ,2sisters”, §piewajac: ,Sq nas miliony, razem zdobedziemy
swiat. To twoja przysztosé, twoje nowe ja. Powiedz dlaczego jeszcze wahasz
sig? Przeciez dobrze juz wiesz. To on zmieni, to on, wlasnie to on sprawi, ze
lepszy bedzie kraj. (...) Internet, rozwdj z kazdym nowym dniem. I pytasz kto
to wszystko zrobi¢ ma? Czy juz Napieralskiego znasz?”>1. Piosenka biesiadna
z kolei zostata wybrana przez politykéw PiS jako ta, ktora miataby zjednac
wyborcéw na spotkaniach z Jarostawem Kaczynskim. Postanka Beata
Kempa, skadingd znana z bardzo zacigtych dyskusji z komisji §ledcze;,
na wiecu w Lomzy za§piewala ckliwg pies$h ,Zabrate$ serce moje”. Praw-

50 Busy z twarzq kandydata PiS, 10.06.2010, http://wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/busy-
z-twarza-kandydata-pis,1,3240045,aktualnosc.html ; R. Grochal, Tiry Komorowskiego jadg
w Polske, ,Gazeta Wyborcza” 4.06.2010.

51 Piosenke $piewang przez blizniaczki z grupy ,2sisters” obejrzato ponad 100 tys. osdb;
M. Sandecki, Prawdziwa kampania toczy sig w sieci, ,,Gazeta Wyborcza” 17.06.2010.
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dopodobnie stalo sie to z przyczyn technicznych, poniewaz trzeba bylo
zapelni¢ luke w czasie na oczekiwanie ]. Kaczynskiego, ktéry musial
stawi¢ si¢ w sgdzie w Warszawie. Znang przy$piewke biesiadng za$pie-
wali w innym miejscu Tadeusz Cymanski 1 Joachim Brudzinski z PiS.
Podczas konwencji w Szczecinie zebrani mogli uslyszeé w ich wykonaniu
,Hej, sokoty”.

Kolejnym symbolem kultury popularnej byly gadzety, coraz czesciej
stosowane w marketingu wyborczym. W 2010 r. podczas kampanii prezy-
denckiej mieliémy do czynienia z czapeczkami, smyczami, dlugopisami,
breloczkami z wizerunkiem J. Kaczynskiego, ktére byly rozdawane na
spotkaniach z wyborcami. Sztaby kandydatow podawaty konkretne liczby:
,1,5 miliona ksigzeczek o B. Komorowskim”? 1 ,miliony rozdanych
ulotek 1 plakatéw”33. Ciekawostka byly ,warholki”, koszulki z napisem
1 podobizng J. Kaczyhskiego w stylistyce nawigzujgcej do obrazu Marylin
Monroe autorstwa Andy"ego Wharhola. Wlasciwie byl to cytat z pop-
kultury, ktérej Warhol poswiecit bardzo duzo miejsca w swoje sztuce*,
Odniesieniem do ,warholek” byly konkurencyjne koszulki z twarzg
Pinokia nawigzujace do stylistyki obrazéw Warhola. Stawomir Nowak,
szef sztabu PO, przygotowal dla sztabu PiS koszulki z czterema zdje-
ciami J. Kaczynskiego, ktory ma wydtuzony nos. Te aluzje do znane;j
bajki ,Pinokio” zastosowano w kontekscie konkretnego wydarzenia, bo
w dniu ogloszenia wyroku sadu o przegranej Kaczynskiego®. S. Nowak
na konferencji prasowej (15 czerwca 2010 r.) mial powiedzie¢ ,Jarostaw
,Pinokio” Kaczyniski manipuluje prawdg i rzeczywistoécig”>®. Poza tym
na stronie internetowej B. Komorowskiego w dniu ogloszenia werdyktu
sadu o przegrane] J. Kaczynskiego zamieszczono rysunek prezesa PiS
stylizowanego na Pinokia z podpisem ,Kaczynski oktamal wyborcéw”.
Wracajac do gadzetéw, ktére w kampanii prezydenckiej 2010 odegraly
znaczacg role, warto wspomniel, ze bialo-niebieski szalik stat sie ozdob-

52 R. Grochal, Tiry Komorowskiego jadg w Polske, ,Gazeta Wyborcza” 4.06.2010.

53 Busy z twarzq kandydata PiS, 10.06.2010, http://wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/busy-
z-twarza-kandydata-pis,1,3240045,aktualnosc.html

54 Andy Wharhol byl pierwszym artysta, ktory z zupy w puszce Campbell uczynit dzieto

sztuki 1 przeszedt do historii sztuki jako autor stylu ,pop-art”.

55 Watkiem, ktéry poruszyl opinie publiczna, byla dyskusja o kondycji polskiej stuzby
zdrowia 1 teza o prywatyzacji szpitali. W konsekwencji goracej dyskusji na ten temat
sztab B. Komorowskiego pozwal kontrkandydata. Kaczyriski przegral szpitale, ,Gazeta
Wyborcza” 17.06.2010.

6 D. Kotakowska, PO nie chce tagodnie¢ po I turze?, ,Rzeczpospolita” 17.06.2010.

w
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nym gadzetem Bronistawa Komorowskiego w Poznaniu. Byl to szalik
podarowany przez kapitana pitkarskiej druzyny Lech Poznan’’.

Na uwage zastugujg tez jabtka lidera SLD. Grzegorz Napieralski roz-
dat 300 czerwonych jablek pracownikom huty w Krakowie, ktérzy o 5 rano
szli do pracy®8. Fakt ten odnotowaly niemal wszystkie agencje prasowe
1 liczni obserwatorzy, m.in. prof. Swida-Ziemba, ktéra doceniata Napie-
ralskiego za $wiezg, oryginalng 1 bezposrednig forme kampanii: , Mowit
na przyktad: mam na imie Grzesiek, ofiarowuje wam jabtka. Szedl do
klubu, tanczyl 1 §piewal z dziewczynami, stosowal na duzg skale kampa-
ni¢ internetowy (...). Mlodoé¢ Napieralskiego byta waznym atutem”>.

Jak wida¢, w kampanii wyborczej braly udzial nie tylko politycy 1 ich
hasta wyborcze. Clou spotkan, wiecow, happeningéw 1 ,eventéw” poli-
tycznych stanowily przedmioty nie majace funkeji uzytkowej a odwotu-
jace sie do symboli 1 potocznych skojarzen. Istotny wydaje sie w tym
miejscu komentarz specjalistow, zwigzany z ekspansjg tych przedmiotéow
towarzyszacych politykom w kampanii: ,Moda na gadzet, skrét, symbol,
tak jak popkultura przyszta do Europy z krajéw anglosaskich”®. Zdaniem
ekspertéw od marketingu politycznego ,gadzety, odwotania do symboli,
happeningi 1 eventy to przysztos¢ wszelkich kampanii”®!. Jednakze niekt6-
rzy znawcy tematu przestrzegajg przed nadmiernym epatowaniem takimi
srodkami, bo ,z uprawianiem polityki w rytmie popkultury nie nalezy
przesadzac¢”%2. Wyborcy profesjonalizuja sie, co oznacza, ze oczekujg nie
tyle elementéw show, co prawdziwej polityki. Polska przestrzen polityczna
prawdopodobnie nie nasycila sie jeszcze tymi gadzetami, bo prezydencka
kampania wyborcza 2010 przejdzie do historii politycznego PR jako ta, ktéra
byla przesigknieta symbolikg zastosowanych w komunikacji przedmiotéw.

Poparcie autorytetéw i celebrytéw

Czwartym sposobem na odniesienie si¢ do popkultury jest poparcie
autorytetéw 1 celebrytow, oséb znanych 1 rozpoznawalnych, cieszacych

57 http://wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/komorowski-w-poznaniu-bronek-szukasz-
jelenia, 1,3244860,aktualnosc.html

58 1. Janke, Walka o lewice, ,Rzeczpospolita” 17.06.2010.

59 Swiat mlodych, Dariusz Wilczak rozmawia z prof. Hanng Swidg-Ziembq, ,Newsweek” 2010,
nr 27, 4.07.2010.

60 ¥, Zalesinski, A. Niewinska, Parada gadzetéw kampanii 2010, ,Rzeczpospolita” 17.06.2010.

61 Tamze.

62 Tamze.
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si¢ estyma spoleczng w réznorodnych §rodowiskach. Mozna powiedzied,
ze do kampanii zaproszono przedstawicieli réznych grup spolecznych.
Utworzenie Komitetéw Honorowych kandydatéw bylo zabiegiem znanym
ze §wiata promocji 1 public relations, gdzie tzw. authorities, ambasadorzy,
sympatycy wspieraja idee lub produkt®. Méwi o tym mechanizm popie-
rania kandydata 1 organizacja komitetéw regionalnych niemal w kazdym
regionie Polski. Dziatania te przypominajag mechanizm fanklubéw, z ta
réznicy, ze ,fani” kandydata, osoby z réznych powodéw znane, mdéwig
publicznie o swoich argumentach poparcia kandydata. Pokazuja twarze,
deklarujg poparcie na wiecach 1 spotkaniach, podpisujg listy 1 namawiajg
innych do stania si¢ czlonkiem grupy popierajgcej polityka w swoich $ro-
dowiskach. Wydarzenie ma charakter zmediatyzowany, poniewaz ,fani”
wykorzystujg media elektroniczne do informowania o swoim poparciu
dla kandydata. Wykorzystuja zwlaszcza internet, fora dyskusyjne, portal
Facebook, Blip itp. W Komitecie Honorowym Bronistawa Komorow-
skiego znaleZli si¢ przedstawiciele réznych zawodéw 1 grup spotecznych:
arty$ci, ludzie literatury (W. Szymborska, J. Glowacki, P Huelle), filmu
(A. Wajda, K. Zachwatowicz, D. Olbrychski, J. Gajos, W. Pszoniak,
A. Seweryn, Z. Zamachowski, K. Kutz), politycy (L. Walesa, W. Bar-
toszewski, W. Cimoszewicz), naukowcy (H. Samsonowicz), sportowcy
(W. Fibak, K. Hotowczyc, R. Korzeniowski, M. Wloszczowska) 1 osoby
popularne z mediéw (M. Kaminski, H. Smuda, Kora)®*. Obecnosé
Szymborskiej 1 Watesy w komitecie pozwolita Stawomirowi Nowakowi na
zgrabng puente, §wiadczacg o przewadze sztabu nad sztabem przeciwnika:
ymamy wszystkich zyjacych polskich Noblistéw”%. Lech Walesa byl bar-
dzo aktywny w kampanii 1 pomagatl kandydatowi swoimi wypowiedziami
politycznymi®. A ' W. Szymborska, znana ze swojej bezpretensjonalnosci
1 unikania dziennikarskiego rozglosu, zgodzila sie na sesje zdjeciowa
w Krakowie 1 aranzowane spotkanie z kandydatem, wreczajacym jej bukiet
stonecznikéw. Sesje te, z odpowiednim komentarzem, zamieszczono na
stronie internetowej B. Komorowskiego®”.

63 Polityczne public relations, [w:] W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny..., s. 365.

64 http://wybory.onet.pl/prezydenckie-2010/oto-sklad-komitetu-honorowego-komorowskie
g0,1,3225147,aktualnosc.html

65 http://www.wprost.pl/ar/195206/Nowak-wszyscy-nasi-noblisci-popieraja-Komorow
skiego/

66 Walgsa za Komorowskim, ,,Gazeta Wyborcza” 28.06.2010.

67 http://www.newsweek.pl/artykuly/sekcje/polska/wislawa-szymborska-poparla-komorow
skiego,57937,1
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Spoteczny komitet poparcia Jarostawa Kaczynskiego stworzyli m.in.:
byly bramkarz Jan Tomaszewski, piosenkarka Halina Frackowiak, satyryk
Jan Pietrzak, aktor Jerzy Zelnik, kompozytor Michal Lorenc, piosenkarka
Antonina Krzyszton, Andrzej Rosiewicz, rezyser Maciej Dejczer, kom-
pozytorzy jazzowi Wlodzimierz Nahorny, Wlodzimierz Pawlik 1 inni®8.

Trzeba tez powiedzie¢ o innym celu fanéw zrekrutowanych przez
sztaby wyborcze. Jest nim wykorzystanie fanéw kandydata do dyskredy-
tacji politycznego przeciwnika. Z jednej strony znane osoby 1 autorytety
pokazywaly sie na wiecach 1 spotkaniach®, ale w swoim poparciu poszly
troche dalej. Fani byli w stanie nadwyrezy¢ swoj autorytet, by w mysl
strategil sztabowcoéw wytragcié z rownowagi kontrkandydata. Bylo tak
w przypadku Whladystawa Bartoszewskiego 1 Andrzeja Wajdy, ktérzy, jak
si¢ okazalo po kampanii, celowo cheieli wytraci¢ z réwnowagi J. Kaczyn-
skiego (Bartoszewski nazywajac go ,hodowcy zwierzat futerkowych”70).
Podsumowujac, efektem zaproszenia oséb znanych 1 z r6znych powodéw
cenionych przez spoleczenstwo bylo pozyskiwanie réznych grup elekto-
ratu, budowanie skojarzen z kandydatem 1 okreslonymi §rodowiskami, ale
takze prowokowanie przeciwnika, co przynosito negatywny efekt medialny
1 duze kontrowersje. Z pewnoscig strategia ta byla skoncentrowana na
nagloénieniu kampanii, zmianie jej ,temperatury”.

wPseudowydarzenia” i eventy

W tej kategorii znalazly sie wydarzenia medialne specjalnie stworzone
przez sztaby. Byly to wizyty z wyborcami w réznych miejscach, w réz-
nych celach, z réznym przestaniem, z rézng scenografig 1 ,rekwizytami”,
dostosowane do miejsc 1 charakteru regionéw. W ten kampanijny pejzaz
wkleity sie happeningi 1 parodie, ktérych wytrawnym znawca stal sie
polityk PO, nazywany ,politycznym btaznem”, Janusz Palikot. Ten polityk
dat sie od kilku juz lat pozna¢ jako organizator kontrowersyjnych konfe-
rencjl prasowych z wykorzystaniem przedmiotéw 1 gadzetéw o charakte-
rze popkulturowym. W kampanii prezydenckiej 2010 ciekawym eventem
z jego udziatem byl pomysl na zmiane swojego wizerunku. Wydarzeniem
medialnym byta jego deklaracja w TVN 24: | Janusz Palikot, ktérego

68 http://jaroslawkaczynski.info/poparcie/Warszawski_spoleczny komitet poparcia

69 Guiazdy méwig, Ze wygra Komorowski”, http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title, Gwiazdy-
mowia-ze-wygra-Komorowski,wid,12410563,wiadomosc.html

70 Komorowski w putapce Kaczyriskiego, ,Rzeczpospolita” 17.06.2010.
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panstwo znacie, umarl z Lechem Kaczynskim 10 kwietnia. Teraz jest
nowy Janusz Palikot, ktéry od poniedziatku bedzie aktywny w kampanii
prezydenckiej”71.

Blogi i komunikacja przez portale spoteczno$ciowe

Inng odstona projektéow realizowanych przez sztaby kandydatéow jest
nawigzanie komunikacji przez znane portale spotecznosciowe. Dzieki
nim wyborca widzi, ze jego kandydat moze pochwali¢ si¢ bardzo nowo-
czesnym ,byciem” na Facebooku, Twiterze, Blipie, Naszej Klasie czy You
Tube, czyli w medium uzywanym przez mlodych wyborcow. Niektorzy
kandydaci bywali az na o§miu portalach jednocze$nie (czego przykladem
byl Andrzej Olechowski). Wielu z nich przyznato sie do pisania blogéw.
W tym przypadku kandydaci réwniez odstaniajg swoich wspétpracow-
nikow, ktorzy sg odpowiedzialni za kampanie wyborczg w Internecie,
a zwlaszcza za ich ,,obecno$¢” na portalach spolecznos$ciowych?2.

Zmediatyzowany wizerunek kontrolowany

Kolejna skategoryzowana forma pojawiania sie podczas kampanii zostata
powigzana z kontrola, ktérg rozumiem jako monitorowanie politycznych
dziatan kandydata. Sposéb pojawiania sie w mediach jest z jednej strony
kierowany, kontrolowany, podlega swoistemu monitoringowi. Wyborcy sg
bardziej lub mniej §wiadomi tego, ze za kandydatem pojawia sie czlo-
wiek lub grupa ludzi, ktéra zarzadza jego wizerunkiem w przestrzeni
publicznej. Do form kontroli polityka w kampanii wyborcze] zaliczam:
1) przekonanie dziennikarzy o waznej roli sztabowcéw, 2) autodeklara-
cje sztabowcéw, 3) badania 1 sondaze opinii publicznej, 4) komentarze
ekspertéw na temat kampanii.

Przekonanie dziennikarzy o waznej roli sztabowcéw — to sztaby ste-
ruja kandydatem 1 przebiegiem kampanii. To przekonanie jest, oczywi-
Scie, podzielane przez kandydata na prezydenta, ale tez przez dziennika-

71 Janusz Palikot zaczal zmiane wizerunku od obcigcia wloséw, zmiany okular6w 1 numeru
telefonu; P Gursztyn, Szes¢ twarzy Janusza Palikota”, ,Rzeczpospolita” 18.05.2010;
R. Gdak, Czy Palikot si¢ zmienit?, Wiadomoéci24.pl, 16.05.2010, http://www.wiadomo-
sci24.pl/artykul/opinie_czy_palikot_sie_zmienil 138671.html

72 M. Sandecki, Prawdziwa kampania toczy si¢ w sieci, ,Gazeta Wyborcza” 17.06.2010.
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rzy, ktérzy relacjonujg zachowania polityka. To sztabowcy sa bohaterami
informacji dziennikarskich 1 podawani jako rezyserzy spotkan kandyda-
téw z wyborcami.

Wielu dziennikarzy relacjonowalo ,od kuchni” wsparcie specjali-
stéw, ktorzy towarzysza politykom w ich codziennej pracy, co ukladato
sle w sprawng narracje o wspleraniu Bronislawa Komorowskiego. ,Nad
przygotowaniem kandydata PO do debaty czuwa premier Donald Tusk.
Ministrowie dostarczajg mu materialy. Przed niedzielng debatg pomagali
mu minister finanséw Jacek Rostowski 1 minister zdrowia Ewa Kopacz.
A takze zaufany PR-owiec Tuska Igor Ostachowicz, ktéry dbal o zwie-
z10§¢ wypowiedzi”’3. Sam kandydat bynajmniej nie wstydzit sie przy-
zna¢ do bycia wspieranym 1 na jednym ze spotkan z wyborcami chetnie
odkrywat teatralne kuluary. W Krakowie przyznal: ,tez bym odpowiedziat
wierszem, ale sztab mi zabronit”74. Byt to oczywiécie zaaranzowany zart,
a jednocze$nie riposta do zarzutéw opozycji, ze kandydat jest Zle przygo-
towany 1 popelnia wiele wpadek jezykowych, ktére kandydatowi na urzad
prezydenta popelnia¢ nie wypada’. Sztabowcy w stowach Komorow-
skiego sg przywolani jako ci, ktoérzy cheg uniknaé jego kolejnej gaty stow-
nej. Gaty 1 wpadki, bedace tematem ztoslhiwych komentarzy dziennikarzy
1 sztabu przeciwnika, probowano tez wytlumaczy¢ wieloma obowigzkami
Komorowskiego. Jak wyjasnia dziennikarka Gazety Wyborczej: ,zwykle
kandydatow1 na prezydenta non stop towarzyszg sztabowcy, ktorzy przy-
gotowujg go do wystgpien 1 dostarczaja materialy. Problem polega na
tym, ze Komorowski ma dzi§ na glowie trzy kapelusze (...) 1 do kazdego
z nich oddzielny zesp61”76. Wyjasnienie to powstato jako odpowiedZ na
zarzut o braku koordynacji pierwszego etapu kampanii. Pokazuje jedno-
czes$nie, w jaki sposéb polityk otoczony jest stuzbami informacyjnymi
1 PR-owymi, aczkolwiek niechetnie slucha si¢ ich wskazowek.

Z wcze$niej zarysowanego kontekstu mozna sie zorientowaé, ze na
wiele sposobéw probowano wybroni¢ kandydata PO z powtarzajacych sie
przed kamerami lapsuséw jezykowych. Swiadczy o tym jedna z dzienni-
karskich ,narracji” odstaniajaca kuchnie doradcow: ,Sg tez narzekania, ze
marszalek niechetnie korzysta z sugestii sztabu: nie chce szkoli¢ sie z dyk-
cji, chce wszystkiego osobiscie dopilnowa¢. Sam odpowiada na listy, sam
autoryzuje wywiady. (...) Mamy poczatek kampanii, a on jest zajechany”77.

73 R. Grochal, W. Szacki, Przypomnie¢ IV RP...

74 M. Kursa, Na strazy gaf Bronka, ,Gazeta Wyborcza” 17.06.2010.

75 Tamze.

76 R. Grochal, Do kampanii trzeba dwojga, ,Gazeta Wyborcza” 21.05.2010.
77 Tamze.
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Ciekawie prezentuje si¢ relacja z pracy sztabowcéw J. Kaczynskiego.
Po przegranej w sadzie dziennikarze zapowiadali kolejne kroki polityczne
PiS: ,teraz wszystko w rekach sztabowcow”78, co oznacza, ze to nie kan-
dydat, a wspétpracownicy sg odpowiedzialni za wyjécie kandydata z poli-
tycznego impasu.

Jak wida¢ w powyzszych przyktadach sztaby byly organizatorami 1 ini-
cjatorami wielu dziatan 1 zachowan polityka w kampanii. Byly takze zle-
ceniodawcami badan opinii publicznej 1 nastrojow spotecznych, o czym
moéwi relacja jednej z dziennikarki: ,ze zleconych przez sztaby badan
wynika, ze po smolenskiej tragedii Polacy odczuwajg potrzebe wspdl-
noty. Kampania PiS zostata ustawiona tak, by trafi¢ w te oczekiwania”7°.
Z tych kilku, ale licznie reprezentowanych fragmentéw, moze wynikad, ze
sztabowcy sg czesto prezentowani jako wazniejsi od samego kandydata,
bo oto okazuje sig, ze to nie Jarostaw Kaczynski, a ,sztab Kaczyhnskiego
przegral wczoraj dwa procesy wyborcze”80. Sprawczg funkeje sztabow-
cow podkresla relacja z ostatniego wiecu wyborczego w Gdansku. Jego
przebieg sprowokowal dziennikarzy do komentarza o bledach warsztato-
wych sztabu PiS: | na finiszu kampania Kaczynskiego sprawia wrazenie
improwizowane]”81.

Autodeklaracje sztabowcéw — sztabowcy odslaniajg w kampanii swoja
kuchnie, narzedzia marketingowe. Dzielg si¢ nig z wyborcami, wykorzy-
stujg dziennikarzy do przekazywania ,newsow” 1 aranzowanych eventéw
politycznych, pokazujg swoje twarze w mediach, sa politycznymi , figh-
terami”.

Sztabowcy dzielg sie strategia kampanii PO, kiedy méwig o jezyku:
,hie moze by¢ zbyt agresywny, bo nie mozemy wchodzi¢ w buty PiS.
Ale bedziemy nazywacé rzeczy po imieniu”82. Dziennikarze z kolei chwala
sie ,podstuchaniem” strategii PiS: \Naszym celem jest utrzymanie wize-
runku prezesa. Tylko tak mozemy wygra¢ wybory — méwi nam sztabowiec
Kaczynskiego”®. Nie raz 1 celowo ,zdradzana” mediom jest strategia
dziatann marketingowych w II turze wybordéw, gdy jeden z czlonkéw
sztabu PO w wypowiedzi do prasy deklaruje: ,(...) nastawiamy sie na
bezposredni kontakt z wyborcami 1 kampanie w mediach, czyli debaty

78 B. Wréblewski, R. Grochal, Kaczyniski przegrat szpitale, ,Gazeta Wyborcza” 17.06.2010.
79 R. Grochal, Do kampanii. ..

80 K. Borowska, Kaczyriski przegrywa i kontruje, ,Rzeczpospolita” 17.06.2010.

81 K. Katka, Sztabowcy opdznili godzing rozpoczecia konwencii, ,Gazeta Wyborcza” 17.06.2010.
82 R. Grochal, Do kampanii. ..

83 R. Grochal, W. Szacki, Przypomnie¢ IV RP...
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kandydatow”8*. Wspierajacy B. Komorowskiego wspdlpracownicy wiele
razy informuja dziennikarzy o swoich krokach: ,(..) sztab PO planuje
kontynuowaé¢ kampanie ,door to door” oraz Blekitny Tour, czyli objazd
calej Polski 20 autobusami, by zmobilizowaé elektorat PO”85.

Istotnym 1 do§¢ interesujgcym lejtmotywem bylo aranzowanie kt6tni
miedzy dwoma sztabami, w ktérych akcentowano wiadomosci: ,sztaby
nie mogg doj$¢ do porozumienia”, ,sztaby mialy klopot z ustaleniem
tematow”, ,Adam Bielan prowadzi w imieniu sztabu PiS negocjacje
w sprawie debaty”80. Warto przypomnied, ze debaty telewizyjne mialy
by¢ pretekstem do prezentacji programéw politycznych kandydatow, ale
z zonglerki siownej przeC@tm odbiorcy zapamietali jedynie prowokacje
Komorowskiego 1 opanowanie Kaczynskiego®”. Powyzsze przyklady
$wiadcza o tym, ze oprécz samych kandydatéw bohaterami w kampa-
nii wyborczej byli pracownicy sztabow, ktorzy rowniez prowadzili swojg
walke medialng o obecno$¢ w mediach, o sprawne riposty itp. Mozna
jedynie podejrzewaé, ze owe wzajemne ki6tnie sztabowcéw byly dobrze
wyrezyserowanymi scenami, potocznie nazywanymi ,ustawkami”8®,
gdzie dziennikarzy wczesniej informuje sie o pewnym wydarzeniu 1 ula-
twia si¢ im prace poprzez podsuniecie ciekawego tematu.

Badania i sondaze opinii publicznej

W marketingu politycznym bardzo cz¢sto przywolywana jest teoretyczna
koncepcja nazywana ,zfotym tréjkatem Perloffa”. Tlumaczy ona zasady
komunikacji w przestrzeni polityczne], gdzie najwazniejszg role maja
odgrywaé: obywatele, politycy 1 sondaze. Te ostatnie odgrywaja wazna
role, poniewaz jak barometr wyczuwajg ciSnienie elektoratu zwigzane
z postrzeganiem danej partii lub danego polityka 1 stuza jako podstawa
do komentowania 1 przewidywania zachowan wyborczych. W kampanii
prezydenckiej 2010 sondaze staly sie bohaterami mediéw, budzgc kon-
trowersje 1 spekulacje, czy sa dobrym narzedziem badawczym stuzacym

84 Mowa o Andrzeju Halickim. D. Kotakowska, PO nie chce tagodnie¢ po I turze?, ,Rzecz-
pospolita” 17.06.2010.

Tamze.

86 P Gursztyn, Kto sig boi pytan rywala, ,Rzeczpospolita” 29.06.2010.

85

87 W debacie liczy si¢ nawet picie wody, z dr Wiestawem Galazka rozmawia Malgorzata
Subotié, ,Rzeczpospolita” 30.06.2010.

88 O ,ustawkach” politykéw z dziennikarzami: J. Strézyk, A. Niewifska, Komorowski nosi
drewno na opat, Kaczynski grilluje, ,Rzeczpospolita” 16.06.2010.
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polityce 1 demokracji. Méwiono nawet o skandalu medialnym z sonda-
zami opinii publicznej po I turze wyboréw®.

Badaczom zarzucano niedoszacownie, bledy pomiaru. Mialy miej-
sce dyskusje nad skutecznoscig zastosowanych metod badawczych,
SMG KRC (badania dla TVN), PBS DGA, TNS OBOP (dla programu
,2Forum”), G{K Polonia (dla ,Rzeczpospolitej”). Po ,wpadce” z przesza-
cowaniem wynikéw wyboréw badacze przeniesli odpowiedzialno$é row-
niez na wyborcéw, czyli osoby udzielajgce odpowiedzi. Zaczeto mowié
o nowym zjawisku w zyciu publicznym, ,sondazowe] inflacji”, ktéra
mialaby polega¢ na tym, ze sondazami politycznymi ,ludzie sg zme-
czeni 1 mniej chetnie udzielajg odpowiedzi na zadawane przez ankieteréw
pytania”®. Inne argumenty méwily o stosunku do sondazy badajacych
opinie publiczng. Wiceprezes jednego z instytutu badawczego twierdzit,
ze sondaze nie sg bezpoSrednig prognozg wyniku wyborczego, chociaz
czesto sa tak przedstawiane przez dziennikarzy przytaczajgcych ankie-
towe dane. I to media przywigzuja do sondazy zbyt duza wage, bo ,roz-
petuja histerie” wokél nich. Winni sg tez politycy, poniewaz ,demonizuja
sondaze”! 1 wykorzystujg je do gier politycznych.

Pomimo niemalego skandalu, jaki mial miejsce po I turze wyboréw,
sondaze byly na biezaco uzywane jako narzedzie sprawdzania opinii elek-
toratu przez sztabowcéw. To oni zaméwili specjalne badania dotyczace
odbioru jednego z najwazniejszych wydarzen kampanii prezydenckiej,
jaka byly debaty telewizyjne w II turze wyboréw. ,PiS natychmiast po
debacie przeprowadzit badania fokusowe — ludzie, ktérzy ogladali debate
komentowali ja"%2. Innym przykladem korzystania z sondazy byt raport
Fundacji Batorego. Fundacja przez cztery tygodnie monitorowata cztery
programy informacyjne telewizji publicznej: ,Wiadomosci” 0 19.30, ,Tele-
express” 0 17.00, ,Panorame” o 18.00 1 ,Infoserwis” o 21.30. Monitoring
robiony byl przez dwa tygodnie: od 31 maja do 13 czerwca (przypo-
mnijmy: wowczas mialy miejsce takie wydarzenia jak: pierwsza 1 druga fala
powodzi; rzad ujawnit zapisy z czarnych skrzynek Tu-154; J. Kaczynski
przekonywat opinie publiczng swoim zachowaniem, ze zmienit swéj wize-
runek po $mierci brata). Wyniki badan byly nastepujace: TV faworyzuje
swoich kandydatéw (TV rzadzi PSL 1 SLD), a dyskryminuje B. Komo-

89 W. Szacki, Mity i prawda o stupkach, ,Gazeta Wyborcza” 17.06.2010; P. Bratkowski, Kfam-
stwo sondazowe, ,Newsweek” 4.07.2010.

90 Media zajechaly sondaze. Rozmowa z Ryszardem Piertkowskim, socjologiem, wiceprezesem
DGA, ,Rzeczpospolita” 29.06.2010.

91 Tamze.

92 R. Grochal, W. Szacki, Przypomnie¢ IV RP...
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rowskiego (,przez 63% czasu, jaki po$wiecata mu TVP byl przedstawiany
w negatywnym $wietle”93). Dzieki prezentowaniu metodologii badan opi-
nil publicznej, a zwlaszcza zwigzanych z nimi problemami, odstania sie
wyborcom ,kuchnie” przygotowania kandydata do walki polityczne;.

Komentarze ekspertéw na temat kampanii

Ekspertami w kampanii wyborczej bywajg zazwyczaj politolodzy, specjali-
$c1 od wizerunku 1 marketingu politycznego, jezykoznawcy. Jakie zadania
maja oni do wykonania podczas kampanii? Eksperci komentuja zachowa-
nia kandydatéw, radzag co byloby skuteczniejsze, przewiduja, spekuluja
na temat zachowan kontrkandydatéw, elektoratu. Poréwnujg kampanie
do wczesniejszych przyktadéw z Ameryki lub z Polski*. Juz na samym
poczatku kampanii prezydenckiej probowano szacowaé sily 1 przewidy-
wacé strategie, ktére wybiorg kandydaci. Kontekst zaloby narodowej po
10 kwietnia 2010 r. 1 konieczno$¢ przyspieszonych wyboréw sprawily,
ze wielu komentatoréw juz na starcie zapowiadato niedostatek profesjo-
nalnych programéw politycznych: ,rozpoczynajgca sie kampania bedzie
raczej walka na wizerunki niz na argumenty merytoryczne”9> — prognozo-
wal S. Olejniczak w ,Rzeczpospolite;”. Pisal tam o dwéch wizerunkach,
ktére wedlug niego bedg przewijaly sie w kampanii: wizerunku B. Komo-
rowskiego jako ,sarmaty” 1 J. Kaczynskiego jako ,wojownika”. Komentowat
tez strategie lidera PiS zwigzang z wycofaniem sie¢ ze stery publicznej pod
pretekstem przezywania osobistej zatoby. W pewien sposéb krytykowatl
jego unikanie wystgpien publicznych 1 ,oparcie komunikacji z wyborcami
na krétkich przemyslanych wczesniej komunikatach”®, wypowiedziach
pod kontrolg. Komentarze zwigzane z zachowaniem kandydatéw szybko
okreslono kampania z , falszywymi wizerunkami” 1 ,walka wizerunkowsa”,
w ktorej do§¢ duzg role odegrata tragedia smolenska®’.

Jednym z powodéw do komentowania przebiegu kampanii byto poja-
wienie si¢ w sferze publicznej zony Bronistawa Komorowskiego. Polito-

93 A. Kublik, Polowanie na gajowego, ,Gazeta Wyborcza” 17.06.2010.

9 A. Kondzinska, D. Uhlig, Spece od kampanii: straszenie IV RP nie starczy, by zdoby¢ glos
SLD, ,Gazeta Wyborcza” 20.06.2010.

95 8. Olejniczak, Kampania czyli sztuka unikéw, ,Rzeczpospolita” 18.05.2010.

9% Tamze.

97 D. Subbotko, Wojna domowa wizerunkowa, ,Gazeta Wyborcza” 28.01.2009; P Wronski,
Dlaczego Kaczyriski mlaskat, ,Gazeta Wyborcza” 13.05.2010; I. Kacprzak, Ludzie nie chcg
prezydenta ideatu, ,Rzeczpospolita” 30.06.2010.
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log Jarostaw Flis poréwnywatl to z zachowaniami kobiet w polityce mie-
dzynarodowej, gdyz wedlug niego ,wystepy z rodzing stuzg politykowi.
Zony politykéw angazujg sie w kampanie na calym $wiecie. To, ze Anna
Komorowska pojawita sie u boku marszatka w Dniu Matki potwierdza,
ze jej obecno$¢ w kampanii bedzie rozgrywana na te melodie. Na pewno
blizej jej do wizerunku Barbary Bush niz Nancy Reagan. Bedzie raczej
plerwsza mamga niz plerwszg dama”8.

Tematem komentowanym w kampanii prezydenckiej byl takze jezyk
hasel wyborczych 1 jezyk kandydatéw. Wedlug jezykoznawcy Katarzyny
Klosinskiej hasta wyborcze wszystkich kandydatéw ,sa mato atrakeyjne,
nie ma w nich nic, co by je wyrézniato” (,Zgoda buduje” — PO, ,Pol-
ska jest najwazniejsza” — PiS, ,Dialog 1 porozumienie — PSL, ,Razem
zmienimy Polske” — SLD). Badaczce przeméwien publicznych udato sie
potwierdzi¢ nieautentyczno$¢ zmiany wizerunku J. Kaczyhskiego komen-
towane] przez wiele srodowisk. Wedlug Klosinskiej jego kampanijny jezyk
,jest mniej soczysty, mniej barwny”. Znane okre§lenia lidera PiS, jak
np. ,tze-elity”, ,oligarchowie”, uktad” nazywano wczesniej , stowami klu-
czami”, ktére ,wystarczaly za program wyborczy”. Klosifska twierdzi,
ze ,dzi§ za nowym jezykiem Kaczynskiego nie wida¢ zadnej nowej wizji
$wiata. Wizerunku nie da sie zmienié, tylko méwiac o zmianie — pracuje
sie na niego latami, zwlaszcza gdy chodzi o polityka tak wyrazistego jak
prezes PiS (...). Ten nowy jezyk w pewnym sensie zdradzit Kaczynskiego
— obnazyl nieautentyczno$é przemiany”?.

Oproécz jezyka tematem eksperckich komentarzy byl udzial Marty
Kaczynskiej-Dubienieckiej w kampanii Jarostawa Kaczynskiego. Z uwagi
na przezywang osobista zalobe (stracita w katastrofie dwoje rodzicéw),
jej obecnos¢ w mediach byla tematem interesujagcym opinie publiczng
1 dziennikarzy. Od 10 kwietnia, od dnia katastrofy smolenskiej, ekspo-
nowano w mediach komunikat, 1z cérka prezydenta bardzo zblizyta sie
do stryja 1 mimo traumy wesprze go w kampanii wyborczej'?. Marte
Kaczynska-Dubieniecky zaproszono do wywiadu 1 naméwiono na pokaza-
nie sie z mezem 1 dzie¢mi w magazynie ,Gala”. Zasadno$¢ 1 skuteczno$é

98 R. Grochal, Kampania poszta. ..
9 Jezyk musi pasowad do reszty — rozmowa z dr Katarzyng Klosifiskq, jezykoznawcq”, ,Gazeta
Wyborcza” 29.06.2010.

100 W. Jabtohski, Marta Kaczyiiska i stryj Jarostaw: wsparcie emocjonalne czy polityczne?, ,New-
sweek” 4.05.2010, http://www.newsweek.pl/artykuly/sekcje/polska/marta-kaczynska-i-
stryj-jaroslaw--wsparcie-emocjonalne-czy-polityczne,57738,1 ; Marta Kaczyriska wesprze
stryja. Prywatnie, ,Dziennik” 3.05.2010; http://www.tvp.info/informacje/polska/marta-
kaczynska-wesprze-stryja-w-kampanii/1726876
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tego przedstawienia ocenit dziennikarz ,Rzeczpospolite;”: ,Sesja zdje-

ciowa w jednym z tabloidéw (...) nie byta dobrym pomystem. Wyborcy

z wlasnego do$wiadczenia doskonale wiedza, jak wygladajg zwyczajne

relacje rodzinne, 1 budowanie wizerunku pelnej idylli nie bedzie sku-

teczne”101, Mozna by bylo przytoczy¢ jeszcze wiele przyktadéw $wiad-
czacych o tym, ze niemal wszystkie kroki, zachowania, przemoéwienia,
gesty 1 symbole zastosowane w kampanii byly tematem dziennikarskich

1 eksperckich komentarzy.

Na koniec warto dla porzadku usystematyzowaé sposoby ksztalto-
wania zmediatyzowanego wizerunku, ktore sa stosowane w komunikacji
wyborczej:

* konferencje prasowe, briefingi sztabu wyborczego — informacje o 1)
aktywnosci kandydata, 2) planach dotyczacych kampanii, 3) komen-
tarze na temat kandydata 1 jego przeciwnika,

* wywiady w dziennikach, magazynach spotecznych 1 kobiecych, porta-
lach informacyjnych,

* spotkania z wyborcami na wiecach, w domach wyborcéw (,door to
door”),

* eventy 1 happeningi wyborcze,

* strona internetowa kandydata,

* blogi — wpisy na blogach,

* internetowe portale spolecznosciowe,

* zdjecia, sesje zdjeciowe kandydata 1 rodziny,

* reklama w prasie, radiu, tv, — prasa spoleczna, prasa kobieca,

* reklama zewnetrzna, billboardy, plakaty,

* udzial w programach informacyjno-publicystycznych.

Whioski

Kampania prezydencka byla rzeczywistoScig zmediatyzowang co oznacza,
ze wszystkie zdarzenia, stowa, zachowania politykéw byly zaposredni-
czone przez media, prase, telewizje, internet. Przecietny wyborca mogt
zapoznal sie z ofertg sztabdw, ale réwniez podpatrzed ich ,kuchnie”,
wej$¢ za kulisy politycznego teatru. Przygotowane na potrzeby kampanii
rézne sposoby prezentacji kandydatéw wskazuja na samos$wiadomosé
politykéw coraz czesciej wspdtpracujgcych z mediami 1 reagujgcych na
potrzeby tychze.

101§, Olejniczak, Kampania czyli sztuka. ..

SP Vol. 19 / STUDIA I ANALIZY 175



ANNA LESZCZUK-FIEDZIUKIEWICZ

Dzieki przywolaniu przykltadéw wizerunkéw domowego, celebryc-
kiego, kontrolowanego, mozna wywnioskowad, ze politycy w kampa-
niach mniej lub bardziej odnajdujg sie w swoich teatralnych, specjalnie
dla nich napisanych rolach 1 poslusznie uzywajg rekwizytéw w drodze
do finalu. Przedstawione w tym artykule reprezentacje kandydatéw na
prezydenta mowig tez o nowych zjawiskach w polskiej polityce. Poja-
wiaja sie na naszych oczach nowe trendy wizerunkowe w Zyciu poli-
tycznym.

Polityk staje sie telegeniczny, poniewaz jego wyglad, sposéb méwienia,
prezencja staja sie wazniejsze niz to, o czym mowi. Polski kandydat staje
sie na oczach wyborcéw osobg zinstytucjonalizowang, wspierang, ktora
potrzebuje ,pomystu” 1 odpowiedniego szkolenia na ,sprzedanie” swo-
jego programu politycznego wyborcom. Co ciekawe, informacje o szko-
leniu 1 wspieraniu sg upubliczniane. Polityk jest tez swojski, ,sarmacko-
szlachecki”, ,polski”, czasem w swetrze, czasem w rybackich kaloszach.
Konkluzja o jego wizerunku miesci si¢ w kwintesencji powiedzenia ze
stownika potocznego ,taki swdj chlop”. Polski polityk wchodzi w nowy
rozdzial marketingu politycznego, poniewaz staje sie rozrywkowy, jest
bohaterem mediéw, wypowiada sie w przestrzeni tabloidéw, prasy kolo-
rowej. Ma gesty 1 zachowania gwiazdora. Uzywa popularnych gadzetow
w celu zainteresowania wyborcow 1 mediéw swoja osobg. I na koniec
wreszcle, polityk zostaje celebrytg, staje sie idolem dla swoich , fanéw”
1 jak celebryci jest rozpoznawalny 1 ...wyceniany!

To ciekawe, ze magazyn ,Forbes” po raz pierwszy w 2010 r. przygoto-
wal w ,Rankingu na 100 najcenniejszych gwiazd polskiego showbiznesu”
kategorie przeznaczong dla politykéw. Medialno$é w tym przypadku jest
rozumiana jako ocena wartosci ekonomicznej, zwigzane] z wysokoScig
zarobkéw, jakie dana osoba moglaby przynies¢ reklamodawcom, gdyby
zechciala ,wypozyczy¢” swojg twarz do reklamy!02. W konkursie wzieto
pod uwage zaréwno politykéw sprawujacych urzad, jak 1 tych na poli-
tycznej emeryturze. Méwigc innymi sfowami, ranking przedstawia sumy,
ktére méwig o tym, ile polityk méglby zarobié na swoim wizerunku
dzieki udziale w kampanii reklamowej komercyjnych produktéow lub
ustug. Wedlug danych z Forbesa na 3. miejscu znalazt sie Lech Walesa
764 000 PLN, na 5. miejscu Donald Tusk 664 000, na 13. Janusz Palikot
550 000, na 15. Aleksander Kwasniewski 546 000. A sposéréd kandydatow
na prezydenta na 21. pozycji znalazt sie Bronistaw Komorowski 525 000,

102 Wyceny” politykéw dokonali reklamodawcy w PLN, ,, 100 najcenniejszych gwiazd polskiego
show-biznesu”, Szybkie dyskontowanie sezonowych gwiazd, ,Forbes” 26.07.2010.
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na 31. Jarostaw Kaczynski 450 000 1 na 37. Andrzej Olechowski 430 000.
Pytaniem do dyskusji bedzie to, czy ,Forbes” swoim rankingiem nie
wpisuje sie w nowy trend w zyciu publicznym, jakim jest tabloidyzacja
polityki.

Kolejnym, juz dawno w Ameryce odkrytym, spostrzezeniem, ale do§é
nowym w Polsce, jest budowanie nowych relacji polityki z innymi dziedzi-
nami zycia spotecznego. O zwigzkach polityki 1 public relations wiedzie-
liSmy juz dawno, ale dopiero w tej kampanii tzw. sztabowcy wychodza
przed szereg. Sg bardzo aktywni w dzialaniach informacyjno-promocyj-
nych 1 stajg sie aktorami na scenie politycznej, tak samo waznymi jak
kandydaci. Poza tym w relacji polityka 1 marketing prawdopodobnie po
raz pierwszy sondaze staly sie bohaterem kampanii, ktéremu zarzucono
nierzetelno$¢, wprowadzanie wyborcéw w blad. Zupelnie nowa jakosé
kampanii przejawia sie w pokazywaniu polityka w wersji rozrywkowej,
zwigzek polityki 1 showbiznesu wprowadza w nowy etap nazwany przez
specjalistow ,inforozrywka” (,infotainment”193). Politycy zaczynaja funk-
cjonowac w polityce ze statusem gwiazdy, celebryty, ale zdarzalo sie, ze
osoba znana z powodéw niepolitycznych staje sie politykiem, tak jak np.
Krzysztof Holowczyc, znany rajdowiec, ktéry przed laty dostal sie do
Europarlamentu0+.

Whioski na temat ocieplonego wizerunku polityka w kampanii pre-
zydenckiej 1dg zatem kilkutorowo. Przede wszystkim trzeba powiedzied,
ze wybory prezydenckie, mimo ze pojawily sie w trudnych okoliczno-
Sciach (czas po katastrofie 1 §mierci 96 oséb), funkcjonowaly w oparciu
o klasyczne teorie marketingowe: wyborcy nalezy pokazaé polityka, ktéry
spelnia oczekiwania elektoratu. Kampania prezydencka 2010, nazywana
oryginalng, nietypowsy, a przez niektérych ,malo efektowna”, przyniosta
pewne innowacje. Po pierwsze, w jej trakcie, ale takze po jej zakonczeniu,
intensywnie dyskutowano o autentyczno$ci wizerunku jednego z kandy-
datéw. Jarostaw Kaczynski przytozyt do tego reke 1 juz po wyborach sam
odslonil dekoracje, pokazal sztucznosé polityki. Sam odstonit kuluary
moéwige, ze udawal, ze nie byt sobg, bo przez caly czas trwania kampanii

103 \W. Jabtofiski, Media a marketing polityczny — koniec mitu ,,czwartej wtadzy”?, [w:] P. Pawet-
czyk (red.), Marketing polityczny. Szansa czy zagrozenie dla wspdtczesnej demokracji?, Poznan
2007, s. 98.

104 A. Leszczuk-Fiedziukiewicz, Kampania negatywna i kampania internetowa jako przyklady
promocji politykéw w kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w 2009 roku, [w:]
E. Kuzelewska, A.R. Bartnicki (red.), Zachéd w globalnej polityce migdzynarodowej, Torun
2009, s. 257-281.
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,byt na proszkach”105. Skrytykowatl tez dziatania sztabowcéw, ktorzy jak
przyznaje w wywiadzie, radzili mu nie wykorzystywac tragedii smolen-
skiej. Otwarcie przyznal, ze ,kampanie wymyslono za niego”, a ,zmiek-
czanie” jego wizerunku nie tylko bylo nieskuteczne, ale tez ,zdemobili-
zowato twardy elektorat”196.

Innym watkiem pojawiajacym sie od jakiego$ czasu jest przekraczanie
przez polityka granic prywatno$ci. Kandydaci juz nie tylko pokazywali
sie poza parlamentem, co oznaczaloby przyzwolenie na pragmatyczne
przejScie ze sfery publicznej do sfery prywatnej. Politycy przekroczyli
tez granice wizerunkowe. Nie checa by¢ sztampowi, koturnowi, koja-
rzeni z elitg. Pragna by¢ typowi, niemal swojscy, podobni do wyborcow.
Dlatego ich prywatno$¢ staje sie czesto uzywanym narzedziem wygra-
nia wyboréw. Polityk eksponuje swoja rodzine, jest niemal rozliczany
z ujawniania szczegdtéw z zycia rodzinnego, domowego. Zmuszany jest
do zwierzania sie, czyli prowadzenia narracji o przeszloSci, osobistych
zajeciach 1 upodobaniach, a takze o relacjach osobistych. W szczegdlny
sposéb zacheca sie go do odkrywania cech swojej osobowosci 1 swojego
charakteru. Ale nie nalezy zapominad, ze ujawnianie to znajduje sie pod
precyzyjna kontrolg ekspertow 1 doradcow.

Na koniec wreszcie, warto powiedzie¢ o celebretyzacji polskiej poli-
tyki. W kampanii prezydenckiej 2010 zastosowano rézne sposoby dotar-
cia do elektoratu, zwrécenia uwagi wyborczej 1 medialnej na kandydata.
Tradycyjne formy nie wystarczaja juz, by wyrézni¢ sie na tle konkuren-
cji. W polskim marketingu politycznym stawia sie na innowacyjnosé,
bycie liderem w rozpoznawalnosci, popularnosci 1 zaskoczeniu elekto-
ratu w bezposrednich kontaktach. Bardzo wyraznie zaczyna sie réwniez
wykorzystywaé¢ mechanizmy popkultury. Rozglos, obecno$§¢ w mediach,
robienie show 1 tzw. zametu medialnego wokét siebie, a takze tworzenie
tematéw dla mediéw na uzytek prasy bulwarowej, prowadzi do nowego
etapu sprawowania polityki w czasie postpolitycznym, czyli , polityki cele-
bryckiej” lub jak wolg znawcy , polityki tabloidalne;j”.

105 Mowa o wywiadzie dla magazynu ,Newsweek”: A. Stankiewicz, P Smitowicz, Jaro-
staw Kaczynski: Cheg by¢ premierem; ,Newsweek” 27.09.2010 http://www.newsweek.
pl/artykuly/sekcje/polska/jaroslaw-kaczynski—chce-byc-premierem,65296,1; http://
wiadomosci.wp.pl/kat,91682,title,Jaroslaw-Kaczynski-odkryl-przyczyny-swojej-
porazki,wid,12701561,wiadomosc_prasa.html

106 A, Stankiewicz, P Smitowicz, Jarostaw Kaczyriski: Chce by¢ premierem. ..
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STRESZCZENIE

Celem artykutu jest analiza sposobéw prezentacji kandydatéw w prezydenckiej
kampanii wyborczej 2010 korzystajacych z nowoczesnych mediéw w komunikacji
wyborczej. Aktywno$§é politykéw uwarunkowana jest profesjonalizacjg polityki,
rozwojem mediéw elektronicznych 1 branzy public relations. Za materialy badawcze
postuzyly: artykuly z prasy 1 portali informacyjnych, spoty reklamowe, wortale
wyborcze, strony internetowe 1 blogi kandydatéw. Wykorzystano koncepcje znane
z marketingu politycznego, teorii mediéw, reklamy 1 public relations.

Anna Leszczuk-Fiedziukiewicz

STRATEGIES OF IMPROVEMENT AND CONTROL RELATE TO POLITICIAN’S IMAGE
ON THE EXAMPLE OF 2010 PRESIDENTIAL ELECTION CAMPAIGN

The main object was to analyse techniques of candidate presentation which
has proceeded during electoral campaign 2010 in Poland. Politicians activity in
campaign is conditioned by professionalization of politics, expansion of electronic
media and development of Public Relations services. The main research materials
were: newspaper articles, interviews in magazines, information from Internet, TV
advertisements, Internet portals and vortals, websites and blogs of candidates.
It has used problems from range of different sciences: political marketing, media,
avertising and Public Relations theory.
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WIZERUNEK PRYWATNO-DOMOWY

Polityk i rodzina
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Polityk i prywatno§é
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Polityk i kobiety — ,Pi¢gkniejace sztaby”
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Kobiety — matki, zony i noblistki
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WIZERUNEK CELEBRYCKO-POPKULTUROWY

Piosenki hippisowskie i biesiadne
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Gadzety popkulturowe w kampanii
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Politycy z fanami

Aluzja do ,Wharholek” i Pinokia
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KANDYDACI W INTERNECIE

(strony www, portale spotecznosciowe Nasza Klasa, Facebook, Blip, Flickr)
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GRA Z WIZERUNKIEM

— Janusz Palikot po ,przemianie”

WIZERUNEK KONTROLOWANY
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STUDIA VOL 19
POLITOLOGICZNE "

Krzysztof Kowalczyk

Uwarunkowania, strategia i taktyka
kampanii Bronistawa Komorowskiego
w wyborach prezydenckich 2010 r. w Polsce

SEOWA KLUCZOWE:
uwarunkowania, strategia, taktyka, kampania wyborcza,
Bronistaw Komorowski

STUDIA T ANALIZY

Wprowadzenie

Celem artykulu jest poddanie analizie sytuacji Bronistawa Komorow-
skiego — pretendenta Platformy Obywatelskiej (PO)! na urzad Prezy-
denta RP — na rynku politycznym. Rynek polityczny jest definiowany
jako przestrzen rywalizacji pomiedzy podmiotami polityki. Stanowi on
czes$¢ przestrzeni spolecznej, w ktérej dokonuje sie wymiana débr poli-
tycznych pomiedzy dostawcami ich, tj. partami 1 liderami politycznymi,
a konsumentami, tj. wyborcami. Poniewaz miejscem, w ktérym nastepuje
wymiana débr miedzy dostawcami a konsumentami sa wybory, rynek
polityczny jest czesto utozsamiany z rynkiem wyborczym?. Analizujac
sytuacje okres§lonego podmiotu na rynku wyborczym nalezy uwzglednid,
zdaniem M. Cichosz, uwarunkowania: prawne, polityczne, socjo-demogra-
ticzne, ekonomiczne, demograficzno-spoteczne, rynek mediéw; nastepnie

1O genezie powstania PORP 1 miejscu w polskim systemie partyjnym zob. szerzej:
K. Kowalczyk, Platforma Obywatelska Rzeczypospolitej Polskiej — ,partia ludzi sukcesu”, [w:]
K. Kowalczyk, J. Sielski (red.), Partie i ugrupowania parlamentarne III RP, Toruh 2006,
s. 96-128; M. Migalski (red.) Platforma Obywatelska, Torun 2009.

2 A. Antoszewski, Rynek, [w:] A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Leksykon politologii, Wro-
ctaw 1998, s. 372.
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przeprowadzi¢ analize zasobéw wlasnych 1 konkurentéw politycznych,
okresli¢ stabe 1 mocne strony partii/kandydata (analiza SWOT). Kole;j-
nym etapem jest sformulowanie strategii 1 taktyki wyborcze], przepro-
wadzenie promocji produktu politycznego przy pomocy odpowiednich
instrumentéw marketingowych3. Powyzszy schemat badawczy zostanie
w zmodyfikowany sposéb wykorzystany na potrzeby niniejszego opra-
cowania, w ktérym ujeto: uwarunkowania polityczne, spoleczno-eko-
nomiczne kampanii, sytuacje PO na rynku politycznym w przededniu
kampanii, analize wizerunku B. Komorowskiego, organizacje, strategie
1 taktyke kampanii oraz jej ocene.

Uwarunkowania polityczne

Sytuacja polityczna w Polsce po 2005 r. wigzala sie z zalamaniem dotych-
czasowego podziatu postkomunistycznego*. W wyborach parlamentar-
nych 25 wrzesnia 2005 r. zwyciezyly partie postsolidarno$ciowe: Prawo
1 Sprawiedliwo$¢ (PiS) — 26,99% gloséw, PO — 24,14%. Sojusz Lewicy
Demokratycznej (SLD) uzyskal zaledwie 11,31%. Do Sejmu weszly
réwniez: populistyczno-lewicowa Samoobrona RP — 11,41%, narodowo-
-katolicka Liga Polskich Rodzin (LPR) —7,97% oraz Polskie Stronnictwo
Ludowe (PSL) — 6,96%>. Jednocze$nie w drugiej turze wyboréw prezy-
denckich 23 pazdziernika 2005 r. wygral kandydat P1S Lech Kaczynski
(54,04%), w starciu z pretendentem PO Donaldem Tuskiem (45,96%).
Zwyciescy wyboréw parlamentarnych: PiS 1 PO nie byli w stanie zawigzad
postsolidarnosciowej, antykomunistycznej 1 prawicowej, wielkiej koalicji
rzadowej tzw. POPiSu®. W 2005 r. P1S utworzyt mniejszoSciowy gabinet
przy poparciu LPR 1 Samoobrony RP, w 2006 r. te trzy partie zawigzaly

3 M. Cichosz, (AUTO)kreacja wizerunku polityka na przykladzie wyboréw prezydenckich
w III RP, Torun 2003, s. 13-74.

* O podziale postkomunistycznym zob. M. Grabowska, Podziat postkomunistyczny. Spo-
teczne podstawy polityki w Polsce po 1989 roku, Warszawa 2004.

5 Wszystkie dane za Panstwowa Komisja Wyborcza, www.pkw.gov.pl, 1.08.2010.

6 W tym celu w gdanskiej rezydencji abpa Tadeusza Goclowskiego odbyly sie rozmowy
lideréw obu partii Jarostawa Kaczynskiego (PiS) 1 Donalda Tuska (PO). Metropolita
gdanski nastepujaco uzasadnil sens negocjacji: ,Troska o naréd, o panstwo, o przy-
spleszenie proceséw dekomunizacyjnych w sensie oczyszczenia mentalnoéci, ktéra
w nas wszystkich w jaki§ sposéb jest obecna — to byto moim celem”. Rozbiezno$ci
programowe 1 personalne (sktad przysztego gabinetu) sprawily, ze rozmowy zakonczyly
sie fiaskiem; Tadeusz Goclowski. Swiadek. Z abp. Tadeuszem Goclowskim rozmawia Adam
Hlebowicz, Warszawa 2008, s. 173.
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formalng koalicje. Partnerami PiS zostaly partie protestu, nie wpisujace
sie w tradycyjny podzial postkomunistyczny. Jak stwierdza R. Markowski:
,Po wyborach z 2005 r. system partyjny zostal na nowo zdefiniowany
wokoét dwéch duzych obozéw politycznych — «spoteczno-solidarnego,
reprezentowanego przez PiS (ich radykalnie populistycznych 1 nacjonali-
stycznych sojusznikéw) oraz «liberalnego» reprezentowanego przez PO”7.

W przedterminowych wyborach parlamentarnych 21 paZzdziernika
2007 r. wygrata PO, uzyskujac 41,51% gloséw. Na drugim miejscu zna-
lazlo sie PiS — 32,11%. Do Sejmu weszly ponadto: Lewica 1 Demokraci
(LiD) — 13,15% oraz PSL — 8,91%. Partnerem koalicyjnym PO zostato
PSL, partia agrarna o postkomunistycznym rodowodzie. Podzial postko-
munistyczny na poziomie identyfikacji partyjnych przestal by¢ definityw-
nie aktualny. Prezydent RP L. Kaczynski postanowieniem z 9 listopada
2007 r. desygnowal na premiera, lidera PO D. Tuska, ktory 23 listopada
2007 r. wyglosit sejmowe exposé 1 zlozyl wniosek o wotum zaufania. Za
wotum zaufania glosowalo 203 parlamentarzystéow PO 1 caly klub PSL
— 31 poslow, przeciw — 159 postéw PiS 145 LiD.

Poparcie dla rzgdu spadato od stycznia 2008 r. (58% zwolennikéw)
do grudnia 2009 r. (31% zwolennikéw). Najwiekszy spadek nastgpil pod
koniec 2009 r., co zapewne wigze si¢ z ujawnieniem przez dziennikarzy
tzw. afery hazardowej 1 przekazaniem przez Centralne Biuro Antyko-
rupcyjne informacji w sprawie domniemanych nieprawidlowosci przy
przetargu na majatek stoczni gdynskiej 1 szczecinskiej (tzw. afera stocz-
niowa). Niemniej jednak na poczatku w 2010 r. notowania rzadu wzrosty
1 cleszyl sie on stabilnym poparciem wyborczym — 36% zwolennikéw
w styczniu 1 45% w czerwcu 2010 r. (zob. tabela nr 1).

Tabela 1. Poparcie dla rzagdu Donalda Tuska wedlug CBOS w okresie styczefi 2008 r.
— czerwiec 2010 r. (w %)

Poparcie/ I Imr | vi | IX | XII | I IIn | vi | IX | XII| I IIT | VI
sprzeciw 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2010 | 2010 | 2010

Zwolennicy | 58 | 53 | 47 | 45 | 44 | 45 | 43 | 38 | 39 | 31 | 36 | 36 | 45

Przeciwnicy | 15 | 19 | 21 | 22 | 25 | 24 | 27 | 27 | 26 | 33 | 34 | 26 | 27

Zrédlo: www.cbos.pl, 1.08.2010.

Istotnym czynnikiem wplywajacym na szanse poszczegdlnych kan-
dydatéw w wyborach prezydenckich byl poziom poparcia dla partii poli-

7 R. Markowski, System partyjny, [w:] L. Kolarska-Bobiniska, J. Kucharczyk, J. Zbieranek
(red.), Demokracja w Polsce 2005-2007, Warszawa 2007, s. 179.

SP Vol. 19 / STUDIA | ANALIZY 201



KRZYSZTOF KOWALCZYK

tycznych. Od stycznia 2008 r. do czerwca 2010 r. PO jako partia rzadzaca
zanotowala pewien spadek notowan, nie mniej jednak pozostaje liderem
sondazy (40% w czerwcu 2010 r.). Na drugim miejscu znajdowalo sie PiS.
Tej najwiekszej partii opozycyjnej nie udato sie zdyskontowaé PO, mimo
szeregu sprzyjajacych czynnikow, jak afery z jesieni 2009 r., ,trauma smo-
lefiska”, powédz w maju 1 czerwcu 2010 r, czy obnizenie wskaZnikéw
makroekonomicznych. Wprawdzie notowania PiS wzrosly w czerwcu
2010 r. do 30%, nie mniej jednak zostata zachowana 10% przewaga PO
nad PiS. Stabilny poziom poparcia utrzymal Sojusz Lewicy Demokra-
tycznej (SLD) — miedzy 6 a 8% w okresie styczen 2008 r. — maja 2010 r.
W czerwcu 2010 r. nastapit kilkuprocentowy wzrost notowan SLD (11%),
co mozna wigza¢ z udang kampanig prezydencky lidera Sojuszu — Grze-
gorza Napieralskiego. Na granicy progu wyborczego balansowalo PSL,
uzyskujac poparcie od 4 do 6% w okresie od stycznia 2008 r. do kwiet-
nia 2010 r. Zatamanie notowan dla PSL nastapifo w maju 2010 r. (3%),
co moze by¢ konsekwencja stabej kampanii prezydenckiej prezesa PSL,
Waldemara Pawlaka, wchionieciem czeSci wyborcow przez inne partie,
rozczarowaniem elektoratu tego stronnictwa koalicja z PO (zob. tabela
nr213).

Tabela 2. Preferencje partyjne wedlug CBOS w okresie styczefi 2008 r. — grudzieni 2009 .

(w %)
Partic I II1 VI IX XII I II1 VI IX XII
2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009
PO 53 45 45 41 43 44 42 38 41 36
PiS 21 19 19 19 18 17 20 17 20 24
LiD/SLD 7 6 6 6 8 7 8 6 8 7
PSL 6 5 5 4 5 5 5 6 5 4

Zrédlo: www.cbos.pl, 1.08.2010.

Tabela 3. Preferencje partyjne wedlug CBOS od stycznia do czerwca 2010 . (w %)

Partie 12010 1I 2010 III 2010 1V 2010 V 2010 VI 2010
PO 38 43 39 38 42 40
PiS 24 19 23 25 28 30
SLD 7 7 8 7 6 11
PSL 5 6 6 5 3 3

Zrédlo: www.cbos.pl, 1.08.2010.
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Potwierdzeniem rankingu partii parlamentarnych byly wybory do Par-
lamentu Europejskiego 7 czerwca 2009 r., w ktérych PO uzyskata 44,43%
gloséw (25 z 50 mandatéw), PiS — 27,40% (15 mandatéw), SLD-UP
— 12, 34% (7 mandatéw), PSL — 7,01% (3 mandaty)?.

Rozpatrujac kampanie prezydencka nie sposéb nie odnies¢ sie do noto-
wan wyborczych urzedujacego Prezydenta RP. Generalnie L. Kaczyhski
od poczatku swojej prezydentury odnotowywal spadek poziomu akcep-
tacjl. W styczniu 2010 r. Prezydent RP byt oceniany pozytywnie tylko
przez 30% respondentéw, przy 58% wskazan negatywnych, a w marcu
2010 r. przed katastrofag smolenska wyniki te prawie nie ulegly zmianie,
odpowiednio: 31% 1 58% (zob. tabela nr 4).

Tabela 4. Ocena prezydentury Lecha Kaczyfhskiego wedlug CBOS w okresie: styczefi
2008 r. — marzec 2010 r. (w %)

o I [ | vi | IX | X@i| 1 |mr| vi| IX |[Xim| 1 | I
CERa 12008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2010 | 2010
Dobra 36 | 30 [ 30 | 31 | 24 | 23| 25 | 22| 26 | 25 | 30 | 31
Zta 53 |59 | 57 |60 | 68| 67| 65| 68| 63| 61| 58| 58

Zrédlo: www.cbos.pl, 1.08.2010.

W marcu 2010 r. ankietowani pozytywnie ocenili przywigzanie
L. Kaczynskiego do tradycji narodowych (74%) 1 uczciwos$¢ (49%). Naj-
bardziej krytycznie oceniano styl sprawowania urzedu: powolnoéé (80%),
niejasny jezyk wypowiedzi, unikanie konkretéw (65%), brak umiejetnosci
perswazyjnych (64%). L. Kaczyhskiemu zarzucano, ze jest , prezydentem
partyjnym”, angazuje si¢ w walce politycznej po stronie ugrupowania
z ktérego sie wywodzi (64%), kieruje sie wlasnymi interesami politycz-
nymi (56%), nie podejmuje samodzielnie decyzji (62%)°.

W sumie uwarunkowania polityczne: stabilny poziom poparcia dla
rzgdu PO-PSL, pozycja Platformy jako lidera w sondazach preferencji
partyjnych, niska ocena prezydentury L. Kaczynskiego oraz uwarunko-
wania ekonomiczne 1 spoteczne: sprzyjaly pretendentowi PO w wyborach
prezydenckich.

8 www.pe2009.pkw.gov.pl/PUE/PL/WYN/M/index.htmp, 1.08.2010. O wyborach do PE
w 2009 r. zob. R. Glajcar, W. Wojtasik, Wybory do Parlamentu Europejskiego w Polsce 2009,
Katowice 2010; zbiér artykutéw w ,Athenaeum. Polskie Studia Politologiczne” 2010,
nr 23, s. 11-97.

Spoleczny portret Prezydenta Lecha Kaczyriskiego w roku wyborczym, ,,CBOS. Komunikat
z bada”, Warszawa, marzec 2010, www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2010/K_035_10.PDE
1.08.2010.
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Uwarunkowania ekonomiczne i spoleczne

W sejmowym exposé z 23 listopada 2007 r. D. Tusk uznal za kluczowe
zadanie zmiane warunkow zycia 1 pracy Polakéw na lepsze; co wiecej
— dogonienie najbardziej rozwinietych krajéw Europy Zachodniej. Gabi-
net PO-PSL zamierzal wspieraé rozwdj przedsiebiorczosci, obnizyé
podatki przy wzroscie plac w sektorze publicznym, zmniejszy¢ deficyt
budzetowy. Premier stwierdzit, ze ,Prorozwojowa polityka gospodarcza,
zapewnienie réwnowagi ekonomicznej 1 przyjecie euro, uwolnienie przed-
siebiorcéw od biurokratycznej gehenny, w potaczeniu z aktywna polityka
spolteczna, pozwolg nam w 2012 r. na obnizenie bezrobocia do poziomu
nie wyzszego niz $rednia europejska”10.

Zamierzenia rzadu zostaly zweryfikowane jesienig 2008 r., gdy do Pol-
ski dotarl ogélnoswiatowy kryzys gospodarczy. W poczatkowym okresie
kryzysu skutki tego zjawiska nie odbily sie radykalnie na kondycji pol-
skiej gospodarki. Wprawdzie Produkt Krajowy Brutto (PKB) spadal do
marca 2009 r., niemnie] jednak Polska byla jednym z niewielu krajow
europejskich, w ktérym zachowal on warto§¢ dodatnig. Od wiosny do
konca 2009 r. zanotowano stopniowy wzrost PKB. W I kwartale 2008 r.
PKB wyniést 6,1; w II kwartale 2008 r. — 6,0; w III kwartale 2008 r.
—5,0; w IV kwartale 2008 r. — 2,9; w I kwartale 2009 r. — 0,8; II kwartale
2009 r. — 1,2; w III kwartale 2009 r. — 1,8; w IV kwartale 2009 r. — 3,3;
w [ kwartale 2010 r. — 3,01, W latach 2008 — 2009 nastgpito zahamowanie
dynamiki wzrostu przecietnego miesiecznego nominalnego dochodu roz-
porzadzalnego na 1 osobe w gospodarstwie domowym. W 2007 r. wskaz-
nik ten byl o 8,6% wyzszy w stosunku do poprzedniego roku, w 2008 r.
wzrost ten wynidst 8%, a w 2009 r. — 3%!2. W pierwszych miesigcach
rzadu D. Tuska nastapit spadek poziomu bezrobocia z 11,5% w styczniu
2008 r. do 8,8% w pazdzierniku tegoz roku. Nastepnie od konca 2008 r.
do wiosny 2010 r. nastepowal wzrost tego zjawiska; w listopadzie 2008 r.
bezrobocie wyniosto 9,1%, w styczniu 2009 r. — 10,4%, w grudniu 2009 r.
—11,9%, w styczniu 2010 r. — 12,7%, w lutym 2010 r. — 13%!3. Wiosnag
2010 r. nastgpil niewielki spadek bezrobocia: z 12,9% w marcu do 11,6%
w czerwecu 2010 r.1#

10 Tekst exposé premiera Donalda Tuska, www.rp.pl/artykul/71439.html, 1.08.2010.
1 www.money/gospodarka/wskazniki/pkb, 1.08.2010.

12 www.egospodarka.pl/tematy/warunki-zycia-Polakow, 1.08.2010.

13 www.stat.gov.pl/gus/5840_677_PLK_HTML htm, 1.08.2010.

14 www.gus.pl, 1.08.2010.
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Jak sytuacja gospodarcza byla oceniana przez Polakéw? Wedlug CBOS
od poczgtku 2008 r. do czerwca 2010 r. przewazaly oceny ambiwalentne,
oscylujace pomiedzy 38 a 44% z wyjatkiem jesieni 2008 r, gdy domi-
nowaly oceny negatywne — 40% we wrze$niu 2008 r. (zob. tabela nr 5).

Tabela 5. Ocena sytuacji gospodarczej wedtug CBOS w okresie styczen 2008 r. — czer-
wiec 2010 r. (w %)

Jaka jest
obecna I || VI |IX |XII| I |II| VI |IX |[XII| I |III| VI
sytuacja | 2008 | 2008 [ 2008 | 2008 | 2008 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2010 | 2010 | 2010
gospodarcza?

Dobra 36 |32 |28 | 34 |24 | 20| 11|16 |20 21]021]21]27
Anidobra 11 g L 40 | 38 | 44 | 42 | 40 | 39 | 30 | 40 | 42 | 40 | 39
anil Zla

Zta 21 | 23 | 24 | 40 | 38 | 29 | 45 | 42 | 36 | 35 | 33 | 34 | 30

Zrédto: www.cbos.pl, 1.08.2010.

Podobnie respondenci ocenili warunki zycia gospodarstw domowych,
w rozpatrywanym okresie dominowaly oceny ambiwalentne, oscylujace
miedzy 38 a 49% (zob. tabela nr 6).

Tabela 6. Warunki zycia gospodarstw domowych wedlug CBOS w okresie styczef 2007 r.
— czerwiec 2010 r. (w %)

Jakie sa
mwi‘r“,“i“ I |00 | VI|IX|XIm| 1 |I0| V| IX |Xim| I | I VI
atertaine 1,608 | 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2010 | 2010 | 2010
gospodarstw
domowych?
Dobre 27 138 [ 37139 |38 | 41|36 | 42| 34|39 41|38 ] 41
Bez zmian | 57 | 40 | 42 | 41 | 40 | 38 | 47 | 42 | 49 | 47 | 45 | 47 | 44
Zte 150222112 | 2221171617 14|14 15| 15

Zrédlo: www.cbos.pl, 1.08.2010.

Opinie Polakéw o sytuacji w kraju byly juz bardziej zréznicowane. Do
wiosny 2008 r. przewazaly oceny pozytywne. Np. w marcu 2008 r. 45%
respondentéw utrzymywalo, 1z sytuacja idzie w dobrym kierunku, a 39%,
ze w zlym. Od lata 2008 r. zaczely nieznacznie przewazaé oceny nega-
tywne, np. w czerwcu tego roku 42% badanych uwazalo, ze sprawy kraju
1dg w zlym kierunku, a 41%, ze w dobrym. Liczba ocen negatywnych
oslggnela swoje apogeum w marcu 2009 r. — 62% wskazan negatywnych,

SP Vol. 19 / STUDIA | ANALIZY 205



KRZYSZTOF KOWALCZYK

przy 26% pozytywnych. W styczniu 2010 r. 54% respondentéw sadzifo,
ze sprawy w kraju 1dg w zlym kierunku, a 32% byto odmiennego zdania

(zob. tabela 7).

Tabela 7. Ocena sytuacji w kraju wedlug CBOS w okresie styczefi 2080 r. — czerwiec
2010 r. (w %)

W jakim
kierunku |y oy b gy o I x| 1 || ove | X [ xao| 1| oo | vr
Zmierza 008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2008 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2009 | 2010 | 2010 | 2010
sytuacja
w kraju?

W dobrym | 53 | 45 | 41 | 39 | 31 | 37 | 26 | 29 | 36 | 27 | 32 | 33
W zlym 29 139 | 42 | 46 | 52 | 50 | 62 | 60 | 51 | 58 | 54 | 54

Zrédlo: www.cbos.pl, 1.08.2010.

W kontekscie podejmowanego zagadnienia, warto podkreslié, 1z
poglad, ze sprawy kraju idg w dobrym kierunku, reprezentowato w stycz-
niu 2010 r. az 70% wyborcéw PO, w maju 2010 r. ten odsetek wynidst
62%16. Uwarunkowania ekonomiczne (utrzymanie dodatniego PKB, brak
dominacji ocen negatywnych w odniesieniu do sytuacji gospodarczej 1 kon-
dycji materialnej gospodarstw domowych) oraz pozytywna ocena sytuacji
w kraju przez elektorat PO umiarkowanie sprzyjaly kampanii prezydenc-
kiej tej parti1. Za czynniki niesprzyjajace nalezy uznac wzrost bezrobocia
1 przewage negatywnych ocen sytuacji w kraju przez ogét ankietowanych
na poczatku 2010 r. Zdecydowanie negatywna determinantg kampanii
kandydata PO na urzad Prezydenta RP byla dominacja w osrodkach
decyzyjnych mediéw publicznych oséb zwigzanych z PiS 1 SLD. Sytuacja
taka byla nastepstwem zawarcia nieformalnej koalicji medialnej miedzy
PiS, SLD 1 Samoobrong RP w 2009 r.'7 Natomiast dwie telewizje niepu-
bliczne: TVN 1 Polsat generalnie ,lansowaly” pozytywny wizerunek PO.

15 Nastroje spoleczne w styczniu, ,CBOS. Komunikat z badan”, Warszawa, styczen 2010,

www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2010/K_007_10.PDE 1.08.2010.
Nastroje spoleczne w maju, ,CBOS. Komunikat z badat”, Warszawa, maj 2010, www.cbos.

pl/SPISKOM.POL/2010/K_065_10.PDE 1.08.2010.

Szczegélnie istotne znaczenie miala obsada stanowisk kierowniczych w Telewizji Pol-

16

17

skiej S.A. 29 lipca 2009 r. czterech sposréd pieciu cztonkéw Krajowej Rada Radiofonii
1 Telewizji: Barbara Babula (rekomendowana przez PiS), Piotr Boron (reprezentant
Prezydenta L. Kaczynskiego Tomasz Borysiuk (rekomendowany przez Samoobrone
RP), Witold Kotodziejski (rekomendowany przez PiS), wybrata Rade Nadzorczg TVE
w ktérej znalazly sie osoby zwigzane z PiS, SLD 1 Samoobrong RP. Wyboru nie uznat
czlonek KRRiT Lech Haydukiewicz (rekomendacja LPR) 1 p.o. Prezesa TVP Piotr
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Sytuacja Platformy Obywatelskiej RP na rynku politycznym
w przededniu wyboréw

Sytuacja polityczna na poczatku 2010 r. odznaczala sie silng polaryza-
cja pomiedzy rzadzacg PO a PiS. Obie partie postrzegaly nadchodzace
wybory prezydenckie jako stuzgce maksymalizacji poparcia wyborczego
1 umocnieniu swojej pozycji przed wyborami samorzadowymi w 2010 r.
oraz parlamentarnymi w 2011. Dla PO wygrana w tych wyborach ozna-
czata de facto (przy stabym koalicjancie — PSL) skoncentrowanie petni
wladzy wykonawczej 1 ustawodawcze] 1 marginalizacje PiS. Natomiast
celem PiS bylo utrzymaniem ostatniego przyczoétku wladzy, tj. reelekcja
Lecha Kaczynskiego. Ewentualna wygrana L. Kaczyhskiego oznaczalaby
wzmocnienie pozycji tej partii na scenie politycznej. Poczatkowo natural-
nym kandydatem PO na urzad Prezydenta RP byt urzedujgcy premier,
lider partii — D. Tusk. Sytuacja ulegla jednak zmianie, gdy 28 stycznia
2010 r. Tusk zrezygnowal z ubiegania sie o prezydenture. Swoja decyzje
premier uzasadnil potrzebg zapobiezenia powrotowi do wtadzy braci
Kaczynskich (czyli reelekeji L. Kaczynskiego): ,Ich jest dwoch a ja jestem
jeden” (...). Ja bliZniaka nie bede mial, ale mam pewne instrumenty.
To jest rzad. Tej sity 1 tych mozliwos$ci nie daje prezydentura. Od roku
przygotowywalem sie do tej decyzji, wiem, gdzie jest realna wiadza”18.
Wydaje sie, 1z o rezygnacji Tuska ze startu w wyborach prezydenckich
zadecydowaly trzy przestanki: cheé utrzymania realnej wladzy w pan-
stwie, obawa przed utratg pozycji w partiit w przypadku wygranej, lek
przed druga porazka wyborcza (w 2005 r. wbrew sondazom Tusk przegrat
rywalizacje o prezydenture z L. Kaczynskim).

Juz 11 lutego 2010 r. w podczas wizyty w Brukseli Tusk uznal, ze
kandydat PO na Prezydenta powinien zosta¢ wyloniony w wewnetrznych

Farfal (wywodzacy sie z radykalnych ruchéw narodowych, Mtodziezy Wszechpolskiej
1 LPR). 19 wrze$nia 2009 r. RN TVP wybrata nowego p.o. Prezesa Bogustawa Szwedo,
decyzja ta spotkala sie z obstrukejg P. Farfala. Jednakze 30 wrze$nia 2009 r. sad gospo-
darczy potwierdzit wybér B. Szwedy. Od 2 listopada do 18 grudnia 2009 r. pelniacym
obowigzki Prezesa TVP byt Tomasz Szatkowski, a 19 grudnia 2009 r. Prezesem tej
instytucji zostal Romuald Orzel. Wszyscy trzej szefowie TVP (Szwedo, Szatkowski,
Orzel) byli zwigzani z PiS. Nieformalny uklad w TVP zakladal, iz stanowisko prezesa
TVP przypada PiS, dwu wiceprezeséw — lewicy 1 T. Borysiukowi; dyrektor TVP 1 — dla
PiS (w tym wszystkie programy telewizyjne, ale bez ,Teleexpresu”), TVP 2 1 TVP Info
— dla SLD. Zob. PiS i SLD podzielily sig telewizja publiczng, www.wiadomosci.dziennik.
pl/polityka/artykuly/93658, pis-i-sld-podzielily-sie-telewizja-publiczna.html, 24.08.2009.

18 Tusk: Wygratbym te wybory, www.dziennik.pl/polityka/article537268/Tusk Wygralbym
te_wybory.html?page=1, 28.01.2010.
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prawyborach przez wszystkich czlonkéw PO. Do prawyboréw przystapili:
Marszatek Sejmu, Bronistaw Komorowskil® 1 minister spraw zagranicz-
nych, Radostaw Sikorski. W biuletynie partyjnym ,POglos” obaj kandy-
daci zaprezentowali swojg wizje prezydentury. Do glosowania przeko-
nywali dziataczy PO réwniez za posrednictwem mass mediéw, spotkan
w terenie 1 debat (w tym telewizyjnej 23 marca 2010 r.).

O ile Komorowski lansowal koncepcje prezydentury polegajacej na
potaczeniu tradycji z nowoczesnoScig, przypomnial o swoim dlugoletnim
doswiadczeniu opozycyjnym; to Sikorski eksponowal watki moderniza-
cyjne. Glosil, ze Polska nie moze kojarzy¢ sie z szaro$cia, furmanka,

19 Bronistaw Komorowski urodzit si¢ 4 czerwca 1952 r. w Obornikach Slqskich w rodzinie
ziemianskiej o silnych tradycjach niepodleglo$ciowych. Jest synem hrabiego Zygmunta
Leona Komorowskiego, ktéry byl profesorem afrykanistyki 1 Jadwigi z Szalkowskich.
Wuj B. Komorowskiego — gen. Tadeusz Bér-Komorowski — byl Komendant Gtéwnym
Armii Krajowej. B. Komorowski w 1977 r. ukonczyl studia na Wydziale Historycz-
nym Uniwersytetu Warszawskiego. W latach 1977-1980 byt stazysta w redakeji , Stowa
Powszechnego”, nastepnie w latach 1980-1981 pracowat w Osrodku Badan Spolecznych
,Solidarno$¢” Regionu Mazowsze. W latach 1981-1989 Komorowski wykladal histo-
rie w Nizszym Seminarium Duchownym w Niepokalanowie. Jako licealista bral udziat
w wydarzeniach marcowych 1968 r. W 1971 r. po raz pierwszy zostal aresztowany za
dziatalno$¢ opozycyjna. W 1977 r. uczestniczyl w akeji pomocy robotnikom poszkodo-
wanym w Radomiu 1 Ursusa. Od 1977 r. byt dziataczem Ruchu Obrony Praw Czlowieka
1 Obywatela, w 1977 r. — wspétzatozycielem wydawnictwa drugiego obiegu Biblioteka
Historyczna 1 Literacka 1 wspétorganizatorem sieci wydawnictw niezaleznych w war-
szawskich liceach 1 manifestacji. W okresie stanu wojennego (od 13 grudnia 1981 r.
do czerwca 1992 r. ) zostal internowany w Warszawie-Bialolece 1 Jaworzu. W 1984 byt
wspdlzalozycielem podziemnego pisma ,ABC. Adriatyk. Baltyk. M. Czarne”, a w latach
1984-1989 byt cztonkiem Klubu Mysli Politycznej Dziekania. W 1989 r. zostal dyrek-
torem gabinetu w Urzedzie Rady Ministréw. W latach 1990-1993 byl wiceministrem
obrony narodowej w rzadach Tadeusza Mazowieckiego, Jana Krzysztofa Bieleckiego,
Hanny Suchockiej. Posel na Seym RP nieprzerwanie od 1991 r. W latach 1997—2001
przewodniczacy sejmowej Komisji Obrony Narodowej, w latach 2000-2001 minister
obrony narodowej w rzadzie Jerzego Buzka, wicemarszalek Seymu V kadencji w latach
2005—2007 1 marszatek izby nizszej VI kadencji (do 7 lipca 2010 r.) Po katastrofie
smolenskiej, od 10 kwietnia 2010 r. do 7 lipca 2010 r. Komorowski petnit obowigzki
Prezydenta RP. Po 1989 r. Komorowski byl dziataczem kilku partii politycznych: Unii
Demokratycznej, Unii Wolnosci (w latach 1993—-1995 r. sekretarz generalny UD/UW),
Stronnictwa Konserwatywno-Ludowego (od 1997 r, w latach 1997-1998 sekretarz
generalny tej partii, a od 1998 r. czlonek Prezydium Krajowego, od 1999 r. wicepre-
zes) 1 Platformy Obywatelskiej (od 2001 r., w 2006 r. zostal je] wiceprzewodniczacym).
B. Komorowski jest zonaty z Anna, ma piecioro dzieci, jednego wnuka; W. Domagal-
ski Bronistaw Komorowski, [w:] Encyklopedia Solidarnoéci, encyklopedia-solidarnosci.pl/
wiki/index.php?title=Bronistaw Komorowski, 1.08.2010; www.bronislawkomorowski.pl,
1.08.2010.
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egzotycznymi politykami. Eksponowal swoje kontakty w sferze miedzy-
narodowe], atakowal przy tym aluzyjnie L. Kaczynskiego: ,Prezydent
wolnej Polski moze by¢ niski, ale nie moze by¢ maly”?0. Komorowskiego
poparli m.in.: minister zdrowia Ewa Kopacz, minister kultury Bogdan
Zdrojewski, wicemarszalek Sejmu Stefan Niesiotowski, posel Janusz
Palikot, przewodniczacy Parlamentu Europejskiego Jerzy Buzek, eurode-
putowana Réza Thun, prezydent Warszawy Hanna Gronkiewicz-Waltz,
Wiadystaw Bartoszewski, Tadeusz Mazowiecki, Lech Watesa; Sikorskiego
za$: minister finanséw Jacek Rostowski, posel Jarostaw Gowin, europo-
stowie — Krzysztof Lisek, Stawomir Nitras, Bogustaw Sonik, Tadeusz
Zwiefka.

Czlonkowie partii glosowali w prawyborach przez internet (od 19 do
23 marca 2010 r.) 1 metoda korespondencyjng (1 do 18 marca 2010 r.).
W auli Politechniki Warszawskiej 27 marca 2010 r. ogloszono, ze w prawy-
borach wzig¢lo udziat zaledwie 47,47% czlonkéw partii (21 tys. na 46 tys.
nalezacych do PO). Komorowski wygral z Sikorskim stosunkiem: 68,5%
do 31,5%. Podsumowujac prawybory Marszalek Sejmu stwierdzil, ze
Polsce jest potrzebny Prezydent, ,ktéry nie dzieli 1 konfliktuje, ale fgczy
1 jednoczy naréd, spoteczenstwo wokoél najwazniejszych, najpiekniejszych
zadan”?1. Te stowa staly sie leitmotivem kampanii Komorowskiego. Haslo
wyborcze Komorowskiego: ,,Zgoda buduje” mialo wskazywad, 1z chce by¢
on Prezydentem kompromisu 1 porozumienia, a nie glowg panstwa eska-
lujaca konflikty.

Od 27 marca do 9 kwietnia 2010 r. B. Komorowski prowadzil spo-
kojng prekampanie jako kandydat PO na Prezydenta RP. Liderzy PO
przyjeli zapewne zalozenie, 1z przy niskich notowaniach sondazowych
Prezydenta L. Kaczynskiego, kandydat PO nie musi prowadzi¢ szcze-
gélnie intensywnych dziatan w celu maksymalizacji poparcia wyborczego.
Sytuacja pretendenta Platformy ulegla radykalnej zmianie 10 kwietnia
2010 r, po tragiczne]j $Smierci Prezydenta L. Kaczynskiego. Od czasu tego
wydarzenia Komorowski wystepowal de facto w potrdjnej roli: 1) petnig-
cego obowigzki Prezydenta RP, 2) Marszatka Sejmu, 3) kandydata partii
rzadzace] na najwyzszy urzad w panstwie.

Wplyw na kampanie Komorowskiego oprécz odgrywanych przez
niego 1ol politycznych mialy réwniez: atmosfera zaloby narodowe;)

20 Sikorskiego pomyst na prezydenture: mniej zadecia, hakéw i grymaséw, www.wiadomosci.
gazeta.pl/Wiadomosci/1,80271,7609748,Sikorskiego_pomysl_na_prezydenture _mniej_
zadecia_.html, 28.02.2010.

2L Zwycieski Komorowski: Kocham Cig Radku, www.dziennik.pl/polityka/article576319/
Zwycieski_Komorowski_Kocham_Cie_Radku.html, 27.03.2010.
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1 towarzyszace temu emocje spoleczenstwa, powédz w kraju (15 maja
— 10 czerwca 2010 r.). Podejmowane przez Komorowskiego decyzje wyni-
kajace z pefnienia dwu pierwszych, wspomnianych powyzej funkgji, nalezy
rozpatrywaé w kategorii kampanii w szerokim znaczeniu (sensu largo),
w odréznieniu od $cistej kampanii wyborczej (sensu stricte). W okresie
posmolenskim (10 kwietnia — 4 lipca 2010 r.) Komorowski podjal m.in.
nastepujace decyzje 1 dzialania, jako faktyczna glowa panstwa: 1) prze-
wodniczyt panstwowym uroczysto$ciom pochéwku ofiar tragedii smolen-
skiej; 2) wyznaczyl nowych dowddcoéw rodzajow sit zbrojnych; 3 podpisat
znowelizowang ustawe o Instytucie Pamieci Narodowej 1 wyznaczyl pel-
nigcego obowigzki Prezesa tej instytucji; 4) podpisal odrzucenie sprawoz-
dania Krajowej Rady Radiofonii 1 Telewizji przez obie izby parlamentu;
5) powotal nowy sklad Rady Bezpieczenstwa Narodowego 1 szefa Biura
Bezpieczenstwa Narodowego; 6) zglosit Sejmowi kandydata na Prezesa
Narodowego Banku Polskiego (NBP); 7) zwotal Rade Gabinetowa poswie-
cong walce z powodzig 1 udal si¢ na obszary objete zywiolem; 8) odbyt
wizyte Moskwie (89 maja 2010 r.), a wracajac do Polski zlozyl kwiaty
w miejscu tragedil smolenskiej, uczestniczyl réwniez w mszy Swietej na
polskim cmentarzu wojennym w Katyniu; 9) zlozyl wizyte polskim zol-
nierzom w Afganistanie (21 czerwca 2010 r.); 10) odwiedzil tereny objete
powodzig. Jako pelniagcy obowigzki glowy panstwa Komorowski staral
si¢ zyska¢ polityczny kapital poprzez wlaczenie do sktadu Rady Bezpie-
czenstwa Narodowego swoich politycznych oponentéw: J. Kaczynskiego
(prezesa PiS) 1 Grzegorza Napieralskiego (przewodniczacego SLD). Poli-
tycznym ,ukfonem” w strone SLD bylto zgloszenie na stanowisko pre-
zesa NBP, zwigzanego z Aleksandrem Kwasniewskim, prof. Marka Belki.
W zaistnialych okolicznosciach spoleczno-politycznych Komorowski
musial faczy¢ cechy 1 wartosci wlasciwe glowie panstwa — ,zastepczego
ojca narodu” z jednym z pierwszoplanowych ,graczy” o prezydenture.

Wizerunek Bronistawa Komorowskiego

Wizerunek polityka stanowi zawsze polgczenie jego rzeczywistych cech
z wykreowanym obrazem na potrzeby wyborcéw. Jak stusznie zauwaza
Z.]. Pietras: ,Osoba kandydata oraz jego wizerunek medialny sg ze sobg
Scile powigzane w tym sensie, ze wizerunek nie powinien by¢ zaprzecze-
niem prawdziwych cech kandydata”??. Pod wzgledem osobowo$ciowym

22 7.]. Pietra$, Decydowanie polityczne, Warszawa—Krakéw 1998, s. 418.
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B. Komorowski jest cztowiekiem spokojnym, wytonowanym, towarzyskim,
nieco wynioslym 1 sztywnym; typem polityka gabinetowego, nie za$ lidera
partii, czy panstwa. Dotychczasowa kariera polityczna Komorowskiego
po 1989 r. wskazuje, 1z jest to typ polityka kunktatora, ktéry potrafi
y2wyczul” dominujacg tendencje polityczng w partii 1 sie do niej dosto-
sowal. Ideologiczne preferencje Komorowskiego lokujg sie po stronie
konserwatyzmu: eksponuje przywigzanie do wartosci patriotycznych,
rodzinnych.

Te wlasnie cechy nie do kohca wpisywaly sie w zalozenia kampanii
wyborczej. Po pierwsze, bioragc pod uwage wizerunkowe preferencje
mlodszego elektoratu, sztabowcy PO starali sie ,wydoby¢” z kandydata
wiece] swobody, luzu, dynamizmu, zainteresowania nowoczesnoscia (np.
powolanie sie przez Komorowskiego na wikipedie, jako jedno ze Zré-
del wiedzy podczas spotkania ze studentami w Katowicach, videoczat
z wyborcami). Po drugie, zwazywszy, 1z gtéwny rywal Komorowskiego
— J. Kaczynski byl politykiem ekspresyjnym, o wyrazistych pogladach
(chociaz w kampanii tonowal swoje ,konfliktowe” oblicze), starano si¢
nada¢ Marszatkowi Sejmu bardziej wyrazisty kontur ideowy, przekonaé
wyborcéw, ze nie bedzie ,stabszym bratem bliZniakiem”?3. W trakcie
kampanii akcentowano réwniez rodzinne tradycje niepodlegtoSciowe
1 opozycyjny rodowéd Komorowskiego, aby wykazad, ze jest on w tym
wymiarze godnym kontrkandydatem dla J. Kaczynskiego; ktéry ekspo-
nowal swéj antykomunizm 1 podkreslal, iz jest kontynuatorem patrio-
tycznego testamentu 1 wizji pafnstwa swojego tragicznie zmarlego brata
Lecha. Ponadto starano sie odebra¢ J. Kaczyhskiemu monopol na ,Polske
solidarng”, budujac wizerunek Komorowskiego jako ,zatroskanego ojca”,
ktéry odwiedza powodzian, obiecuje nauczycielom podwyzki, czy po
prostu méwi, ze ,Polska jest jedna”. Zaplecze PO zamierzalo réwniez
wykreowaé wizerunek Komorowskiego jako polityka posiadajgcego kon-
cepcje polskiej polityki zagraniczne], opartej na kompromisie, a nie na
,politycznym awanturnictwie”. W sumie w kampanii starano sie wykre-
owaé wizerunek Komorowskiego jako ,bohatera-patrioty”, ,meza stanu”
z elementami ,czlowieka z sgsiedztwa” (w spocie telewizyjnym Komo-
rowskiego podkreslano, ze pochodzi ,konkretnie” z Polski, jest jednym
z Polakéw)24,

23 Z blogu Norberta Maliszewskiego, www.cleofas-wm.blog.onet.pl/Z-blogu-Norberta-
Maliszewskieg,2,1D405394604,n, 1.08.2010.
24 M. Kolczynski, Strategie komunikowania politycznego, Katowice 2008, s. 297-298.
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Organizacja kampanii wyborczej — sztab i zaplecze kandydata

Kampania prezydencka byta formg demonstracji sity politycznej par-
ti rzadzacej 1 mobilizacji aktywu partyjnego PO 1 jej sympatykéw.
W zwigzku z tym w kampanie Komorowskiego starano sie wlaczy¢ jak
najwicksza liczbe cztonkéw partii 1 pozyskaé tzw. autorytety z réznych
grup zawodowych.

Szefem sztabu Komorowskiego zostal poset Stawomir Nowak, rzecz-
nikiem prasowym — postanka Malgorzata Kidawa-Blohska. Za kampanie
internetowa odpowiedzialna byta postanka Agnieszka Pomaska, a za kon-
takty z Polonig — europosel Krzysztof Lisek. Aktywny udzial w pracach
sztabu brali: poset Stawomir Nitras 1 posel Michal Marcinkiewicz. Do
bezposéredniego wyborczego zaplecza Komorowskiego nalezal réwniez
Krzysztof Luft, dyrektor Biura Prasowego Kancelarii Seymu. Z politykéw
PO szczegdlnie aktywnie w kampanie Komorowskiego wilgczyli sie: pre-
mier D. Tusk, szef klubu PO Grzegorz Schetyna, wicemarszalek Seymu
S. Niesiotowski, posel J. Palikot, prezydent Warszawy Hanna Gronkiewicz-
-Waltz. W kazdym wojewddztwie wyznaczono pelnomocnikéw sztabu
wyborczego Platformy.

PO zamierzata utworzy¢ duzy Komitet Honorowy, aby zdyskonto-
waé swojego oponenta lidera PiS-u liczbg 1 rangg oséb popierajacych
Komorowskiego. W warszawskich Lazienkach 16 maja 2010 r. zaprezen-
towano liczacy 141 oséb Komitet Honorowy Komorowskiego, zlozony
z politykéw, ludzi filmu, pisarzy, filmowcéw, sportowcéw, naukowcow?.
Pod apelami w sprawie poparcia Komorowskiego podpisali sie: lekarze,
sportowcy, artysci, 16dzcy opozycjoni$ci. Odrebnego poparcia w pierw-

25 Kandydata PO poparli m.in. politycy: Wiadystaw Bartoszewski, Aleksander Hall, Olga
Krzyzanowska, Lech Watesa, Henryk Wujec; aktorzy: Artur Barci$, Andrzej Chyra,
Janusz Gajos, Andrzej Grabowski, Tomasz Karolak, Marian Kociniak, Anna Nehre-
becka, Daniel Olbryski, Wojciech Pszoniak, Andrzej Seweryn, Zbigniew Zamachow-
ski; rezyserzy: Izabella Cywinska, Feliks Falk, Agnieszka Holland, Jan Kidawa-Btonski,
Janusz Morgenstern, Jerzy Skolimowski, Andrzej Wajda; pisarze: Janusz Anderman,
Janusz Glowacki, Pawel Huelle, Wojciech Kuczok; poetka-noblistka Wistawa Szym-
borska, muzycy 1 kompozytorzy: Kora, Witold Paszt, Krzysztof Penderecki, Zbigniew
Praisner; naukowcy: Jan Hartman, Janusz Janeczek, Marian Kallas, Jacek Kurczewski,
Anda Rottenberg, Jerzy Regulski, Michal Rusinek, Henryk Samsonowicz, Janina Ste-
pinska; sportowcy: Wojciech Fibak, Tomasz Frankowski, Krzysztof Holowczyc, Michat
Jelifiski, Marek Kolbowicz, Szymon Kotecki, Adam Korol, Robert Korzeniowski, Kon-
rad Wasilewski, Maja Wloszczowska, Jacek Wszola, Szymon Zibétkowski; www.bronislaw
komorowski.pl, 1.08.2010.
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szej turze udzielil lider Socjaldemokracji Polskie; Tomasz Natecz, ktory
zrezygnowal z kandydowania na urzad Prezydenta RP.

Z inicjatywy dziataczy Platformy na poziomie regionalnym utwo-
rzono komitety honorowe: mazowiecki, podlaski, pomorski, zachod-
niopomorski, §laski, Swietokrzyski, warminsko-mazurski. Kampania
Komorowskiego byla wspierana przez wolontariuszy, rekrutujgcych sie
przede wszystkim spoéréd miodych dziataczy partii. Przed druga turg
wyboréw 15 czerwca 2010 . poparcia kandydatowi PO udzielili: Andrze;
Olechowski (kandydat Stronnictwa Demokratycznego w wyborach pre-
zydenckich, uzyskal w pierwszej turze 1,44% gloséw); lewicowy senator
Wiodzimierz Cimoszewicz, europostowie SLD-UP: Wojciech Olejniczak
1 Adam Gierek, dziatacz opozycji Leszek Moczulski, minister przemystu
w latach 1988-1989 Mieczystaw Wilczek. Komorowskiego w kampanii,
zwlaszcza w drugiej turze, aktywnie wspierata zona — Anna, biorgc udziat
w spotkaniach wyborczych 1 udzielajgc wywiadéw oraz (podczas wizyty
w Grudzigdzu) matka — Jadwiga.

Strategia i taktyka wyborcza

W wyborach prezydenckich Komorowski wystepowal z pozycji lidera
na rynku politycznym. Jak stwierdza M. Cichosz: ,Strategia stosowana
przez lidera polega zazwyczaj na obronie zajmowanej przez siebie pozycji
oraz zdobytych segmentéw elektoratu, rozwijaniu ekspansji na calym
rynku lub tez jego cze$ci”?0. Celem strategicznym Komorowskiego byto
zdobycie ponad 50% w pierwszej turze wyboréw. Uzyskanie tak wyso-
kiego poparcia byloby dogodng przestanka do odbycia w miare szybkich
wyboréw samorzgdowych 1 parlamentarnych. Przyjecie ambitnego celu
strategicznego implikowato wyboér okreslonej taktyki wyborczej. Omawia-
jac taktyke Komorowskiego zamierzam zwrécié uwage na takie jej aspekty
jak: pozycjonowanie kandydata PO, program polityczny, zastosowane
techniki promocji polityczne;.

Jedna z kluczowych czynnoSci strategicznych jest pozycjonowanie
okreslonego podmiotu polityki na rynku politycznym wobec innych,
konkurencyjnych podmiotéw. Istota pozycjonowania jest wykazanie
wyjatkowosci wlasnego produktu politycznego na tle innych. Celem
pozycjonowania jest pokonanie kontrkandydatéw oraz aktywizacja wtla-

26 M. Cichosz, (AUTO)kreacja wizerunku..., s. 43.
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snego elektoratu?’. W wyborach prezydenckich Platforma pozycjonowata
swoja oferte przede wszystkim w odniesieniu do kandydata partii ,poda-
zajace] z liderem”, czyli PiS. Gléwnym rywalem Komorowskiego byl
J. Kaczynski. W tej sytuacji politycy PO starali sie narzuci¢ wyborcom
1 PiS okres§lony dyskurs kampanii. Na poczatku kampanii sztabowcy PO
narzekali na malg aktywnos¢ J. Kaczynskiego probujgc sprowokowaé go
do ostrych wystgpien. Gdy ta taktyka nie przyniosta zamierzonych efek-
téw, pojawily sie wypowiedzi politykéw PO, ktérych celem bylo wykre-
owanie wizerunku lidera PiS jako osoby konfliktowe], niedotrzymujace]
wyborczych obietnic, destruktora polskiej sceny politycznej. Odwotywano
si¢ przy tym do ,straszaka” w postaci idei IV RP, realizowanej, wedlug
lideréw PO, w specyficzny sposéb w okresie premierostwa J. Kaczyn-
skiego — walka z ,ukladem”, wytwarzanie atmosfery podejrzliwo$ci wobec
biznesu, pozbycie sie Andrzeja Leppera z funkeji wicepremiera.

J. Kaczynskiemu zarzucano, ze nie zna si¢ na gospodarce, ze wraz
z brytyjskimi konserwatystami w 2006 r. byl przeciwnikiem doplat unij-
nych dla polskich rolnikéw, rozbudza aspiracje ekonomiczne Polakéw
w czasle kryzysu. Zwracano réwniez uwage, ze w polityce zagraniczne]
wybér J. Kaczynskiego oznacza niestabilne relacje Polski z UE, Niem-
cami 1 Rosjg. Liderow1 PiS wypominano réwniez, ze w drugiej turze
w celu przejecia gloséw lewicy, podczas spotkania w Sosnowcu twierdzil,
1z I Sekretarz KC PZPR Edward Gierek byl , komunistycznym, ale jednak
patriotg”. WypowiedZ ta poruszyla Komorowskiego: ,Jest mi przykro,
gdy w imie interesu wyborczego falszuje sie historie. Jarostaw Kaczynski
nie byl nigdy aresztowany, wiec moze nie wie, kiedy zamykano w wie-
zieniach ludzi opozycji”?8. Cztonkowie Komitetu polaryzowali kampanie
na linii Komorowski — Kaczyhski, przypisujgc liderowi PiS negatywne
cechy, czy wrecz demonizujac jego osobe. W. Bartoszewski stwierdzit:
,ma doSwiadczenie w hodowli zwierzat futerkowych, a nie ma doswiad-
czeh ojcowskich” (aluzja do kota prezesa PiS), poeta Marek Majewski
dodawal: ,Czesto charyzme majg psychopaci”?.

Politycy PO starali sie sprowadzi¢ kampanie J. Kaczynskiego do roz-
pamietywania tragedii smolenskiej 1 negowania osiggnie¢ rzgdu w walce

27 7.]. Pietra$, Decydowanie. .., s. 410.

28 Wojna wokdt stéw Kaczyriskiego o Gierku, www.wiadomosci.wp.pl/kat,1342,title, Wojna-
wokol-slow-Kaczynskiego-o-Gierku,wid, 12438236,wiadomosc.html?ticaid=ladce&
ticrsn=3, 2.07.2010.

29 Drogi Bronku, niech wygra Polska”, ,\Walka o wszystko”, 16.05.2010, www.wiadomosci.
gazeta.pl/Wiadomosci/1,80271,7888278, Drogi_Bronku__niech_wygra Polska
Walka_o_wszystko_.html, 16.05.2010.
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z powodzia. D. Tusk méwil: ,Zdaje sobie sprawe, ze jak jest tragedia
smolenska, sa pogrzeby, sa msze $wiete, choroby, powodzie, katastrofy,
to trudno, zeby osoby z zycia publicznego nie zabieraly glosu w tej spra-
wie. Tylko, ze jeden polityk sie uparl, zeby z takich nieszczesé robié
istote swojej kampanii”3?. Generowaniu negatywnych emocji wokét osoby
J. Kaczynskiego towarzyszylo budowanie wizerunku Komorowskiego jako
osoby cieplej, otwartej, koncyliacyjnej, przyjaznej, rodzinne;.

W drugiej turze, w sytuacji uzyskania przez kandydata SLD G. Napie-
ralskiego poparcia na poziomie okoto 14%, sztab PO podjat z PiS rywa-
lizacje o przejecie elektoratu lewicy. Temu celow: sluzylo artykutowanie
propozycji podwyzek plac, adresowanych do okreslonych grup zawodo-
wych 1 spotecznych, przypominanie, ze nie ma wygenerowanego przez
J. Kaczynskiego podzialu na Polskag A 1 B oraz ,straszenie” elektoratu
lewicy grozbg powrotu rzadéw PiS. Wprawdzie PO nie uzyskata poparcia
ze strony lidera SLD dla Komorowskiego, ale uzyskata deklaracje lojal-
nosci kilku innych politykéw lewicy: W. Cimoszewicza, W. Olejniczaka,
A. Gierka; co moglo mie¢ wplyw na ostateczny wynik wyborczy. Z uwagi na
wakacyjny termin drugiej tury wyboréw (4 lipca 2010 r.) sztab PO poswiecit
sie prowadzeniu akcji profrekwencyjnej. Podczas pobytu w Rewalu 1 lipca
2010 r. Komorowski zachecal wezasowiczéow do udziatu w wyborach.

Program polityka jest z reguly wypadkowsg dwu czynnikéw: zawiera
uproszczone elementy doktryny partii oraz powinien by¢ zgodny z zain-
teresowaniami réznych segmentéw wyborcéw3l. Program Komorowskiego
faczyt ogdlnikowe slogany z konkretnymi propozycjami, przy czym reali-
zacja czesci z nich byla de facto domeng rzadu a nie Prezydenta RP.
W swoim programie wyborczym pretendent PO opowiadat sie za wizjg
prezydentury taczacej Polakéw. W praktyce oznaczalo to, ze tylko w sytu-
acjach skrajnych chce korzysta¢ z prawa weta, zamierza podpisywac pro-
jekty ustaw wnoszonych przez koalicje PO-PSL. Komorowski podkreslat
potrzebe prowadzenia przez panstwo polityki solidarnej 1 rownomiernego
rozwoju, co zapewne mialo by¢ odpowiedzig na zarzuty lidera PiS, ze
kandydat PO wspiera pomysty ministra Michata Boniego, stawiajagcego
na rozwoj duzych metropolii kosztem pozostalych czesci kraju. Komo-
rowski akcentowal swoje przywigzanie dla patriotyzmu z patronowaniem
,modernizacji kraju dokonywane] w imie poprawy jakosci i komfortu

30 Tusk: TVP jest jak sztab wyborczy, Kaczyhski robi kampanig na tragediach, www.wybory.
gazeta.pl/wybory/1,106728,7984228, Tusk__TVP_jest_sie_jak_sztab_wyborczy__
Kaczynski_robi.html, 7.06.2010.

31 M. Cichosz, (AUTO)kreacja. .., s. 65.
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zycia”. W zakresie polityki zagraniczne] Komorowski opowiadal sie za
Scistym wspoldziataniem z rzadem. Do gléwnych jej priorytetéow zali-
czyl: obecnosé Polski w NATO, UE, wspélprace z Niemcami, Francja
(w ramach Tréjkata Weimarskiego), pojednanie z Rosja, Ukraina, lidero-
wanie regionowi Europy Srodkowo-Wschodniej?2.

W miare rozwoju kampanii kandydat PO przedstawit szczegdtowe
hasta wyborcze. Komorowski postulowal szybkie wycofanie wojska pol-
skiego z misji w Afganistanie, tj. do 2012 r. Kandydat PO zapowiedziat:
podwyzki dla wojska, nauczycieli (w ciggu trzech lat rzagdéw PO pensje
nauczycieli maja wzrosnaé o 30%), zachowanie corocznej waloryzacji
rent 1 emerytur, zachowanie dotychczasowego wieku emerytalnego, zre-
formowanie KRUS, przywrécenie 50% ulgi dla studentéw na przejazdy
kolejowe, wybudowanie 1000 km autostrad w ciggu 500 dni, internet
w kazdej wsi, likwidacje abonamentu RTV, wprowadzenie ustawowego
30% parytetu udzialu kobiet na listach wyborczych 1 jednomandato-
wych okregéw w wyborach samorzadowych 1 do Sejmu. Komorowski byt
zwolennikiem finansowania z budzetu panstwa procedury zaplodnienia
pozaustrojowego metodg in vitro. W debacie telewizyjnej z 13 czerwca
2010 r. kandydat PO optowal za przyjeciem euro w 2015-2016 r., pod
warunkiem przeprowadzenia reformy finanséw publicznych. Zapowie-
dziat walke o wyzsze doptaty dla rolnikéw z UE. Optowat za stworzeniem
mozliwosci zakladania zlobkéw prywatnych 1 rodzinnych. Zapowiedziat
odpartyjnienie mediéw publicznych 1 wyrazit w tym zakresie swoje popar-
cie dla projektu §rodowisk tworczych. Z inicjatywy Komorowskiego do
Sejmu trafit pakiet ,ustaw antypowodziowych”.

W kampanii sztab PO odwotal sie do wiekszosci technik promocii
politycznej®3. Czlonkowie 1 sympatycy PO mogli odnalezé informacje
o kampanii w biuletynie ,POglos”. Na terenie kraju pojawito sie 200 tys.
plakatow Komorowskiego, wolontariusze roznosili ulotki. Zrezygnowano
z billboardéw, nie mniej jednak w najwickszych miastach pojawily sie tzw.
siatki z wizerunkiem kandydata rozwieszane na $cianach budynkéw (po
jednym-dwie w kazdym regionie). 12 maja 2010 r. uruchomiono strone
internetowa: www.bronislawkomorowski.pl.

W trakcie kampanu sztab Komorowskiego zaprezentowal trzy spoty
wyborcze Dwa pierwsze z nich byly forma przyblizenia zycia 1 osia-
gnie¢ kandydata, czyli (rozpatrujgc kryterium formatu), nalezaty do typu

32 www.bronislawkomorowski.pl, 1.08.2010.
33 M. Janik-Wiszniowska, Promocja 1 reklama polityczna, [w:] A.W. Jabtonski, L. Sobkowiak
(red.), Marketing polityczny w teorii i praktyce, Wroctaw 2002, s. 173.
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reklamy dokumentalnej?*. Pierwszym ze spotéw byt retrospektywa zycia
pretendenta PO. Na tle zdjeé prezentujgcych losy rodziny, Komorowski
opowiadal historie swojego zycia, eksponujgc zwigzki z réznymi miej-
scowosciami. Spot konczyl sie odpowiedza Komorowskiego na pytanie,
skad pochodzi. Kandydat PO stwierdzal: ,Konkretnie z catej Polski”.
Przestanie spotu bylo nastepujace: Komorowski to kandydat, ktéry Iaczy
Polakéw z réznych regionéw kraju.

W drugim spocie Komorowski, na tle emitowanych wydarzen z histo-
rii PRL, opowiadal o swoich do§wiadczeniach opozycyjnych stwierdzajac,
1z cate zycie stuzyl Polsce. Na koniec pokazano kandydata z rodzing pod-
czas kolacji. Komorowski méwit: ,Jestem synem odwaznego narodu. Moi
odwazni przodkowie bili sie we wszystkich wojnach, wszystkich powsta-
niach. Moja dzielna zona wychowata piecioro dzieci na dzielnych ludzi,
mimo trudnych warunkéw. A zatem, gdy kto§ mnie pyta spyta, co jest
w zyclu najwazniejsze, odpowiadam: odwaga 1 rodzina. Pewnie inaczej nie
dostatbym kolacji”. Przekaz byt do$¢ czytelny: Komorowski personifikuje
polskie tradycje niepodleglosciowe 1 rodzinne. Poswieca sie panistwu 1 ma
oparcie w rodzinie.

Trzeci spot mozna zaklasyfikowa¢, pod wzgledem formatu, jako §wia-
dectwo ,ludzi z ulicy”, z elementem ,gadajacej gtowy”35. Na poczatku
przemawia Komorowski: ,Jeéli chcemy zbudowac lepsza przysztosé¢ dla
nas 1 naszych dzieci, musimy umie¢ wspétpracowacé”. Nastepnie glosy
z offu wymieniajg preferowane cechy Prezydenta RP: dobry gospodarz,
ktéry znajdzie porozumienie ze wszystkimi, zwykly czlowiek, posiada-
jacy do$wiadczenie w malzenstwie 1 wychowaniu dzieci, majacy podobne
poglady jak premier w kluczowych sprawach. Wypowiedzi sg prezento-
wane na tle takich uje¢ jak: matka z cérka, wyciagniete dlonie, obejmu-
jacy sie ludzie, mlody czlowiek prowadzacy starsza kobiete, narzeczeni
wreczajacy sobie pier§cionki, ojciec z dzieckiem, mlodzi trzymajacy sie za
rece, czy tancuch ludzkich rak. Na koniec spotu przemawia Komorowski
wrzucajacy karte do urny wyborczej: ,Juz niedtugo wybierzemy czlowieka,
ktéry bedzie stal na czele naszego panstwa przez kolejne pie¢ lat. Warto
sie zastanowié jakiego prezydenta potrzebuja Polacy”. W spocie akcen-
towano koncyliacyjny model przyszie; prezydentury Komorowskiego,
zgodnie z hastem kampanii ,Zgoda buduje”®. W spotach wyborczych

34 T Olezyk, Politrozrywka i popperswazaja. Reklama telewizyjna w polskich kampaniach wybor-
czych w XXI wieku, Warszawa 2009, s. 69.

35 Tamze, s. 65—67.

36 Spoty ze strony kandydata: www.bronislawkomorowski.pl, 1.08.2010.
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eksponowano opozycyjno-rodzinno-koncyliacyjny wizerunek kandydata
PO. Zabraklto niewatpliwie sprecyzowania celéw przysztej prezydentury.

Komorowski odbywal liczne spotkania wyborcze w kraju, Polonig
w Londynie (2 czerwca 2010 r.) oraz spotkania §rodowiskowe ze studen-
tami Uniwersytetu Slaskiego (13 maja 2010 r.), z soltysami w Licheniu
(30 maja 2010 r.), z przedsigbiorcami (w ramach Europejskiego Kongresu
Gospodarczego w Katowicach, 31 maja 2010 r.). Z inicjatywy Komorow-
skiego 13 czerwca 2010 r. w Warszawie odbyl si¢ koncert ,Solidarnie
dla powodzian”. Czlonkowie zwigzanego z PO stowarzyszenia Mlodzi
Demokraci kwestowali na rzecz powodzian, przekazujac zebrane dary
,2Caritasow1”. W drugiej turze istotne znaczenie miata Krajowa Konwen-
cja Wyborcza PO, ktéra odbyla sie 26 czerwca 2010 r. w warszawskim
Centrum Expo XXI. W jej trakcie czolow1 politycy PO agitowali do glo-
sowania na swojego kandydata.

Wolontariusze metoda ,,od drzwi do drzwi” (door to door) zachecali
do glosowania, odwiedzajac ponad 1 milion mieszkan, rozdajac 1,5 mln
folder6w reklamowych. Po calym kraju jezdzito 20 autokaréw — ,bron-
kobuséw” z mlodzieza 1 cztonkami Komitetu Honorowego, rozdajgcymi
ulotki. Do glosowania zachecali na ulicach miast réwniez politycy 1 samo-
rzadowcy PO w ramach akeji ,Blekitne poranki”.

W trakcie kampanii odwotano sie réwniez do reklamy negatywne;.
Jej celem jest przede wszystkim wzbudzenie u wyborcéw negatywnych
emocji zwigzanych z przeciwnikiem politycznym37. W ramach akcji , Ble-
kitne poranki” przechodniom rozdano 20 tys. tréjwymiarowych widoké-
wek z wizerunkami u$miechnietych: Komorowskiego 1 Tuska oraz z twa-
rzami wykrzywionymi z grymasem ztosct: ]. Kaczynskiego 1 ojca Tadeusza
Rydzyka. Dopelnieniem obu obrazkéw byty hasta: ,Zgoda buduje” (przy
Komorowskim) 1 ,Niezgoda rujnuje (przy Kaczynskim). Wtasng kampa-
nie negatywng prowadzil J. Palikot. W Lublinie 9 czerwca 2010 r., w dniu
pobytu J. Kaczynskiego w tym miescie, posel PO zorganizowal na Placu
Litewskim kontrwiec wyborczy. W wywiadach, na konferencjach praso-
wych Palikot starat si¢ zdyskredytowaé J. Kaczynskiego.

Sztab wyborczy PO na Mazowszu wystat listy do harcerzy z prosbg
o poparcie Komorowskiego. Przed drugg turg wyboréw zastosowano tzw.
czynnik administracyjny. W pidmie do zolnierzy, oficeréw 1 funkcjona-
riuszy podleglych ministerstwu obrony narodowej 1 ministerstwu spraw
wewnetrznych 1 administracji z 25 czerwca 2010 r., premier D. Tusk infor-

37 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdansk 2005,
s. 480.
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mowal, ze rzad nie prowadzi zadnych prac zmierzajacych do odebrania
uprawnien emerytalnych osobom pracujagcym w stuzbach mundurowych.
Na koniec premier pisal: ,badZcie spokojni 1 nie wierzcie plotkom”38.
Zapewne w ramach kampanii wyborczej minister infrastruktury Cezary
Grabarczyk zmienil nagle decyzje 1 zapowiedzial bezplatne przejazdy
autostradowymi obwodnicami miast.

14 czerwca 2010 r. sztab wyboczy PO zlozyl pozew do sadu doty-
czacy twierdzen J. Kaczynskiego, ze Komorowski popiera prywatyzacje
szpitall. PiS powolywat sie na program PO z 2007 r. Wedlug politykow
PO partia postulowata komercjalizacje szpitali, czyli oddanie ich zarza-
dzania w rece samorzadéw, nie za$ prywatyzacje. Sad Okregowy w War-
szawle 16 czerwca 2010 r. nakazal ]. Kaczynskiemu sprostowanie w TVE,
TVN 1 biuletynie PAP nieprawdziwe] informacji o tym, ze Komorowski
popiera prywatyzacje szpitali 1 zakazal propagowania przez lidera PiS
tegoz newsu. Decyzja ta zastata zaskarzona przez sztab PiS. 18 czerwca
2010 r. Sad Apelacyjny, przychylajac sie do argumentacji wspdtpracow-
nikéw J. Kaczynskiego, nakazal ponowne rozpatrzenie sprawy przez Sad
Okregowy. Tenze sad 22 czerwca 2010 r. podtrzymal generalnie swoja
poprzednia decyzje. ]J. Kaczynski mial przeprosi¢ Komorowskiego na
famach TVP TVN za niefortunng wypowiedZ na temat prywatyzacji
stuzby zdrowia. Kwestia komercjalizacji 1 stuzby zdrowia stata sie jednym
z zasadniczych punktéw spornych w ,grze” o prezydenture, pojawila sie
réwniez podczas debat telewizyjnych.

Poczatkowo Komorowski nie zamierzal bra¢ udziatu w debacie telewi-
zyjnej przed pierwsza turg wyboréw. Sztab PO wychodzil z zatozenia, ze
telewizja publiczna jest zwigzana z PiS 1 SLD. Nie stwarza zatem prze-
stanek do przeprowadzenia obiektywnej debaty. Ponadto sztabowcy PO
domagali sie przeprowadzenia debaty wylacznie miedzy Komorowskim
a J. Kaczyhskim, bez pozostalych dwu kandydatéw partii parlamentar-
nych. Wydaje sie, 1z sztabowcy PO obawiali si¢, ze Komorowski wypadnie
,bezbarwnie” przed ekranami telewizoréw lub popelni lapsusy jezykowe,
co zdarzato mu sie do§¢ czesto. Jednakze 13 czerwca 2010 r. Komorowski
niespodziewanie pojawil si¢ na debacie, w ktorej wzieli udzial kandydaci
czterech partii parlamentarnych (B. Komorowski, J. Kaczynski, G. Napie-
ralski, W. Pawlak). W drugiej turze wyboréw odbyly sie dwie debaty:
271 30 czerwca 2010 r.

38 Tusk pisze do Zolnierzy i policjantéw, www.rp.pl/artykul/2,500582_Tusk pisze do_zolnie
rzy_1_policjantow_.html, 28.06.2010.
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Komorowski zakonczyl kampanie wysylajac 2 lipca 2010 r. list do
J. Kaczynskiego z przestaniem: uzgodnijmy wspdlne stanowisko w naj-
istotniejszych dla Polski sprawach (tworzenie mozliwosci rozwoju
1 nowych miejsc pracy dla ludzi mlodych, przysztosé szpitali 1 dostep-
no$§¢ ustug medycznych, wsparcie dla mtodych rodzin, odpartyjnienie
mediéw publicznych).

Analiza i ocena wyboréw

W pierwszej turze wyboréw, 20 czerwca 2010 r., B. Komorowski uzyskat
41,54% gloséw (6.981.319 gloséw), a J. Kaczynski 36,46% (6.128.255
gloséw), na trzecim miejscu uplasowal sie G. Napieralski — 13,68%
(2.299.870). Kandydat PO wygral z J. Kaczyhskim w dziewieciu wojewddz-
twach: pomorskim (52,66%), opolskim (51,62%), lubuskim (51,09%),
zachodniopomorskim (49,99%) warminsko-mazurskim (47,89%), dolno-
Slaskim (47,29%), wielkopolskim (47%), kujawsko-pomorskim (45,82%),
§laskim (45,14%). Komorowski zdobyl najwiecej gtoséw w gminach powy-
zej 20 tys. mieszkahcoéw: (w gminach od 20 001 do 50 000 mieszkahcow
uzyskat 42,55%, w gminach od 50 001 do 100 000 — 43,27%, w gminach
od 100 001 do 200 000 — 48,3%, w gminach od 200 001 do 500 000
— 48,39%, w gminach od 500 001 — 51,98%). Kandydat PO przegrat
z J. Kaczynskim tylko w dwu miastach wojewddzkich: w Rzeszowie
(38,90% dla Komorowskiego przy 40,01 dla J. Kaczynskiego) 1 w Lublinie
(38,82% dla Komorowskiego przy 40,91% dla J. Kaczynskiego). Komo-
rowski uzyskal nastepujace poparcie w stolicach wojewddztw: w Poznaniu
59,43%, w Opolu 58,61%, w Gdansku 57,09%, w Olsztynie 52,42%, we
Wroctawiu 52,23%, w Katowicach 51,83%, w Warszawie 51,70%, w Gorzo-
wie Wlkp. 50,46%, w Bydgoszczy 50,08%, w Lodzi 50,05%, w Krakowie
48,66%, w Szczecinie 48,24%, Bialymstoku 45,24%, w Kielcach 41,55%.
W odniesieniu do wyboréw parlamentarnych z 21 pazdziernika 2007 r.
kandydat PO prawie powielit wynik Platformy. W 2007 r. PO uzyskata
41,51% gloséw, w 2010 r. Komorowski otrzymal 41,54%. Tak stabilne
poparcie wyborcze moze by¢ dobrym prognostykiem dla PO w kontekscie
wyboréw parlamentarnych w 2011 r.

W drugiej turze wyboréw, 4 lipca 2010 r. Komorowski zdobyt 53,01%
(8 933 887 gloséw), a J. Kaczynski 46,99%. (7 919 134 gloséw). Réznica
sze$ciu punktéw procentowych miedzy Komorowskim a Kaczynskim jest
umiarkowanym sukcesem kandydata PO, na pewno ponizej oczekiwan
jego sztabu wyborczego. Niemnie] jednak zwyciestwo Komorowskiego
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jest wzmocnieniem pozycji PO na scenie polityczne] zwlaszcza, 1z koali-
cja PO-PSL sprawuje od 2007 r. rzagdy w nietatwych warunkach spo-
feczno-ekonomicznych (Swiatowy kryzys gospodarczy, afera hazardowa,
tragedia smoleniska, pow6dz). Jednocze$nie sytuacja powyborcza wigze
sie ze zwiekszeniem zakresu odpowiedzialnosci Platformy za realizacje
wladzy.

Komorowski zwyciezyl w dziewieciu wojewddztwach: lubuskim,
(66,70%), zachodniopomorskim (66,26%), pomorskim (64,72%) opol-
skim (64,62%), warminsko-mazurskim, (62,30%), kujawsko-pomorskim
(60,60%), wielkopolskim (60,55%), dolnoslgskim (60,08%), §laskim
(57,40%). Kandydat PO wygral w gminach powyzej 20 tys. mieszkancoéw
(w gminach od 20 001 do 50 001 uzyskal 54,47%, w gminach od 50 001
do 100 000 — 56,10%, w gminach od 100 001 do 200 000 — 61,73%,
w gminach od 200 001 do 500 000 — 61,67%, w gminach od 500 001
— 64,18%).

W drugiej turze Komorowski zwyciezyl we wszystkich miastach
wojewddzkich z wyjgtkiem Lublina, gdzie zdobyl 49,75%. Marszatek
Sejmu uzyskal nastepujgce poparcie w stolicach wojewddztw: w Opolu
73,76%, Poznaniu 72,31%, w Gdansku 67,80%, Olsztynie 66,95%, Gorzo-
wie Wlkp. 66,08%, Bydgoszczy 66,22%, Wroctawiu 64,22%, Szczecinie
64,54%, Lodzi 63,93%, Katowicach 63,76%, Warszawie 63,52%, Krako-
wie 60,08%, Biatymstoku 57,73%, Kielcach 55,28%, Rzeszowie 51,11%3.
Wybory potwierdzily 1 utrwalily teze, 1z umowna, uproszczong linig
podziatu elektoratéw PO 1 PiS jest Wista oraz o§ male — duze gminy.

Do pozytywéw kampanii nalezy wymieni¢ wykreowanie wizerunku
Komorowskiego jako ,cieptego ojca rodziny 1 narodu” 1 wizje koncylia-
cyjnej prezydentury. Komorowski nie podejmowat generalme w kampa-
nii oceny prezydentury L. Kaczyhskiego. Trafnym posunieciem sztabu
wyborczego byta kampania w regionach nadmorskich, zachecajgca urlo-
powiczéw do glosowania. Do zwyciestwa wyborczego z pewnoscig przy-
czynilo sie zaangazowanie calego aktywu partyjnego PO, w tym premiera
D. Tuska. Imponujacy pod wzgledem liczby o0séb 1 rél odgrywanych
przez nie w zyciu publicznym (elita wptywu) byl Komitet Honorowy kan-
dydata PO. Istotne znaczenie mialo poparcie udzielone w drugiej turze
Komorowskiemu przez niektorych politykow lewicy 1 opozycji polityczne;j
w PRL.

W kampanii mozna dostrzec réwniez szereg negatywéw 1 niedo-
ciggnie¢. Sam kandydat bylo malo wyrazisty. Nalezal do typu polityka

39 www.prezydent2010.pkw.gov.pl, 1.08.2010.
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gabinetowego, a nie przywédcy masowego. Te osobowosciowe cechy
Komorowskiego byly niewatpliwie mankamentem w starciu z ekspresyj-
nym J. Kaczyhskim. Komorowskiemu nie do konca udato sie ,wyzwoli¢”
z narzuconego przez adwersarzy z PiS wizerunku potencjalnego Prezy-
denta bedgcego ,zyrandolem”, ,narzedziem”, czy ,awatarem” premiera
D. Tuska. Kandydat PO eksponowal wole wspélpracy 1 koncyliacji, ale
jednoczeénie wchodzit w ostre spory personalne z J. Kaczynskiem, co
moglo wywolaé¢ wrazenie, 1z wizerunek Komorowskiego jest niespdjny,
,2wewnetrznie pekniety”. Atmosfere konfrontacji eskalowali niektérzy
politycy PO (J. Palikot, S. Niesiolowski, S. Nowak) 1 cztonkowie Komi-
tetu Honorowego (W. Bartoszewski, M. Majewski, A. Wajda, £. Walesa).
Kandydat popelnial liczne lapsusy jezykowe, eksponowane przez sztab
Pi5%0. Btedem Komorowskiego w pierwsze] debacie telewizyjnej bylo
wchodzenie w spér z G. Napieralskim, natomiast w ostatniej debacie
(tuz przed drugg turg) Komorowski nie potrafit precyzyjnie kontrowac
atakéw J. Kaczynskiego.

40 Lapsusy jezykowe B. Komorowskiego: ,Musi by¢ perspektywa dobrego wychowania
dziecka, zanim zostanie rodzicom przyznana metoda in vitro” (21 marca 2010 r. pod-
czas debaty prawyborczej z Radostawem Sikorskim); ,Zawsze mamy gdzie§ w zana-
drzu polska pamieé, ze 400 lat temu, w troche innym charakterze, zolnierze polscy
maszerowali po Placu Czerwonym” (9 maja w Moskwie, komentujac udziat zolnierzy
polskich w defiladzie); ,Mowy powinny by¢ krétkie, a kietbasy tylko dlugie”, ,Pytaja
mnie, dlaczego kobiety catuje w reke. Odpowiadam, ze od czego§ trzeba zaczaé” (na
spotkaniu ze studentami Uniwersytetu Slqskiego, Katowice, 13 maja); ,Widaé, ze nie
jeste$ ani z Poznania, ani z Krakowa, ani ze Szkocji, skoro wreczasz mi tak cenny
dar” (16 maja w Lazienkach Krélewskich podczas prezentacji komitetu honorowego do
premiera, ktéry wreczyt mu szalik w barwach narodowych); ,Woda ma to do siebie, ze
sie zbiera, stanowi zagrozenie, a potem splywa do Baltyku” (18 maja podczas wizyty
na terenach dotknietych powodzig); ,Mialem przyjemno$é wizytowaé tereny zalane”
(20 maja, komentujac odwiedziny u powodzian); ,W zeszlym roku powédz, w tym
roku pow6dz, wiec pewnie ludzie sg juz oswojeni, obyci z zywiotem” (21 maja podczas
kolejnej wizyty na watach przeciwpowodziowych); ,Jest to byly premier, byly wicepre-
mier, minister finanséw, a obecnie zastepca sekretarza generalnego ONZ” (27 maja
przy przedstawianiu kandydatury Marka Belki, dyrektora w MFW, na prezesa NBP);
,Eksploatacja gazu tupkowego musialaby oznaczaé zastosowanie metod odkrywkowych,
jak w przypadku wegla brunatnego, a zatem bylaby to dewastacja obszaréw krajobrazo-
wych Polski” (2 czerwca podczas wizyty w Londynie); ,Jest przygotowywana strategia
wyj$cia z NATO” (12 czerwca w sprawie wyjScia wojsk polskich z Afganistanu); ,,Nle
jestem Swiatowidem o pieciu twarzach” (25 czerwca na spotkaniu we Wioctawku). Zr6-
dlo cytatéw: zestawienie wlasne na podstawie przegladu informacji prasowych.
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STRESZCZENIE

Celem artykutlu jest zanalizowanie sytuacji Bronistawa Komorowskiego — pretendenta
Platformy Obywatelskiej (PO) na urzad Prezydenta RP — na rynku politycznym.
Marszalek Sejmu, Komorowski wystartowal do wyboréw prezydenckich z pozycji
lidera na rynku wyborczym. Po katastrofie smolefskiej, w ktérej zginagt Prezydent
RP Lech Kaczyhski, Komorowski wystepowal w potréjnej roli: petniagcego obowigzki
glowy panstwa, Marszatka Sejmu, kandydata PO. Jego gléwnym rywalem byt
Jarostaw Kaczynski, prezes partii Prawo 1 Sprawiedliwo$é, brat zmartego Lecha.
W kampanii Komorowski budowal wizje kompromisowej prezydentury, taczacej
Polakéw. W' pierwszej turze wyboréw, 20 czerwca 2010 r. Komorowski uzyskat
41,54% gloséw, a J. Kaczynski 36,46%. W drugiej turze wybordéw, 4 lipca
2010 r. Komorowski zdobyt 53,01%, a J. Kaczyfiski 46,99%. Wynik wyboréw byt

umiarkowanym sukcesem kandydata PO.

Krzysztof Kowalczyk

DETERMINANTS, STRATEGY AND TACTICS OF BRONISLAW KOMOROWSKI’S
CAMPAIGN IN THE 2010 PRESIDENTIAL ELECTION IN POLAND

The aim of the article is to analyse Bronistaw Komorowski’s standing— a candidate
of the Civic Platform party (PO) for the President of the Republic of Poland — on
the political market. Komorowski, Marshal of the Sejm (speaker of parliament),
could be recognized as a leader-candidate on the presidential election market. After
the air crash near Smolefisk which took the life of the President of the Republic
of Poland, Lech Kaczynski, Komorowski concurrently performed three roles:
provisional president, speaker of parliament and a (PO) presidential candidate.
His chief opponent was Jarostaw Kaczyfiski, the leader of the Law and Justice party
(PiS), the twin brother of the passed away president. In the campaign Komorowski
built a vision of presidency based on compromise, uniting Poles. In the first round
of voting on 20 June 2010 Komorowski earned 41.54% while J. Kaczynski 36.46% of
votes. In the second round of voting (run-off) on 4 July 2010 Komorowski received
53.01% while J. Kaczynski 46.99 of votes%. The elections result was a moderate
success of the PO party candidate.
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Wybory prezydenckie w 2010 roku zapisza sie w annalach najnowsze]
historii Polski jako wybory szczegdlne 1 to nie tylko ze wzgledu na tra-
giczny kontekst kampanii, wyznaczony przez katastrofe smolenska. Wyjat-
kowy charakter kampanii wyborczej wynikal z przyjecia przez podmioty
rywalizacji politycznej niezwykle interesujacych koncepcji strategicznych,
dostosowanych do zlozonego ukladu czynnikéw warunkujacych przebieg
rywalizacji wyborczej. Z perspektywy marketingowe] jako kluczowe, dla
pézniejszego przebiegu kampanii, konsekwencje tragicznych wydarzen
z 10 kwietnia mozna podzieli¢ na dwie grupy: (a) nastepstw pierwszego
rzedu (bezpos$rednich): przyspieszenie terminu wyboréw, §mieré dwéch
kandydatéw reprezentujacych liczace sie ugrupowania rynkowe, (b)
nastepstw drugiego rzedu (pochodnych): koniecznos§é wylonienia nowych
kandydatéw 1 ponownego opracowania (lub daleko idacej modyfikacji
pod katem nowego kandydata) zalozen strategicznych — w przypadku
Prawa 1 Sprawiedliwo$ci oraz Sojuszu Lewicy Demokratycznej, a takze
reorientacjl wcze$niej obranej strategii — problem ten w najwigkszym
stopniu dotyczyl Platformy Obywatelskie;.

Niesprzyjajacy kontekst wyboréw prezydenckich oraz relatywnie
krétki czas na przygotowanie kampanii, zaréwno od strony koncepcyjne;,
jak 1 organizacyjnej, sktanial do poszukiwania optymalnego wariantu stra-
tegll — warlantu umozliwiajacego sformatowanie oferty wyborczej odpo-
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wiadajace] radykalnie zmienionej sytuacji rynkowej oraz dostosowanej
do posttraumatycznego stanu nastrojow znacznej czeéci spoleczenstwa
polskiego. Kluczowym wyzwaniem, w dobie mediatyzacji komunikowania
politycznego (kampanii wyborczych w szczegélnosci), bylo opracowanie
takiej strategii, ktéra stwarzataby szanse na intensywne upowszechnianie
przeslania wyborczego danego kandydata. Z racji krétkiego okresu pre-
kampanijnego nalezalo w pierwszym rzedzie ukierunkowa¢ dzialania na
uzyskanie wysokiej ekspozycji medialnej w przekazach niereklamowych,
uzupelniajgc stopniowo te dziatania o przedsiewziecia o charakterze
odplatnym (reklamowym)!.

Z dwoéch podstawowych przestanek: pozycji ustrojowej prezydenta
w Polsce oraz w duzej mierze personalnego charakteru rywalizacji wybor-
cze] wynika, ze propagowany przekaz kampanijny jest w duzej mierze
zogniskowany wokoét osoby kandydata oraz jego rzeczywistych lub
domniemanych atrybutéw osobistych (personal attributes) 1 kojarzonych
z dang rolg polityczng (job-crucial attributes). Z tego punktu widzenia,
w przeddzien przyspieszonej kampanii wyborczej, pozornie mielismy do
czynlenla z wyraznie zrdznicowang ,pozycjg startows’ poszczegdlnych
ugrupowan: z jedne] strony partie koalicji rzadowej (Platforma Oby-
watelska 1 Polskie Stronnictwo Ludowe) przystepujgce do kampanii ze
wskazanym wczesnie] kandydatem (Bronistaw Komorowski 1 Waldemar
Pawlak) oraz przygotowanag (przynajmniej w zatozeniach) koncepcja stra-
tegili kampanijnej; z drugiej partie (Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ oraz Sojusz
Lewicy Demokratycznej), ktére w wyniku katastrofy smolenskiej stracity
swoich kandydatéw (Lech Kaczynski 1 Jerzy Szmajdzinski).

Pozorny charakter nieréwnosci szans wynikal z oczywistego faktu,
ze zmiana kontekstu kampanii (przede wszystkim w wymiarze spotecz-
nym/odbiorczym oraz konkurencyjnym) wymagata, jesli nie zmiany, to
przynajmnie] radykalnej modyfikacji pierwotnych zalozen strategicznych.
Wydaje sie, ze w najwiekszym stopniu uwaga ta dotyczy kandydata Plat-
formy Obywatelskiej. Przeprowadzone prawybory partyjne, koncentru-
jace uwage mediéw masowych 1 opinii publiczne] przestaly — w nowe;j
sytuacji rynkowe] — stanowi¢ podstawe do wyborczego blitzkriegu. Przy-
czyna takiego stanu rzeczy byla dosy¢ prosta — prawybory byly w istocie
niezwykle efektownym wydarzeniem medialnym, ale poza wzmocnie-

1 Przyspieszony termin wyboréw wymagat od sztabéw kandydatéw wysokiej sprawnosci
organizacyjnej polegajacej na odpowiednio szybkim sformatowaniu oferty wyborczej
oraz zapewnieniu dostosowanego do potrzeb kampanii dostepu do podstawowych no§ni-
kéw przekazéw reklamowych (przede wszystkim telewizji 1 billboardéw).
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niem notowan sondazowych B. Komorowskiego nie doprowadzily ani do
wykrystalizowania czytelnego przestania kampanii, ani do uksztaltowania
wyrazistego wizerunku politycznego kandydata PO. Co wiecej, przebieg
prawyboréw sugerowal, ze zasadniczy pomysl na zwyciestwo wyborcze
nad kandydatem PiS sprowadzat sie do utrzymania rywalizacji na ptasz-
czyznie konfliktowe] — czyli powielenia sprawdzajacego sie w kolejnych
wyborach prostego (1 mato kreatywnego) schematu dzialania; schematu
catkowicie nieadekwatnego do zmienionego kontekstu rynkowego?.

Niewgtpliwie jednak sytuacja rynkowa Prawa 1 Sprawiedliwos$ci oraz
Sojuszu Lewicy Demokratycznej byla zdecydowanie bardziej skompli-
kowana — w krotkim okresie nalezalo dokonaé¢ wyboru kandydata oraz
zastanowi¢ sie nad efektywng opcja strategiczna, nie zapominajgc przy
tym o koniecznych przygotowaniach o charakterze organizacyjnym.
OdpowiedZ na wyzwania rynkowe byla silnie skorelowana z celami stra-
tegicznymi kampanii:

* w przypadku PiS nalezalo wybra¢ taki wariant kampanii, ktéry dawatby
elementarng gwarancje zachowania pozycji rynkowej (gléwnej partii
opozycyjnej) przez PiS; wejScie kandydata PiS do drugiej tury wybo-
réw mozna uznaé Jako warunek konieczny realizacji tak okre$lonego
strategicznego minimum,

* w przypadku SLD idealnym kandydatem bylby polityk potrafiacy
skonsolidowa¢ szeregi elektoratu lewicowego majac na uwadze
jesienne wybory samorzgdowe.

W obydwu przypadkach zasadniczy problem utrudniajgcy znale-
zienie konstruktywnego rozwigzania wigzal sie¢ z blednie prowadzong
polityka kadrowg — faktycznie poza liderami ugrupowan trudno byto
znalez¢ polityka, ktéry spetniatby podstawowe kryteria rynkowe. Z tym,
ze w powszechnej opinii szanse wyborcze (z perspektywy osiagniecia
zakladanych celéw strategicznych) zaréwno ]. Kaczynskiego 1 G. Napie-
ralskiego nie byly oceniane zbyt wysoko. J. Kaczynski przystepujac do
kampanii musialby poradzi¢ sobie nie tylko z negatywnym nastawieniem
znacznej czeécl elektoratu, ale przede wszystkim z ogromem osobistej
tragedil. Natomiast G. Napieralski musialby zmierzy¢ sie z wizjg utraty
przywodztwa partyjnego, w sytuacji uzyskania niesatysfakcjonujacego
wyniku wyborczego. Decydujac sie na start w wyborach obydwaj poli-

2 Trudno natomiast wnioskowaé na temat zalozen strategicznych Polskiego Stronnictwa
Ludowego 1 W. Pawlaka — sposéb organizowania 1 realizowania przedsiewzie¢ wybor-
czych plasowal kandydata PSL na peryferiach rywalizacji w wyborach prezydenckich
‘2010.
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tycy (1 ich sztabowcy) znakomicie zdawali sobie sprawe, ze skrécona

kampania nie daje mozliwosci na podjecie zdecydowanych dziatan wize-

runkowych, stad tez wizerunek polityka nielubianego 1 konfliktowego

(J. Kaczynski) oraz stabego, malo wyrazistego lidera (G. Napieralski)

postanowiono zmieni¢ wykorzystujgc instrumenty brandingu politycz-

nego. Innymi stowy, odrzucono klasyczne — wieloetapowe 1 wymagajgce
czasu — dzialania (hard politics), w wyniku ktérych powstaje wizerunek
polityczny w koherentny sposéb taczacy predyspozycje kandydata, prze-
stanie kampanii oraz przymioty 1 cechy oczekiwane przez wyborcow
(ustalone przy pomocy procedur badania rynku politycznego)3. Decy-
dujac sie na wybdr danych kandydatéw zogniskowano aktywno$§é kampa-
nijng na przedsiewzieciach majgcych na celu uksztaltowanie 1 utrzyma-
nie lojalnosc1 wyborcéw/odbiorcéw politycznych poprzez oddziatywania
komunikacyjne zorientowane na: zbudowanie lub przywrdcenie relacji
rynkowych opartych na wzajemnym zaufaniu, wspélnocie uznawanych
wartosci oraz silnych wieziach emocjonalnych; przy jednoczesnym precy-
zyjnym 1 odbiorczo czytelnym odréznieniu od politycznych konkurentéw

(soft politics)*.

Kampanie kandydatéw PiS oraz SLD prezentowaly dwie zasadni-
czo rézne koncepcje brandingu politycznego, odpowiednio skorelowane
z wyznaczonymi celami strategicznymi:

* strategia J. Kaczynskiego klasyfikacyjnie odpowiadata kryteriom
strategil poszerzania, stad przedsiewziecia realizowane przez sztab
wyborczy kandydata PiS mozna okresli¢ jako polityczny branding
zewnetrzny — zorientowany na grupy wyborcéw warunkowo popiera-
jacych oferte tej partii oraz wyborcéw niezdecydowanych lub niepo-
siadajgcych sprecyzowanych preferencji politycznych (partyjnych),

* dzialania G. Napieralskiego mozna zaklasyfikowa¢ jako branding
wewnetrzny, z racji ukierunkowania oddzialywan na odnowienie rela-
cji z segmentami elektoratu tradycyjnie popierajacymi ugrupowania
lewicowe.

Biorgc pod uwage przebieg rywalizacji kampanijnej szczegdlng uwage
zwracala niezwykle kreatywna, a zarazem obarczona wysokim ryzykiem
rynkowym, kampania Jarostawa Kaczynskiego. Kampania prowadzona
wbrew stereotypowym skojarzeniom z Prawem 1 Sprawiedliwo$cig oraz
z faktyczng kontestacja podstawowych wymiaréw dotychczasowego wize-

3 Zob. szerzej: M. Kolezynski, Strategie komunikowania politycznego, Katowice 2007.
4 Zob.: M. Scammell, Political Brands and Consumer Citizens: The Rebranding of Tony Blair,
“The Annals of The American Academy of Political & Social Sciences”, 611/2007.
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runku lidera PiS. Stratedzy PiS w radykalny 1 niemalze bezkompromi-
sowy sposob rozwineli jedng z podstawowych regut ksztaltowania wize-
runku politycznego; regule gloszacy, ze w zlozonym kontekscie wizerunki
politykéw nie moga 1 nie powinny by¢ statyczne. Powinien natomiast
zostaé aktywowany relacyjny mechanizm permanentnego redefiniowania
wizerunku przez nadawcéw politycznych oraz pochodnej reinterpretacii
dokonywanej przez potencjalnych wyborcéw. Zazwyczaj jednak na usta-
bilizowanym rynku politycznym zmiany wizerunku dotycza jego wymia-
réw peryferyjnych, przy zachowaniu parametréw podstawowych. Bardziej
radykalne dzialania (zmiana wymiaréw rdzeniowych) moga okazaé sie
wysoce ryzykowne; w konsekwencji prowadzi¢ do catkowitego lub cze-
$clowego odrzucenia przez odbiorcéw jako§ciowo nowego wizerunku oraz
oslabienia wyrazistosci wizerunku 1 spéjnosci przekazu.

W kampanii wyborczej J. Kaczynskiego podjeto ryzykowne wyzwania,
z nieoczekiwanie dobrym rezultatem — biorgec pod uwage punkt wyjscia
(notowania sondazowe J. Kaczynskiego 1 B. Komorowskiego) ostateczne
wyniki wyborcze mozna rozpatrywaé (przynajmniej z perspektywy roz-
woju polskiego marketingu politycznego) w kategoriach ,ograniczonego
sukcesu”. Ograniczonego — nie tylko z powodu porazki w II turze wybo-
row, ale takze nieosiggniecia celéw posrednich (np. wiekszej mobilizacji
segmentéw elektoratu mogacych udzieli¢ poparcia J. Kaczynskiemu, czy
tez poprawienia wyniku kandydata PiS w duzych miastach)?.

W trudnym kontekécie determinowanym przez konsekwencje kata-
strofy smolenskie], przygotowanie efektywnej strategii wyborczej wyma-
galo od politykéw PiS rozstrzygniecia kilku istotnych dylematéw:

1. Konieczno$cig chwili stato sie okreslenie stosunku partii do wybo-
réw prezydenckich; zasadniczo mozna wskaza¢ dwie mozliwe do zaak-
ceptowania opcje strategiczne: podjecie rywalizacji z B. Komorowskim
(warunek niezbedny: wskazanie kandydata majgcego odpowiednio wysoki
potencjal konkurencyjny) lub tez udzielenie poparcia koncyliacyjnemu
kandydatowi ponadpartyjnemu, przy faktycznej rezygnacji z rywalizacji
wyborcze] (warunek niezbedny: wskazanie kandydata majacego poparcie
gltéwnych sit politycznych).

2. Podjecie decyzji o wystawieniu wlasnego kandydata unaocznito
typowy dla polskich partii politycznych problem ,luki kadrowe;”; analiza
wynikéw rozmaitych badan sondujgcych opinie publiczng jednoznacz-

5 Swoje watpliwosci odno$nie efektywnosci realizowanej w trakcie wyboréw prezydenckich
strategil wyrazit takze ]. Kaczynski w swoim liécie adresowanym do czlonkéw Prawa
1 Sprawiedliwoéci (upowszechnianym drogg elektroniczng) z dnia 01.09.2010.
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nie wskazywata, ze PiS — poza J. Kaczynskim 1 Z. Ziobrg — nie posiada
w swoich szeregach politykéw mogacych efektywnie konkurowaé z kandy-
datem PO. W tej sytuacji wybor J. Kaczyhskiego wydaje si¢ zrozumialy,
majac na uwadze pozycje polityczng lidera PiS oraz ogét pozytywnych
skojarzen spolecznych z jego dotychczasows karierg polityczng. Nie ulega
watpliwoscl, ze byta to decyzja wysoce ryzykowna z dwéch zasadniczych
powodow:

* po pierwsze — trudno bylto oszacowaé (zaréwno samemu kandydatowi,
jak 1 jego politycznemu otoczeniu), czy w obliczu osobiste] tragedii
J. Kaczynski bedzie w stanie podotaé¢ trudom kampanii 1 aktywnie
uczestniczy¢ w organizowanych na uzytek kampanii przedsiewzie-
ciach bezposrednich 1 medialnych®,

* po drugie — J. Kaczynski nalezal co prawda do grona politykéw naj-
bardziej rozpoznawalnych na polskiej scenie politycznej, ale takze cie-
szyl sie w tej grupie relatywnie najmniejszym zaufaniem spotecznym?’
(stopniowy wzrost zaufania, datujacy sie od kwietnia 2010, mozna
uzna¢ jako jeden z efektéw zmiany nastawienia emocjonalnego cze-
$ci spoleczenstwa po wydarzeniach smolenskich; efekt ten udalo sie
utrzymac w trakcie kampanii)8.

Przy wszystkich zastrzezeniach, kandydatura J. Kaczynskiego stwa-
rzala szanse na mocne wejscie Prawa 1 Sprawiedliwosci w cykl kolejnych
wyboréw: prezydenckich 1 samorzadowych w 2010 roku oraz parlamen-
tarnych w 2011 roku.

3. Poszukiwanie efektywnego przekazu kampanijnego wymagato takze
od politykéw PiS zastanowienia sie nad dwiema istotnymi kwestiami:
czy 1 w jakim zakresie odwolywac sie do tragedii smolehskiej oraz czy

6 Nalezy w tym kontek$cie pamietad, ze przegrang w debacie telewizyjnej z D. Tuskiem
w 2007 roku tlumaczono dolegliwo$ciami zdrowotnymi J. Kaczynskiego, ktére w obliczu
aktualnych wydarzeh wydawaly sie co najmniej btahe. Z drugiej strony przezycia osobi-
ste mogly w spotecznym odbiorze usprawiedliwia¢ drobne potkniecia lub zaniechanie
podejmowania niektérych dzialahh w trakcie kampanii.

7 W pierwszym kwartale 2010 roku, w badaniach CBOS, zaufanie do J. Kaczynskiego
deklarowato od 27 do 29% respondentéw (notowania L. Kaczyhskiego miescily sie
w przedziale 36—40%), natomiast nieufnos§¢ — 51% (L. Kaczynski: 43—47%). Dla poréw-
nania: zaufanie do B. Komorowskiego deklarowato od 45 do 57% respondentéw; brak
zaufania: 12-14%; zob. Komunikaty CBOS: BS/9/2010, BS/25/2010, BS/43/2010.

8 W kwietniowych badaniach CBOS zaufanie do ]. Kaczynskiego deklarowato 42%
respondentéw (nieufnoéé: 28%); w toku kampanii poziom zaufania wzrést do 47%,
jednak przy jednoczesnym wzro$cie odsetka respondentéw deklarujgcych nieufnosé
(34%); zob. Komunikaty CBOS: BS/55/2010, BS/69/2010, BS/90/2010; zob. takze:
CBOS News 13-2010.
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1 w jakim stopniu przestanie kampanii powigzaé¢ z dorobkiem politycz-
nym 1 osobg Lecha Kaczynskiego? Z pelng $§wiadomoéscig, ze sposéb
rozwigzania tych dylematéw bedzie w jednoznaczny sposéb ukierun-
kowal dziatania wyborcze: (a) powrét do spraw przeszlych oznaczal
powtérzenie konfliktowego schematu rywalizacji politycznej z PO, nato-
miast (b) dystans do tragicznych wydarzen stwarzal szanse wykreowania
przekazu odnoszacego sie glownie do biezacych probleméw 1 wyzwan
przysztosci.

Whrew opiniom wielu sceptykéw J. Kaczyhski potrafit zdystansowad
sie od dziatan przynaleznych do ,strategii martyrologicznej”. W rozpo-
czynajacym kampanie o$wiadczeniu, w ktérym J. Kaczynski deklarowal
wole kandydowania (26.04.2010), oddajac nalezny hotd ofiarom kata-
strofy jednoznacznie wskazano, ze kampania bedzie tematycznie zorien-
towana na przyszio§é. Sugerujgc tym samym powrét do koncepcji stop-
niowego repozycjonowania rynkowego 1 wizerunkowego PiS (wybory roku
2005), polegajacego na zmianie kryteriéw réznicujacych PiS na tle PO
(ewolucyjne przejScie od kryteriow zwigzanych ze stosunkiem do prze-
szto$ci Polski — 2001 r., poprzez kryteria wynikajace z oceny biezacego
stanu panstwa 1 podstawowych probleméw spolecznych — 2005 r., po
kryteria odnoszace sie do wizji rozwoju Polski — kampania prezydencka
2010 r.).

4. Ostatni, ale najbardziej newralgiczny dylemat dotyczyl charak-
teru relacji kampanijnych pomiedzy J. Kaczyhskim 1 B. Komorowskim
— w 1stocie sprowadzal si¢ do wyboru pomiedzy sprawdzonym (1 de faco
efektywnym rynkowo) od 2005 r. schematem kampanii negatywnej,
a warlantem dziatanh w wigkszym stopniu dopasowanym do sytuacji
politycznego (w pewnym sensie takze medialnego) wyciszenia konflik-
téw politycznych 1 okresowe] marginalizacji (w politycznym dyskursie)
politykéw reprezentujgcych skrajne pozycje w swoich partiach. Ryzyko
podjecia dzialan pozytywnych (koncentracji przekazu kampanijnego
wokot kandydata 1 jego oferty politycznej) wynikalo z faktu, ze moz-
liwe stawalo sie zbytnie stonowanie emocji wyrézniajacych oferte PiS,
co utrudniatoby pozyskanie nowych wyborcéw 1 polityczng mobilizacje
pozostatych.

Rozstrzygniecie podstawowych kwestii problemowych doprowa-
dzilo do opracowania wysoce kontekstowe] 1 pozytywnie zorientowane]
(z peryferyjna rolg oddzialywan negatywnych) strategii rebrandingowe;
Jarostawa Kaczynskiego. Kontekstowy charakter strategii kandydata PiS
mozna zdefiniowaé jako niemalze modelowe wykorzystanie mozliwosci
rynkowych zwigzanych ze specyficznym stanem nastrojéw spolecznych

230 STUDIA | ANALIZY / SP Vol. 19



Strategia wysokiego ryzyka — wyborczy rebranding Jarostawa Kaczyriskiego

1 powstaniem efemeryczne] wspdlnoty (,Solidarno$¢ 2010”) taczacej
ludzi wspdtprzezywajacych smolenska traume. Sztab J. Kaczynskiego
w niezwykle tworczy sposéb odwotal sie do stanu politycznego napie-
cla emocjonalnego sprzyjajacego silnej ekspozycji spolecznej wartosci
wspoélnotowych, skojarzonych ad hoc w dyskursie publicznym z wyide-
alizowanym obrazem prezydentury Lecha Kaczynskiego. Irracjonalna
(determinowana emocjonalnie) w istocie ocena osiagnie¢ politycznych
L. Kaczynskiego (w pewnym sensie takze przyczyn katastrofy samolotu
prezydenckiego) doprowadzita do spontanicznego samookreslenia grupo-
wego (,prawl Polacy” wg okre§lenia Janusza Sniadka), krystalizujac tym
samym zaangazowang politycznie zbiorowo$¢ otwarta na nowy przekaz
1 wizerunek polityczny J. Kaczyhskiego.

Sytuacja spoleczna/rynkowa stworzyla warunki do podjecia odwaz-
nej préby przedstawienia zmienionego wizerunku politycznego lidera
PiS — J. Kaczynski jako niemalze modelowy bohater polskiej mitologii
politycznej. Ecce homo — czlowiek mocno do$wiadczony przez los, ale
gotowy wznie$§¢ si¢ ponad osobistg tragedie 1 stangé w szranki wybor-
cze kierujac sie odpowiedzialnoScig za dobro wspélne: ,prawa Polske”.
Odwotanie do wartoéci wspélnotowych pozwalato takze na wzbogacenie
wizerunku J. Kaczynskiego o nowy, koncyliacyjny wymiar — lider PiS jako
zwolennik wspétpracy dla kraju ponad politycznymi podziatami, wyraznie
dystansujacy sie od wszelkich agresywnych zachowan politycznych. Prze-
konanie wyborcéw, konkurentéw politycznych 1 mediéw tylko pozornie
wydawalo sie kampanijng mission impossible. Niezwykle nosny w swoje]
prostocie pomyst doradcéw J. Kaczynskiego opieral sie na kreatywnym
wykorzystaniu dysonansu pomiedzy wiedzg wynikajacg z doSwiadczenia
politycznego (wniosek: ,trudno uwierzyé, aby J. Kaczyhski tak radykal-
nie zmienit swoje podej$cie do polityki; transformacja polityczna jest
pozorna 1 obliczona na uzyskanie poparcia wyborczego”) oraz wiedza
wynikajacg z indywidualnego do§wiadczenia (wniosek: ,osobista tragedia
moze zmieni¢ kazdego czlowieka”). W sytuacji wyraznego wyciszenia
emocji, przede wszystkim w dyskursie medialnym, zdecydowane zane-
gowanie przemiany wizerunkowej J. Kaczynskiego byto politycznie ryzy-
kowne, przede wszystkim z powodu mozliwo$ci wywotania niekorzyst-
nych dla nadawcy politycznego reakeji odbiorczych. Z tej perspektywy
nowa koncepcja wizerunkowa PiS faktycznie wymuszata na politycznych
konkurentach modyfikacje obranej wczesniej strategii 1 dostosowania sie
do regul rywalizacji ustanowionych przez J. Kaczyhskiego.

Pomimo sprzyjajgcego kontekstu mozliwos§é realizacji tego rodzaju
strategil uzalezniona byta od spelnienia wielu warunkéw. Trudne do osza-
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cowania ryzyko strategiczne wynikalo z faktu, ze sztab wyborczy miat

ograniczony wplyw na wiele czynnikéw. Jako kluczowe dla powodzenia

kampanii nalezalo uznaé:

1) odpowiednig dyspozycje, zaangazowanie kampanijne oraz konse-
kwentng realizacje zalozen wyjSciowych przez J. Kaczynskiego; para-
doksalnie kandydat PiS mégt by¢ stabym ogniwem kampanii — pod-
stawowe zagrozenia: wyczerpanie fizyczne 1 psychiczne kandydata,
naturalne predyspozycje (temperament klasycznego fightera politycz-
nego trudny do opanowania, zwlaszcza w przypadku potencjalnych
atakéw konkurentow),

2) przygotowanie odpowiedniego zaplecza organizacyjnego, ktére zapew-
niatoby mozliwos¢ cigglego, spéjnego 1 konsekwentnego realizowania
obrane;j strategii,

3) zagwarantowanie pelnej kontroli nad przekazem kampanijnym (zwraca
uwage, wyjatkowa w polskich realiach politycznych, dyscyplina kam-
panijna politykéw Prawa 1 Sprawiedliwosci),

4) opracowanie precyzyjnego planu kampanii, ktéry uwzgledniatby dzia-
fania umozliwiajgce rozwiniecie narracji kampanijnej wzmacniajgce]
nowy wizerunek lidera PiS.

Sposéb, w jaki wdrazano w zycie przyjetg opcje strategiczng z pew-
noScig zasluguje na wysokg ocene. Praktycznie kazde przedsiewziecie
wnosifo nowa jako§¢ do kampanii J. Kaczynskiego, systematycznie
1 konsekwentnie rozbudowujgc wizerunek kandydata o nowe wymiary.
Zwraca uwage staranno$¢ w doborze tematéw skladajgcych sie na poli-
tyczne przestanie kandydata PiS. Najbardziej zaskakujacym jest fakt, ze
w krotkim czasie potrafiono wykreowac spdjng wewnetrznie oferte poli-
tyczng postugujac si¢ elementami programowymi wykorzystywanymi we
wezesniejszych dzialaniach rynkowych PiS. Zrédet koncepcji kampanii
wyborcze] mozna doszukad si¢ zaréwno we wcze$niejszych kampaniach
wyborczych (przede wszystkim z 2005 roku), w dzialaniach wizerunko-
wych podejmowanych przez PiS w 2009 roku, jak 1 w zatozeniach przed-
siewzie¢ wyborczych przygotowywanych dla L. Kaczynskiego.

Odwotanie do kampanii wizerunkowej realizowanej przez PiS na prze-
fomie stycznia 1 lutego 2009 roku wydaje sie w pelni zasadne. Byla to
w istocie pierwsza proba zmierzajgca do modyfikacji wizerunku zaréwno
partii, jak 1 jej lidera. Kreatywnie wpisujac si¢ w dyskurs na temat kryzysu
ekonomicznego starano sie zmodyfikowaé wizerunek partii. W przygoto-
wanych przekazach reklamowych prezentowano obraz PiS jako ugrupowa-
nia kompetentnego, posiadajagcego w swoich szeregach do$wiadczonych
politykéw potrafigcych pokierowaé panstwem 1 gospodarkg w sytuacii
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globalnego kryzysu. Odwolanie merytoryczne wzmocniono emocjonal-
nym zlagodzeniem wizerunku partii, powierzajac gléwne role (ekspertow
w kwestiach spoleczno-ekonomicznych) w dwéch spotach reklamowych
(,Czyny, nie cuda”, ,Recepta na kryzys”) kobietom: Joannie Kluzik-
-Rostkowskiej, Aleksandrze Natalli-Swiat oraz Grazynie Gesickiej. Silnie
eksponowano zmieniony, bardziej zlozony wizerunek J. Kaczyhskiego
— szczegdblnie akcentujac trzy wymiary: otwarto$¢ na ,nowe”, przywia-
zanie do tradycji narodowej oraz koncyliacyjno$¢ (ten ostatni wymiar
dobrze ilustrowalo przeméwienie programowe J. Kaczyhskiego? prezen-
tujace filary!® nowego, bardziej koncyliacyjnego podejscia partii do rywa-
lizacji politycznej).

Trudno jednoznacznie odpowiedzie¢ na pytania dotyczgce zalozen
kampanu L. Kaczynskiego. Warto odwotaé si¢ do wywiadu udzielonego
przez Wladystawa Stasiaka, w ktérym dokladnie zarysowano problema-
tyke rozwijang w trakcie rywalizacji wyborczej przez ]. Kaczynskiego:
modernizacja panstwa, konieczno$§é stworzenia poglebionego planu roz-
woju Polski, zapewnienie bezpieczenstwa energetycznego kraju, rozwdj
infrastruktury, budowanie wspélnoty wokdt wartosci podstawowych, uru-
chomienie potencjatu spolecznego Polakéw oraz walka o odpowiednio
wysoki status Polski w Unii Europejskiej. Szef Kancelarii Prezydenta
wyraznie sugerowal odejScie od dogmatycznego traktowania projektu
IV RP, a stwierdzenie ,Najwazniejszy jest projekt pod nazwa Rzeczpo-
spolita” w niemalze oczywisty sposéb koresponduje z hastem wyborczym
J. Kaczynskiego.

Biorac pod uwage konsekwencje katastrofy smolenskiej dla J. Kaczyn-
skiego oraz straty personalne Prawa 1 Sprawiedliwosci, zasadnicze decyzje
odno$nie kampanii podjeto relatywnie szybko. Przy czym sposéb zglo-
szenia kandydatury lidera PiS oraz pierwsze rozstrzygniecia personalne
dotyczgce sztabu wyborczego wskazywaly na wyrazng zmiane koncepcji
rywalizacji — szczegdlnie w poréwnaniu do wyboréw parlamentarnych
‘2007 oraz Parlamentu Europejskiego w roku 2009. Zmiana ta byla takze
widoczna w sposobie prowadzenia kampanii, na ktérag skladaly sie sta-
rannie przemyslane, logicznie uporzadkowane 1 konsekwentnie realizo-
wane przedsiewziecia kampanijne. Z tego punktu widzenia w kampani
J. Kaczyhskiego mozna wyréznié kilka zasadniczych etapow.

9 Wygloszone w trakcie krakowskiego Kongresu PiS, 31.012009.
10 By¢ jak John Wayne, www.rp.pl, 03.02.2010.
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I etap: formowanie podstawowych wymiaréw wizerunku

W oswiadczeniu J. Kaczynskiego potwierdzajgcym wole kandydowania
(26.04.2010) od razu zbudowano podstawy kampanijnej kreacji wize-
runkowej: (a) Polska jako wspdlne dobro wymagajace podjecia wielkiego
zobowigzania, pomimo osobistego cierpienia, (b) dzialania na rzecz
dobra wspélnego wymagaja wspdtpracy wszystkich [,prawych”] Pola-
kéw. Wizerunkowo o$wiadczenie J. Kaczynskiego wzmacniata nominacja
J. Kluzik-Rostkowskiej na stanowisko szefa sztabu wyborczego. Powotanie
bylej minister pracy 1 polityki spolecznej w rzadzie J. Kaczynskiego, nale-
zace] do grupy umiarkowanych politykéw PiS (partyjnych ,liberatow”)
1 wysoko ocenianej przez politykéw z konkurencyjnych ugrupowan poli-
tycznych, stanowito kolejny sygnal o ,nowym otwarciu politycznym” PiS
1 J. Kaczynskiego (z podobnej perspektywy mozna ocenia¢ powierzenie
tunkcji rzecznika Pawlowi Poncyliuszowi, ktéry publicznie kontestowat
przebieg Kongresu PiS ‘2010 oraz tryb wyboru lidera partii).

Swietnym pomystem zogniskowania uwagi wyborcéw i mediéw wokét
kandydatury J. Kaczynskiego bylo przeksztalcenie akeji zbierania podpi-
séw wymaganych przez Ordynacje wyborczg w swoistg rywalizacje pomie-
dzy gtéwnymi kandydatami. 1 milion 700 tysiecy podpiséw 1, pokonanie”
B. Komorowskiego spektakularnie maskowalo (mozna nawet powiedzie¢:
negowalo) dwie stabe, wzajemnie ze soba powigzane, strony wizerunku
kandydata PiS: brak zaufania/popularno$ci oraz przekonanie o niewiel-
kich szansach w rywalizacji z kandydatem PO. Zakonczenie akeji (06.05.)
dato sposobno$é do pierwszej publicznej prezentacj kandydata w kam-
panii. W niespelna minutowym wystgpieniu pojawil sie kolejny watek
w dziataniach wizerunkowych: J. Kaczynski jako typ politycznego wizjo-
nera (oferujacy Polakom ,prawo do marzen” 1 sugerujacy wole kandy-
data do uczestniczenia w ich realizacji), pozwalajacy na ukierunkowanie
przekazu kampanijnego ku przysztosci Polski 1 Polakéw. Juz na samym
starcie udalo sie zréwnowazy¢ przekaz kampanijny: szerokiemu otwar-
ciu na dylematy rozwoju Polski towarzyszyto odwotanie do rdzeniowych
wartosci lezacych u podloza polskiej transformacji (symboliczne poparcie
udzielone kandydaturze J. Kaczyhskiego przez NSZZ ,Solidarnos¢”).

Pierwsza faze kampanii konczy profesjonalnie przygotowana ,Ode-
zwa do Rosjan”. Krétkie wystgpienie (3 min. 15 sek., emisja 09.05.),
utrzymane w stylistyce reklam politycznych L. Kaczyhskiego z 2005
roku, mozna traktowad jako kolejng odslone procesu przewartosciowa-
nia stosunku J. Kaczyhskiego do rzeczywistosci politycznej (tym razem
w zakresie polityki zagranicznej).
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Zwracalo uwage skoordynowane (w wymiarze funkcjonalnym: przekaz
medialny powigzany czasowo z dzialaniami wyborczymi oraz w wymiarze
merytorycznym: w kazdym z mediéw operowano tozsamym przekazem
kampanijnym) wykorzystanie medialnych kanatléw komunikowania w celu
podtrzymania wigzi emocjonalnej 1 aksjologicznej z potencjalnymi wybor-
cami; mozna wyr6znié trzy gléwne kierunki oddzialywania:

* telewizja w czasie nieodplatnym (trudna do przecenienia rola telewi-
zji publicznej w budowaniu 1 podtrzymywaniu wysokiego poziomu
emocji, dzieki ktérym ksztaltowano przekonanie o istnieniu nowych
warto$ci wspdlnotowychl!l),

* prasa; jako niestandardowe w polskich realiach politycznych nalezy
uznaé pozyskanie przychylno$ci prasy tabloidowej (,Fakt”, ,Super-
ekspres”), oferujacej kontakt z wieloma grupami docelowego oddzia-
tywania 1 pozwalajgce] na dokonanie daleko 1dacej symplifikacji prze-
kazu,

* oprécz profesjonalnie zarzadzanej strony wlasnej kandydatal? sie-
gnieto po wiele nowych dla PiS rozwigzan (poczta elektroniczna,
wysokie zaangazowanie politykéw PiS w portalach spotecznos$cio-
wych, blogi polityczne jako sposéb tworzenia ram interpretacyjnych
dla poszczegdlnych przedsiewzie¢ kampanijnych).

IT etap: rozwijanie wizerunku i formatowanie przekazu
kampanijnego

Pomimo udanego poczatku kampanii mozna bylo odnie$¢ wrazenie, ze
strategla kampanii nie jest ostatecznie sprecyzowana. Widoczne trud-
noSci z rozwinieciem dzialah wyborczych, z ekspozycja wlasnego prze-
stania w mediach 1 poprzez dziatania bezposrednie mogly poddawac

1 Modelowym przyktadem takiego dzialania byta emisja, w najlepszych czasie antenowym

(bezposrednio po ,Wiadomos$ciach” TVP1), filmu dokumentalnego ,Solidarni 2010”.
12 Strona www.jaroslawkaczynski.info oferowala w trakcie calej kampanii nie tylko bogaty
serwis Informacyjny oraz szeroki dostep do materialéw audiowizualnych, ale takze
pozwala na biezace §ledzenie wydarzen kampanijnych (nieobecne w poprzednich inter-
netowych dziataniach PiS transmisje bezposrednie z najwazniejszych wydarzeh kam-
panijnych ). Zaktadka Przynies Babci dowdd stanowi ciekawy przyktad nowego podejscia
PiS do Internetu — odwotujac sie do wydarzen z kampanii 2007 roku przypomniano
osiagniecia rzadu PiS (bardzo dobry przyktad wykorzystania argumentacji wskazniko-
wej) oraz wypunktowano fakty z zyciorysu kandydata, ktére pozwalaly na rozwiniecie
wizerunku o kolejny wymiar — odwage polityczna.
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w watpliwos§¢ dyspozycje 1 dyspozycyjnosé J. Kaczynskiego!3. Utrzy-
manie wlasciwego toku kampanii kandydata PiS znaczgco ulatwit fakt,
ze w spolecznym odbiorze tematem dominujgcym byla dramatyczna
sytuacja powodziowa. Znaczenie powodzi jako czynnika ksztaltujacego
kontekst kampanii nalezy rozpatrywac takze z innych perspektyw: (a)
podtrzymywania stanu pobudzenia emocjonalnego, (b) mozliwosci podje-
cia nowych watkéw narracji wyborczej (solidarnos¢ Polakéw wobec kleski
zywiotowe], szeroko rozumiana nieudolno$¢ rzadu, odpowiedzialno$¢ za
rozwéj panstwa).

Wiatki te znalazly sie w przeméwieniu J. Kaczynskiego wygloszonym
22 maja na wiecu wyborczym!* w Warszawie rozpoczynajacym zasadni-
czg cze$¢ kampanii. Na kanwie dramatu powodzian wysnuto wizje wiel-
kiej przyszloéci Polski, ktérej podstawa bedzie: solidarno$é wszystkich
Polakéw (,,solidarno$¢” nalezy uznaé jako rdzeniowa cze$é przestania
politycznego lidera PiS), poczucie wspdlnego dobra jakim jest pahstwo,
odpowiedzialnoé¢ wladz panstwowych 1 elit politycznych (polityka 1 pan-
stwo ,musi by¢ naprawde”).

Kolejne dziatania wizerunkowe podejmowano stosunkowo szybko,
dynamizujac proces radykalnego rebrandingu. Spotkanie z rolnikami
w Racigzu (24.05.) to nie tylko polityczny gest wobec waznego w strate-
gil PiS segmentu elektoratu, ale przede wszystkim préba uksztaltowania
nowych ram odbiorczych osoby kandydata. J. Kaczynski jako cztowiek
kompromisu, dgzacy do spotecznego 1 politycznego konsensusu — stwo-
rzenie takiego obrazu bylo z pewnos$cig najwiekszym wyzwaniem kampa-
ni1 1 wymagalto wykorzystania subtelnych srodkéw oddziatywania w mini-
cyklu przedsiewzie¢ kampanijnych. Warto zwréci¢ uwage zaréwno na
oprawe wydarzen, jak 1 sposéb formatowania przesfania:

* Racigz: (a) oprawa: godna uwagi obecno§é¢ W. Mojzesowicza (zdystan-
sowanego wobec PiS od czasu kampanii poprzedzajace; wybory do
Parlamentu Europejskiego) podkreslajaca, ze dobro wspélne wymaga
wspoldziatania wszystkich Polakéw, niezaleznie od ich pogladéw poli-
tycznych, (b) przekaz: kampania wyborcza to gtéwnie rozmowa o Pol-
sce, Nar6d — organizm o solidarnie wspéldzialajgcych elementach,
przyszios¢ Polski — zréwnowazony rozwéj oraz likwidacja podzialéw
spotecznych, sprawiedliwos$é — jako podstawa integracji europejskiej,

13 Stabg dynamike kampanii odzwierciedlaty wyniki majowych sondazy preferencji wybor-
czych; w badaniach CBOS B. Komorowski (50%) wyraznie wyprzedzat J. Kaczyhskiego
(27%), zob. Komunikat CBOS BS/61/2010.

14 Planowane spektakularne wydarzenie wyborcze zastgpiono koncertem charytatywnym
— wystapienie kandydata PiS bylo jedynym bezposérednim akcentem politycznym.
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* Zakopane (29.05.): (a) oprawa: mlodziez stanowiaca tto dla przema-
wiajgcego kandydata (wariant powielany do konca kampanii — stabe
notowania PiS w mlodszych grupach elektoratu stanowily jedng
z wazniejszych barier w poszerzeniu poparcia wyborczego; bariere,
z ktorg koncepcyjnie stratedzy PiS sobie nie poradzili), (b) prze-
kaz: podstawa sukcesu Polski — zakonczenie wojny polsko-polskiej
(godnym podkreslenia fakt, ze najbardziej koncyliacyjne wystgpienie
J. Kaczynskiego zaplanowano w regionie, w ktérym dominuje twardy
elektorat PiS), wzajemna tolerancja (konieczno$§¢ merytoryczne;j
debaty politycznej) oraz prawda (delikatne odwotanie do katastrofy);
po raz pierwszy w kampanii mocno zaakcentowano osiggniecia rzgdu
Prawa 1 Sprawiedliwosci (kompetentny lider gwarantujgcy pomyslnosé
1 dobrobyt dla wszystkich obywateli).

Propozycja merytorycznej rozmowy o polskich problemach przybrata
rzeczywistg postaé cyklu debat programowych!>. Awizujgc pierwsza
debate (31.05.) J. Kaczynski siegnal po czesto wykorzystywang w kam-
panii retoryke: konieczno$ci podjecia merytorycznej rozmowy, wymiane
pogladéw ponad podziatami politycznymi oraz ponadpartyjnej wizji
prezydentury. Sama koncepcje debat mozna uznaé jako nietuzinkowe
1 zwracajagce uwage mediow rozwigzanie kampanijne. Wydaje sie jednak,
ze zabraklo pomystéw realizacyjnych. Oprécz pierwszej debaty, o duzym
ciezarze gatunkowym, z udzialem Jadwigi Staniszkis, pozostate przybraty
forme dosy¢ nuzace] wymiany opinii, trudnej w odbiorze przez przeciet-
nego wyborce. Dodatkowo ,temperature” polityczng kilku debat obnizata
nieobecno$¢ kandydata.

Debate z J. Staniszkis (01.06.) mozna bez watpienia uzna¢ za jedno
z najwazniejszych przedsiewzie¢ wizerunkowych w kampanii J. Kaczyn-
skiego. Wymiana pogladéw stanowita bowiem ostatni akt kreacji wielowy-
miarowego wizerunku kandydata PiS. Aktywne zaangazowanie J. Stanisz-
kis po stronie J. Kaczynskiego nalezy postrzegaé jako klasyczng forme
wykorzystania mechanizmu irradiacji autorytetul® 1 udang odpowiedz
PiS na wcze$niejsze dzialania tego typu podejmowane przez PO. Kla-
dgc na szali swdj autorytet J. Staniszkis dawata §wiadectwo rzeczywiste]
transformacji partii (odmtodzenie, profesjonalizacja, odzyskanie zaufania

15 Pierwsza debata z udzialem Jadwigi Staniszkis po§wigcona kwestiom polityki zagranicz-
nej, rozwoju Polski oraz ocenie IV RP, odbyla sie 1 czerwca.

16 Z podobnego punktu widzenia mozna oceniaé¢ dzialania podejmowane na szczeblu
lokalnym. W sklad lokalnych komitetéw popierajacych kandydature J. Kaczynskiego
wchodzilo wielu znaczacych przedstawiciela $wiata nauki 1 kultury, poddajac w watpli-
wo$¢ antyinteligencki stereotypowy wizerunek PiS.
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1 zdolnosci koalicyjnej) 1 jej kandydata w wyborach prezydenckich oraz
udzielita jednoznacznego poparcia J. Kaczyfskiemul”. Wnioski sformuto-
wane przez J. Staniszkis skladaly sie na koherentny 1 atrakeyjny zarazem
obraz J. Kaczynskiego jako wybitnego przywodcy: (a) kompetentnie okre-
§lajacego priorytety polskiej polityki zagranicznej (dazenie do czlonko-
stwa Polski w G-20, zapewnienia sprawiedliwych warunkéw uczestnictwa
Polski w UE), (b) majacego wizje rozwoju Polski 1 program przywré-
cenia standardéw spolecznej polityki gospodarczej, (c) z odpowiednim
do$wiadczeniem z okresu sprawowania wladzy (IV RP —  Panstwo z wola
rozwigzywania probleméw”) oraz (d) posiadajgcego ponadprzecietng
zdolnoé¢ analizy 1 formulowania wnioskéw politycznych.

Debata, po raz kolejny, stworzyta okazje do wzmocnienia koncyliacyj-
nego wizerunku J. Kaczynskiego, ktéry w niebudzacy watpliwosci sposéb
przedkladal wole wspoétdziatania 1 prowadzenia polityki uwzgledniajgce;j
realia, nad powrotem do konfliktu z politycznymi oponentami. Debate
z ]. Staniszkis uzupelnial symbolicznie pierwszy telewizyjny spot rekla-
mowy (,Polska jest najwazniejsza”) osadzajacy wizerunek J. Kaczyhskiego
na trzech filarach: przywigzania do tradycji, wspélnoty dnia dzisiejszego
1 odpowiedzialnoSci za przyszly rozwdj Polski.

III etap: petryfikacja nowego wizerunku

Czerwcowe przedsiewziecia wizerunkowe realizowano dwutorowo:

1. Kontynuowano zrbznicowany program dzialah bezposrednich,
ktére mozna podzieli¢ na dwie grupy: (a) dzialah modyfikujacych nie-
ktére wymiary wizerunku — temu celowi stuzyly spotkania kandydata
z przedstawicielami réznych grup spolecznych 1 zawodowych, z kazdym
z tych wydarzen mozna powigzaé odpowiedni przekaz wizerunkowy: od
ocieplenia wizerunku (spotkanie z dzie¢mi w Dzien Dziecka), przez eks-
pozycje nowych wymiaréw wizerunku (spotkanie z mlodziezg — ,nowe
otwarcie” kandydata, nie tylko na problemy!® mlodych wyborcéw, ale
takze na nowoczesne technologie!”), wzbogacenie przestania kampanii

17 W debacie pojawilo si¢ takze mocne przestanie réznicujace/konkurencyjne sformuto-
wane przez J. Staniszkis (m.in.: B. Komorowski — kandydat bez pogladéw, ,klientelizm
polityczny” D. Tuska wobec Niemiec).

18 Poruszano kwestie wykorzystania ,eksplozji o§wiatowej”, optat za studia, problemdw

zatrudnienia/bezrobocia, emigracji zarobkowe;.
19 Rozwiniecie przestania z kampanii wizerunkowe]j PiS z 2009 roku zawartego w spocie

reklamowym ,Mtodziez”.
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(spotkania z: dziataczami spolecznymi, naukowcami, przedstawicielami
stuzby zdrowia, rolnikami?® — uruchomienie potencjatu spotecznego/
ekonomicznego/intelektualnego Polakéw), az po wizjonerskg demagogie
(spotkanie z olimpijczykami 1 sportowcami — postulat zorganizowania
letniej olimpiady w Polsce), (b) dzialah wzmacniajacych 1/lub rozwija-
jacych wizerunek kampanijny — w kolejnych konwencjach wyborczych
staranny dobor przestania zmierzal do wzmocnienia kluczowych wymia-
réw kreacji wizerunkowej: koncyliacyjnosci (wspdlny wysilek, solidarnosé
1 inicjatywa spoleczna jako podstawa przyszlego sukcesu Polski 1), kom-
petencji przywodcezych (sukcesy rzadu J. Kaczynskiego — strefa Schen-
gen, ,wielka strefa wolnosci” ufundowana przez rzad PiS), zdecydowania
(polskie sprawy rozwigzuje sie w Warszawie), wizjonerstwa politycznego
(plan spofecznej polityki gospodarczej gwarantujacy Polsce sukces na
miare niemieckiego)??.

Jako swoiste podsumowanie cyklu przedsiewzieé bezposrednich
nalezy uzna¢ konwencje wyborcza w Gdansku (18.06.) — nie tylko for-
malnie konczgcg kampanie przed pierwszg turg wyboréw prezydenckich,
ale przede wszystkim stwarzajacg mozliwo$¢é prezentacji kompletnej
1 doprecyzowane] ,wizjonerskie]” oferty wyborczej na miare oczekiwan
Polak6w?3: Nowy poczqtek (debata zamiast konfliktu politycznego) — Nowa
Solidarnosé XXI wieku (polityka réwnych szans, w interesie catego Narodu
i kazdego obywatela) — Dekada polskiego sukcesu.

2. Wydarzenia kampanijne realizowane w terenie byly w sp6jny spo-
s6b powigzane z oddzialywaniami prowadzonymi za posrednictwem §rod-
kéw masowego komunikowania (z centralng rola prezentacji telewizyj-
nej): (a) przygotowano dwa nowe spoty reklamowe — poszerzong wersje
spotu ,Polska jest najwazniejsza”, wzbogacong o fragmenty wypowiedzi
J. Kaczynskiego z konwencji w Warszawie (przestanie: nowa solidarnosc¢
podstawg wielkiej przyszio$ci) 1 Zakopanem (goéralska rekomendacja dla
kandydata PiS, przestanie: spoteczna polityka gospodarcza uwzglednia-
jaca interesy wszystkich obywateli) oraz spot ,Cztowiek czynu” podkre-
$lajacy doswiadczenie 1 kompetencije polityczne J. Kaczynskiego (kolejne
odwotanie do osiggnie¢ rzadu PiS), (b) aktywnie wykorzystano pozo-

20 Bardzo bogate tematycznie spotkanie: od watkéw zwigzanych z oplacalno$cia produkeji
rolnej 1 dyskryminacji polskich rolnikéw w UE, az po aksjologiczne odwotania do Win-
centego Witosa.

21 Elblag (02.06.), Lublin (09.06.), Lomza (15.06.).

22 Stubice (05.06.).

23 7 tej perspektywy — wyb6r miejsca niezwykle trafny: Gdansk jako kolebka pierwszej
,Solidarnoéci” dobrze odpowiadal wymogom narracji na temat ,Solidarno$ei XXI w.”.
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stajacy w dyspozycji kandydata czas bezplatnych audycji wyborczych
— przekaz wyraznie ukierunkowany na przyszto$é (plan rozwoju Polski/
wiara w polski sukces), (c) podjeto decyzje o udziale w telewizyjnej deba-
cie prezydenckiej w TVP?* — kluczowe przestanie wizerunkowe zawarto
w plerwsze] czescl debaty; J. Kaczynski przedstawit wizje prezydentury
otwartej na merytoryczny dialog 1 porozumienie.

Na tym etapie kampanii konsekwentnie unikano wyrazistego rézni-
cowania wizerunku 1 oferty politycznej J. Kaczyhskiego? oraz personal-
nych atakéw na kandydata PO (jezeli juz to raczej w formie zartobliwego
przywolania rozmaitych lapsuséw kampanijnych B. Komorowskiego).
Nie ulega watpliwosci, ze pozycjonowanie konkurencyjne byto jednym
z bardziej istotnych dylematéw strategicznych kampanii J. Kaczynskiego.
Pozostawienie poza nawiasem kampanii dzialan negatywnych powodo-
walo, ze kampania nie miata odpowiednio wysokiej dynamiki, a nowy
wizerunek lidera PiS byt co najmniej mato wyrazisty. Sytuacja ta, co
prawda, nie rzutowala na wynik kandydata w pierwszej turze wyboréw
(36,46% gtoséw), ale z pewnoScig przyczynita sie do nizszej niz progno-
zowano frekwencji wyborczej (54,94%)2°.

IV etap — réznicowanie konkurencyjne

Wyniki pierwszej tury wyboréw jednoznacznie wskazywaly koniecznosé
podjecia dzialah wizerunkowych trojakiego rodzaju: (a) wzmocnienie
efektywnych wymiaréw wizerunku, przede wszystkim z silng ekspozycja
dwéch grup atrybutéw przywédezych kojarzonych z do$wiadczeniem
1 kompetencja (stad mocne odwotania do sukceséw rzadu PiS) oraz
politycznym wizjonerstwem (silne ukierunkowanie przestania przed
IT turg wyboréw na przyszto$é: polityczny plan ,dekady rozwoju”), (b)
rozwiniecie wizerunku (1 oferty politycznej) w celu pozyskania wyborcow,

24 Debata wyborcza TVP (14.06.) z udzialem: J. Kaczyhskiego, B. Komorowskiego,
G. Napieralskiego 1 W. Pawlaka; przy czym termin ,debata” nie odpowiada rzeczy-
wistemu formatowi telewizyjnemu, ktéry nie stwarzal elementarnych szans nie tylko
wymiany pogladéw, ale 1 ich w miare pelnej prezentacji.

25 Najmocnie] stawiang kwestig konkurencyjng byta prywatyzacja stuzby zdrowia.

26 W powyborczych badaniach CBOS 71% respondentéw ocenilo kampani¢ jako spo-
kojng 1 nieagresywna, ale co zwraca uwage — az 50% badanych uznalo, ze kampania
byla malo rzeczowa 1 nie poruszano w niej waznych tematéw, zob. Komunikat CBOS

BS/107/2010.
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ktorzy udzielili poparcia G. Napieralskiemu?? (stad kreatywne rozwinie-
cie koncepcji sprawiedliwosci spolecznej o kwestie praw pracowniczych,
bezrobocia, dostepu do §wiadczeh medycznych) oraz (c) podjecie dzialah
réznicujgcych oferte J. Kaczynskiego (zgodnie ze stowami lidera PiS
wypowiedzianymi w trakcie wieczoru wyborczego: ,Bedziemy sie réznié
pieknie”) w celu uzyskania poparcia wyborcéw niezdecydowanych 1 mobi-
lizacji wyborcéw, ktorzy nie uczestniczyli w pierwszej odstonie wyboréw.
Wyzwania powazne, zwlaszcza biorgc pod uwage fakt, ze centralnymi
wydarzeniami II tury wyboréw mialy by¢ telewizyjne debaty prezydenckie.

Debaty telewizyjne w umowny sposéb podzielity kampanie na dwa
podetapy:

1. Znaczna cze§¢ dzialah komunikacyjnych zrealizowanych przez
J. Kaczynskiego w okresie poprzedzajacym pierwsza debate (27.06.)
zorientowana byla na pozyskanie wyborcow G. Napieralskiego. W tym
kontekscie jako wzorcowe mozna uznaé wystgpienie J. Kaczynskiego
w trakcie konwencji w Szczecinie (21.06.), w trakcie ktérego nie tylko
nie odzegnywal si¢ od lewicowych konotacji programu gospodarczego
PiS, ale takze zanegowal polityczng aktualnosé klasyfikowania ugrupowan
lewicowych jako postkomunistyczne, ponawiajac wizje budowy Polski
solidarnej (opartej na warto$ciach wspdlnotowych) 1 sprawiedliwej. Kon-
cepcja Polski sprawiedliwie] (rozwinieta w czasie konwencji w Rzeszowie
— 23.06.) wpisuje sie w wielki ,Plan zréwnowazonego rozwoju” likwidu-
jacy podzial na Polske A 1 B?8, ale takze eliminujacy wszelkie obszary
nieréwnoscl, szczegdlnie te bedgce nastepstwem tamania podstawowych
praw pracowniczych.

W centrum przekazu konkurencyjnego — w tym okresie — znalazly sie
kwestie funkcjonowania stuzby zdrowia (konferencja prasowa J. Kaczyn-
skiego prezentujaca katastrofalne dane na temat dostepnosci do podsta-
wowych §wiadczen medycznych??); kulminacjg tych dziatan bylo dobrze

27 Juz w swoim wystgpieniu w trakcie wieczoru wyborczego J. Kaczyhski gorgco podzie-
kowal G. Napieralskiemu za podjecie inicjatywy zorganizowania ,okraglego stotu” na
temat stanu polskiej stuzby zdrowia.

28 J. Kaczynski przeciwstawial tradycyjne pojecie zréwnowazonego rozwoju (ktérego byt
oredownikiem) koncepcjom lansowanym przez Srodowisko PO (finansowania w pierw-
szym rzedzie tzw. ,lokomotyw rozwojowych”.

29 Pomysl interesujacy, zwlaszcza jako preludium do obrad ,okraglego stolu” w sprawie
planéw rozwoju polskiej stuzby zdrowia — wykonanie bardzo stabe: J. Kaczynski odczy-
tujacy z kartki dtuga ,litani¢” niedostatkéw (catkowity brak wizualizacji) 1 usitujacy ttu-
maczy¢ niektére terminy medyczne; z nieodlagcznym odwotaniem do sukceséw rzadu

PiS.
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naglo$nione w mediach spotkanie przy ,okraglym stole” z G. Napieral-
skim 1 W. Pawlakiem (bez udziatlu konkurenta, ktérego reprezentowala
minister E. Kopacz).

Pierwsza debata telewizyjna nie przyniosla wiekszych korzysci wize-
runkowych3?. Przebieg debaty wskazywal, ze J. Kaczynski probowat reali-
zowaé dwa cele wizerunkowe: podtrzymac wrazenie czlowieka spotecznego
1 politycznego konsensusu oraz wzmocni¢ przekonanie o doswiadczeniu
1 wysokich kompetencjach politycznych (,tradycyjne” odwolanie do
osiggnie¢ rzadu PiS; zwracata uwage ekspozycja kwestii bezpieczehstwa
energetycznego kraju oraz preferencyi dla polskiego kapitalu — inna per-
spektywa przekazu na temat uruchomienia potencjatu Polakéw).

2. Przedsiewziecia realizowane w ostatnich dniach kampanii sugero-
walyby, ze J. Kaczynski nie posiadal jasno opracowanego planu finiszu
kampanii. Kontynuowano wariant koncyliacyjny kampanii, ogniskujac
przekaz kampanijny wokét ,Planu dekady sukcesu”, starajac si¢ jedno-
cze$nie podkresla¢ réznice oferty wlasnej 1 B. Komorowskiego3!.

Na wysokg ocene zasluguje sposéb prezentacji kandydata 1 jego oferty
politycznej w trakcie drugiej debaty telewizyjnej z B. Komorowskim.
J. Kaczynski przyjal bardziej ofensywna strategie dyskursu, umiejetnie
eksponujac mocne strony swojego wizerunku (kompetencje, do§wiadcze-
nie 1 zdecydowanie polityczne3?) oraz precyzyjnie nakreslajac wizje kom-
petentnej 1 aktywne] prezydentury zorientowane] na osiggniecie spoltecz-
nego (1 politycznego) konsensusu w sprawach decydujacych o przyszlym
rozwoju Polski. Niezwykle trafnie 1 konkretnie, w podsumowaniu I czesci
debaty dotyczacej polityki spolecznej, potrafil wskaza¢ zasadnicze réz-
nice pomiedzy dwiema wizjami Polski — koncentrujac si¢ na kwestiach
zrozumialych dla przecietnego wyborcy (perspektywy rozwoju stuzby
zdrowia, rozwdj regionalny, prywatyzacja przemystu, przyszio$¢ mediéw
publicznych, rozwéj oswiaty).

Przestanie plyngce z debaty umiejetnie wzmocniono przy pomocy
nowego spotu reklamowego (,,Skuteczny przywédca”, typologicznie: kla-
syczna reklama wizerunkowa) akcentujacego do$wiadczenie 1 dorobek

30 Pamigtajac jednak przebieg debaty z D. Tuskiem w 2007 roku — nie przyniosta takze
strat; wedtug badan CBOS debaty byly wyréwnane, z lekka przewaga wyzszych ocen
dla B. Komorowskiego (6% réznicy), zob. Komunikat CBOS BS/107/2010.

31 Wypunktowane w kofczacej kampani¢ konwencji w Warszawie (02.07.).

32 J. Kaczynski byt znacznie lepiej przygotowany do II debaty telewizyjnej. Potrafil w kla-
rowny sposob przedstawié¢ swojg oferte polityczng, nie unikajgc przy tym ustosunkowa-
nia si¢ do bardziej kontrowersyjnych pytaf.
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polityczny kandydata, wiedze 1 wyksztalcenie oraz przywigzanie do war-

to$cl nowoczesnego patriotyzmu.

Zwraca natomiast nizsza, niz w poczatkowym okresie kampanii, jakos¢
przedsiewzie¢ bezposrednich — jako§¢ mierzona umiejetnoscia sforma-
towania przekazu koncentrujgcego uwage opinii publicznej 1 medidw,
a takze wykreowania wrazenia niezachwiane] wiary w ostateczny sukces
wyborczy33.

Zasadniczym bledem bytaby ocena kampanii J. Kaczynskiego wytacz-
nie przez pryzmat ostatecznego wyniku wyborczego. Porazka w wybo-
rach sklania zazwyczaj do refleksji nad jakoscia/efektywnoscia kampanii
— biorgc pod uwage szczegdlny kontekst polskich wyboréw prezydenckich
2010 warto zastanowi¢ sie nad odpowiednimi kryteriami ewaluacyjnymi:
1) wybér strategii — przyjeta 1 realizowana koncepcje radykalnego rebran-

dingu J. Kaczyhskiego mozna uznaé za jedno z ciekawszych rozwia-

zan strategicznych w krotkiej historii demokratycznych wyboréw

w Polsce; strategia wlasciwie dopasowana do kontekstu spolecznego

1 rynkowego, z duzg intuicjg wykorzystujgca potencjal polityczny kan-

dydata,

2) realizacja strategi — efekty poszczegélnych dziatan byly zaskakujaco
dobre; w krétkim czasie doprowadzono do znaczacego zmniejszenia
dystansu dzielgcego J. Kaczynskiego od kandydata PO, dzieki czemu
rywalizacja wyborcza miata wyréwnany charakter 1 jej losy rozstrzygaly
sie do ostatniego dnia kampanii; zwracala uwage znakomita (jak na
polskie warunki) organizacja dziatan kampanijnych zgodnie z reguly
»3 x K” (konsekwencja, koordynacja, kontrola),

3) realizacja przedsiewzig¢ wizerunkowych — wykorzystujac okreslony
stan nastrojéw spolecznych stratedzy PiS skutecznie narzucili nowe
,2ramy odbiorcze” osoby 1 dorobku politycznego J. Kaczynskiego;
o jakoSci kreacji wizerunkowej $§wiadczyt sam fakt akceptacji/braku
odrzucenia nowego wizerunku; natomiast skala poparcia kandydata
dowodzi trafnego okre§lenia obszaru ,przyzwolenia spolecznego”
na dokonanie zmian wizerunkowych oraz pelnego profesjonalizmu
w przeprowadzeniu trudnej operacji rynkowej; nie zmienia to faktu,
ze wybrana opcja strategiczna faktycznie uniemozliwiala przeprowa-
dzenie dziatan atakujgcych konkurenta (wykorzystujac liczne niedo-
ciggniecia kampanii kandydata PO),

33 Niezbyt fortunnym zabiegiem byl pomyst mobilizowania wyborcéw do glosowania na
J. Kaczynskiego w trosce o niedopuszczenie do monopolu wladzy Platformy Obywatel-
skiej (konwencja warszawska kandydata, ostatni spot reklamowy ,Prosze o kazdy glos”).
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4) wizerunek J. Kaczynskiego — oprécz oczywistych korzysci zwigza-
nych z pozyskaniem poparcia nowych grup elektoratu, koncyliacyjny
wizerunek kandydata PiS ograniczal w pewnym sensie mozliwosSci
rozwiniecia strategii kampanijnej; rezygnacja z elementéw ostrej/agre-
sywnej rywalizacji sprawiata, ze wizerunek J. Kaczynskiego byl mato
wyrazisty 1 chfodny emocjonalnie 1 (paradoksalnie) niewiele réznigcy
sie od wizerunku B. Komorowskiego,

5) przekaz kampanijny — oferte polityczna: ,Polska jest najwazniejsza”
mozna potraktowaé (stosujgc klasyczng terminologie z zakresu teo-
rii propagandy) jako zbiér ,pieknych ogélnikéw” trafiajacych w stan
patriotycznych uniesien 1 zbiorowych emocji; z innej perspektywy
znaczna cze$¢ propozycji J. Kaczynskiego byla prostym nawigzaniem
do podejmowanych w poprzednich kampaniach (wyborczych 1 komu-
nikacyjnych) watkéw programowych; nie bez znaczenia pozostaje fakt,
ze strategia rebrandingowa J. Kaczyhskiego wymagata odejscia lub
wrecz zanegowania rdzeniowych wartosci P1S, spajajacych to ugrupo-
wanie od wewngtrz oraz stanowigcych podstawe politycznych wiezi
z wieloma grupami elektoratu,

6) realizacja celéw politycznych Prawa 1 Sprawiedliwosci:

a) cele krétkookresowe — na pewno osiggnieto cel minimalny, jakim
bylo przejscie do II tury wyboréw oraz mobilizacja znacznej czesci
elektoratu w celu maksymalizacji poparcia wyborczego; udato sie
na pewno skonsolidowaé partie wokét osoby lidera oraz podporzad-
kowaé¢ dziatania cztonkéw partii wybranej opcji strategicznej,

b

~—~

cele dlugookresowe — negatywne reakcje czesci politykoéw PiS na
wynik wyboréw jednoznacznie wskazuja, ze nie udalo si¢ nadaé
partii odpowiedniej dynamiki przed zblizajgcymi sie wyborami
samorzadowymi (‘2010) 1 parlamentarnymi (‘2011); paradoksalnie
— lepszy niz mozna bylo oczekiwaé wynik wyborczy J. Kaczyn-
skiego nie tylko nie wzmocnil partii, ale doprowadzil do organiza-
cyjnego regresu natychmiast po zakonczeniu kampanii.

STRESZCZENIE

Wyjatkowy charakter kampanii poprzedzajgce] polskie wybory prezydenckie 2010
wynikat z przyjecia przez podmioty rywalizacji politycznej niezwykle interesujgcych
koncepcji strategicznych, dostosowanych do zlozonego uktadu czynnikéw warun-
kujgcych przebieg rywalizacji wyborczej. Szczegdlng uwage zwracala niezwykle
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kreatywna, a zarazem obarczona wysokim ryzykiem rynkowym kampania Jaro-
stawa Kaczynskiego. Kampania prowadzona wbrew stereotypowym skojarzeniom
z Prawem 1 Sprawiedliwo$cig oraz z faktyczng kontestacjg podstawowych wymiaréw
dotychczasowego wizerunku lidera PiS.

Mariusz Kolczyriski

HIGH RISK STRATEGY — THE ELECTORAL REBRANDING OF
JAROSEAW KACZYNSKI

The special character of the campaign, which preceded the ‘2010 presidential
elections in Poland was a result of extraordinary interesting strategic conceptions,
adapted to complex structure of factors determining the course of electoral rivalry,
assumed by the subjects of political rivalry. Special attention should be paid to
extremely creative as well as burdened with high marketing risk, campaign of
Jarostaw Kaczyhski. The campaign was led against the stereotypical connotations
with Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ and the actual contestation of basic characteristics of
previous PiS leader’s image.






RECENZJE

The History of French Anarchist Movement
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strategii terroru indywidualnego w la-
tach siedemdziesigtych 1 osiemdzie-
sigtych XIX wieku, liczni anarchi$ci
zwrocill sie w strone postponowanych
wezesniej zwigzkéw zawodowych. Pio-
niersky role odegrali w tym procesie
francuscy anarchi$ci, np. Fernand Pel-
loutier, czy Joseph Tortelier. Stato sie
to zaczynem anarchosyndykalizmu
— najbardziej masowej do chwili obec-
nej formy ruchu anarchistycznego.
W swoim najlepszym okresie anar-
chosyndykalisci znad Sekwany niemal
przejeli kontrole nad najwieksza fran-
cuska centralg zwigzkowg CGT. Az do
I wojny $§wiatowe] syndykalizm spod
znaku tej konfederacji byl swoistym
znakiem firmowym francuskiego ru-
chu robotniczego. Pierwsza wojna
Swiatowa zakohczyla ,zloty wiek”
syndykalizmu 1 jego anarchistycznych
adherentéw. Francuski anarchizm
niemal zaprzestal dzialalnosci, a kie-
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rowana, skadinad przez zdeklarowa-
nego anarchiste Leona Jouhaux, CGT
nabierala coraz bardziej reformistycz-
nego oblicza 1 przeszta wrecz rewolu-
cyjne ideologicznie przemiany, akcep-
tujac np. wspélprace z panstwem.
Dorobek Proudhona, anarchizm
przetomu wieku, syndykalizm lat
1890-1914, doczekaly sie wielu na-
ukowych opracowan. Nawet na pol-
skim gruncie, gdzie stan badan nad
tymi tradycjami politycznymi zawsze
byl niedostateczny, okres rozkwi-
tu miedzynarodowego anarchizmu,
w tym zwlaszcza francuskiego lat
1890-1914, doczekal sie uwzglednie-
nia w obrebie istotnych opracowan
naukowych autorstwa Marka Walden-
berga oraz Daniela Grinberga?. Po-
wazng luke w badaniach, nie tylko pol-
skich, stanowl natomiast anarchizm
francuski z lat 1917-1945. Gléwnym
opracowaniem na ten temat jest
druga cze§¢ monumentalnej pracy
francuskiego autora Jeana Maitron3.
Przez dlugi czas na gruncie samej
Francji jedng z przyczyn niewielkiego
zainteresowania badaczy ta problema-
tykg bylo oddzialywanie Francuskiej
Partii Komunistycznej, wyjatkowo
niechetnej swym anarchistycznym ad-
wersarzom*. Pewne znaczenie, to juz

2 Zob. M. Waldenberg, Prekursorzy Nowej
Lewicy. Studia z mysli spotecznej XIX
i XX wieku, Krakéw 1985; D. Grinberg,
Ruch anarchistyczny w Europie Zachodniej
1871-1914, Warszawa 1992.

3 J. Maitron, Le mouvement anarchiste en
France, C. II: De 1914 a nos jours, Paris
1983.

4 D. Berry, The History of French Anarchist
Movement. 1917 to 1945, Oakland 2008,
s. 8.
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a propos calego anarchizmu 1 stabosci
badah nad jego dziejami, mégl mieé
tez ,kult sukcesu wéréd historykow”s,
kierujacy zainteresowanie ku ruchom,
ktére zdominowaly zycie spoteczne
XX wieku, a nie ku przegranym, do
ktérych, zwlaszcza po klesce Repu-
bliki Hiszpanskiej, nalezy zaliczy¢
anarchistow.

Tymczasem przypadek Francji

w kontekScie anarchizmu zdaje sie

mieé szczegélne znaczenie. To pan-

stwo bylo pierwszym, w ktérym anar-
chizm zdobyl znaczace wptywy®. Nad

Sekwang narodzit sie anarchosyndy-

kalizm — niewatpliwie najwazniejszy

nurt anarchizmu. Ruch anarchistycz-
ny od 1917 roku stawal przed nowy-

mi wyzwaniami, punktem odniesienia

staly sie dla niego m.in. rewolucje

w Rosji 1 potem ekspansja faszyzmow.

Jak zauwazyl David Berry — w relacji

do wydarzen 1917 1 1936 roku (woj-

na w Hiszpanii) ujawnila sie natura
anarchizmu’. Warto pamigtaé, iz
anarchizm we Francji nie tylko wcho-
dzil w interakcje z partiami gtéwnego
nurtu (gléwnie negatywne), ale takze
sympatycy anarchizmu znalezli sie

w szeregach ruchéw socjalistyczne-

go 1 komunistycznego®. Anarchisci,

zwlaszcza anarchosyndykaliSci, nie
tylko we Francji odegrali istotng role

w animowaniu ruchu komunistyczne-

5 Okreslenie brytyjskiego historyka Jamesa

Jolla, cyt. [za:] D. Berry, The History...,

s. 9.

6 Tamze, s. 6.

7 Tamze, s. 10.

8 Tamze, s. 329. W grudniu 1918 roku
anarchosyndykalista Amédée Dunois
zaapelowal o wstepowanie do partii
socjalistyczne;.
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go po przewrocie bolszewickim w Ro-
sj1% Mimo swej slabo$ci w sensie ni-
ktego poparcia spolecznego, francuscy
anarchisci wywierali istotny wplyw na
miedzynarodowy ruch anarchistyczny
do 1940 roku, tak w ramach miedzy-
narodéwki anarchosyndykalistycznej
— Association International de Travail-
leurs (AIT), jak tez poprzez fakt, iz
do Francji przybywali liczni emigranci
z réznych panstw Europy, w tym ze
$wiatowego epicentrum anarchizmu
w postaci Hiszpanii.

Prébe eksplikacji dziejéw fran-
cuskiego ruchu anarchistycznego
podjat brytyjski badacz David Berry.
Jego praca ma trialistyczng strukture.
Dwie gléwne cze$ci bazujg na ujeciu
chronologicznym. Pierwsza z nich
przedstawia dzieje ruchu od 1917 do
1924 roku. Cezurami sa tutaj rewolu-
cje w Rosji oraz rok 1924, w ktérym
doszto do niemal catkowitej utraty
wplywéw przez anarchistéw, zwlasz-
cza w gléwnych centralach zwigzko-
wych. Druga cze§¢ koncentruje sie
na wydarzeniach zwigzanych z walka
przeciw faszyzmowi, z pomocg Repu-
blice Hiszpahskie] oraz nastepnie na
losach anarchistéw podczas II wojny
$wiatowej. Ostatni fragment pracy
stanowi probe rekapitulacji mysli
politycznej francuskiego anarchizmu
omawianego okresu oraz skrétowej
refleksji socjologicznej nad zapleczem
spolecznym ruchu. Wielka zaletg pra-
cy jest jej bibliografia. Autor siegnat
po najwazniejsze czasopisma anarchi-

9 W. Thorpe, Syndicalist Internationalism,
[w:] M. van den Linden, W. Thorpe (eds.),
Revolutionary Syndicalism an International
Perspective, Aldershot 1990, s. 232.
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styczne we Francji z tego okresul?,
materialy Zrédlowe z francuskich
archiwéw, w tym materialy policyj-
ne, a takze zasoby amsterdamskiego
Instytutu Historii Spoteczne;.
Podczas I wojny $wiatowe] ruch
anarchistyczny we Francji niemal
przestal istnie¢. Mobilizacja tysiecy
robotnikéw do armii, militaryzacja
zycla spolecznego, polityka kierownic-
twa CGT nakierowana na wspétprace
z panstwem, a takze represje wobec
antywojennie nastawione] czesci dzia-
taczy, niemal catkiem unicestwily
anarchizm, w tym wiodacy nurt
anarchosyndykalistyczny. Dopiero od
lata 1916 roku mialy miejsce préby
koordynacji dziatalnosci. Punktem
zwrotnym staly sie wydarzenia w Ro-
sji. Tak jak wiekszo§¢ anarchistow
na $wiecle, takze francuscy dziata-
cze przyjeli przewrét z pazdziernika
1917 roku z niekrytym entuzjazmem
1 niemal bezkrytycznym poparciem.
Widzieli w wydarzeniach w Rosji
przede wszystkim perspektywe rewo-
lucji europejskiej!!. Niespodziewanie
granica miedzy antypolitycznoScig
anarchizmu czy apolitycznoécig 1 an-
typartyjnoscig syndykalizmu a hiper-
politycznoscig 1 kultem scentralizo-
wane] partil w leninizmie okazala sie
by¢ niklsg. W maju 1919 roku delega-
cja Komitetu Obrony Syndykalizmu
oraz skupiajacego m.in. anarchistéw
antywojennego Komitetu na Rzeczy
Odbudowy Stosunkéw Miedzynaro-

10 Najwazniejszymi byly ,Le Syndicalisme
Revolutionnaire” przeistoczony w 1922
roku w ,La Bataille Syndicaliste”, a takze
anarchokomunistyczna ,La Libertaire”.

1 D. Berry, The History..., s. 57.
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dowych zlozyly akces do Kominternu.
Miarg zaangazowania si¢ wielu anar-
chistéw stat sie ich udzial w powsta-
niu pierwszej partii komunistycznej
we Francji, nie majgcej nic wspdlnego
zresztg z ugrupowaniem powstatym
potem z roztamu w partii socjalistycz-
nej. W ten sposob juz latem 1919
powstata Parti Communiste. W jej kie-
rownictwie zasiadl m.in. znany syn-
dykalista Raymond Pericat!?. Row-
nolegle tworzono federacje ruchu rad
robotniczych. Dostrzegajacy stopnio-
wo réznice miedzy anarchizmem a le-
ninizmem, francuscy anarchistyczni
adherenci bolszewikéw stworzyli poje-
cle sowletyzmu, starajgc sie odréznié
je od bolszewizmu. Przez sowietyzm
rozumieli przede wszystkim wizje
oparcia zycia spolecznego na syste-
mie rad, swoistg syntez¢ anarchizmu
1 marksizmu. W wiekszym stopniu
inspiracjag byta tu empiria Niemiec,
anizeli Rosji!3.

Punktem zwrotnym okazat si¢ by¢
rok 1920. Represje wobec rosyjskich
anarchistow podjete w panstwie ra-
dzieckim, postawa politykéw bolsze-
wickich w ramach Profinternu 1 Mie-
dzynarodéwki Komunistycznej, kon-
solidacja anarchosyndykalistycznych
przeciwnikéw bolszewizmu w skali
miedzynarodowej (gléwnie wokét nie-
mieckich 1 szwedzkich organizacji),
zwolennikéw odrebnej, syndykalistycz-
nej miedzynarodéwki wplywaly na
zmiane stanowiska wielu francuskich
anarchistow. Koegzystencja z wywo-
dzacymi sie z ruchu socjalistycznego
komunistami szybko przeistoczyla

12 Tamze, s. 61.
13 Tamze, s. 66.
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sie we wrogo$¢. Powstala z roztamu
w partil socjalistycznej Komunistycz-
na Partia Francji nie byla kontynuacja
Parti Communiste. Niedawn1 sojuszni-
cy spod znaku III Miedzynarodéwki
stali sie wkrétce zazartymi wrogami
anarchizmu. W styczniu 1924 roku
komunistyczna bojéwka zabita dwéch
dziataczy anarchosyndykalistycznych
w Paryzu'*. Warto doda¢, iz klasyczni
anarchokomuniéci we Francji skupie-
ni w Federacji Anarchistycznej 1 Unii
Anarchistycznej okazali sie mniej
podatni na fascynacje rosyjskim do-
$wiadczeniem™.

Najwazniejsze dla loséw anarchi-
zmu wydarzenia rozegraly sie jednak-
ze na forum zwigzkowym. W ramach
CGT anarchosyndykali$ci tworzyli
wspélny front z antypolitycznymi
syndykalistami oraz poczatkowo z ko-
munistami, za wspdlnego przeciw-
nika uznajac kierownictwo ruchu
z Leonem Jouhaux na czele. Lata
1919-1921 staly sie okresem stop-
niowego spadku wplywéw syndykali-
stow 1 anarchosyndykalistow w glow-
nej francuskiej centrali zwigzkowe;.
W lipcu 1921 roku konfederacja
Jouhaux postanowita o przystgpieniu
do socjaldemokratycznej miedzyna-
rodéwki zwigzkowej. W rezultacie
doszto do roztamu. Komunis$ci 1 anar-
chosyndykalisci stworzyli w czerwcu
1922 roku Confédération Générale du
Travail Unitaire (CGTU). Jednakze
wewngtrz nowo powstalej organizacji
w szybkim czasie anarchosyndykali$ci
przegrali walke o wladze 1 wiekszo§é
z nich opuscila szeregi ledwo co po-

14 Tamze, s. 102.
15 Tamze, s.75.
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wstale] centrali po kongresie w listo-
padzie 1923 rokul®. Jedng z przyczyn
przegranych byl brak wewnetrznej
jednoScl 1 sprecyzowane] strategiil’.
Nawet kleski w rywalizacji wewnatrz
CGT 1 CGTU nie zmienily tej sytua-
cji. Czesé¢ stronnikéw anarchosyn-
dykalizmu pozostala w CGT, inna
czes¢ w CGTU. Najwieksza grupa
animowala wlasng centrale — CGT-
Syndicaliste Revolutionnaire (CGT-SR)
w 1923 roku. Nalezy zauwazy¢, iz
potezny przed wojng ruch pozostawat
w tyle za organizacjami anarchosyn-
dykalistycznymi z sasiednich panstw
— Niemiec 1 Hiszpanii. Tamtejsze
centrale zwigzkowe o anarchosyndy-
kalistycznym charakterze nalezaly
do najsilniejszych w ramach AIT.
Gdy powstawala ta miedzynarodéwka
w 1922 roku z Francji obecne byly
tylko delegacje niewielkich, lokalnych
organizacjl zwigzkowych oraz Komi-
tet Obrony Syndykalizmu!8.
CGT-SR liczyta od 3 do maksy-
malnie 5 tysiecy czlonkéw (w 1936
roku). Koncentrowata swe wplywy
gléwnie w regionie paryskim, a takze
w okolicach Lyonu. Jej sklad spotecz-
ny cechowaly znaczace odmiennosci
regionalne. Znamienne, ze anar-
chizm, w tym anarchosyndykalizm,
byt niemal nieobecny na przemysto-
wej poélnocy Francji!®. Konfederacja
formalnie byta zwigzkiem zawodo-
wym, grupujac gléwne budowlahcow,
transportowcow, a takze metalowcow,
a wiec robotnikéw spoza wielkich za-

16 Tamze, s. 144—147.

17 Tamze, s. 133 1 n.

18 Tamze, s. 151.

19 Tamze, s. 151, 312, 316.
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ktadéw pracy. Tak, jak to miato miej-
sce w np. w Niemczech, nie doszlo
do pelnej jednosci anarchosyndykali-
zmu 1 anarchokomunizmu we Francji.
Stronnicy tego drugiego, nie w pelni
akceptujacy syndykalizm, oskarzaja-
cy syndykalistéw o inkorporacje tez
marksistowskich, skupili sie w odreb-
nych organizacjach?".

Od 1924 roku francuski anar-
chizm przezywal daleko posuniety
kryzys, wlaéciwie jedynym momen-
tem mobilizacji stala sie partycypacja
w miedzynarodowej akcji na rzecz
uratowania od kary $émierci w Stanach
Zjednoczonych anarchistéw Sacco
1 Vanzettiego?!.

W latach trzydziestych miedzy-
narodowy anarchosyndykalizm skon-
centrowal swe dzialania na walce
z faszyzmem, co doprowadzito do
powaznych przemian ideologicznych,
np. dopuszczania sojuszy z demokra-
tycznymi, lewicowymi ugrupowania-
mi politycznymi. Dotyczyto to takze
przypadku francuskiego. Od 1933
roku CGT-SR gotowa byla na wspét-
prace np. z CGT. Nawet organizacje
anarchokomunistyczne przeszly w tej
materil pewng metamorfoze. Kon-
cyliacyjne tony wobec reszty lewicy
dobiegly kresu po zawarciu radziecko-
-francuskiego ukladu w 1937 roku, co
anarchisci zinterpretowali jako sojusz
dwu imperializméw, oskarzajac francu-
skich komunistéw oto, 1z sg w istocie
nacos, czyli nacjonalbolszewikami?2.

20 O organizacja anarchokomunistycznych,
ich skomplikowanych transformacjach
czyt. tamze, s. 172.

21 Tamze, s. 165.

22 Tamze, s. 183.
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Wojna w Hiszpanii, epopeja
militarna 1 apogeum wplywéw tam-
tejszych anarchosyndykalistow bar-
dzo silnie wplynely na francuski
anarchizm. Zaréwno CGT-SR, jak
1 organizacje anarchokomunistyczne
zanotowaly wzrost liczby czlonkéw.
Zaréwno w zorganizowany sposob,
jak tez spontanicznie, w lokalnej skali
wspierano Republike. Zdarzaly sie
przypadki wspétdzialania np. z Sec-
tion Francaise International Ouvrier,
czyli partiag socjalistyczng?3. Prébo-
wano mobilizowa¢ opini¢ publiczng
w obronie demokracji 1 Republiki
w Hiszpanii, ale jak zauwaza wloski
badacz anarchizmu — Gaetano Man-
fredonia — ,wigkszo$§¢ nie byta gotowa
umiera¢ za Barcelone, nie mniej niz
byla niegotowa umiera¢ za Sudety czy
Gdansk”2*.

CGT-SR, a zwlaszcza zwigzany
z nig sekretarz AIT Pierre Besnard,
znalezli si¢ w konflikcie z kierownic-
twem poteznej hiszpanskiej Confedera-
cion Nacional de Trabajo (CNT), jednej
z glownych sit spotecznych Republiki,
krétko nawet wspdlrzadzace) walcza-
cym panstwem. Francuscy anarchisci,
w czym znalezli sojusznikéw m.in.
z Argentyny, staneli na strazy czysto-
§ci doktryny, krytykujac idee Frontu
Ludowego, sojusze z partiami, do-
magajac sie separatystycznej polityki
CNT w Hiszpanii 1 przeistoczenia
wojny w rewolucje spoleczng. Spowo-
dowalo to powazny kryzys w relacjach
CNT z AIT? i ostabilo i tak niewiel-

ka wiare hiszpanskich anarchosyn-

23 Tamze, s. 203, 207.
2% Cyt. [za:] tamze, s. 191.
25 Tamze, s. 250-253.
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dykalistow w miedzynarodowy ruch
anarchosyndykalistyczny. Konflikt
zakonczyl sie sukcesem Hiszpanow
1 odsunieciem Besnarda.

Ostatnie miesigce wojny w Hisz-
panii to dramatyczne starania anar-
chistéw pomocy dla dziesiatek tysiecy
uchodZcow zza Pirenejow.

W przededniu II wojny $wiato-
wej, francuski anarchizm ponownie
pograzyl si¢ w marazmie 1 stagnacji.
Kleska Republiki Hiszpanskiej zde-
moralizowala wielu dziataczy, nastapit
odplyw cztonkéw 1 dezaktywacja orga-
nizacjl. Nalozyl sie na to dogmatyzm
ideologiczny. Inaczej, niz np. wielu
niemieckich, czy polskich dziataczy,
anarchosyndykali$ci francuscy pozo-
stali w wiekszoSci na dogmatycznych
pozycjach, odrzucajac interpretacje
sytuacji miedzynarodowe] w katego-
riach konfliktu demokracji z faszyz-
mem?°. Utrzymywaly sie wcigz pacy-
fistyczne iluzje. Réznie np. interpre-
towano traktat monachijski?’.

W okresie okupacji hitlerowskiej
1 funkcjonowania rezimu Vichy ci
z anarchistow, ktorzy pozostali w kraju
w wielu przypadkach zaangazowali sie
w ruch oporu?®. Najbardziej znanym
dzialaczem byl tu Jean R. Sauliere
dzialajacy w Marsylii do aresztowania
latem 1943 roku. Anarchiéci padali
zatem niejednokrotnie oflarg repre-
sji. Znalazly sie tez, nieliczne jednak,
przypadki kolaboracji z Vichy, autor

26 Tamze, s. 191.

27 Tamze, s. 282.

28 W 1940 roku na froncie polegt René
Frémat z anarchomunistycznej Unii
Anarchistycznej — tamze, s.282.
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wspomnial tu kontrowersje zwigzane
z postawg Besnarda?.
Zdywersyfikowany ruch zaczal si¢
odbudowywac¢ od poczatku 1944 roku.
Jego powojenne juz struktury skon-
solidowata powotana w pazdzierniku
1945 roku Fédération Anarchiste.
Praca Davida Berry uzupelnia nie-
watpliwg luke w badaniach. Wyjasnia,
w wielu przypadkach skomplikowane,
losy francuskiego anarchizmu. Szcze-
gélnie istotna zdaje sie tu byé ekspli-
kacja relacji z réznymi nurtami lewicy.
Wada pracy jest natomiast jej
ostatnia cze$¢, krotka, nie bedaca do
kofica ani samodzielnym rozdziatem,
ani rekapitulacja wczesniejszych roz-
wazan. W efekcie ideologii po$wieco-
no ogdlnikowsy 1 bardzo krotka tresé,
tak samo, jak w przypadku refleksji
socjologiczne;. Wydaje si¢ zatem
niezbedne przedstawienie mysli poli-
tycznej miedzywojennego anarchizmu
francuskiego, niewatpliwie chaotycz-
nej, ale ukazujacej Swiatopogladowe
1 doktrynalne meandry relacji z wiel-
kimi ideologiami. W AIT w latach
trzydziestych toczyla sie np. istotna
dyskusja o stosunku do industria-
lizmu, gdzie ujawnily sie napiecia
miedzy antycentralistycznymi 1 pod-
kre§lajacymi dehumanizujacy aspekt
przemystu anarchosyndykalistami,
a klasycznymi syndykalistami (w$réd
nich m.in. francuskimi 1 szwedzkimi).
W pracy Berry’ego brakuje tego kon-
tekstu.
Brytyjski autor zapowiadal tez
spojrzenie na dziatalnosé
z punktu widzenia jego grass-roots3,

ruchu

29 Tamze, s. 283.
30 Tamze, s. 10.
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w istocie natomiast dominuje opis
1 wyja$nienie z punktu widzenia grup
przywodczych 1 calych organizacji, co
skadinad nie dziwi, biorgc pod uwage
efemeryczno$¢ ruchu, niklg liczeb-
nos¢, problemy w relacjach z wladza-
mi panstwowymi. Doceniajgc wska-
zanie przez autora, cho¢ skrétowe,
réznych kontekstéw socjologicznych
sktadu spotecznego francuskiego
anarchizmu, warto zauwazy¢, iz wie-
cej miejsca niz problemom np. spo-
teczno-zawodowego, czy regionalnego
aspektu zaplecza anarchizmu, autor
poswiectl nie absorbujacej szczegdlnej
uwagl omawianych ruchéw kwestii ko-
biecej, opisujac powstawanie stosow-
nych struktur wewnatrz organizacji
anarchistycznych, stusznie zresztg
kontrastujgc emancypacyjne tenden-
cje w tej materili miedzywojennych
dziataczy z silng we Francji tradycja
,proudhonowskiego mizoginizmu”
czy ,lewicowego patriarchalizmu”31.
David Berry szczegétowo przed-
stawit meandry anarchistycznej po-
mocy dla Hiszpanii, precyzyjnie
eksplorowal np. udziat francuskich
ochotnikéw, licznych szczegdlnie
w legendarnej kolumnie Duruttiego32.
Brakuje natomiast przy tym szerszej
refleksji o wplywie hiszpanskiego ru-
chu na francuski, np. w aspekcie ide-
ologicznym. Zaskakujace jest milcze-
nie autora o kluczowej roli uchodzcéw
zza Pirenejow, w tym anarchistow,
we francuskim ruchu oporu od 1940
roku. Warto pamietaé, 1z np. w le-
gendarnej dywizji generala Leclerca

31 Tamze, s. 313-316.
32 Tamze, s. 265.

253



RECENZJE

znaczaca cze$¢ stanowili obywatele
Republiki Hiszpanii33.

Autor wspomnial o obecno$ci we
Francji anarchistycznych uchodZcow
z Rosji, Bulgarii, Wioch, Wegier,
w tym takze z Polski3*. Te przypadki
takze nie doczekaly sie wyjasnienia,
np. czy byl to istotni cho¢by w ra-
mach AIT dziatacze, czy prébowali
dziata¢ we francuskim ruchu. W za-
sadzie autor przypomnial tylko casus
okupacyjnej dziatalno$ci znanego ro-
syjskiego anarchisty Wolina (Wsiewo-
foda Eichenbauma) w Marsylii. Warto
notabene dodaé, iz w okresie miedzy-
wojennym w okolicach Paryza funk-
cjonowala grupa polskich anarchistéw,
utrzymujaca kontakt z krajem, wysy-
fajaca m.in. nielegalng (1 we Francji
1 w Polsce) prase. Czolowi polscy
anarchiSci tego okresu mieli epizody
pobytu we Francji — m.in. Pawel Lew
Marek3>, Aniela Wolberg30, a takze
Jerzy Borejsza’’, po drugiej wojnie
§wiatowe] minister kultury.

W pracy zdecydowanie zabraklo
eksplikacji ewolucji CGT podczas
I wojny §wiatowe] 1 w pierwszych la-

33 T. Sajewicz, Zapomniana wojna. Anar-
chisci w ruchu oporu przeciw rzgdom
Franco 1939—1975, Mielec—Poznan 2005,
s. 12-26.

34 D. Berry, The History..., s. 172, 318.

35 PL.Marek, Na krawedzi Zycia. Wspomnienia
anarchisty 1943-1944, Krakéw 2006, s. 3.

36 Wolberg Aniela, [w:] Dictionnaire biogra-
phique du mouvement ouvrier frangais,
publie sous la direction de J. Maitron,
t. XLVIII, partie 4: 1914-1939, Paris
1993, s. 387.

37 B. Fijatkowska, Borejsza i Rézanski. Przy-
czynek do dziejéw stalinizmu w Polsce,
Olsztyn 1995. s. 27-30.
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tach po jej zakonczeniu, gdy organi-
zacja gloszaca hasta antypanstwowe,
infiltrowana przez anarchosyndyka-
listéw, do ktérych zaliczal sie tez jej
lider — Leon Jouhaux, wpierw nawig-
zala podczas wojny wspétprace z rza-
dem, potem za§ przeszta powazne
przemiany ideologiczne. Pod hastami
realizmu, poszukujgc scjentystyczne]
legitymizacji, gloszono hasta transfor-
macji ustrojowej zamiast klasycznej
rewolucji, wskazujac na konieczno$é
uwzgledniania przez ruch zwigzkowy
szerszej niz dorazna perspektywy38.
Rafat Chwedoruk

38 Czyt. o tym np. L. Jouhaux, La CGT,

ce qu'elle est et qu'elle veut, Paris 1937,
s. 104-109.
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Prognozowanie i symulacje migdzynarodowe

Wydawnictwo Naukowe SCHOLAR,

Rola nauki jest nie tylko opisywa-
nie 1 wyja$nianie zjawisk 1 proceséw,
ktére juz mialy miejsce, ale takze
poszukiwanie odpowiedzi na pytanie,
co si¢ wydarzy w krotkim, $rednim,
w dlugim horyzoncie czasowym.
Przedmiotowy watek jest szczegdlnie
istotny w obszarze stosunkow mie-
dzynarodowych, gdzie prognozowanie
1 symulowanie zdarzeh nalezy trakto-
wacé jako kluczowy instrument $wia-
domego uczestnictwa w stosunkach
miedzynarodowych bez wzgledu na
to, czy bierze sie w nich udzial jako
panstwo, organizacja miedzynarodo-
wa czy korporacja transnarodowa.

Problematyce prognozowania 1 sy-
mulowania miedzynarodowego jest
posSwiecona recenzowana publikacja
autorstwa Profesora Mirostawa Sutka.
Nie bez znaczenia — co znalazto grun-
towne przelozenie na wysokg jako§é
recenzowane] publikacji — jest zazna-
czenie juz w tym miejscu, ze Profesor
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Mirostaw Sulek to nie tylko analityk
studiéw strategicznych, ale zarazem
ekonomista 1 prakseolog o zaintere-
sowaniach badawczych z pogranicza
nauk ekonomicznych, politycznych
1 wojskowych. Ta sui generis inter-
dyscyplinarno§é prac badawczych
Autora czyni prowadzone badania
kompletnymi, zogniskowanymi na
kluczowych dziedzinach stosunkéw
miedzynarodowych.

Jak zaznacza Autor, prognozo-
wanie stosunkéw miedzynarodowych
mozna ujmowac¢ co najmniej dwo-
jako: jako prognozowanie dzialowe
(prognozowanie miedzynarodowych
stosunkéw politycznych, gospodar-
czych, wojskowych czy spotecznych)
oraz jako prognozowanie stosunkow
miedzynarodowych ujetych synte-
tycznie. W recenzowanej ksigzce Au-
tor zdecydowanie przyjal to drugie
podejécie badawcze. Sprowadza je do
kilku tez.
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Na stosunki miedzynarodowe
patrzy jako na element stosunkéw
miedzyludzkich bedgcych sferg reali-
zacjl potrzeb jednostek zorganizowa-
nych w mniejsze lub wieksze grupy
1 korzystajacych ze swoich mozliwo-
$ci w caloksztalcie ujawniajacych sig
intereséw. Za gléwnych uczestnikéw
stosunkéw miedzynarodowych uznaje
przede wszystkim panstwa jako te-
rytorialnie zorganizowane zbiorowo-
§ci ludzkie bedgce aktorami stosun-
kéw miedzynarodowych, wyposazone
w zasoby, rozum 1 wole realizacji
swych odwiecznych celéw, tzn. prze-
trwania (bezpieczenstwo), rozwoju
(bogactwo) 1 chwaly.

Stosunki miedzy jednostkami
politycznymi to przede wszystkim
stosunki sil 1 intereséw. Przyjmuja
one trzy formy: wspétpracy, walki
1 rywalizacji. Ujmowanie stosunkéw
miedzynarodowych jako stosunku
sit to kluczowa o§ wywodéw pro-
wadzonych przez Autora. Na czoto
rozwazah wysuwa on problematyke
potegi jednostek politycznych, czyli
zsyntetyzowane mozliwosci gospo-
darcze, polityczne, militarne 1 ducho-
we, okreslajace ich pozycje 1 role na
arenie miedzynarodowej, a takze ich
polityke zagraniczng 1 wewnetrzng.
Wskazuje, ze jednostki polityczne
zyja w $wiecle ograniczonych zaso-
béw. W zwigzku z tym dgzenie do
realizacji odwiecznych celéw przeja-
wia si¢ na zewnatrz jako dazenie do
realizacji swoich intereséw, co daje
sie zsyntetyzowac jako dazenie do
maksymalizacji swoje] potegi. Na-
stepstwem podejScia syntetycznego
jest skfonno$¢ do uje¢ modelowych
1 ilo$ciowych.
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Fakt, ze najwazniejsza cecha sto-
sunkéw miedzynarodowych jest uktad
sil, kieruje uwage badaczy nie tylko na
syntetyczne ujecie takich kategorii,
jak potega jednostek politycznych,
ale pozwala takze opisa¢ pochodne
charakterystyki uktadu sil, takie jak
stabilno$é, polaryzacja, napiecia po-
lityczno-militarne, bezpieczenstwo
miedzynarodowe.

Za ogdlng podstawe prognozo-
wania stosunkéw miedzynarodo-
wych Autor uznaje teori¢ stosunkéw
mie¢dzynarodowych. Jak zaznacza,
chod¢ nie jest ona cato$ciowa, spdjna,
powszechnie podzielana, to mimo
wszystko poziom uzyskanej zgodnosci
nie jest maly. Jakie wobec tego sg prze-
stanki 1 mozliwosci rozwoju prognozo-
wania stosunkéw miedzynarodowych?
Czesto uwaza sie, ze nie mozna badac
tego, czego nie ma, czyli przyszlosci.
Na tej samej zasadzie — podkre§la
M. Sutek — mozna byloby przyjaé, ze
nie ma réwniez przeszlosci. W histo-
rii zachodzily okreslone wydarzenia,
ale jakie dokladnie, tego do konca nie
wiemy. Dysponujemy pewnymi dany-
mi, na podstawie ktérych usitujemy
zrekonstruowacd przeszio§é, nazwacé ja
1 ocenid, ale przychodzi to z trudem,
nawet jeSli przeszlo§¢ jest catkiem
$wieza. Podobnie jest z przyszloscia.
Dysponujemy wieloma danymi, dzie-
ki ktérym staramy sie okreslié, jaka
bedzie przyszlo§é, ale — podobnie jak
w wypadku historii — wiemy o niej
stosunkowo niewiele. W samym pro-
gnozowaniu chodzi nie tyle o to, aby
przewidzie¢ konkretng przysziosé, bo
to jest niemozliwe, ale aby stymulo-
waé¢ myslenie o niej, o jej wariantach
1 opcjach, o szansach 1 okazjach roz-
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wojowych, o barierach 1 zagrozeniach,
o skutkach, zwlaszcza tych niepla-
nowanych, niepozadanych. Rzecz
w tym, aby poprzez prognozowanie
przygotowywaé sie na procesy, jakie
moga mieé miejsce w przyszloci.

W ksigzce Prognozowanie i symula-
cje miedzynarodowe kladzie si¢ nacisk
na uporzadkowanie zagadnien termi-
nologicznych, wypracowanie spdjnej
wewnetrznie siatki poje¢ wlasciwych
dla prognozowania i symulowania
miedzynarodowego. Czyni sie dys-
tynkcje miedzy poszczegdlnymi ka-
tegoriami decyzyjnymi po to, aby
wlaéciwie zrozumiel istote kazdej
z nich. W kolejnych rozdziatach pu-
blikacji przedstawia sie relacje mie-
dzy prognozowaniem a planowaniem;
prognozowaniem a prawidlowoScia-
mi, cyklami 1 trendami. Klasyfikuje
sie metody prognozowania (ekstra-
polacja, analogia, oceny eksperckie
— heurystyczne, morfologiczne, meto-
dy scenariuszy, modelowanie 1 symu-
lacje). Odrebny blok rozwazan jest
po$wiecony modelowaniu 1 pomiaro-
w1l W prognozowaniu 1 planowaniu sto-
sunkéw miedzynarodowych, przy tym
Autor w sposéb klarowny prezentuje
podstawowe modele pomiaru potegi
panstw, dokonuje oceny przydatnosci
w planowaniu kazdego z nich.

Za najwazniejszg ceche stosun-
kéw miedzynarodowych Autor uznaje
uktad sit — jego dynamike 1 logike.
Dlatego tez jemu pos$wieca w recen-
zowane] ksigzki szczegdlng uwage.
,Uklad si” to tyle, co uporzadkowany
zbiér elementéw 1 relacji miedzy nimi.
Elementami sg podmioty stosunkéw
miedzynarodowych (panstwa, narody
czy organizacje miedzynarodowe),
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ktére sg zroédlem ,sity”. Za ,stosunek
sit” Autor uznaje przede wszystkim
,stosunki poteg” lub ,stosunki naro-
dowych mozliwosci”. Termin ,sita”
uzyty w wyrazeniu ,ukltad sit” odno-
si do sily okreslanej jako ,potega”.
Poniewaz sita (potega) jednostek
politycznych jest pojeciem ogdlnym,
to aby wyrazi¢ dokladniej opisywang
sytuacje stosuje sie takze — réwniez
dalekie od precyzji — terminy, jak:
moc, potencjal, zaséb mozliwosci,
wskazujac czesto na zrédlo lub narze-
dzie (potega militarna, gospodarcza,
kulturalna, polityczna; potega zreali-
zowana, domniemana, postrzegana;
potencjal ogdlny, geopolityczny, mili-
tarny, gospodarczy). Gdyby przyjaé,
ze kazdemu z powyzszych terminéw
daloby sie przypisac jakie§ znaczenie,
to uktad sit tworzytby ogromng liczbe
relacji, ktérych nie sposéb byloby zo-
peracjonalizowaé ani $cisle opisac. Po-
zostaje wiec — dowodzi Autor — sto-
sowanie podej$cia uogdlniajgcego,
syntetycznego. Naturalnym nastep-
stwem podej$cia syntetycznego jest
z kolei sklonno$¢ do postugiwania si¢
ujeciami modelowymi 1 1lo§ciowymi.
W pracy ukfad sil jest opisywany
poprzez dwa gléwne wymiary: réw-
nowagi-nierownowagli oraz symetrii-
asymetrii. W wyniku ich potaczenia
otrzymujemy cztery typy ukfadu sit:
réwnowaga symetryczna, réwnowaga
niesymetryczna, nieréwnowaga syme-
tryczna oraz nierdbwnowaga niesyme-
tryczna. Zaprezentowane typy stosun-
kéw miedzynarodowych, wydzielone
ze wzgledu na uklad sit 1 jego charak-
ter, mogg stuzy¢ — dzieki uwzglednie-
niu struktury gltéwnych skladnikéw
potegi dla poszczegdlnych panstw
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— 1losciowym analizom typéw réwno-
wagl. Owocne mogg sie okazaé takze
modele polaryzacji/koncentracji ko-
rzystajace ze wskaznikéw koncentracji
potegl w systemie. Rozktad bowiem
potegi w systemie najwazniejszych
panstw $wiata jest determinantg ich
rél miedzynarodowych oraz ogélnych
warunkéw bezpieczehstwa.

W planowaniu stosunkéw mie-
dzynarodowych 1 strategii bezpieczen-
stwa wykorzystuje sie nie tylko pro-
gnozowanie, modelowanie 1 pomiar,
ale takze scenariusze, symulacje 1 gry
decyzyjne. Im tez poswieca si¢ nalez-
ne miejsce w recenzowanej ksigzce.
Pokazuje sie cele poszczegdlnych na-
rzedzi badawczych, mozliwosci po-
znawcze z Nimi zwigzane.

Recenzowana publikacja to pod-
recznik przeznaczony zasadniczo dla
studentéw stosunkéw miedzynarodo-
wych oraz nauk politycznych. Z tego
tez wzgledu na szczegblne podkresle-
nie zasluguje przejrzysta struktura
pracy, klarowny tok wywodu. Precy-
zyjne wydzielenie watkéw polaczone
z jasnym ich oméwieniem sprawiajg,
ze ksigzke Prognozowanie i symulacje
migdzynarodowe nalezy traktowac jako
podrecznik obowigzkowy dla tych
wszystkich, ktérzy sg zainteresowani
poznaniem 1 zrozumieniem metod
1 technik prognozowania 1 symulowa-
nia w stosunkach miedzynarodowych,
tak w ich teorii, jak 1 praktyce.

Jacek Zalesny



ALEKSIE] KARA MURZA (RED.)

Rossijski liberalizm: idei 1 ljudi

Warto odnotowa¢ wazny glos
w debacie o rosyjskim liberalizmie,
jakim jest ksigzka Rossijski liberalizm:
idei i ljudi wydana przez fundacje Libe-
ralnaja misja. Publikacja jest zbiorem
artykutéw poswieconych postaciom
1 tworczoscl rosyjskich liberalow. Jest
rozszerzeniem wydanej w 2004 roku
ksigzki pod tym samym tytutem. Ten
zbiér portretéw uznaé nalezy jednak
za nowatorski, gdyz zdecydowanie
wyréznia sie wéréd dotychezasowych
opracowan tego typu.

Zwraca uwage juz sama liczba po-
staci zaklasyfikowanych przez zespo6t
autoréw do grona liberatéw. Oprécz
tradycyjnie uznawanych myslicieli
tego nurtu (np. Michaita Speranhskiego
czy Piotra Struwe) pojawiaja sie malo
znane — nie tylko w Polsce, lecz réw-
niez w same] Rosji — postact. Chro-
nologiczny porzadek otwieraja kon-
stytucjonali$ci przetomu XVIII 1 XIX
wieku, m.in. Nikita Panin 1 Adam
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Czartoryski. Dalej przedstawione sg
portrety liberalnych reformatoréw
ery aleksandrowskiej, m.in. Aleksan-
dra Golowina 1 Dmitrija Zamiatnina.
Obok klasycznych rosyjskich liberalow
XX wieku, kadetéw, przedstawione sg
sylwetki tzw. konserwatywnych libera-
16w, czyli politykéw, ktorzy wspdtpra-
cujac z carska wladza, nie wahali sie
krytykowaé jej wlasnie z liberalnych
pozycji ideowych. Mozna tez poznaé
postaci takie jak Aleksander Gucz-
kow, Nikotaj Wotkonski czy Sergiej
Szydtowski, ktérych redaktorzy zbio-
ru zaklasyfikowali jako przedstawicieli
tzw. ,liberalnowo oktjabrizma”, a wiec
liberatéw wéréd czlonkéw partii paz-
dziernikowcow.

Przedstawienie dorobku az 96
autoré6w wskazuje na fakt przyjecia
szerokiej definicji mysli liberalne;j.
Zaklada ona, ze liberalizm pogladéw
charakteryzuje sie przede wszystkim
uznaniem nadrzednej wartos$ci zasady
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rzadéw prawa. Liberalizm w ujeciu
autoréw Rossijskiego liberalizmu nie
wyklucza ponadto mozliwosci odgor-
nej modernizacji kraju oraz projektu
stopniowe] demokratyzacji panstwa
w warunkach ograniczonego autokra-
tyzmu wiadzy. Takie ujecie rosyjskiej
spuscizny liberalizmu znaczaco rézni
sie¢ od przyjetego w Polsce schematu
1 dlatego moze stanowi¢ wazny punkt
odniesienia dla wszystkich badaczy
zainteresowanych rosyjska mysla po-
lityczng oraz wspdlczesng polityka.
Uwydatnia ono ponadto jeden z za-
sadniczych punktéw niezrozumienia
rosyjskiej tradycji myélowej, ktéra
zasadza si¢ na odmiennych koncep-
cjach wolnosci 1 praworzgdno$ci. Na
glebokie tradycje tego nieporozu-
mienia wielokrotnie wskazywal prof.
Andrzej Walicki. W jego przekonaniu
rozumienie wolnosci w Rosji rézni sie
znaczaco od zachodnioeuropejskiego
znaczenia tego terminu. Szczegdlnie
rézni sie ponadto od polskiego, ktore
naznaczone jest tradycja republikani-
zmu szlacheckiego. Z tej perspektywy,
gléwnym wrogiem wolnosci jest silna
wladza wykonawcza, a wolno$¢ oby-
watelska realizuje sie przede wszyst-
kim w sferze publicznej. Rosjoznawca
wielokrotnie podkreslal archaicznosé
starorepublikanskiego ujecia wolnosci,
ktére obecne jest w polskich debatach
publicznych o modernizacji Rosji.
Natomiast ksigzka Rossijski libera-
lizm nie odmawia miana liberata réw-
niez zwolennikom centralizmu pan-
stwowego przekonanym o koniecz-
noéci wprowadzania
reform w warunkach samodzierzawia.
Zaklada, ze realizacja umiarkowane-
go modelu liberalnego zwigzana jest

stopniowych
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przede wszystkim z rozszerzeniem
praw 1 swobdd indywidualnych oraz
obywatelskiej odpowiedzialnosci,
lecz impulsy dla realizacji tego planu
moga pochodzi¢ zaréwno od opozycii,
jak 1 od wiadzy.

Redaktor naukowy tomu, Aleksiej
Kara Murza, znany w Polsce m.in.
z analiz przemian politycznych Rosj,
przyjal za uzasadnione, by do kregu
liberatéw zaliczyé rosyjskich dziata-
czy 1 intelektualistéw, ktérzy dazyli
do rozszerzenia zakresu praw 1 wol-
nosci osobistych rosyjskich obywateli,
1 w konsekwencji znaczaco ten krag
poszerzyl. Zabieg ten mial pokazad,
ze myS$l liberalna inspirowata wielu
wybitnych Rosjan, ktérzy ze wzgledu
na sztywny rygor klasyfikacyjny nie
mieécili sie dotgd w ramach tego nur-
tu. Kara Murza dowodzi, 1 trudno nie
przyzna¢ mu racji, ze motywy wol-
noSciowe, stanowigce sedno szerokiej
1 zdywersyfikowanej tradycji liberalnej,
stanowig cienka, acz mocna, czerwong
ni¢ faczaca przedstawicieli rosyjskich,
tradycyjnie odrebnych, obozéw poli-
tycznych.

Dzieki ksigzce Rossijski liberalizm
zapoznal sie mozna z koncepcjami
przedstawicieli réznych dziedzin
akademickich, np. ze spoteczno-po-
lityczna myslg kulturologa Siemiona
Franka czy filozofa Wladimira Wejdle
(obydwaj bedacy emigracyjnymi inte-
lektualistami). Mozna tez poznaé, co
osobiscie bylo dla mnie zaskoczeniem
1 dla wielu jest zapewne dyskusyjne,
intelektualne portrety przedsiebior-
céw, ktérzy rozwazali teoretyczne
1 praktyczne zagadnienia liberalizmu
(np. Sergieja Czetwierikowa, Pawla
Rjabuszynskiego, Aleksandra Kono-
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walowa). W ksigzce znajdujg sie tez
wyjatkowo ciekawe analizy specyficz-
nie rosyjskiego problemu pogodzenia
klasycznych idei liberalnych z rodzi-
mg tradycjg prawng autorstwa malo
znanych w Polsce twércow rosyjskiej
liberalnej mys$li prawnej np. Aleksan-
dra Gradowskiego, Gabriela Szersze-
niewicza czy Pawla Nowgorodcewa.
Ukazanie réznorodnos$ci rosyj-
skich tradycji liberalnych jest, jak si¢
zdaje, najwicksza zaleta Rossijskiego
liberalizmu. Niewatpliwie krytycy za-
rzuci¢ moga ksigzce zbyt swobodne
potraktowanie terminu ,liberalizm”

1 co za tym idzie rozmycie tego po-
jecia. Ta swoistg elastycznos$é katego-
rialng mozna jednak uznac za zalete,
jesli przyjmie sie, a trudno teze te od-
rzucié, ze rola pojeé, niczym dobrych
narzedzi, jest adekwatne odzwier-
ciedlanie opisywanej za ich pomoca
rzeczywisto§ci. Z te] perspektywy
mozna, jak sie zdaje, powiedzieé, ze
Rossijski liberalizm oferuje historykom
idei 1 innym badaczom nowe 1 wyjat-
kowo ciekawe teoretyczne narzedzie
pracy.

Marta de Zugina
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