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Od mniej wiecej 2008 roku w polskich dyskusjach politycznych 1 o poli-
tyce pojawiaja sie czesto komentarze o istnieniu, czy tez erze ,postpoli-
tyki”. Prekursorkg w promowaniu tego hasta byla prawdopodobnie prof.
Jadwiga Staniszkis, ale 1 inni obserwatorzy zycia politycznego popula-
ryzowali teze, 1z we wspdlczesnej polityce bardziej chodzi o sprawnag
komunikacje, unikanie dziatan mogacych ostabi¢ wizerunek, czy narazié
na strate w sondazach, niz o realizacje wielkich planéw politycznych,
rzeczywistych reform, dziatania ,merytorycznego”. Bez wzgledu na to,
ile jest racji w takiej diagnozie, mozna sie przyjrzeé ciekawemu zjawisku,
ktére wyrosto na kanwie owej postpolityki 1 zdaje sie by¢ coraz czestsze:
celebrytyzacji polityczne;.

Celebrytyzacja sama w sobie jest zjawiskiem zachodzacym w obrebie
kultury masowej. Aktorzy, muzycy, osoby §wiata mody 1 showbiznesu staja
sie stawni nie dzieki swojej dziatalnoéci zawodowej, ale poprzez osobiste
zachowania, spotkania, sposéb ubierania, miejsce spedzania wakacji, etc.
Jest to w pewnym sensie konsekwencjg starej perswazyjnej maksymy, ze
jesli chcemy kogo$ do czego$ przekonad, to najpierw musimy przekonac
do siebie samych. I wierni tej zasadzie arty$ci — na calym Swiecie — przy
okazji wydawania plyt, premier spektakli 1 filméw oraz innych wydarzen,
ktére do sukcesu potrzebujg szerokiej widowni, starajg sie jg zdoby¢
srodkami nie tylko artystycznymi. Nie bez znaczenia jest takze funk-
cjonowanie na rynku prasy tzw. tabloidéow. Te, adresowane do szerokiej
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1 niewymagajace] publiczno$ci media, chetnie pokazujg zycie prywatne
celebrytow. Co wiecej, istnieje na rynku medialnym cata gama czasopism
1 programoéw telewizyjnych skoncentrowanych wylgcznie na zyciu gwiazd.
Zarbéwno tabloidy, jak 1 magazyny typu people, cieszg sie ogromna popu-
larnoScig 1 czytelnictwem przewyzszajacym klasyczne gazety, czy tygo-
dniki opinii, podczas gdy §rednia miesieczna sprzedaz tygodnikéw takich
jak ,Polityka”, ,Wprost”, ,Newsweek Polska”, czy ,Przekré)” zwykle nie
przekracza 160 tysiecy, to magazyny takie, jak ,Party”, ,Zycie Gwiazd”,
,ohow”, czy ,Viva” rozchodza sie w nakladach okoto 400 tysiecy! kazdy.
Jesli wiec spojrzeé na proces celebrytyzacji z perspektywy ekonomiczne;j
— w szczegdlnosSci tendencji réwnowazenia popytu przez podaz — jest
ona zjawiskiem catkowicie zrozumialym. Mozemy tu méwi¢ o marketin-
gowym podejsciu, informacje z zycia prywatnego maja stuzyé zdobyciu
sympatii dla artysty 1 zainteresowania dla jego dzieta.

Celebrytyzacja polega¢ wiec bedzie na wzmacnianiu pozycji artystycz-
nej 1 zwiekszaniu popularnoéci przy pomocy informacji o zyciu prywat-
nym. W skrajnym przypadku bedzie ona oznaczala stawe pochodzenia
osobistego, a nie profesjonalnego. Mozemy bowiem wskaza¢ na trzy typy
celebrytéw, czyli znanych oséb §wiata popkultury:

* prawdziwe gwiazdy,
* gwiazdy niedokohczone,
* gwiazdy z nikad.

To, co je od siebie odr6znia, to stopien, w jakim do ich stawy przy-
czyniajg si¢ wydarzenia z ich zycia artystycznego, a w jakim informa-
cje osobiste. I tak, prawdziwe gwiazdy to osoby o znaczacym dorobku,
ktére traktujg celebrytyzacje jako element dodatkowy, wspierajacy jedy-
nie popularno$é¢ dziatan artystycznych?. Zdarza sie jednak, ze artyscie
nie udaje si¢ osiagna¢ sukcesu w wymiarze sztuki, jednak wykorzystuje
szanse zdobycia zainteresowania publicznoéci swoim zyciem osobistym.
Ten typ celebryty — gwiazda niedokonczona — buduje swoje zycie arty-
styczne na informacjach z zycia osobistego. Bez zainteresowania mediéow
jego sprawami prywatnymi nie bytoby szans na uzyskanie zainteresowa-

1 Por. dane Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy opracowane przez portal wirtualnemedia.
pl: http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/show-goni-party-gala-w-dol-0-25-proc, http://
www.wirtualnemedia.pl/artykul/traci-wprost-1-przekroj-gazeta-polska-w-gore-o-145-proc,
2.11.2010

2 Czesto w kontraktach gwiazd znajduja si¢ klauzule zobowigzujace aktoréw, czy muzy-
kéw do udzialu w kampaniach promocyjnych swoich dziel, a to czesto oznacza wizyty
w programach telewizyjnych, czy wywiady udzielane takze magazynom typu people, czy
lifestyle.
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nia twoérczoécig. Ostatni typ celebryty — gwiazda z nikad to przypadek
osoby znanej wylacznie ze wzgledu na sprawy osobiste, o takich osobach
mawia sie, ze sg znane z tego, ze sg znane. W ich przypadku czesto
wladnie przypadki prywatne staja sie szansa na zrobienie kariery, niekiedy
takze artystyczne;.

Skoro §wiat marketingu politycznego od lat z powodzeniem absor-
buje zjawiska, narzedzia 1 techniki marketingu komercyjnego3, bylo
nieuniknione pojawienie sie zjawiska celebrytyzacji takze w $wiecie
polityki. Odbywa si¢ bowiem stopniowe przenoszenie akcentéw komu-
nikacji publicznej politykéw z tematéw wylgcznie politycznych na te nie-
polityczne, najczesciej wlasnie prywatne. Wyborcy dowiadujg sie juz nie
tylko szczegdtéw z zycia zawodowego politykéw z ewentualng wzmianka
o stanie cywilnym 1 liczbie dzieci, ale otrzymuja pefen (albo tak ma im
si¢ przynajmniej wydawac) obraz czlowieka, na ktérego bedg oddawac
swoj glos w wyborach. Najpopularniejsze watki prywatne eksploatowane
w kampaniach wyborczych to oczywiscie rodzina, jednak coraz czesciej
dowiadujemy sie rowniez (a czasem jedynie) o zainteresowaniach poli-
tykow, stanie ich zdrowia, sposobach spedzania wolnego czasu, uprawia-
nych sportach, poznajemy takze tajemnice kuchni, podzialu domowych
obowigzkow, etc. Politycy goszczg juz nie tylko na tamach gazet codzien-
nych 1 tygodnikéw opinii, ale 1 pojawiajg sie w przestrzeni dotad zare-
zerwowane] dla gwiazd showbiznesu: zasiadaja obok nich w programach
typu talk-show, sa przedmiotem zainteresowania paparazzich, ich zdjecia
zdobig okladki kolorowych magazynéw.

Celebrytyzacja w polityce jest zrozumiata 1 do pewnego stopnia uza-
sadniona z dwéch powoddéw: po pierwsze, wyborcy mogg cheieé rzeczywi-
Scie lepiej pozna¢ kandydatéw na wazne urzedy, osoby, ktérym powierzajg
swoje glosy. Owo poznanie politykéw oznacza wiec réwniez sprawdzenie,
jakim on lub ona jest czlowiekiem. Jesli dobrym — pojawia sie szansa na
zaufanie ze strony glosujacych. Jesli wrazenie jest negatywne — nawet
najlepszy program polityczny moze nie poméc w zbudowaniu zaufania
1 uzyskaniu wyborczego poparcia. W momencie, w ktérym pierwszy
polityk zaczat zabiega¢ o sympatie elektoratu, to samo musieli uczynié
pozostali. Po drugie, celebrytyzacja otwiera dla politykéw nowy, niezwykle
silny 1 wplywowy kanatl komunikacji — media typu people 1 lifestyle. Przy

3 Por. szerzej: O. Annusewicz, Marketing polityczny — pytania i kontrowersje. Gléwne zagad-
nienia podejmowane w angielskiej i amerykanskiej literaturze przedmiotu, [w:] E. Pietrzyk-
-Zieniewicz (red.), Scena polityczna i media: miraze sukcesu, ryzyko autoprezentacji, War-
szawa 2004, s. 98 1 n.
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istotnie duzym nakladzie 1 sprzedazy tego typu magazynéw pojawia sie
szansa na pozyskanie nowych zwolennikéw alternatywna metoda pozba-
wiong przynaleznej polityce atmosfery kl6tni 1 sporu, czesto przepelnio-
nej negatywnymi emocjami. Moze sie okazaé, ze osoba dotad nieaktywna
politycznie, unikajaca prasy codziennej 1 tygodnikéw opinii siegnawszy
po najnowszy numer ulubionego magazynu pozna czlowieka bedgcego
politykiem oraz kandydatem 1 postanowi na niego zaglosowac.

Warto blize] przyjrzeé sie zarysowanemu wyze] mechanizmowi
perswazyjnemu celebrytyzacji politycznej. Polega on na zdobywaniu
poparcia dla polityka poprzez prezentowanie postaw, zachowan 1 dzia-
fah prowadzonych w innych rolach spotecznych. Jest to czesto takze
element na tyle przyciggajacy uwage spoleczehstwa, ze przestaje ono
zwraca¢ uwage na ewentualne nieudane decyzje 1 negatywne postepo-
wania o charakterze stricte politycznym. Nalezy takze zwréci¢ na spe-
cyfike wspomnianych wyzej typéw magazynéw. Otdz, gdy si¢ przyjrzeé
blizej artykutom, wywiadom 1 zdjeciom publikowanym w tego rodzaju
prasie, to cechg wspd6lng bedzie pozytywny, zyczliwy stosunek redakeji
do opisywanych oséb. I choé nie wzbudza to prawdopodobnie obiekcii,
jesli chodzi o piosenkarzy, czy aktoréw, to jednak dla politykéw jest to
niezwykle istotne. Czesto wystawieni na fale krytyki opozycji 1 medidw,
jedyne uspokojenie znajdujg wlasnie w zyczliwych wywiadach magazynéw
typu people. Nie sposéb nie zwrécié takze uwagi na nastawienie czytelnika
w kontekscie jego zdolnoSci do krytycznego postrzegania komunikatéw
ukazujacych sie w mediach. Mozna zalozy¢, ze osoba biorgca do reki
,Polityke”, Wprost”, czy ,Gazete Polsky” interesuje sie polityka, ma wiec
pewng wiedze 1 osobiste doSwiadczenia z nig zwigzane. Jest wiec czytelni-
kiem §wiadomym, analizujgcym czytane tresci pod katem ich znaczenia
politycznego 1 ewentualnego wplywu na wilasne preferencje wyborcze.
Tymczasem kto$ siegajacy po kolorowy magazyn nie spodziewa sie w nim
tresci o charakterze politycznym (czego oczekuje sie wrecz od tygodni-
kéw opinii), nie jest wiec przygotowany na ich krytyczng analize, jest po
prostu mniej czujny 1 fatwiej — bo niepolitycznie — jest go zdoby¢.

Podsumowujgc, polityczny celebryta to osoba, ktéra prowadzgc dzia-
talnoé¢ polityczng wspiera sie swoja prywatnoscia, ale to takze ktos, kto
istnieje w Swiadomosci publicznej gléwnie ze wzgledu na zachowania
pozapolityczne, prywatne. Jak widaé pojawia sie tutaj konieczno$é war-
toSciowania na swoistej skali politycznego ,celebrytyzmu”. Jesli bowiem
ograniczy¢ definicje tylko do jej pierwszej czesc, to nalezalo by przyjad,
ze kazdy polityk, ktéry choéby w minimalnym stopniu eksponuje publicz-
nie swoja prywatnosc staje sie celebryta. Mozna wiec zada¢ pytanie — co
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w tym zlego, ze bedac osoba publiczng pokazuje sie ze swojg rodzina,
czy informuje o sposobie spedzania wakacji? Teoretycznie tym podobne
kwestie nie powinny mie¢ wplywu na jako§¢ sprawowania panstwowych
urzedéw przez polityka 1 wobec tego nalezaloby poniecha¢ komunikowa-
nia na tych plaszczyznach. Niemniej jednak, wspomniana wyzej kultura
masowa 1 niesione przez nig wzorce marketingowe, a takze uwarunkowa-
nia wynikajace z tradycji spotecznej sprawiaja, ze ludzie (a wiec wyborcy)
interesujg sie obszarami nie tylko zwigzanymi z dziatalno$cig publiczna.
Istnieje nie tylko popyt na informacje z zycia prywatnego, ale wrecz
potrzeba blizszego poznania polityka, ktéremu wyborca ma powierzy¢
swoj glos, zaufaé mu. Z tej zatem perspektywy samo wspieranie sie pry-
watnoécig w komunikowaniu politycznym nie musi by¢ niczym niepoza-
danym. Wszystko zatem bedzie zaleze¢ od owej skali celebrytyzmu, na
ktérej drugim biegunie znajdujg sie postaci budujace (lub tego préobu-
jace) swojg pozycje polityczng gléwnie na watkach osobistych (podob-
nie jak ,gwiazdy z nikad”), co mozna ocenié jako sytuacje o cechach
patologicznych z punktu widzenia systemu politycznego. Nalezy bowiem
okresli¢ jako negatywng ewentualng sytuacje, w ktérej podejmowane sa
proby ksztaltowania preferencji politycznych obywateli wylacznie za
pomoca prywatnych informacji z zycia politykow. Gdyby takie préby byly
powszechnie skuteczne, byloby to grozne dla demokracji, mieliby§my
bowiem do czynienia z rzadami stawnych mezoéw, posiadaczy eleganckich
samochodéw, bywalcéw rautéw 1 bylyby to jedyne cechy, jakie mozna by
przypisa¢ politykom w takiej sytuacji. We wspélczesnej polityce — takze
polskiej — taki skrajny typ politycznego celebryty ,gwiazdy z nikad” raczej
nie wystepuje (lub ewentualne préby zaistnienia w ten sposéb w polityce
koficzg niepowodzeniem), nalezaloby wszakze zastanowié sie nad zja-
wiskiem politycznego celebrytyzmu 1 sprobowaé wskaza¢ na taki punkt
na skali, po ktérego przekroczeniu mieliby§my do czynienia z patologia.
Wydaje sig, ze istotnymi zmiennymi na skali celebrytyzmu beda:

* forma w dzieleniu si¢ przez politykéw swoja prywatno$cia z opinig
publiczng i ewentualne przekraczanie granic ekspresji — politycy
(niezaleznie od swojej czesto bardzo merytorycznej dziatalnosci
politycznej) siegajacy po zachowania celebryckie musza sie liczy¢
z ryzykiem zdominowania ich prawdziwie politycznych dokonah
przez forme 1 ekspresje zachowan prywatnych. Z punktu widzenia
wplywu na cze$¢ elektoratu bedzie to niewatpliwie korzystne, jednak
dotychczasowi zwolennicy danego polityka mogg odwrécié sie do
niego z tych samych powodéw, dla ktérych pojawili sie nowi. W takich
przypadkach pozostaje jedynie ocena odwolujaca sie do poczucia
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dobrego smaku 1 takze swego rodzaju rachunku zyskéw 1 strat liczo-
nych w glosach wyborcéw, ktérzy zwabieni atrakcyjna informacija
polubig polityka 1 zechcg na niego zagltosowac 1 tych, ktérzy urazeni
zachowaniem osoby, ktéra dotad popierali, zmienig obiekt polityczne;
admiracji. Niewatpliwie w miare liberalizowania sie spolecznych norm
zachowan kolejne odstony prywatnosci politykéw bedg przyjmowane
z postepujacy tolerancja.

* proporcja pomiedzy komunikowaniem pogladéw i dzialaf stricte
politycznych a eksponowaniem prywatno$ci — wydaje sie, ze wlasnie
znalezienie 1 utrzymywanie wlasciwych relacji pomiedzy tradycy;j-
nymi komunikatami politycznymi a postpolitycznym zdobywaniem
stawy pochodzenia osobistego moze stanowié klucz do sukcesu, jakim
byloby utrzymanie dotychczasowych wyborcéw 1 zdobycie nowych
wlasnie przy pomocy celebrytyzacji. Z oczywistych wzgledéw skala
celebrytyzmu nie posiada prostej 1 fatwo definiowalnej podziatki, nie
wida¢ wiec mozliwosci wskazania ,zlotego” réwnania owych propor-
cji. Mozna jednak zaryzykowaé teze, ze jezeli prywatnos$¢ polityka
zaczyna dominowaé (zaréwno, jesli chodzi o 1lo§¢ komunikatéw, jak
1 ich wyrazisto$¢) jego dziatalnosé polityczng to granica jest przekra-
czana.

Eksploatowanie prywatnos$ci w dzialalno$ci w dziatalnosci publiczne;j,

w szczegoblnosci dla zdobycia politycznego poparcia wyborcow — jak napi-

sano wyzej — jest wiec juz realnoScig, codzienno$cig. Spréobujmy zatem

przyjrze¢ sie wybranym postaciom polityki 1 ocenié, w jakim stopniu
1z jakim skutkiem, wykorzystuja oni celebrytyzacje jako narzedzie ksztal-
towania preferencji politycznych wyborcéw.

Lech Walgsa, Aleksander Kwasniewski, Lech Kaczyfiski, Bronistaw
Komorowski

Jesli przyjrzec sie¢ blizej polityce zarzadzania prywatnoScig czterech
wybranych w wyborach powszechnych Prezydentéw RP to okazaloby sie,
ze do$¢ oszczednie gospodaruja oni informacjami o charakterze osobi-
stym, a jesli juz to robig, to jest to element caloSciowej strategii komuni-
kowania politycznego. I tak Lech Walesa proaktywnie nie wykorzystywat
watkéw prywatnych w polityce, poza faktami, ktére znane byly Polakom
na dlugo przed nastaniem jego prezydentury wlasciwie nie mozna bylo
si¢ dowiedzie¢ niczego nowego, moze z wyjatkiem pasji, z jaka Lech
Walesa gral w tenisa stotowego. Byl to jednak niewiele znaczgcy element
w poréwnaniu z jego aktywnoScig polityczng. Takze w czasie kampanii
wyborczych (zaréwno tej zwycieskiej z 1990 roku, jak 1 dwéch przegra-
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nych w latach 1995 1 2000) gléwnymi tematami byla historia, dokonania
1 legenda lidera Solidarnosci.

Zgota inaczej wygladata juz kampania wyborcza 1 prezydentura Alek-
sandra Kwasniewskiego, ktéry nie tylko publicznie tanczyl w rytm piosenki
z gatunku disco-polo. Prezydent Kwasniewski byt w Polsce prekursorem,
jesli chodzi o relacje z mediami poza politycznymi — jako pierwszy poli-
tyk (wraz zong Jolantg Kwasniewska) udzielit w roku 1999 roku obszer-
nego wywiadu miesiecznikowi , Twdj Styl”, w ktérym opowiadal, jakie
sg jego ulubione dania $wigteczne, jak wychowuje swojg corke (np. ile
wynosl je]j kieszonkowe), czego nauczyli go jego rodzice, czy to, jaki sport
chciatby uprawiac*. W kolejnych latach on sam jednak do$§¢ oszczednie
pokazywat sie publicznie (wyjgtkami byly mecze tenisa, czy kibicowanie
Adamowi Malyszowi w czasie turniejéw w skokach narciarskich w Pla-
nicy), pilnie strzegl tez prywatnosci swojej nastoletniej wowczas corkid.

Podobnie oszczednie swojg prywatnoécig dzielit sie z opinig publiczng
Lech Kaczynski, nie zawahal sie jednak w czasie kampanii 2005 roku
opublikowa¢ billboardu, na ktérym prezentowat si¢ z cala swoja rodzing:
zong, c6rky, 6wczesnym zieciem 1 wnuczka (co ciekawe, na plakacie tym
nie wystgpil jego brat Jarostaw). Postrzegany jako urzednik, ktérego stawe
zapoczatkowal wizerunek szeryfa wypracowany w czasie pelnienia funkcji
ministra sprawiedliwosci w rzadzie Jerzego Buzka, tym plakatem mocno
yocieplil” swéj wizerunek pokazujac swoja prywatng strone. W latach
swoje] prezydentury, w czasach klopotéw wizerunkowych zwigzanych
z pozostawaniem w konflikcie z rzagdem Platformy Obywatelskiej, wspie-
rany byl natomiast przez zone, Marie Kaczynska, ktéra w wywiadach
,zdradzata” kulisy zycia prezydenta pokazujac jego samego jako cieptego,
dobrego 1 troskliwego meza 1 ojca. Do grupy zachowan o charakterze
celebryckim mozna takze zaliczy¢ stynng kolacje z okazji rocznicy §lubu,
na ktérg Lech Kaczynski zaprosit nie tylko zone, ale 1 fotoreporteréw
,2Faktu”. Byly to jednak, jak zaznaczono wyzej, przypadki sporadycznie
1 w zaden sposéb nie przekraczajace granic ekspres;ji.

Z kolei Bronistaw Komorowski, nie tylko w czasie kampanii publicz-
nie pochwalil si¢ rodzing (z ktérg zasiadal do stolu na kadrach swoich
spotéw wyborczych), ale 1 wielokrotnie — prawdopodobnie dla odréz-
nienia od Jarostawa Kaczynskiego — wspominal o liczbie posiadanych

4 Twéj Styl” 1999, nr 12.

Aleksandra Kwasniewska rozpoczeta celebrycka kariere dopiero po zakonczeniu studiéw,
startujac w 2006 roku w III edycji popularnego telewizyjnego show ,Taniec z Gwiaz-
dami”.
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dzieci. Rodzina byla jednak w czasie kampanii wyborczej jedynym obec-
nym w niej watkiem prywatnym. Niezwykle jednak ciekawy okres — pod
tym wzgledem — prezydentury Bronistawa Komorowskiego to czas, gdy
jako prezydent elekt przebywal na swojej dzialce w miejscowoscit Buda
Ruska (o niej tez zresztg wspominal w kampanii). Nowowybrana glowa
panstwa fotografowana bylta przez wszechobecnych fotograféw, czego
efektem byly codzienne fotorelacje z wakacji w Budzie Ruskiej. War-
toSciowym z punktu widzenia wizerunku bylo to, 1z owe relacje przed-
stawialy B. Komorowskiego jako zwyklego, normalnego, znajacego zycie
obywatela, dobrego sasiada, rowerzyste, plywaka, zeglarza®.

Wojciech Olejniczak

Wojciech Olejniczak, juz jako byly lider Sojuszu Lewicy Demokra-
tycznej, w czasie kampanii przed wyborami do Parlamentu Europejskiego
w 2009 roku ubiegal sie 0 mandat z okregu warszawskiego. Tym, co miato
mu pomoéc w wygrane], byla oktadka tygodnika ,WPROST” z 4 maja
2009 roku, na ktérej zaprezentowal sie z rozpietg koszulg 1 widoczng
klatka piersiowg. Okladka byla wprawdzie ilustracjg artykutu ,Politycy
wylaszczaja sie do Brukseli” pokazujgcego wizerunkowe przemiany grupy
kandydatow do PE, to jednak nagi tors lidera lewicy przyciggnal naj-
wieksze zainteresowanie, na plan dalszy w tej sytuacji zszed! polityczny
program Olejniczaka.

Kazimierz Marcinkiewicz

Przypadek bylego premiera rzagdu Prawa 1 Sprawiedliwosci jest szcze-
g6lny z kilku wzgledéw, przede wszystkim za$ z tego powodu, 1z zaréwno
btyskotliwy rozkwit popularno$ci Kazimierza Marcinkiewicza, jak 1 jego
upadek jako polityka, staly sie za przyczyng celebrytyzacji. Premier Mar-
cinkiewicz niezwykle chetnie dzielit sie z mediami swojg prywatnoscig
1 udanie faczyl obowiazki szefa rzadu z dostarczaniem dziennikarzom
1 fotoreporterom atrakcyjnych tematéw: relacje z dzie¢mi, wspdlne
mieszkanie z synem w willi premierowskiej, udzial w studnidwcee, relacje
z zawodow w jezdzeniu quadami. Niezwykle popularny w kraju premier,
po odejsciu z urzedu przegral wybory na prezydenta Warszawy w 2006
roku 1 w na poczgtku 2007 roku wyjechat do Londynu, gdzie rozpo-
czgt prace w Europejskim Banku Odbudowy 1 Rozwoju. Dotad chwalgcy
wartosci rodzinne, kiedy$ czlonek prawicowego Zjednoczenia Chrzesci-

6 Por. A. Fiedorowicz, M. Swiqchowicz, Prezydenckie ustawki w Budzie, ,Przekr6)” 2010,
nr 32.
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jansko Narodowego, na poczatku 2008 roku oglosil, ze odszed! od zony
1 rozpoczal zycie u boku innej kobiety. To zdarzenie nie byloby niczym
niezwyklym, gdy Kazimierz Marcinkiewicz nie zdecydowat sie upublicz-
ni¢ swojego nowego zwigzku na szeroka skale. I tak po serii wywiadow
prasowych 1 telewizyjnych, sesjach zdjeciowych z miodowego miesigca na
Wyspach Kanaryskich, kolejnych publikacjach na osobistym blogu Izabeli
Olchowicz-Marcinkiewicz, byly premier zaprzestal dziatah o charakterze
politycznym ograniczajgc swojg aktywno$§¢ do publicznego dzielenia si¢
swojg prywatnoScig. Przypadek bytego premiera Prawa 1 Sprawiedliwo-
§ci jest o tyle znamienny, 1z dobrze ilustruje negatywne strony celebry-
tyzacji — zaburzenie proporcji w dzialalno$ci publicznej 1 publicznym
epatowaniu prywatnoscig stopniowo doprowadzil do utraty popularnosci
1 wiarygodnosci polityczne;.

Donald Tusk

Donald Tusk jako premier koncentruJe swoje wysﬁkl w obszarze
komunikacji politycznej na informowaniu 1 promowaniu prac swojego
rzadu. Niewgtpliwie, najczestsza sceneria, w ktérej mozemy go ogladad,
to konferencje prasowe, wystapienia w Sejmie, czy wywiady w programach
publicystycznych. Mimo to premier Tusk wie, jak zdobywa¢ sympatie
przy pomocy prywatnych zachowan 1 informacji. Wzorem amerykanskich
politykéw — jeszcze przed wygranymi w 2007 roku wyborami — goscit
w programie telewizyjnym Kuby Wojewédzkiego, udzielit wywiadu dwu-
tygodnikowi ,Viva"’, wspieral swojg corka uczestniczgcyg (podobnie jak
Aleksandra Kwasniewska) w TVN-owskim, popularnym ,Tancu z Gwiaz-
dami”. Gdy zostal szefem rzgdu juz sporadycznie pokazywat sie od strony
prywatne] — cho¢ udzieleniem kilku wywiadéw wsparla jego wizerunek
zona, Malgorzata Tusk®. Gdy na poczatku 2009 roku urodzil mu sie
wnuk, premier powstrzymal sie poczatkowo przed eksponowaniem tego
taktu, jednak tuz przed Wigilig wzigl udziat w sesji zdjeciowej ukazujace]
calg rodzine — w tym wnuka 1 dziadka — przy §wigtecznym stole®.

7 Por. M. Walaszczyk, ,Viva”, czyli polityka z upudrowanym nosem, Dziennik.pl: http://
wiadomosci.dziennik.pl/opinie/artykuly/133762,viva-czyli-polityka-z-upudrowanym-
nosem.html, 09.11.10.

8 Por.: np. MALGORZATA TUSK — Premier pisze: Kocham Cie, wywiad z Malgorzaty
Tusk, ,Gala” 8.01.08, artykut dostepny takze w Internecie: http://www.gala.pl/gwiazdy/
wywiady/zobacz/artykul/malgorzata-tusk-premier-pisze-kocham-cie.html, 09.11.10.

9 Por. W. Ferlecki, Politycy tariczqcy z kolorowq prasq, ,Rzeczpospolita” 9.02.2010, artykut
dostepny takze w Internecie: http://www.rp.pl/artykul/82677,431589-Politycy-tanczacy-
z-kolorowa-prasa.html, 09.11.2010.
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Celebrytyzacja polityczna

Janusz Palikot

Doé¢ czesto w komentarzach pojawia si¢ teza, ze takze Janusz Pali-
kot jest politycznym celebryta. Gdy jedna przyjrze¢ sie blizej jego dzia-
falnoSci przez pryzmat definicji celebrytyzacji wskazang w niniejszym
tekscie, to nalezaloby raczej stwierdzié, 1z lider Ruchu Poparcia Palikota
jest racze] tabloiderem anizeli celebrytg. Sam Palikot nie koncentruje
uwagl opinii publicznej na swoim zyciu prywatnym, oczywiscie wiadoma
jest jego sytuacja rodzinna 1 problemy z bylg zona, jednak on sam raczej
stara sie zajmowac¢ innymi politykami. Janusz Palikot uprawia raczej poli-
tyke w stylu taboidu — co podobnie, jak celebrytyzacje, mozna zaliczy¢
jako kolejne zjawisko charakterystyczne dla postpolityki. Tym wlasnie
sa wydarzenia w rodzaju prowadzenia prowokacyjnego bloga, organizo-
wanie publicznego czytania rozprawy doktorskiej Lecha Kaczynskiego,
publiczne spozywanie alkoholu z matych butelek, przynoszenie do stu-
dia telewizyjnego $winskiej glowy, postugiwanie si¢ silnie nacechowa-
nym emocjonalnie jezykiem. Owa tabloidyzacja polityki polega zatem
na upraszczaniu tre$ci komunikacji politycznej 1 sprowadzaniu jej do
operowania rekwizytami, organizowaniu happeningéw 1 prowokacji, co
ma powodowaé podejmowanie decyzji wyborczych gléwnie na kanwie
emocji wywolywanych przez tabloidowa prase 1 politykéw. Powinno by¢
to jednak przedmiotem innych niz ta analiz.

Zakonczenie

Do oceny szans 1 zagrozeh zwigzanych ze zjawiskiem celebrytyzacji poli-
tyki nalezy podchodzié z rozwagg. Z jednej bowiem strony niewgtpliwie
wigze si¢ ono z ograniczaniem roli klasycznego dyskursu politycznego
opartego o merytoryczny spér idei, wartosci, ale 1 konkretnych rozwig-
zan prawnych, spotecznych, czy gospodarczych. Co wiecej, upraszcza
proces komunikacji politycznej, bazujac gtéwnie na odwolywaniu sie do
najprostrzych emocji zwigzanych z sympatig badZ antypatig wynikajgcych
gltéwnie (jesli nie wylgcznie) z dziatan pozapolitycznych osoby ubiega-
jacej sie o polityczne stanowisko. Nie sposéb jednak nie zauwazyé, ze
mechanizmy celebrytyzacji pozwalajg politykom na dotarcie do zupelnie
nowych grup elektoratu, a pozyskanie sympatii elektoratu moze mieé
istotne znacznie dla wyborczego sukcesu. Kolejnym efektem ubocznym
jest ewentualny wzrost zainteresowania polityka — tak, jak zwieksza sie
liczba oséb uprawiajgcych dyscypline sportu, w ktorej sukces odnosi
lubiany zawodnik, tak 1 polityka moga zainteresowaé sie osoby powodo-
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wane wlasnie pozytnymi emocjami, ktérych obiektem jest aktor sceny
politycznej. Kluczem do zachowania réwnowagi 1 wykorzystania pojawi-
ajacych sie oraz unikniecia zagrozen jest — jak juz wyzej wspomniano
— zachowanie odpowiednich proporcji klasycznego (opartego o meritum)
komunikowania politycznego oraz umiar w formie funkcjonowania jako
polityczny celebryta.

STRESZCZENIE

Artykul po$wiecony jest analizie zjawiska celebrytyzacji politycznej. Autor definiujac
je umieszcza w szerokim instrumentarium postpolityki. Politycy szukajac szans na
zdobywanie gloséw w wyborach oprécz postugiwania sie klasyczng komunikacija
polityczng prezentujgca merytoryczne programy 1 argumenty w politycznych
sporach, staraja sie takze budowaé swojg stawe 1 zyskiwaé sympatie elektoratu
postugujac sie informacjami o charakterze prywatnym. Artykut jest zilustrowany
polskimi przykladami celebrytyzacji polityczne;.

Olgierd Annusewicz
CELEBRITIZATION OF POLITICS

Article is devoted to analysis of celebritisation of politics. Author defines the
term and proposes to treat celebritisation as a tool of modern politics, also called
ypostpolitics”. Politicians seeking chances to get out votes apart from using
traditional political communication, presenting substantial programs and thesis in
political debate, try to build their fame and gain sympathy of voters using privacy.
Text is illustrated with examples taken from current polish politics.



