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Przedmiotem niniejszej analizy jest préba okreslenia poziomu kultury
politycznej Prawa 1 Sprawiedliwosci w Internecie podczas kampanii wybor-
cze] do parlamentu w 2011 roku. Podstawe stanowig dwa gléwne kanaty
komunikacji: Sie¢ 1.0 (Web 1.0) oraz Sie¢ 2.0 (Web 2.0). W ramach Sieci
1.0 zostaly wyodrebnione nastepujace formy komunikowania: tradycyjne
strony internetowe (World Wide Web), grupy dyskusyjne (Usenet) 1 fora
zarébwno w serwisach informacyjnych, jak 1 niezalezne, serwisy informa-
cyjne (wydawnictwa papierowe w wersji internetowej, wydawnictwa inter-
netowe, telewizja, e-radio), jak réwniez czaty 1 komunikatory internetowe.
Na analize Sieci 2.0 skladaly sie takie formy komunikacji, jak: popularne
serwisy spofecznosciowe: Facebook, YouTube, blogi tekstowe, wideoblogi,
mikroblogi: Twitter, Blip) oraz serwisy dziennikarstwa obywatelskiego.
Aktywno§¢ Prawa 1 Sprawiedliwo$ci zaréwno w Siect 1.0, jak 1 w Siect 2.0
zostala ujeta wielowymiarowo. Analiza merytoryczna odnosila sie do tresci
ideologicznych zawartych w programie PiS jako partii oraz propozycjach
programowych poszczegélnych kandydatow tego ugrupowania na postow
1 senatoréw. Analiza komunikowania dotyczyla jakosci przekazu, jego spéj-
nosci, dynamiki, poziomu ekspresyjnosci. Analiza techniczna obejmowata
charakterystyke postawy wobec konkurentéw politycznych oraz elektoratu
1 zakres wykorzystywanych kanatéw komunikacji Sieci 1.0 1 Sieci 2.0.

109



BARTEOMIE] BISKUP

1. Analiza merytoryczna komunikacji Prawa i Sprawiedliwo§ci
w sieci

1.1. Program wyborczy Prawa i Sprawiedliwo$ci

Program Prawa 1 Sprawiedliwos$ci Nowoczesna, Solidarna, Bezpieczna Pol-
skal liczacy 254 strony jest najwiekszym objeto$ciowo programem poli-
tycznym spoéréd programéw ugrupowan bioragcych udzial w wyScigu
wyborczym?. Sklada si¢ z rozbudowanego wstepu (55 stron) oraz trzech
rozdzialow, ktérych tytuly sg elementami nazwy calosci: rozdzial pierwszy
Nowoczesna Polska (96 stron), rozdzial drugi Solidarna Polska (46 stron)
oraz rozdzial trzeci Bezpieczna Polska (34 strony). Tuz przed formalnym
wstepem zostal zamieszczony swoisty prolog, ktéry rozpoczyna si¢ sen-
tencja: ,Polacy majg prawo do zycia w nowoczesnym, solidarnym 1 bez-
plecznym panstwie, z ktérego bedg dumni”3. Ponizej zostaly zamiesz-
czone definicje hasel szczegdlowych, bedacymi tytutami rozdzialow.

,2Nowoczesna Polska [podkresl. B.B.] to kraj cieszacy sie szybkim
1 zrobwnowazonym rozwojem gospodarczym, ktéry pozwoli nam osiggnac
poziom zycia zblizony do dobrobytu w tzw. starej Unii Europejskiej; kraj
ludzi odnoszacych sukcesy dzieki umiejetnosci efektywnego korzystania
z wiedzy, w tym z najnowszych narzedzi teleinformatycznych.

Solidarna Polska to kraj, w ktérym z owocéw rozwoju gospodar-
czego korzystaja takze mniej zamozni obywatele 1 slabsze ekonomicznie
regiony; kraj, w ktérym zalozenie rodziny 1 wychowanie dzieci spotyka
si¢ z nalezytym uznaniem 1 wsparciem ze strony panstwa, w ktérym
obywatele majg zagwarantowane godne emerytury 1 pomoc w trudnych
sytuacjach.

Bezpieczna Polska to kraj, w ktérym obowigzuje zero tolerancji
wobec tamania prawa, a sady dziatajg sprawnie 1 wydaja sprawiedliwe
wyroki; kraj, ktéry ma godne miejsce we wspdélnocie panstw dzigki pod-
porzadkowanej interesowl narodowemu polityce oraz nowoczesnej armii”.

L Nowoczesna, Solidarna, Bezpieczna Polska. Program Prawa i Sprawiedliwosci, Warszawa
2011. Dostepny na stronie internetowej PiS: http://www.pis.org.pl/, dostep: grudzien
2011.

2 Program Sojuszu Lewicy Demokratycznej mial 228 stron, Platformy Obywatelskie;j
liczyl 194 strony, Ruchu Palikota 32 strony, Polskiego Stronnictwa Ludowego 22 strony,
Polska Jest Najwazniejsza 10 stron.

3 W kampanii wyborczej sentencja ta zostala rozbita na szczegdtowe hasta wyborcze:
,Polacy zastuguja na wigcej: godna praca i placa, uczciwe panstwo, bezpieczenstwo”.
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We wspomnianym prologu zostala wyraZnie wyeksponowana przyna-
leznos¢ 1deowa PiS okreslona jako ,centroprawica zjednoczona w Prawie
1 Sprawiedliwos$ci” (s. 5), w tym odwolanie do wartosci chrzescijanskich:
podkreslenie istoty ,uniwersalnego nauczania Ko$ciofa katolickiego”,
postulaty ochrony zycia od poczecia do naturalnej §mierci (wyraznie
odrzucono mozliwo$¢ poparcia projektu ustawy legalizujacej eutanazje).
Stosunek PiS do kwestii refundacji zabiegu in vitro nie zostal wyrazony
wprost: ,Na poszanowaniu godnos$ci kazdego czlowieka 1 jego prawa do
zycla opleramy réwniez stosunek naszego ugrupowania do spotecznych
1 prawnych probleméw sztucznych ingerencji w dziedzinie prokreacyi,
w tym zaplodnienia in vitro” (s. 6). Ideologiczna deklaracja zostata wpi-
sana w zakreslenie ideowej drogi dziataczy partii do momentu jej powsta-
nia w 2001 roku: ,W naszym ugrupowaniu polaczyly si¢ gléwne nurty
polityczne nawigzujace do mysli chrze$cijahsko-demokratycznej, kato-
licko-narodowe;j, niepodlegto$ciowej 1 konserwatywnej. Przed powstaniem
Prawa 1 Sprawiedliwosci ich przedstawiciele dziatali w réznych ugrupowa-
niach, takich jak Porozumienie Centrum, Zjednoczenie ChrzeScijansko-
-Narodowe, Koalicja Konserwatywna 1 Ruch Spoteczny AWS. Przezwy-
ciezajac anachroniczne podzialy 1 uprzedzenia, dostrzegliémy potrzebe
wspdlnego udziatu w dziele tworzenia normalnej, pluralistycznej, wolnej
od patologii polityki na rzecz dobra wspélnego 1 pomyslnosci obywateli”.

Oprécz odwotan do myshi chadeckiej 1 tradycji niepodleglosciowe;,
Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ podkresla role ruchu ,Solidarno$¢” na drodze do
przemian systemowych w 1989 roku oraz czerpanie inspiracji programo-
wych wypracowanych przez 6wczesna opozycje antysystemowa: ,Doce-
niamy przelomowsa role ruchu Solidarnoéci w dazeniu Narodu Polskiego
do wolnej, sprawiedliwej Polski. Wartos§¢ Solidarnoéci polega nie tylko na
odrzuceniu opresji wynikajacych z sytemu komunistycznego, lecz takze
na sformulowaniu gleboko zakorzenionych w kulturze naszego Narodu
oczekiwan dotyczacych ksztattu relacji miedzy jednostkami 1 grupami
spolecznymi. Podstawg tych oczekiwan jest zasada solidarnosci”.

Autorzy programu duza wage przywigzali do przypomnienia postula-
téw partii z poprzednich kampanii wyborczych (w tym zwycieskiej z 2005
roku), takich jak: rozliczenie komunistycznej przesztosci (potrzeba lustra-
cji 1 dekomunizacji), likwidacja barier bedacych ograniczeniami aktywnosci
obywatelskiej 1 realizacji aspiracji zyciowych Polakéw, naprawa polskiego
zycia publicznego, budowa nowoczesnego panstwa (opartego na tradycji,

*  Zasada solidarnosci zostala szczegdlnie podkres§lona w programie PiS z kampanii 2011

roku, co zostanie scharakteryzowane ponizej.
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patriotyzmie, dumie narodowej, moralnoéci 1 zasadach etyki). W progra-
mie pojawia si¢ rowniez hasto: ,IV Rzeczypospolita” przy okazji postula-
téw programowych dotyczgcych zmiany systemu wladzy (rozdziat I pro-
gramu). Nowym aspektem linii programowe] Prawa 1 Sprawiedliwosci jest
polaczenie postulatéw rozliczenia komunistycznej przesziosci 1 odnowy
zycia publicznego z katastrofg smolenska: ,Wymaga to zaréwno uczciwego
rozliczenia komunistyczne] przeszlosci, jak 1 oczyszczenia zycia zbioro-
wego w Rzeczypospolite] z wynaturzen towarzyszgcych zmianom systemo-
wym po 1989 roku, a takze tych, ktére pojawily sie po roku 2007 1 nabraty
szczegblne] intensywno$ci w zwigzku z katastrofy smolensky” (s. 6).

Sam problem katastrofy smolefskie] nie jest stricte obecny w tresci
programu wyborczego. Pojawia sie jednak we wstepie do wlasciwego kon-
tentu, w ktérym dokonywana jest krytyka oceny rzadu Donalda Tuska od
2007 roku?.

W rozbudowanym wstepie do wlasciwych postulatéw programowych
nastgpito przywolanie 1 rozwiniecie réznych, przywolywanych powyzej
watkéw z prologu, skoncentrowanych przede wszystkim wokét ekspono-
wane] przez Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ , degeneracii polskiego zycia publicz-
nego”. Kolejny aspekt wstepu poswiecony jest charakterystyce wizji
,oolidarniej Polskiej” wedtug PiS, w kontrze do ide1 ,Polski liberalne;”.
Warto zauwazy¢, ze po raz kolejny autorzy dokumentu przywoluja weze-
$niej wykorzystywane motywy, dobrze znane wyborcom tej partii®. Wiele
miejsca zostalo poswiecone podsumowaniu dwuletnich rzgdéw Prawa
1 Sprawiedliwosci, ktére plynnie przechodzi we wnioski z rzadzenia.

5 Nawigzanie do katastrofy prezydenckiego samolotu z 10 kwietnia 2010 roku zostato
sformutowane w niezwykle ostrych stowach, nie pozostawialo watpliwosci czytelnikowi,
jakie jest stanowisko Prawa 1 Sprawiedliwos$ci co do odpowiedzialnoéci za ten wypadek:
W tym miejscu trzeba jeszcze raz nawigza¢ do tragedii smolenskie]. Znienawidzony
1 niszczony przez rzad 1 politykéw PO prof. Lech Kaczynski zginal, urzad Prezydenta
RP przejal (najpierw tymczasowo, a potem trwale) polityk PO. Wraz ze zmiang osoby
piastujace] najwyzszy urzad w panstwie nastapily zmiany personalne w prezydenckiej
kancelarii 1 w Biurze Bezpieczenstwa Narodowego. W katastrofie smolenskiej zgineli
takze szefowie innych niezaleznych od rzadu instytucji pahstwowych: prezes Narodo-
wego Banku Polskiego, rzecznik praw obywatelskich i prezes Instytutu Pamieci Naro-
dowej, ktérzy notabene nie byli cztonkami PiS. Utatwito to partii rzadzacej obsadzenie
tych stanowisk wedtug wlasnych preferencji” (s. 34).

6 Analiza pierwszych kilkudziesigciu stron programu wyborczego Prawa i Sprawiedliwo-
Sci rodzi przypuszezenie, iz gtéwnym jego adresatem 1 potencjalnym czytelnikiem jest
staly wyborca tej partii. W programie mato jest elementéw przyciagajacych nowe grupy
elektoratu, w tym wyborcéw konkurencyjnej Platformy Obywatelskiej, ktérym w 2005
roku byla bliska idea koalicji PO-PIS.
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Dalej czytelnikowi programu zostata scharakteryzowana polityka rzadéow
Platformy Obywatelskiej 1 Polskiego Stronnictwa Ludowego w dwéch
odstonach: ,Przeciw ograniczeniu demokracji”, w ktérej przywolywane
sa dziatania rzadu majace na celu famanie demokratycznych standardow,
oraz druga: ,Fiasko polityki PO-PSI”’| gdzie dokonywana jest wlasciwa
krytyka gabinetu Donalda Tuska. Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ odnost sie réw-
niez do biezacych wydarzen §wiatowych, ktére sa zestawione we ,Wnio-
skach ze Swiatowego kryzysu”, a takze przedstawia wlasng alternatywe
zarzadzania panstwem w obecnych warunkach — ,Sp6jnosé 1 rozwé;”. Na
kohcu wstepu pojawito si¢ swego rodzaju zastrzezenie dotyczace mozli-
woscl realizacji prezentowanych wizji politycznych: ,\W naszym progra-
mie przedstawiamy cele, ktérych osiggniecie bedzie mozliwe w zasadzie
dopiero po uzyskaniu przez Prawo 1 Sprawiedliwos$¢ wigekszosci parla-
mentarnej, wygraniu wyboréw na jesieni 2011 roku. Do zrealizowania
niektérych naszych celéw bedzie nawet konieczne stworzenie koalicji ad
hoc dysponujacej wickszoscia konstytucyjng”.

Podsumowujgc analize wstepu, warto zaznaczyé, ze zawiera on prze-
kaz spdjny, zawierajacy tresci charakterystyczne dla sposobéw komunika-
cji Prawa 1 Sprawiedliwos$ci ze swoim elektoratem, co nalezy szczegdlnie
podkreslié. PiS zaprezentowal wlasng interpretacje ostatnich dwudziestu
lat polskiej historii, przedstawil jego zdaniem najlepsze panaceum na
biezace problemy zwigzane z polityka wewnetrzng 1 zagraniczng, bez-
pieczehstwem czy gospodarky, ale trudno znalez¢ tresci, ktére moglyby
przyciggna¢ nowego, Swiezego wyborce albo przekonac zwolennika innej
opcji politycznej. Szczegdlnie dziwi poswiecenie tak wiele miejsca na roz-
budowanie hasetl 1 postulatéw, z ktérymi partia ta od 2006 roku regular-
nie przegrywa kazde wybory. Taka objetos¢ wstepu (lacznie z prologiem
do niego) w dobie tabloidyzacji 1 dominacji obrazu w przekazie, moze
zniechecal potencjalnego czytelnika do zapoznania sie z nowymi propo-
zycjami, zawartymi w poszczeg6lnych rozdziatach.

Biorac pod uwage objetoéé, najwiekszym z trzech rozdzialéw anali-
zowanego programu wyborczego Prawa 1 Sprawiedliwo$ci jest rozdziat
pierwszy — Nowoczesna Polska. Zostaly wyodrebnione nastepujace zagad-
nienia: nowoczesny naréd, wolni obywatele (15 stron); efektywny sys-
tem wladzy (12 stron); polityka rozwoju (39 stron); ochrona §rodowiska
(5 stron); edukacja (13 stron); szkolnictwo wyzsze 1 nauka (6 stron);
kultura 1 media (6 stron); sport (6 stron).

W rozdziale drugim kolejne podrozdzialy rozpoczynajg sie przy-
miotnikiem ,solidarni”, po ktérym wymienione sg grupy spofeczne
(potencjalne elektoraty), z ktérymi Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ jako partia
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polityczna, aspirujaca do miana rzadzacej, chce sie utozsamiaé: soli-
darni z rodzinami (11 stron); solidarni z pacjentami (7 stron); solidarni
z pracownikami, pracodawcami 1 osobami szukajgcymi pracy (8 stron);
solidarni z mieszkancami wszystkich regionéw kraju (5 stron); solidarni
z rolnikami, z mieszkancami obszaréow wiejskich (15 stron); solidarni
z rodakami za granicg (4 strony).

W rozdziale trzecim natomiast skoncentrowano sie na obszarach
zwigzanych z bezpieczehstwem wewnetrznym 1 zewnetrznym panstwa:
Polska w Europie 1 na §wiecie (9 stron); bezpieczenstwo militarne 1 obron-
no$¢ (7 stron); bezpieczenstwo energetyczne (8 stron); zero tolerancji
(5 stron); sady 1 prokuratura (5 stron); zarzadzanie bezpieczenstwem
wewnetrznym (4 strony).

1.2. Hasto wyborcze oraz spoty Prawa i Sprawiedliwos$ci

Gléwny hastem wyborczym Prawa 1 Sprawiedliwo$ci w kampanii parla-
mentarnej 2011 roku bylo: ,Polacy zastugujg na wiecej”. Byto ono stoso-
wane réwniez w trzech zmodyfikowanych wariantach: ,Polacy zastuguja
na wiecej. Uczciwe panstwo”, ,Polacy zastuguja na wiecej. Godna praca
1 placa” oraz ,Polacy zasluguja na wiecej. Bezpieczenstwo”. Wydaje sie,
ze sam trzon hasla jest zamiarem przelicytowania obietnicy sformutowa-
nej przez Platforme Obywatelskg w 2007 roku: ,Polska zastuguje na cud
gospodarczy” oraz mniej wprost, hasta ,By zylo sie lepie;”. W kampanii
wyborcze] przez pewien czas hasto gléwne funkcjonowato samodzielnie, co
rodzito szerokie pole do jego interpretacji 1 trudno bylo wskazaé akcenty,
ktore autor cheial postawi¢ za jego pomoca. Rozwiniecie hasta gtéwnego
pojawito sie w spotach multimedialnych: audio (radiowych) oraz wideo.

Cykl reklam radiowych pod hastem: ,Polacy zaslugujg na wiecej” obej-
mowal pie¢ odcinkéw. Scenariusz kazdego z nich zostal stworzony na pod-
stawie jednakowego schematu: w kilku zdaniach tzw. zwykly Polak (boha-
terami byli odpowiednio: mloda matka (dwukrotnie), przedsiebiorca oraz
absolwent szkoly wyzszej), opowiada swoja historie — problem: wzrost
oplat za przedszkole, problemy matych przedsiebiorcow, brak ztobkéw,
brak perspektyw zatrudnienia po studiach wyzszych. Bezposrednia kry-
tyka rzadow Platformy Obywatelskie] pojawia sie w spotach dotyczacych
ztobkow 1 malych przedsiebiorstw. Reklama wyborcza zwigzana z przed-
szkolami konczyta sie sentencja: ,Bezplatne godziny w przedszkolach.
Polacy zastuguja na wiecej”, natomiast gléwnym przekazem spotu odno-
szacego sie do sytuacji mlodych oséb konczacych studia jest konstatacja,
ze absolwent nie chce wyjecha¢ za granice, a ,Polacy zasluguja na wiece;”.
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Ostatni spot zatytulowany Paliwo’” wymyka sie nieco temu schematowi.
Zostal on zagrany w formie dialogu miedzy dwojgiem ludzi szykujacych
sie do wyjazdu, ktérzy sg przerazeni 1 jednocze$nie zdenerwowani rosng-
cymi cenami benzyny. W przekazie wyrazona jest wprost krytyka pre-
miera Donalda Tuska, ,ktéry straszyl, ze za rzadéw PiS benzyna bedzie
po 5 ztotych. Ciekawe co teraz wymysli?”. W reklamie pojawia si¢ prezes
P1S Jarostaw Kaczynski, ktory tlumaczy, ze ponad potowe ceny benzyny
stanowig podatki 1 obiecuje, ze on te podatki obnizy, puentujac, 1z ,do
tego potrzeba odwagi 1 odpowiedzialnosci”.

Oprécz reklam emitowanych w radiu, komitet wyborczy Prawa 1 Spra-
wiedliwo$ci stworzyl cztery oficjalne spoty audio. Na poczatku wrzesnia,
niedtugo po premierze hasta wyborczego ,Polacy zastugujg na wiecej”,
zostala zaprezentowana reklama wyborcza w dwoéch czesciach: Portret
Polakéw I 1 Portret Polakéw II. Spot Portret Polakéw I odnosit sie do hasta
,Polacy zastugujg na wiecej. Uczciwe panstwo”, natomiast Portret Polakéw
IT dotyczyt sloganu z rozszerzeniem: ,Godna praca 1 placa”. Oba zostaly
stworzone na podstawie scenariusza sielskich, cieplych obrazéw z zycia
codziennego: bawigce sie dzieci, zadowolony pracownik, szczesliwa pani
domu, madry profesor. Bohaterami — podobnie jak w przypadku reklam
radiowych — sg zwykli Polacy, ktérzy wyglaszajg krotkie hasta: ,zawsze
dotrzymuje obietnic”, ,szanuje swoja 1 cudzg prace”, ,najlepiej mi we
wlasnym domu”, ,nie ma biednych krajow, sa tylko Zle rzadzone”. Na
koncu obu spotéw pojawia sie prezes Kaczynski w otoczeniu ludzi,
moéwige z uSmiechem: ,Polacy zastugujg na wiecej”. Zdecydowanym
mankamentem wyzej scharakteryzowanych reklam jest powtarzalno§é
haset. Wlaéciwie r6znig sie miedzy sobg tylko dwoma kadrami. Ciezko
réwniez stwierdzié, dlaczego w wersji odnoszacej sie do hasta ,Godna
praca 1 placa” pojawia si¢ wypowiedzZ ,najlepiej mi we wlasnym domu”.
Po glebszym zastanowieniu mozna przypuszczad, ze chodzi o mozliwo$é
podjecia pracy w kraju, bez koniecznosci emigracji, ale jak na format
reklamy wyborczej jest to przekaz zbyt niejasny, szczegélnie dlatego, ze
dopiero na koncu spotu pojawia sie hasto wyborcze, ktére miato by¢ jego
motywem przewodnim. Hasta: ,zawsze dotrzymuje obietnic” oraz ,nie
ma zlych krajéw, sg tylko Zle rzadzone” stanowig czytelna aluzje do oceny
rzadéw PO 1 zakresu spelnienia przez nig obietnic wyborczych.

Pod koniec kampanii wyborczej zostal wyemitowany spot straszak: Tusk
= Pualikot w rzadzie, przestrzegajacy przed glosowaniem na Platforme, ktérej

7 Okres emisji spotu Paliwo: 12—-15 sierpnia 2011 roku, podczas diugiego, wakacyjnego
weekendu.
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potencjalnym koalicjantem moze sie stac¢ Janusz Palikot. Reklama stanowi
kompilacje wypowiedzi Andrzeja Olechowskiego (ktory ,zyczy Tuskowi
wspélrzadzenia z Palikotem”) 1 samego Donalda Tuska méwigcego o koali-
cji z bylym szefem lubelskiej PO, ze ,by¢ moze nie bedg mieli wyboru”
oraz archiwalnych okfadek tabloidéw ,Fakt” 1 ,Super Express”, ktore
mialy by¢ dowodem na $cistg wspétprace miedzy tymi dwoma politykami.

Swoiste podsumowanie kampanii Prawa 1 Sprawiedliwo$ci stanowit
spot: Zmien kraj. Zaglosuj (czasem wystepowal pod tytutem: Polska marzeri
jest mozliwa). Film jest dynamiczny, narratorem 1 jednym z gtéwnych
aktoréw zostal Jarostaw Kaczynski. Odwoluje si¢ do gltéwnej obiet-
nicy Donalda Tuska z biezacej kampanii: ,w tych wyborach nie chodzi
0 300 mld ztotych” oraz do wypowiedzi stynnego paprykarza, Stanistawa
Kowalczyka®: ,chodzi o to, jak zy¢”. Nastepnie pojawia si¢ odwolanie do
motywu przewodniego kampanii PiS: | Polacy zaslugujg na to, by zy¢
1 pracowa¢ jak Europejczycy: uczciwe panstwo, bezpieczehstwo, godna
praca 1 uczciwa placa”. Kaczynski stwierdza: ,Donald Tusk zawiodi
nadzieje Polakéw — nie sprostal ich ambicjom, nie spelnil obietnic.
Czas na zmiane”. Warto wspomnied, 1z niniejszy spot jest odpowiedzig
na klip Platformy: Oni pdjdg na wybory — a Ty?, ktéry jest utrzymany
w ostrej, konfrontacyjne] konwencji. Natomiast riposta PiS nie wpisata
sie w ten schemat (na co zapewne liczyla PO). Zaprezentowano spdjny
obraz, pokazujacy glowne przestanie tej partii w konczacej sie kampanii
wyborcze]. Nawigzania do dziatan oraz programu konkurencji nie byty
agresywne, mialy racze] charakter mocnej polemiki.

Podsumowujac scharakteryzowane wyzej hasta 1 spoty wyborcze,
nalezy stwierdzié, ze byly one probg wyjScia poza zelazny elektorat par-
til. Mialy przekonaé przede wszystkim tych, ktérzy odczuli obnizenie sie
stopy zyciowe] w trakcie ostatnich trzech, czterech lat oraz symbolicznie
wskazaé na gléwne nierozwigzane przez rzad Tuska kwestie, takie jak brak
miejsc w przedszkolach czy duze bezrobocie wéréd absolwentéw szkot
wyzszych. Zdecydowanie zrezygnowano z tematéw zawezajacych PiS do
kregu najbardziej gorliwych wyznawcéw, takich jak: uktad, wizja polityki
zagraniczne] czy katastrofa smolenska®.

8 Stanistaw Kowalczyk to hodowca papryki spod Radomia, ktéry podczas wizyty Donalda
Tuska w regionie dotknietym kleska zywiotows, podczas ktérej zniszczone zostaly
uprawy, swolm dramatycznym pytaniem ,Jak zyé, Panie Premierze?” wprawil szefa
rzadu w konsternacje 1 stal sie symbolem dla czesci Srodowisk opozyeyjnych.

9 Spot Oni czekajqg na prawdg zostal wyemitowany przed formalnym rozpoczeciem kam-
panii wyborczej.
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1.3. Strony internetowe kandydatéw
oraz profile w serwisach spoleczno$ciowych

Kampania Prawa 1 Sprawiedliwo$ci w Sieci 1.0 byla prowadzona na kilku
platformach: gléwnej stronie internetowej partii (pis.org.pl) oraz portalu
wyborczym (wybierzpis.org.pl). Warto wiecej miejsca poswieci¢ charaktery-
styce portalu wyborczego jako gléwnej platformy informujacej o przebiegu
kampanii oraz zawierajgcej pelne dane na temat kandydatéw ubiegajacych
sie o mandat z list Prawa 1 Sprawiedliwosci. Portal mial przejrzystg struk-
ture, na ktérg sktadaly sie nastepujgce komponenty: aktualnosci, program
wyborczy (po kliknieciu nastepowato przekierowanie do podstrony zawie-
rajgce] poszczegéblne tematy, np. edukacja, polityka zagraniczna, sport),
kandydaci (sylwetki wszystkich kandydatéw z list PiS do Seymu 1 Senatu
wraz ze zdjeciami, krétkim biogramem oraz ewentualnym odno$nikiem do
strony wlasnej kandydata 1 jego e-maila), kalendarz wyborczy (wydarzenia
z kampanii PiS), jak glosowad, multimedia. Serwis posiadat wersje WAI®
oraz mobilng (skrécong). Po lewej stronie z boku zostaly zamieszczone
zaktadki z wtyczkami do stron portalu wybierzpis.org.pl na Facebooku,
Twitterze, kanale na YouTube oraz domenie Flickr. Calo$¢ prezentowata
sie nowocze$nie (kolorystka, grafika oraz ukltad strony), w prosty sposéb
mozna bylo znaleZ¢ interesujace tresci na portalu. Dobry efekt zdecydowa-
nie psuly niedopracowane profile kandydatéw — np. puste pola, brak zdjec.

Patrzac na liczbe wlasnych stron internetowych poszczegélnych kan-
dydatéw, mozna stwierdzié, ze posiadanie przez kazdg osobg bedgca na
liscie PiS do Sejmu indywidualnej witryny w sieci nie bylo czescig przy-
jete] przez te partie strategii dzialania w cyberprzestrzeni.

Tabela 1. Zestawienie liczby stron internetowych i opublikowanych adreséw e-mailowych
kandydatéw do Sejmu z listy PiS

Liczba kandydatéw Strony www Adresy e-mailowe
918 261 619

Zrédlo: wybierampis.org.pl, opracowanie wlasne.

Do analizy zawarto$ci merytorycznej wybrano losowo po jednej stro-
nie internetowe] kandydatow do Sejmu z listy Prawa 1 Sprawiedliwo$ci
z kazdego okregu wyborczego (patrz Aneks I)!.

10 Wersja dla oséb niepetnosprawnych.

11 Gtéwnym kryterium wyboru byly adresy stron internetowych oraz poczty elektronicznej
dolgczane do sylwetek kandydatéw na postéow 1 postanki zamieszczonych na portalu:
wybierampis.org.pl.
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Kandydaci przyjmowali rézng forme stron internetowych. Najwiek-
sza popularnoécig cieszyla sie jedna z najprostszych: strona-wizytowka
lub jeszcze prostszy jej warlant: strona-plakat (Stawomir Hajos, Elzbieta
Gaszynska). Strona zazwyczaj zawierata krotki biogram, lapidarny, ujety
w punktach program wyborczy, galerie zdjeé, czasem multimedia (wlasny
spot wyborczy lub czasem spot wyborczy PiS) oraz linki do stron partii,
popieranych lub popierajacych organizacji 1 do programu Prawa 1 Sprawie-
dliwosci. Jezeli kandydat byl zapraszany do mediéw, udzielal wypowiedzi
w prasie, radiu czy telewizji albo sam opublikowal tekst, zazwyczaj na
stronie 1stnial osobny dzial gromadzacy dane 1 odpowiednie odniesienia
(linki). U niektorych stanowily one gléwng tre$¢ strony 1 znajdowaly sie
nie tylko w dziale multimedia, ale takze w aktualnosciach, informacjach
czy wydarzeniach (Magdalena Zuraw). Czesto na stronach internetowych
kandydatéw mozna byto znalez¢é glosy poparcia ze strony rozpoznawalnych
lideréw PiS (Grzegorz Schreiber ,silny czlowiek Kaczyhskiego”, Jan Dzie-
dziczak ,kandydat premiera J. Kaczynskiego”; Anna Krupa i Magdalena
Zuraw prezentowaly wypowiedzi prezesa PiS popierajgce ich kandydatury).
Niezwykle czesto prezentowano wlasne hasla wyborcze: |, Przyszlosé Pol-
ski — nasza wspélna przysztos¢” (Krzysztof Kubéw), ,Polska w Twoich
rekach” (Jacek Swiat), ,Przede wszystkim czlowiek” (Jarostaw Stawiarski),
,2Oprawdzony wybér” (Adam Abramowicz), ,Nowoczesne rozwigzania, tra-
dycyjne warto$ci” (Sylwia Lugowska), ,Czlowiek jest najwazniejszy” (Marek
Kubiak), ,Zwyczajnie 1 uczciwie” (Henryk Bokun). Praktycznie na kazdej
analizowane] stronie znajdowat sie dzial: kontakt 1 zazwyczaj umieszczano
w nim formularz kontaktowy, czesto adres e-mailowy, zdecydowanie rza-
dziej numer telefonu. Kandydaci, ktérzy ubiegali sie o reelekcje (Marek
Suski) lub byli dzialaczami samorzgdowymi (Marek Duklanowski), kiero-
wall potencjalnych zainteresowanych do swoich biur poselskich czy biur
radnych, pojawial sie tez numer telefonu kontaktowego do biura czy tez
osobny adres e-mailowy. Mlodsi kandydaci lub ci ze starszego pokolenia,
ktérzy cheieli 18¢ z duchem czasu, zapraszali do kontaktu réwniez na portale
spolecznosciowe (gtéwnie Facebook, rzadziej NK.pl), do §ledzenia aktywno-
$ci na mikroblogach (dominowat Twitter) oraz na wlasne kanaly w serwisie
YouTube. Co ciekawe, mimo istnienia portalu spolecznoéciowego myPIS.pl,
spos$rod badanych kandydatéw jedynie Sylwia Fugowska zachecata do
odwiedzenia tej platformy. Wspomniana kandydatka wprowadzita réwniez
unikatowg — w skali analizowanych przypadkéw — zakladke na swojej stronie
internetowej: wsparcie kampanii. Znajdowata sie w niej prosba o wsparcie
Fugowskiej oraz zaproponowane przez nig mozliwoScl: wsparcie pienigzne
(z zalaczeniem instrukeji, jak mozna tego dokonac), promocje na portalach

118 STUDIA | ANALIZY / SP Vol. 26



Poziom internetowej kultury politycznej Prawa i Sprawiedliwosci. ..

spoleczno$ciowych (réwniez z zalagczong informacja), plakat wyborczy do
pobrania (wraz z sugestig wykorzystania go jako awataru np. na Facebooku
czy forum dyskusyjnym) oraz osobiste rekomendacje wéréd znajomych.
Jedna z bogatszych pod wzgledem tresci 1 zawartosci multimedialnej stron
indywidualnych kandydatéw stworzyt Jacek Swiat. Poza standardowymi
komponentami, takimi jak: o mnie, aktualnosci, kontakt, prowadzit blog,
ktory z jednej strony byl dziennikiem kampanii, z drugiej zawieral informa-
cje o spotkaniach z kandydatem. Czytelnik miat mozliwos¢ komentowania.
Jacek Swiat nakrecit az pie¢ spotéw wyborczych, w ktérych dominujgcymi
tematami byla katastrofa smolefiska (zona kandydata — Aleksandra Natalli-
-Swiat zgineta w katastrofie) oraz krytyka rzadéw PO (spot zestawiajacy
obietnice Platformy z 2007 roku z urywkami doniesien medialnych; warto
zaznaczyC, ze w trakcie ogladania fragmentéw wystgpien Donalda Tuska,
Jacek Swiat przyjmuje pozycje znudzonego widza, ostentacyjne chrapia-
cego). Kandydat poza prowadzeniem dziennika na stronie internetowe]
zapraszal na swoje blogi na innych platformach (m.in. salon24.pl 1 blog-
media.pl). Inng kategorig stron internetowych kandydatéw byly oficjalne
witryny samorzadowcow (radnych, burmistrzéw) oraz postéow. Gléwng tresé
merytoryczng stanowily sprawozdania z dziatalnosci (dotyczylo to gléwnie
postéw), interpelacje, inicjatywy podjete w trakcie mijajgcej kampanii oraz
wydarzenia lokalne, w ktérych kandydat brat udziat lub ktérych byt inicjato-
rem. Niestety, czasami kandydaci samorzadowcy bazowali jedynie na swoim
dorobku z zeszlorocznej kampanii samorzagdowej (np. Elzbieta Gaszynska,
ktorej informacje w aktualnoSciach na stronie konczg sie wraz z ogloszeniem
wynikéw wyboréw) czy dziatalnosci jako radnego (Marek Duklanowski).

Reasumujac, strony indywidualne kandydatéw pelnily raczej funkeje
wizytoéwek niz szerokiej platformy komunikacji z potencjalnymi wybor-
cami. Sami kandydaci nie przywigzywali do nich specjalnej wagi, ponie-
waz tylko okoto 28 proc. wszystkich oséb ubiegajgcych sie o mandat
z list Prawa 1 Sprawiedliwo$ci postanowito uruchomi¢ jakgkolwiek witryne
w siecl. Czy oznacza to wzrost zainteresowania nowymi mediami 1 wyko-
rzystywaniem kanatéw komunikacji w ramach Sieci 2.0?

Podstawowym narzedziem komunikacji Prawa 1 Sprawiedliwosci
w Stieci 2.0 byl portal spoteczno$ciowy myPiS.pl. Zawiera ona nastepujace
komponenty: aktualnoéci (co dzieje sie na portalu — skrét informacji, opi-
nie, ostatnie komentarze z mikroblogéw, blogéw, dodane zdjecia, eventy,
materialy z internetowego kanatu telewizyjnego myPiS.tv!2), spolecznosé
(uzytkownicy, grupy, galerie, ranking), PiS (zadaj pytanie, PiS blisko Cie-

12 MyPiS.tv byt réwniez jednym z kanaléw Prawa i Sprawiedliwo$ci w serwisie YouTube.
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bie), blogi, forum (nieaktywne), Ty decydujesz, jakie mamy prawo (moz-
liwo$¢ komentowania projektéw ustaw — ostatni projekt zostal dodany
w czerwcu 2011 roku) oraz formularz kontaktowy. Najprostszg forma
uczestnictwa w dyskusji na platformie bylo zalozenie bloga lub mikro-
bloga. Nie cieszyly si¢ one jednak szczegdlng popularnoécig — w najgoret-
szym okresie kampanii wyborczej powstalo ich stosunkowo niewiele, a te,
ktére byly zakladane, mialy charakter efemerydy — autor konczyt swojq
aktywno$¢ na jednym poscie, ktéry niekiedy byl wyrazeniem jednozda-
niowe] opinii. Mimo mozliwosci komentowania wpiséw niezwykle rzadko
to czyniono. Do najpopularniejszych notek mozna zaliczy¢ te, ktére
zebraly 3—4 komentarze. Tematyka postéw byla w miare réznorodna,
cho¢ mozna wyodrebnié¢ najcze$ciej poruszane watki: tematy biezace,
kampania wyborcza oraz krytyka gléwnego oponenta PiS — Platformy
Obywatelskiej. Ponizej zostalo zamieszczone zestawienie pogrupowa-
nych tematéw postow z blogéw na portalu myPiS.pl w okresie kampanii
wyborcze] (sierpien — pazdziernik 2011 r.).

Tabela 2. Blogi myPiS.pl — statystyki — zakres tematyczny

Liczba postéw w okresie

Temat wpisu 1 sierpnia — 9 pazdziernika 2011 roku

Katastrofa smolenska 4
Rzad PiS 2005-2007 1
Kampania wyborcza kandydatéw oraz 13
regionalna

Odniesienie do Platformy Obywatelskiej 12
Odniesienie do innych partii prawicowych 1
Prognozy wyborcze

Media 2
Tematy biezace 15
Rézne 6

Zrédlo: myPiS.pl, opracowanie wlasne.

Nalezy stwierdzié, ze kandydaci Prawa 1 Sprawiedliwoéci do Sejmu
1 Senatu praktycznie byli nieobecni na partyjnej platformie spoteczno-
Sciowej. Grupa ,Politycy PiS” liczyta zaledwie 16 czlonkéw. Byé moze
brak kontaktu z dziataczami jest powodem niewielkiej aktywnosSci dys-
kutantéw. Tak jak zostalo wspomniane, sami kandydaci, ktérzy mieli
strony internetowe, nie zachecali swoich potencjalnych sympatykéw do
zapoznania sie z treécig portalu 1 podjeciem na nim np. dyskusji progra-
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mowej. Wydaje sie, ze nie potrafiono do konca wykorzysta¢ potencjatu,
jaki posiada tego typu narzedzie.

Kolejnym kanatem komunikacji stosowanym przez PiS w ramach
Siect 2.0 byly wideoblogi. Najwieksza popularnoscig cieszyl sie najwiek-
szy portal wideo w Internecie: YouTube. Prawo 1 Sprawiedliwos$¢ jako par-
tia miafo na nim az trzy kanaly: oficjalny kanat PiS, wspomniany wyze]
myPi8.tv oraz zwigzany z portalem wyborczym partii, wybierampis.org.pl.
Co ciekawe, na kazdym z tych kanaléw mozna bylo znaleZé inne mate-
rialy (oprécz wykorzystania samego portalu YouTube, klipy zamieszczano
réwniez na kazdej z wymienionych witryn) 1 nie bylo miejsca, w ktérym
mozna by bylo przejrze¢ np. wszystkie spoty wyborcze partii, materialy
realizowane w Centrum Prasowym PiS (warszawska siedziba partii) czy
plenerowe konferencje prasowe prezesa Jarostawa Kaczynskiego. Roz-
proszenie materialéw multimedialnych mogto by¢ dla potencjalnego
odbiorey irytujgce 1 zniechecaé¢ go do mozolnych poszukiwan interesu-
jacego go materiatu. Spoéréd samych kandydatéw kilkoro miato wlasne
kanaly w serwisie YouTube (Jacek Swiat, Tadeusz Dziuba, Zbigniew
Babalski, Krzysztof Jurgiel), natomiast na prowadzenie wideobloga spo-
$ré6d wybranych do analizy kandydatéw zdecydowat si¢ tylko jeden — Jaro-
staw Stawiarski (jednakze jego aktywnos$¢ w czasie kampanii wyborczej
zdecydowanie ostabla, najwiecej materialéw zostato zrealizowanych przed
jej formalnym rozpoczeciem).

Z popularnych portali spotecznosciowych najwiekszym powodzeniem
cieszyt sie Facebook. Partia Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ miala trzy oficjalne
profile odpowiadajgce witrynom internetowym: oficjalny profil PiS,
wybierzpis.org.pl oraz myPiS.pl. TreSci merytoryczne zamieszczane na
Facebooku odpowiadaly zawarto$ci wyzej wskazanych kanatéw komuni-
kacji w Sieci 1.0. Wiekszo$¢ sposréd kandydatéw majacych strony inter-
netowe miata réwniez wlasny profil na Facebooku!3. Niektorzy kandy-
daci zakladali profile oficjalne (dzialajgce na zasadzie fan page’a) albo
postugiwali sie prywatnym kontem (posiadajac zazwyczaj profil otwarty,
aby tresci mogli §ledzi¢ réwniez uzytkownicy, ktérzy nie byli w gronie
znajomych danego uzytkownika). Podobnie jak w przypadku stron partii,
zawarto$¢ merytoryczna profili na portalach spotecznosciowych stanowita
powielenie informacji znajdujacych si¢ w witrynie danego kandydata.

Czesto wybierang formg prezentacji treSci merytorycznej bylo prowa-
dzenie dziennika internetowego (blog). Wybér takiej formuty komunikacji

13 Ciekawy jest przypadek Pawta Szalamachy — miat jedynie konto na Facebooku, rezygnu-
jac z prowadzenia osobnej strony www.
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z wyborcami — jezeli ma by¢ ona skuteczna — naklada na kandydata szereg
zobowigzan, m.in. regularno$¢ oraz aktywno$¢ (szerzej na temat aktyw-
noSci w czeScl po$wieconej analizie komunikacyjnej). Z tego wzgledu
znaczna cze$¢ kandydatéow nie zdecydowala si¢ na pisanie bloga albo
zawleslla go na czas trwania kampanii wyborczej. Przykladowymi dzien-
nikami internetowymi, ktére postuzyly do analizy tresci merytorycznych,
byly blogi Jarostawa Kaczynskiego, Janusza Wojciechowskiego, Zbigniewa
Kuzmiuka oraz Pawla Szatamachy (wszystkie znajdujg si¢ na platformie
salon24.pl). Prezes PiS w czasie kampanii wyborcze] zamie$cil 5 wpi-
séw na swoim blogu (odstepy czasowe miedzy wpisami nie przekraczaly
dwéch tygodni), odnosit sie w nich przede wszystkim do biezgcych wyda-
rzeh politycznych, z wyjatkiem ostatniego wpisu przed cisza wyborcza
z 7 pazdziernika (,Sg nas miliony, przekonajmy nastepnych”), w ktérym
zachecal do poparcia jego ugrupowania. Dzienniki internetowe europo-
sta Janusza Wojciechowskiego oraz kandydata na posta Zbigniewa Kuz-
miuka byly prowadzone z zelazng regularnoscig (Wojciechowski czasami
zamieszczal nawet dwa posty jednego dnia). Blog zaréwno jednego, jak
1 drugiego polityka PiS pelnit funkcje konfrontacyjng w stosunku do opo-
nentéw politycznych (Janusz Wojciechowski koncentrowat sie w znacznej
mierze na krytyce polityki prowadzonej przez Waldemara Pawlaka 1 Marka
Sawickiego z PSL, natomiast KuZmiuk wytrwale recenzowal dzialania
rzadu Donalda Tuska oraz ocenial prowadzenie kampanii przez Platforme
Obywatelska). Tematyka wpiséw na obu blogach dotyczyla wydarzen
biezacych 1 stanowita okazje z jednej strony do promowania pomystéw
programowych Prawa 1 Sprawiedliwosci, z drugiej za§ do ostrej krytyki
postulatéw PO. Pawel Szalamacha w trakcie kampanii wyborczej zamiescit
jedynie dwa wpisy na swoim blogu na portalu salon24.pl. Jeden z nich
byl poswiecony Forum Gospodarczemu w Krynicy (,Zniesienie deklara-
cji PIT, Euro w 2011...." z 13.09.11), drugi za§ wlasnym spotkaniom
wyborczym (,Irzy dni w Wielkopolsce” z 17.09.11). Pierwszy wskazany
wpis stanowil krytyke PO w zakresie propozycji podatkowych: ,W sobote
PO zaproponowata zniesienie deklaracji podatkowej PI'T. Musiata bowiem
co$§ zaproponowad, aby wygladalo na to, ze ma program. To klasyka dzia-
fania tej partii. W odpowiedzi na spdjny, przemyslany 1 systemowy krok
— wyskok medialny. Propozycja pisana na kolanie 1 niedorzeczna. Dlaczego
niedorzeczna — zniesienie deklaracji podatkowej PIT ma sens jedynie, jesli
zniesie sie sam podatek PI'T. Tego PO nie proponuje. Spdjna 1 logiczna pro-
pozycja powinna obejmowac zniesienie podatku, a tym samym deklaracji”.

Obecnos¢ prezesa Prawa 1 Sprawiedliwosci w spotecznosci blogerow
stanowila kwestie prestizowa — wlaczenie si¢ kolejnego polityka w oddolng

122 STUDIA | ANALIZY / SP Vol. 26



Poziom internetowej kultury politycznej Prawa i Sprawiedliwosci. ..

dyskusje z wlasnym przekazem. Miata réwniez pokazaé Jarostawa Kaczyn-
skiego jako osobe — wbrew powszechnej opinii — korzystajaca z nowych
form komunikowania. Jednakze Kaczynski (lub osoba, ktéra zamieszczata
jego notki na blogu) traktowal swoje wpisy jak artykuly w gazecie, troche
na zasadzie ,napisad, zamie$ci¢ 1 zapomnie¢” 1 nie odpowiadaé na lawine
komentarzy pojawiajacg si¢ pod kazdym nowym wpisem (spoleczno§é
blogeréw na Salonie24.pl jest raczej propisowska, w zwigzku z tym obec-
nos¢ ,,samego” prezesa lubianej — lub wrecz ulubionej partii politycznej)
— musiala spowodowaé wzmozong aktywnos$¢ dyskutantéw, ktérzy mieli
mnostwo pytan 1 uwag do tekstu, ktére niestety zostaly bez odpowie-
dzi. Inaczej ma sie sprawa dziennikéw Wojciechowskiego 1 KuZzmiuka.
Obaj politycy brali udziat w dyskusji z Internautami, zamieszczali wpisy
regularnie, pisane byly chwytliwym, czesto zadziornym jezykiem, nasta-
wionym na konfrontacje (szerzej na ten temat w analizie komunikacyj-
nej). Postawa wysokiego krytycyzmu tych politykéw wzgledem Platformy
Obywatelskiej pozwalala utrzymac wizerunek ,spokojnego, wywazonego”
prezesa PiS.

2. Analiza komunikacyjna kampanii Prawa i Sprawiedliwo$ci

Celem analizy komunikacyjne] jest zaprezentowanie jakoSci przekazu
w ramach Sieci 1.0 (strony internetowe partii oraz kandydatéw) oraz
Sieci 2.0 (blogi, profile oficjalne w serwisach spotecznosciowych), zakresu
1 charakteru polemiki programowej z konkurentami politycznymi, zakresu
komunikacji z elektoratem w ramach Sieci 1.0 1 Sieci 2.0, spdjnosci prze-
kazu oraz jego réznorodnosci.

2.1. Jako$é przekazu Prawa i Sprawiedliwosci

Komitet wyborczy Prawo 1 Sprawiedliwos$¢ w szeroki sposéb wykorzystywat
wirtualng przestrzen do informowania swoich zwolennikéw oraz poten-
cjalnych wyborcéw o dzialaniach podejmowanych w kampanii wyborcze;.
Niestety, nalezy okresli¢ te aktywnosc¢ jako informowanie, nie za§ komu-
nikowanie, gdyz zastosowany sposéb przekazu byl racze;j Jednostronny,
ukierunkowany na nadawanie tresci, niekoniecznie za$ na przyjmowanie jej
z zewnatrz. Bardzo dobre narzedzie komunikacji, jakie PiS miato w swo-
ich zasobach, praktycznie zostalo niewykorzystane. Nie podjeto préby
wciagniecia nowych czlonkéw do wirtualnej spotecznoéci partyjnej, gdzie
mogliby np. zmieni¢ swoje zdanie na temat tej partii. Sami kandydaci
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P1S omineli wlasng platforme opartg na komponencie spoleczno$ciowym.
Mozliwo$¢ bezposredniego kontaktu z kandydatem z wlasnego okregu
wyborczego na pewno stanowitaby znaczny atut na tle oponentéw poli-
tycznych. Kandydaci PiS nie tylko nie byli zainteresowani aktywnoscig na
myPiS.pl, ale rowniez w przewazajace] wickszosci nie cheieli zastosowaé
najprostszego narzedzia komunikacji, jakim jest strona internetowa. Adres
e-mailowy zostal bezposrednio podany przez 69 proc. kandydatéw 1 kandy-
datek z list PiS; pozostaje otwarte pytanie, na ile poczta elektroniczna sta-
nowila dobry kanat komunikacji miedzy kandydatem a wyborcg. Istniejace
strony internetowe kandydatéw, podobnie jak witryny partyjne, stanowily
racze] stupy informacyjne stuzace prezentacji danej osoby, podkresleniu jej
osiagnie¢ 1 dokonan, niz miejsce kontaktu z odbiorcg. Kandydat na posta
Fukasz Stoniowski postanowil nawet zablokowaé mozliwosé dodawania
komentarzy do swoich wpiséw na stronie (miata ona formute bloga), by
kto§ przypadkiem z niej nie skorzystal. Nieliczni analizowani kandydaci
zdecydowali sie na jaka$ forme komunikacji z wyborcg (np. Wieslawa
Olejnik zamieScita list do wyborcéw w formacie .pdf, a wspomniana Sylwia
Fugowska zachecata do wspierania jej kandydatury). Cze$¢ kandydatow
w dos¢ otwarty sposob lekcewazyta odwiedzajacych ich strony, prezentu-
jac tre$ci nieaktualne od roku (wspomniane przypadki samorzadowcow).
Przekaz plynacy ze stron radnych czy przewodniczacych rad miast nie
byl do konhca spéjny z checig zdobycia mandatu posta — skoncentrowali
sie gléwnie na swoich zastugach dla spotecznosci jako samorzgdowcy, nie
za$ na potencjalnych mozliwoSciach jej wsparcia jako przyszli postowie.

Program Prawa 1 Sprawiedliwosci, jak juz zaznaczytem, byl skiero-
wany w znaczne] mierze do wlasnego elektoratu. Wplyw na to miata
zaréwno jego tres§¢, jak 1 stosowana retoryka. Wydaje sie, ze jego autorzy
wyszll z zalozenia, ze program partii nie jest szczegdlnie poczytnym
dokumentem, w zwigzku z tym moze petni¢ gléwnie funkcje manifestu
1deologicznego. Analizowani kandydaci starali sie troche ugltadzi¢ przekaz
programowy Prawa 1 Sprawiedliwosci. Swiadczy o tym np. formutowa-
nie wlasnych haset wyborczych, ktére pozostawaly w duchu partyjnych,
ale podkreslaly réwniez wlasny przekaz kandydata. Rozpowszechnianie
wypowiedzi udzielanych mediom pozwalalo na zapoznanie sie z pogla-
dami kandydata, sposobem formulowania przez niego mysli czy tez z jego
elokwencjg. Kandydaci korzystali réwniez z mozliwo$ci uwypuklenia wla-
snych cech wyrézniajacych ich z rzeszy innych 1 zaprezentowania bli-
skiego dla nich przekazu, wokét ktérego zbudowali swéj program (Jacek
Swiat — katastrofa smolefiska, Przemystaw Wipler — polityka podatkowa,
Krzysztof Jurgiel — rolnictwo, Sylwia Lugowska — edukacja).
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2.2. Spéjnosé przekazu: partia a komunikacja
poszczegdlnych kandydatéw

Kandydaci z list wyborczych Prawa 1 Sprawiedliwosci w autoprezentacji
dokonywanej na stronach www czy profilach na portalach spotecznoscio-
wych byli wierni przekazowi komunikacyjnemu sformutowanemu przez
sztab wyborczy partii. Zaréwno wlasne hasta wyborcze kandydatéow oraz
kandydatek, jak rowniez ich propozycje programowe znaczgco nie odbie-
galy od linii programowej PiS. Jak zostalo wspomniane, na stronach
internetowych do rzadkosci nalezato zamieszczanie materialéw reklamo-
wych (w tym audio 1 wideo) promujgcych partie, kandydaci zdecydowa-
nie bardziej woleli zacheca¢ do poparcia swojej osoby dzieki wlasnym
pomystom czy tez osiggnieciom z poprzednich kadencji parlamentu czy
samorzadu. Politycy samorzadowi nieczesto stosowali retoryke partyjna
zapewne w zamysle, ze elektorat ich popierajacy stanowig wyborcy lokalni,
ktorzy cheieliby mie¢ posta z wlasnej ziemi, z do$wiadczeniem w pracy
w samorzadzie gminnym lub, rzadziej, powiatowym. Epatowanie etykieta
PiS mogloby przynie§¢ efekt odwrotny do zamierzonego, szczegdlnie
w wiekszych miejscowosciach. Aktywnos$¢ w sieci kandydatéw, majacych
za sobg kariere na szczeblu lokalnym (zaréwno w Sieci 1.0, jak 1 Sieci 2.0)
miata gléwnie charakter autopromocyjny. Analizowani politycy zazwyczaj
nie odnosili si¢ do propozycji programowych 1 dorobku partii konkuren-
cyjnych (w tym partii rzgdzgcej), koncentrowali sie na wykreowaniu jak
najlepszego wlasnego wizerunku. Kandydaci stanowiacy jednocze$nie
zaplecze eksperckie Prawa 1 Sprawiedliwosci (np. Pawel Szatamacha,
Zbigniew Kuzmiuk, Janusz Wojciechowski, Ryszard Czarnecki) bardzo
czesto otwarcie krytykowali Platforme Obywatelskg — poczawszy od stylu
rzadzenia, poprzez dorobek kadencji w zakresie reform, po propozycje
programowe na kolejne cztery lata. Niektérzy kandydaci budowali swo;
program jako opozycje do zmian proponowanych przez PO. Jacek Swiat
jest przykladem kandydata na posla, ktéry nie kryjac osobistej urazy do
premiera Donalda Tuska, znaczg cze$¢ swojego przekazu kierowanego
do odbiorcy koncentrowal na miejscami druzgocacej krytyce toczacego
si¢ §ledztwa dotyczacego katastrofy smolenskiej czy tez niespelnionych
przezen obietnicach. Ogdlnie przekaz formulowany przez poszczegélnych
kandydatéw 1 kandydatki rywalizujacych o mandat z list PiS byt spéjny
ze strategia przyjeta przez sztab wyborczy. Chcac ociepli¢ wizerunek
prezesa partii, najwiekszej krytyce rzady PO poddawali gtéwnie euro-
postowie (ktérzy osobiscie nie mieli nic do stracenia) czy tez eksperci,
ktérych polemika z programem czy konkretnymi wypowiedziami polity-
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kéw Platformy Obywatelskiej byta konstruktywna, a nie emocjonalna, jak
w przypadku zupelnie nieznanych kandydatéw.

3. Analiza techniczna komunikacji Prawa i Sprawiedliwos$ci

Celem analizy technicznej jest wskazanie bledéw w komunikacji popelnia-
nych przez Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ oraz poszczegdlnych jego kandydatéw,
niespdjnosci w przekazie oraz ocena wykorzystywania narzedzi z zakresu
Stect 1.0 1 2.0.

3.1. Bledy w komunikacji, niesp6jnos¢ przekazu

Podstawowym bledem w komunikacji popelnionym przez Prawo 1 Spra-
wiedliwo$§¢ w kampanii prowadzonej w Internecie byl praktyczny brak
komunikacji — poczawszy od przegadanego, najwiekszego objetosciowo
programu wyborczego, skoniczywszy na zmarnowaniu potencjatu posia-
danych przez partie narzedzi komunikacyjnych. Propozycje wyborcze
P1S, pomimo rozpisania ich na niemal 250 stronach, byly niejasne, malo
przekonujgce dla nowego odbiorcy. Niewiele miejsca przeznaczono na
konkrety, ktére $wiadczytby o tym, ze Prawo 1 Sprawiedliwos¢ jest przy-
gotowane do dobrego rzadzenia panstwem. Brak konkretnych propozycji
byl zdecydowanie asymetryczny wobec liczby stron poswieconych na
krytyke czterech lat rzadéw Platformy Obywatelskiej. Programy wyborcze
poszczegdlnych kandydatéw byly pod tym wzgledem bardzie; dopraco-
wane, z wyjatkiem politykéw lokalnych, ktérych propozycje wyborcze nie
wychodzily poza zakres kompetencji radnego w gminie czy w powiecie.
Przez praktycznie caly okres trwania kampanii wyborczej sztab wyborczy
koncentrowal swoje wysitki 1 pomysty gtéwnie na ocieplaniu wizerunku
prezesa Jarostawa Kaczynskiego, jak réwniez na pokazaniu PiS od innej,
bardziej atrakcyjnej strony. Przyktadem takich dziatan jest odstona kam-
panii zatytulowanej ChodZcie z nami! prezentujagca mlode, wyksztalcone
kobiety, ktére zdecydowaly sie kandydowac¢ z list Prawa 1 Sprawiedliwosc.
Kandydatki, szybko okrzykniete przez media ,aniotkami Kaczynskiego”,
mialy by¢ dowodem na to, ze PiS jest partig atrakcyjna réowniez dla
mlodego wyborcy, a poglady konserwatywne nie sg powodem do wstydu.
Pomyst na promowanie §wiezych oséb, ktére réznig sie wizerunkowo od
dziataczy kojarzonych potocznie z partig prawicows, byl bardzo trafny,
ale nie potrafiono wykorzysta¢ jego potencjatu. Plakat, dzigki ktéremu
yaniotki” byly przede wszystkim prezentowane, zdradzat miejsca, ktére
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zostaly mlodym kandydatkom przydzielone (najwyzsze z nich stanowita
pozycja nr. 4), co stanowito doskonaly argument dla konkurencji wyka-
zujace] sztuczno$¢ kampanii PiS. Zamiast pisaé¢ o sukcesie, media kon-
centrowaly sie na hipokryzji kierownictwa partii, ktéra promujac sie za
pomocyg miodych, atrakeyjnych dziataczek, jednoczesnie boi sie da¢ im
szanse 1 wystawi¢ na najwyzszych miejscach na liscie wyborczej. Pro-
mujac mlode kandydatki, wykorzystano przede wszystkim nosniki trady-
cyjne typu outdoor oraz bannery reklamowe na stronach internetowych.
Kandydatki praktycznie nie istnialy w innych kanalach komunikacji
PiS, w tym gléwnie na portalu myPiS.pl czy wybierampis.org. Gdyby
media nie zainteresowaly sie ,aniotkami Kaczynskiego”, odbiorca nie
dowiedzialby si¢ nawet, co maja do przekazania, oprocz haset 1 dekla-
racji wypisanych na plakacie. Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ zdecydowanie nie
wykorzystalo potencjatu sieci do komunikowania sie z elektoratem oraz
nie dostrzeglo w niej szansy dotarcia do nowego, a przede wszystkim
mlodego wyborcy. Zaréwno strony internetowe kandydatéw (ktérych byto
niewiele), jak réwniez ich aktywno§¢ w Sieci 2.0 byly skoncentrowane na
promocji 1 informacji, a nie interakeji. Profile na portalu Facebook stuzyly
bardziej jako stlup ogloszeniowy informujacy o spotkaniach, wywiadach
kandydatéw (albo lideréw partii) czy tez nowych spotach wyborczych.
Brak dyskusji, brak interesujgcych tresci, brak prowokacji sprawial, ze fan
page’e zaréwno samej partil, jak 1 kandydatéw nie cieszyly sie duzg popu-
larnoScig (zdecydowanie wickszg mialy strony anty-fan page). Kandydaci
byli dalecy od checi bezposredniego kontaktu z wyborca, czego dowodem
byl brak podania nawet adresu e-mailowego na stronie wybierzpis.org.pl,
a dzial kontakt (jezeli znalazl si¢ na stronie osoby kandydujacej) skltadat
sie gléwnie z formularza kontaktowego, co sprawialo wrazenie, jakby
wiadomos§é od odwiedzajacego strony miata wpasé¢ w préznie.

3.2. Ocena wykorzystania poszczegélnych narzedzi

Pomys! Prawa 1 Sprawiedliwo$ci na posiadanie poszczegélnych narzedzi
komunikacyjnych dostepnych dzigki obecnosci w Internecie byt zgodny
z trendem obowigzujgcym obecnie w kampaniach wyborczych. Partia
zatozyla specjalng strone wyborcza (wybierzpis.org.pl), na ktérej zostaty
zaprezentowane sylwetki wszystkich kandydatéw do Sejmu 1 Senatu
z podziatem na okregi wyborcze. Oprécz niej strong informujaca o kampa-
nii byla strona gléwna partii oraz wlasny portal spoteczno$ciowy myPiS.pl.
Potencjal portalu, jak zostalo parokrotnie wspomniane, w najmniejszym
stopniu nie zostal wykorzystany, a dzieki swoim komponentom mogt

SP Vol. 26 / STUDIA | ANALIZY 127



BARTEOMIE] BISKUP

by¢ gtéwng platformg komunikacyjna partii w trakcie ostatniej kampa-
nii wyborcze]. Méglby sie réwniez staé stalym narzedziem przycigga-
nia nowych zwolennikéw w okresie miedzywyborczym 1 préobg budowy
wspolnoty internetowej. Kampania wyborcza pokazala, ze dziatacze partii
niezbyt chetnie korzystajg z niego — by¢é moze dlatego, ze nie wiedzg
o jego istnieniu, by¢ moze dlatego réwniez, ze nie wiedzg, jak to zro-
bi¢. Duza cze$¢ przekazu komunikacyjnego PiS byla rozproszona po
réznych kanatach komunikacji (np. kilka kanaléw na portalu YouTube,
z ktérych na zadnym nie umieszczono wszystkich materialéw). Zdecydo-
wana mniejszo$¢ kandydatéw Pi1S poczuta konieczno$é posiadania wlasne;
strony internetowej, a jeSli ona funkcjonowata, to raczej w charakterze
wizytéwki czy plakatu niz punktu kontaktowego. Analogicznie zostaly
potraktowane mozliwosci portalu Facebook czy Twitter. Niewielka liczba
kandydatéw zdecydowala sie na prowadzenie wlasnego dziennika kam-
panii (czy w formie bloga lub wideobloga). Wydaje sie, ze kandydaci
woleli si¢ skoncentrowac¢ na obecnosci w mediach tradycyjnych (co byto
réwniez skrzetnie odnotowywane na ich stronach internetowych) czy
kontaktach osobistych niz na angazowaniu sie w komunikacje z wyborami
poprzez Sie¢ 2.0 (co nalezy podkresli¢, byloby zdecydowanie bardziej
absorbujace).

4. Podsumowanie i wnioski

— Prawo 1 Sprawiedliwo$é w kampanii wyborczej do Sejmu 1 Senatu
w 2011 roku w niewielkim stopniu wykorzystalo potencjal plynacy
z mozliwoéci réznych kanatéw komunikacyjnych w ramach Sieci 1.0
1 Sieci 2.0. Mimo obecnoS$ci na najbardziej popularnych portalach
spolecznosciowych, wykorzystywano je jako narzedzie jednostronne;
informacji, nie za§ dwustronnej komunikacji.

— Program wyborczy partii — pefen ogdlnikéw 1 braku spéjnej wizji
rzadzenia — zaprezentowano jedynie w tradycyjnej formie brulionu
dostepnego na stronie internetowej z mozliwoScig §ciagniecia go jako
pliku .pdf. Poszczegdlne propozycje programowe nie byly promowane
poprzez dostepne kanaly komunikacji, nie prébowano wywota¢ dysku-
sji z wyborcami nad wysuwanymi postulatami, dzieki czemu profile
spotecznosciowe PiS cieszylyby sie wieksza popularnoscig niz wyko-
rzystywane jedynie jako stupy informujace o dzialaniach lidera partii.

— Kandydaci umieszczeni na listach wyborczych PiS tworzyli przekaz
zgodny z linig partii, ale w niewielkim stopniu wlgczali si¢ w kam-
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panie ogdlnopartyjng. Skupiali si¢ gléwnie na autopromocjt w celu
zdobycia mandatu, a nie na starciach polemicznych z oponentami
z innych partii. Ich aktywnos$¢ w sieci nie byla wysoka, w wiekszosci
przypadkow ograniczyla sie do profilu na stronie wybierzpis.org.pl,
na ktérym bardzo czesto poza imieniem 1 nazwiskiem kandydata nie
zamieszczono zadnych innych informacji.

Strony internetowe kandydatéw spelnialy gtéwnie funkcje informa-
cyjng w zakresie dorobku politycznego osoby ubiegajgcej sie o man-
dat, byly poprawnie zbudowane, ale mato dynamiczne 1 charaktery-
styczne.

Rzadko stosowano nowe narzedzia komunikacji, takie jak blogi,
wideoblogi, mikroblogi, ze wzgledu na konieczno$¢ statej aktywnosci
1 gotowoscl na polemike z wyborca.

Przekaz komunikacyjny Prawa 1 Sprawiedliwo$ci byl w swej 1stocie
skierowany do statego wyborcy. Nie wykorzystujgc dobrze potencjalu
nowych mediéw, zrezygnowano z walki o nowy, a przede wszystkim

najmlodszy elektorat.

Sie¢ 1.0 (Web 1.0)

Sie¢ 2.0 (Web 2.0)

Strony www (tradycyjne)

1. Strony www partyjne:
www.pis.org.pl — oficjalna strona

internetowa PiS
www.wybierzpis.org.pl
www.myP18S.pl

2. Strony personalne kandydatéw
www.krzysztofkubow.pl
www.gaszynska.pl
www.jacekswiat.pl
www.magdalenazuraw.pl
www.jaroslawstawiarski.pl
www.abramowicz.com.pl
www.sylwialugowska.pl
www.wieslawaolejnik2011.republika.pl
www.grzegorzschreiber. pl
www.hajos.pl

www.sloniowski.pl
www.claglo.sacz.pl
www.marianowska.win.pl

www.maciejmalecki.pl

Serwisy spoteczno$ciowe:

1. Facebook
http://www.facebook.com/sylwia.lugowska
http://www.facebook.com/JacekSwiat
http://www.facebook.com/pages/Mariusz-
Walenciak/117945831639849
http://pl-pl.facebook.com/
pages/Pawe%C5%82-
Sza%C5%82amacha/212338865494457
http://www.facebook.com/sloniowski
http://pl-pl.facebook.com/people/Maciej-
Ma%C5%82ecki/1431656175
http://pl-pl.facebook.com/agnieszkalucja.
przybylska?sk=wall

2. Twitter
https://twitter.com/intent/user?screen
name=PatrykJaki
https://twitter.com/#!/sylwia_lugowska
https://twitter.com/#!/wipler
https://twitter.com/#!/MarekSuski
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Sie¢ 1.0 (Web 1.0) Sieé 2.0 (Web 2.0)
www.mareksuski.pl 3. Salon24.pl
www.iwonawyszynska.pl www.januszwojciechowski.salon24.pl
www.wipler.pl www.zbigniewkuzmiuk.salon24.pl

www.malgorzata.podgorska-paciorek.pl | www.pawelszatamacha.salon24.pl
www.jaki.pl www.jarostawkaczynski.salon24.pl
www.dorotachilik.pl
www.jurgiel.pl
www.aleksandrajankowska.pl
zbigniewkozak.pl
www.krzysztofczabanski.pl
www.krystianswierc.pl.tl
www.annakrupka.pl
www.ewagruszka.pl
www.michalwojcik.eu

www. przemyslawwydra. pl
www.lechjaniszewski.pl
www.babalski.pl
www.maciejewski.olsztyn.pl
www.dziedziczak.pl
www.marekkubiak.pl/index.php
www.rbartosik.pl/aktualnosci.html
www.tadeuszdziuba.pl
www.henrykbokun.pl
www.rafalbudrewicz.pl
www.stefanstrzalkowski.pl
www.czeslawhoc.pl

www.duklanowski.pl

STRESZCZENIE

W artykule zaprezentowane zostaly sposoby 1 style komunikowania Prawa
1 Sprawiedliwo$ci z wyborcami w Internecie. Analiza dotyczyla zaréwno komu-
nikowania samej partii politycznej, jak 1 wybranych jej kandydatéw. W materiale
ujeto tresci 1deologiczne prezentowane przez te partie polityczng, jak 1 formy 1 style
komunikowania, jego spdjnosé 1 ekspresyjnoéé. W artykule obecne sg réwniez odnie-
sienia do wykorzystywanych narzedzi komunikacji w sieci oraz do postaw Prawa
1 Sprawiedliwo$¢ wobec konkurentéw politycznych. Takie ujecie problemu pozwala
na wnioskowanie na temat kultury politycznej aktoréw politycznych w Internecie.
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Poziom internetowej kultury politycznej Prawa i Sprawiedliwosci. ..

Barttomiej Biskup

LEVEL OF THE INTERNET POLITICAL CULTURE
OF THE LAW AND JUSTICE PARTY (PRAWO I SPRAWIEDLIWOSC)
DURING THE 2011 PARLIAMENTARY ELECTIONS CAMPAIGN

The article presents manners and styles of the political communication of
Law and Justice party with their voters on the Internet. The analysis concerns
communication of the whole party as well as of the chosen candidates. In this
article ideological content as well as forms and styles of communication, and their
coherence and expressiveness were scrutinized. There are also references to the
used tools of Internet communication and attitudes of Law and Justice members
towards other political competitors. That view allows to find reliable conclusions
about political culture of political actors on the Internet.
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