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Czy 1 w jaki sposéb politycy prébuja uzalezni¢ instytucje 1 organy,
ktére w zalozeniu sg autonomiczne 1 stojg na strazy wolnosci? Nie jest
tajemnicg, ze mozemy obserwowal takie zjawiska, nie tylko na grun-
cie polskiej polityki. Politykéw kusi mozliwosé podporzadkowania sobie
instytucji z zalozenia niezaleznych albo, paradoksalnie, z mocy konsty-
tucji stojacych na strazy niezaleznosci 1 wolnosci. Dzieki wypracowaniu
odpowiednich zalezno$ci wladza moze w wiekszym stopniu wplywaé na
spoleczenstwo, przez co umacnia swoja pozycje 1 realizuje zatozone cele.
Takim przykladem atakéw 1 préb podporzadkowania jest choéby Kra-
jowa Rada Radiofonii 1 Telewizji. Posiadanie wplywoéw w Krajowej Radzie
jest dla politykéw niezwykle atrakcyjne i intratne. Srodowiska polityczne
widzg w niej furtke do wplywania na ksztalt 1 funkcjonowanie mediéw na
polskim rynku, wplyw na decyzje, jakie wydaje Rada, a co za tym idzie
— wplyw na informacje docierajace do spoteczenstwa.

Modele wspélzaleznosci mediéw i polityki

Andrew Heywood wyréznia kilka modeli, przez ktére prébuje wyja-
$ni¢ problem wplywu na media oraz ich pozycje 1 znaczenie: model
pluralistyczny, model dominujacej ideologii, model warto$ci elitarnych
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1 model rynkowy. W ujeciu pluralistycznym media sg areng dla dyskusji
wielu $cierajgcych sie pogladow, a ich rola polega po prostu na udostep-
nieniu pola do tej dyskusji. Wplyw na spoteczenstwo jest zasadniczo
neutralny, gdyz odzwierciedla réwnowage pogladéw w danym spoteczen-
stwie. W tym kontekscie media pelnig przede wszystkim funkcje infor-
macyjng 1 kontrolng w stosunku do wladz. Wszystko to przy zalozeniu, ze
odbiorca jest w stanie samodzielnie zweryfikowaé podawane w mediach
informacje. Warto jednak zwr6ci¢ uwage na to, ze mniej liczne badz stabo
zorganizowane grupy majg utrudniony dostep do prezentacji swoich
pogladéw poprzez media masowe, co prowadzi do pewnego wypaczenia
1de1l mediéw jako odzwierciedlenia panujgcych w spoleczehstwie réznych
pogladéw. Z drugiej strony, z pomocg przychodzi Internet jako miej-
sce wzglednie bezplatnego 1 przy odrobinie szczescia (1 wiedzy) wysoce
efektywnego sposobu komunikacji, ktére w ostatnich latach zyskuje na
popularno$ci kosztem mediéw tradycyjnych. Model ideologii dominu-
jacej traktuje media jako narzedzie w rekach wladzy oraz najwiekszych
ekonomicznych 1 spotecznych grup nacisku, dodatkowo popularyzujac
postawe kompromisu 1 uleglo§ci. W ramach tego modelu wymienia sie
nawet model propagandowy, gdzie informacje znieksztalcane sg poprzez
m.in. przychylnos$¢ dla pogladéw reklamodawcéw 1 sponsordw, traktowa-
nie oSrodka wladzy jak jedynego Zrédla informacji, czy naciski na dzien-
nikarzy. Model wartosci elitarnych skupia sie na mechanizmie kontroli
mediéw 1 zaklada, ze mozliwa jest jedynie kontrola gléwnych przekazow
1 ram. Wedlug tego modelu nie ma mozliwosci weryfikacji kazdej naj-
mniejsze] wypowiedzi. Takie podejécie powoduje ukierunkowanie mediéw
pod dyktando starszych ranga pracownikéw 1 0os6b na najwyzszych sta-
nowiskach kierowniczych. Model rynkowy zaktada, ze media odzwiercie-
dlaja, ale nie ksztaltuja pogladéw opinii publicznej. Spowodowane jest to
nastawieniem na jak najwiekszy zysk. W zwigzku z tym stajg na stano-
wisku, ze dostarczajg ludziom to, czego oni sami oczekuja. Priorytetowy
cel, czyli maksymalizacja zyskéw powoduje, ze nie moga sobie pozwolié
na prezentowanie pogladéw, ktére moglyby odstraszy¢ dotychczasowych
odbiorcow!.

Obecnie mamy do czynienia z toczacym sie sporem o to, kto ponosi
wine za proces banalizacji 1 tabloidyzacji przekazu medialnego. Czy sg
to media, ktére dazgc do zdobycia jak najszerszej publicznosci splycaja
swo] przekaz, tak aby byl jak najbardziej uniwersalny 1 przystepny dla
wiekszego grona odbiorcow? A moze z drugiej strony odbiorcy, kté-

1 Por. A. Heywood, Politologia, Warszawa 2011, s. 256—259.
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rzy poszukuja prostej 1 przede wszystkim szybkiej informacji 1 lekkiej
rozrywki? Najlepszg odpowiedzig wydaje sie by¢ mechanizm blednego
kota, w ktérym tkwig media oraz odbiorcy. Problem ten dotyczy réowniez
telewizji publicznej w Polsce, ktéra realizuje misje spoleczng, w zatoze-
niu, oferujgc zréznicowane programy catemu spoteczenstwu. Telewizja
publiczna musi w podobnym stopniu walczy¢é o odbiorce, pomimo iz
teoretycznie jest stabilna finansowo dzieki finansowaniu z optat abona-
mentowych. Przejmowanie przez polityke warunkéw komunikacji panu-
jacych w mediach wpisuje sie w zjawisko ,postpolityki” polegajace na
zatraceniu ideologii w polityce, a skupianiu sie wylgcznie na spetnianiu
oczekiwan 1 zaspokajaniu roszczeh opinii publicznej?. Skutkiem tego jest
odktadanie merytorycznych debat 1 obszernych programéw politycznych
na dalszy plan. Poglebiona dyskusja na temat tez programowych usta-
pita miejsca krotkim 1 chwytliwym hastom wywolujagcym jak najwiece;j
emocji’. Warto zwr6ci¢ uwage na jeszcze jeden proces niebezpieczny
dla jakosci debaty publicznej. Rosnace zainteresowanie mediéw zyciem
prywatnym 1 zachowaniem politykéw czesto sprowadza przekaz jedynie
do 1nformaq1 na temat danego czlowieka, a nie do merytorchneJ infor-
macji o problemach spolecznych. Media starajg sie w wyzej opisanym,
uproszczonym wydaniu, ,sprzeda¢” polityke masowemu odbiorcy, ktéry
niekoniecznie musi by¢ nig zainteresowany. Rzetelna dyskusja zaczyna
ustepowaé miejsca bijacym po oczach nagléwkom ze skandalem 1 aferg
w roli gléwnej. Dodatkowo promowanie przez media 1 partie polityczne
zamknietej grupy politykéw oraz infantylizowanie tematéw powoduje
wrazenlie powierzchownosci polityki 1 ksztaltuje obraz politykéw skon-
centrowanych na wlasnej karierze. W zwigzku z tym polityk w odbiorze
spotecznym réwna sie: ,len 1 nier6b”. We wspélczesnym Swiecie polityka
jaw1 sie wiec jako niekonczacy sie serial coraz to nowych komunikatow.

Pokusa posiadania mozliwo$ci przedstawiania informacji dobrych
1 korzystnych dla strony rzadzacej jest zbyt duza. Zdobycie uznania spo-
fecznego 1 przekonanie do siebie elektoratu jest najwazniejszym zadaniem

2 Postpolityka moze by¢ rozumiana dwojako. Po pierwsze, terminu tego uzywa si¢ wska-
zujac proces, w ktérym oddziela sie wladze od polityki. Czyli przenoszenie kompeten-
cji wladzy danego panstwa na organy miedzynarodowe 1 sprowadzanie podejmowania
decyzji do biurokratycznej machiny. Po drugie, postpolityka ma wskazywaé na proces
marginalizowania ideologii przy podejmowaniu decyzji 1 odchodzenia od twardych, ide-
ologicznych podziatéw spotecznych.

3 A. Annusewicz, D. Piontek, Polityka popularna: celebrytyzacja polityki, politainment, tablo-
idyzacja, [w:] Polityka popularna. Polityka i popkultura, ,e-Politikon” 2013, nr 5, s. 10.
http://oapuw.pl/wp-content/uploads/2013/06/epolitikon-5-2013.pdf, 17.08.2015.
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partii, prowadzgcym do podstawowego celu, czyli zdobycia 1 utrzymania
wladzy. W §wiecie, w ktérym media majg prawnie zagwarantowang nieza-
leznoé¢ od wplywéw politykéw 1 innych grup nacisku, rzgdzacy nauczyli
si¢ wykorzystywaé techniki marketingu politycznego oraz umiejetnego
gospodarowania informacja, aby jak najlepiej 1 najskuteczniej wykorzystaé
zasieg mediow jednocze$nie nie wzbudzajac, jesli nie jest to zamierzone,
kontrowersji swoim przekazem.

W kwestii znaczenia mediéw w Swiecie polityki Andrew Heywood
zwraca uwage na trzy zjawiska. Po pierwsze, dostrzega zanik wcze$niej-
szych, podstawowych czynnikéw socjalizacji politycznej. Dawniej czto-
wiek, dzieki wplywowi rodziny, czy swojej klasy spolecznej, nabywat
politycznych sympatii w okresie mlodziehczym, modyfikujac je pdzniej
dzieki wlasnym doswiadczeniom (rzadko jednak radykalnie). Obecnie
czlowiek jest bardziej mobilny, a postepujgca globalizacja 1 cyfryzacja
spolteczenstwa umozliwiaja wiekszg integracje, dostep do szeregu infor-
macji, czy poznawanie innych kultur, réwniez politycznych. Polityczna
lojalnos¢ zostala z czasem zastgpiona kalkulacjg wlasnych interesow, czyli
traktowania polityki jako oferty. Po drugie, rozwdj technologiczny, a co
za tym 1dzie, wzrost liczby odbiorcéw mediéw, masowo zwiekszyl eks-
ploracje naszego cod21ennego zycia przez $rodki masowego przekazu.
Coraz bardziej polegamy 1 ograniczamy sie do tych informacji, ktére
podaja nam media. Wystarczajg nam wieczorne wiadomosci zamiast
poglebionej lektury, transmisja sportowa zamiast aktywnosci fizycznej,
sklep internetowy zamiast tradycyjnych zakupéw, czy wirtualna rozmowa,
kosztem zwyczajnych spotkan. Po trzecie, obserwujemy wzrost znaczenia
gospodarczego duzych koncernéw medialnych, ktére facza pod jednym
szyldem wiele narzedzi informacyjno-rozrywkowych, takich jak: telewi-
zja, radio, gazety, czasopisma, wydawnictwa, portale internetowe, agencje
marketingowe 1 reklamowe, wytwérnie muzyczne czy telekomunikacje®.
W Polsce przyktadem moze by¢ Agora czy Ringier Axel Springer.

Mediatyzacja polityki jest faktem 1 nikt juz chyba nie watpit w site
oddzialywania mediéw na decyzje podejmowane tak przez jednostki, jak
1 cale grupy spoleczne. Politycy coraz skuteczniej postugujg sie radiem,
czy telewizja, aby ksztaltowac preferencje wyborcze 1 komunikowaé sie
z otoczeniem. Sita mediéw jest znaczgca, a skutki ich dziatah potrafig by¢
dlugotrwate 1 w wielu przypadkach rozstrzygajgce. Nie tylko w kontekscie
mediéw tradycyjnych, ale réwniez catkowicie nowych 1 tych z pozoru mniej
popularnych. W wyniku m.in. rozwoju technologicznego, media staly si¢

+ A. Heywood, Politologia. .., s. 256-257.
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wplywowymi aktorami na scenie politycznej. Skoro media potrafig wptly-
waé na decyzje spoleczenstwa trudno sie dziwié, ze stajg sie adresatem
wielu prob wplywania 1 oddzialywania na ich wewnetrzne funkcjonowanie
1 wydawane decyzje. Uwarunkowania prawne oraz przepisy sa wypadkowa
polityki wladz pahstwowych, ktéra réwniez ma cele zwigzane z funk-
cjonowaniem medidow. Oprécz oddzialywan natury prawnej, rozwigzan
krajowych oraz przepiséw miedzynarodowych 1 miedzynarodowych orga-
nizacji pozarzgdowych, mamy do czynienia z kilkoma dodatkowymi przy-
padkami wptywania na media w Polsce. Media sg poteznym narzedziem
w rekach politykéw, gdyz stanowig czesto kluczowy instrument wplywu
na opinie publiczng. Partie polityczne majg Swiadomosé, ze ich medialny
wizerunek wplynie na polityczny sukces badZ porazke, dlatego przywia-
zuja do tego znaczng uwage. Najwiekszg uwage poswieca sie mediom
o wzglednie najszerszym kregu odbioréw, badz tez tym mediom, ktérych
odbiorcy sa dla danego ugrupowania potencjalnym elektoratem. Ludzie
jednak wola ogladaé, czytaé, stucha¢ informacji, ktére potwierdzaja ich
punkt mys§lenia 1 utwierdzajag w przekonaniach?.

Media jako ,,czwarta wladza”

Sformulowanie ,czwarta wladza”, jakim okre§lane sg mass media,
wywodzi si¢ od ,czwartego stanu”, pojecia, ktérego uzyt w swoim prze-
méwieniu Edmund Burke®. ,\ W parlamencie sq reprezentowane trzy stany; ale
tam, w lozy prasowej zasiada czwarty stan, dalece wazniejszy, anizeli wszystkie
pozostate” — takimi stowami w 1774 roku zwrécit sie do zgromadzonych
w parlamencie angielski polityk 1 filozof?. Z biegiem czasu pojecie zostalo
przystosowane do nowej rzeczywistosci 1 uleglo transformacji. Obecnie
uzywa si¢ sformutowania ,czwarta wladza”, ktére bardziej odpowiada dzi-
siejszym systemom politycznym, przewaznie opartym na tréjpodziale
wladzy. Okreslenie mediéw masowych, jako dodatkowej ,wladzy” na
réwni z pozostalymi, w prosty 1 bezposredni sposéb definiuje pozycje

5 A. Jaskiernia, Czynniki oddziatujgce na zachowania medidw masowych w procesach wybor-
czych, [w:] M. Szpunar (red.), Media — migdzy wladzq a spoleczeristwem, Rzeszéw 2007,
s. 19-22.

6 Mass media to wszystkie instytucje spoteczne, ktére produkujg i dystrybuujg informacje.
Ich masowy charakter jest wynikiem szerokiej, masowej grupy odbiorcéw. A. Heywood,
Politologia. .., s. 256.

7 Por. J. Adamowski, Czwarty Stan. Media masowe w pejzazu spolecznym Wielkiej Brytanii,
Warszawa 2006, s. 9—-10.
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srodkéw masowego przekazu. Dlatego tak istotne sa zwigzki pomiedzy
rzgdem a mediami we wspodlczesnej polityce. W obecnych demokracjach
standardem majg by¢ media niezalezne od wladzy, dlatego politycy 1 inne
grupy Interesu potrafig obchodzié¢ przepisy wykorzystujac srodki maso-
wego przekazu 1 wplywajgc na ksztalt informacji m.in. poprzez stoso-
wanie ,spinu”®. Takie umiejetne gospodarowanie faktami zmienito styl
1 spos6b komunikacji politycznej®.

Kwestia okre§lenia mediéw ,czwartg wladzg” jest bardzo skompli-
kowana. Nie o kazdych mediach powiemy, ze sg wladza — to okreélenie
tunkcjonuje tylko przy okazji mediéw masowych. Ponadto w tej kwestii
warto podnie§¢ problem niezalezno$ci mediéw. Wolno§é mediéw to bar-
dzo ogdlne pojecie, ktére moze by¢ interpretowane na rézne sposoby.
Powtarzany popularny podzial na media zalezne 1 niezalezne jest duzym
uproszczeniem 1 splyceniem mys$lenia o pojeciu wolnosci w mediach.
Nie byto nigdy mediéw catkowicie wolnych, cho¢ sg takie, ktére sa cal-
kowicie zalezne. Wiele czynnikéw moze wplywac na zalezno$¢ medidw.
W praktyce czesto waznym elementem jest czynnik ekonomiczny.
Bywa tak, ze §rodki przekazu beda zalezne od instytucji, ktéra finan-
suje 1ch dziatania. Media moga by¢ réwniez zalezne od swoich odbio-
réw, ktérzy mogg, ale nie muszg, z nich korzysta¢ 1 to odbiorcy poprzez
swoje zachowania mogg dyktowa¢ kierunki dziatalnosci §rodkéw maso-
wego przekazu. Media niezalezne od wladzy politycznej nie do konca
maja pelna swobode dziatania. Rozpowszechniane tresci musza by¢
zgodne z przepisami obowigzujacego prawa 1 przepisami dotyczgcymi
licencji.

Mozna dostrzec przypadki, kiedy dziennikarze, czy inne osoby zwig-
zane z mediami chowajg swojg nierzetelno$§¢ 1 stronniczo§¢ za plecy
niezaleznosci mediéw, wolnoséci stowa 1 przekonan. Uciekanie sie do
zniewag lub zniestawiania ttumaczy sie wolno$cig stowa 1 prasy. Stosuje
sie szantaz moralny: kto sie sprzeciwia ten boi sie prawdy 1 niepostusz-
nych, bezkompromisowych mediéw, ktére bez skruputéw 1 jakichkolwiek
wplywow informujg co sie dzieje. Kto krytykuje media ten przeprowa-
dza zamach na podstawowe swobody zapisane w konstytucji. To juz nie
tylko walka o klienta 1 odréznienie sie, ale walka z konkurencjg. ,My

Spin polega na zaprezentowaniu informacji w taki sposéb, aby podkreslié pozytywne
skutki 1 ukry¢ te negatywne.

9 Por. A. Heywood, Politologia. .., s. 260.

10 Por. T. Goban-Klas, Granice wolnosci mediéw, [w:] Z. Bauer (red.), Dziennikarstwo i swiat
medidw, Krakéw 2000, s. 411.
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— niezalezni” 1 wolni; ,oni — sprzedajni”'l. Jednak M. Karwat zwraca
uwage, ze niezalezno§¢ 1 obiektywizm mediéw to nie tylko mit, takie
cechy w ogdle nie istniejg. Rzeczywista niezalezno$¢ 1 obiektywizm to
cechy wzgledne 1 warunkowe, przystugujace niektérym mediom w nie-
ktérych okoliczno$ciach, a nie atrybuty wrodzone. Media manipulujg
poprzez pozorowanie niezaleznos$ci 1 obiektywizmu, poprzez stwarzanie
zludzen, ze dane medium jest tylko obserwatorem, a nie uczestnikiem
sporu. Niezalezno$¢ ma by¢ gwarancjg obiektywizmul?. W zaleznos$ci od
tego media stajg sie uczestnikiem gry politycznej. Z jednej strony moga
by¢ catkowicie zalezne od wladzy 1 dzieki temu stajg sie jej narzedziem
do wpltywania na opinie publiczng, moga by¢ takze powigzane finansowo
bad?Z ideologicznie z konkretng silg polityczng (niekoniecznie konkretnie
z politykami, ale z grupami interesu, rowniez z Kosciolem), przez co
prowadzg swojg $cisle okre§long gre nastawiong na realizacje zatozonych
partykularnych celéw. Media, ktére sympatyzujg z wladza, nie musza by¢
wcale jej narzedziem. Sympatia polityczna moze sie zmienié, jesli zmieni
sie interes, badZ wladza naruszy niepisany uklad poprzez, np. zmiane
przepiséw.

Tomasz Goban-Klas jest zdania, ze pomimo swoje] rosngce] potegi
media to jednak nie wladza, przez ktérg rozumie osigganie celéw takze
wbrew postawom przedmiotu wladzy. Jednocze$nie wskazuje, ze media
maja wplyw na postawy spoleczne oraz na postawy politykow!3. Warto
zaznaczyC, ze sformufowanie ,czwarta wladza” nie ma pokrycia w obo-
wigzujacym prawie. Majac na uwadze podstawowy tréjpodzial wladzy na
wladze ustawodawczg, wykonawczg 1 sagdownicza, pozycja medidéw jest
pewnego rodzaju uzurpacja. Nie ma zatem mowy o ustrojowym usank-
cjonowaniu wladzy mediéw. Nie mozna jednak przej$¢ obojetnie obok
rzeczywistego wplywu, jaki posiadaja one w spoleczenstwiel*. Politycy
wykorzystujg totez media do budowania wlasnego wizerunku 1 komuni-
kacji ze spoleczenstwem.

Artykuly 14 1 54 Konstytucji RP gwarantuja wolno§¢ wypowiedzi
1 wyrazania pogladéw oraz wolno$§é prasy 1 innych Srodkéw masowego
przekazu. Niezalezne 1 wolne media sg narzedziem obywateli do kontro-
lowania wladzy, patrzenia jej na rece 1 rzetelnego informowania opinii

1 M. Karwat, Mit niezaleznosci i obiektywizmu mediéw, [w:] D. Waniek, ].W. Adamowski
(red.), Media masowe w praktyce spolecznej, Warszawa 2007, s. 80.

12 Tamze, s. 89-91.

13 T. Goban-Klas, Media: od ,czwartej” do ,pierwszej” wladzy, [w:] M. Magoska (red.),
Media, wladza, prawo, Krakéw 2005, s. 20.

14 E. Nowihska, Media jako czwarta wtadza? [w:] Media, wladza..., s. 10.
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publicznej. Ocena poszczegdlnych Srodkéw masowego przekazu czesto
mija sie z rzeczywisto$cig przez mylne wyobrazenia, niewystarczajaca
1loé¢ informacji czy krazace w spoteczenstwie mity na ich temat. O fak-
tycznych wplywach mediéw czesto decyduje zaplecze polityczne lub
kapital lub obie te rzeczy na raz. JeSli spojrzeé na ,czwartg wladze”,
jako na faktyczng wladze kogos$, zobaczymy wplyw nadawcéw, wydawcodw
1 dziennikarzy na umysly ludzi!.

Jerzy Jastrzebski zwraca uwage, ze umowna wladza mediéw mylona
jest z wplywem. Media posiadajg wplyw na poszczegdlne grupy spo-
teczne, czy decyzje polityczne, ale nie posiadajg wltadzy. Wplyw §rodkéw
masowego przekazu jest niemierzalny, nie mozna go jednoznacznie okre-
§li¢, natomiast wladza jest bardzo realna. Media nie dysponujg zadnymi
uprawnieniami 1 kompetencjami wladczymi, jakimi dysponujg organy
wladzy. Nie mogg takze nikogo zmusi¢ do podjecia dziatan, a pdzniej
réwniez nie moga tego wyegzekwowal. Nie podejmuja dzialah politycz-
nych 1 nie obcigzaja nas konsekwencjami tych decyzji. Mediéw nie wybie-
ramy, ani do niczego nie upowazniamy w przeciwienstwie do politykow.
Poza tym na opinie publiczng dziata wiele czynnikow, stad nie jestesmy
w stanie do konca okresli¢, jaki rzeczywisty wplyw na dane zachowanie
mialy media. O wladzy mediéw mozemy zatem moéwié¢ w odniesieniu do
opisywania jej jako wplywu na kulture, spoleczenstwo oraz jako wspol-
organizatoréw $wiata wyznawanych warto$ci, ale nie w odniesieniu do
wladzy rzeczywistejl®.

Wydaje sie jednak, ze okreslanie mediéw ,czwartg wltadzg” nie ma na
celu udowodnienia, ze media posiadajg wladze podobng do wladzy wyko-
nawcze], sgdownicze] czy ustawodawcze]. Okreslenie to ma sygnalizowaé
mozliwoSci 1 moc wplywu (jak stusznie zauwaza J. Jastrzebski), a co za
tym 1dzie konsekwencje w poslugiwaniu si¢ swoimi narzedziami 1 zasie-
glem rozpowszechnianych informacji. Dziennikarze cieszg sie wiekszym
zaufaniem niz politycy, dlatego spoleczenstwo wierzy w obraz kreowany
przez media. Media moga, opierajac sie na swojej pozycji wsréd oby-
wateli, wykreowaé inng rzeczywisto$¢ 1 ,popchngé” ludzi do pewnych
zachowan. O ile dodatkowa ,czwarta wladza” rézni si¢ od klasycznego
trojpodziatu autorstwa Monteskiusza 1 nie wpisuje si¢ w niego, nie ozna-
cza, ze pojecie jest zle sformulowane. Mozna mie¢ wplyw na kogo$ 1 mieé
nad kim§ wladze nie tylko poprzez prawne mozliwosci 1 oficjalng legi-

15 P Legutko, D. Rodziewicz, Mit czwartej wtadzy, Poznah 2011, s. 12-13.
16 J. Jastrzebski, Ani pierwsza, ani czwarta, [w:] M. Sokotowski (red.), Media w Polsce. Pierw-
sza wladza IV RP?, Warszawa 2007, s. 290-291.
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tymacje, np. wygrane wybory. Autorytet 1 zaufanie moze mie¢ podobng
site razenia do prawnej decyzji. Wladza, ktérg posiadajg media, w pewne;j
cze$cl wywodzi sie z wplywu autorytetoéw 1 zaufania. Wiadza politykow
jest usankcjonowana prawnie, najczeécie] w drodze wyboréw. Pomimo
tego, ze decyzje rzadzacych bywaja obligatoryjne 1 podlegajg sankcjom za
uchylenia od wykonania nie oznacza, ze decyzje 1 dziatania mediéw 1 ich
autorytetéw beda mialy mniejszag moc sprawcza. Nic bardziej mylnego.
Nie jest to regula, ale mozliwa sytuacjg, z ktorg trzeba sie liczyé. Spro-
wadzanie mozliwo$ci mediéw jedynie do elementu systemu 1 narzedzia
rzadzacych umozliwiajgcego sprawowanie wladzy jest krzywdzace 1 nie
oddaje calosci zalezno$ci pomiedzy mediami a wladzg. Jesli wiec nie kwe-
stionujemy mozliwosci mediéw w kwestiach wplywania na zachowania
spoleczenstwa, pojecie ,czwarta wladza” jest jak najbardziej sluszne.
Wedlug Marcina Brachfogela media sa nieodlgcznym elementem
naszego zycia. Ich mozliwosci oddzialywania, a co za tym idzie wply-
wania na $wiadomos¢ polityczng obywateli pozwalajg uznaé, ze media
to niezbedny element aparatu wladzy w panstwie. Autor nazywa media
wSrodkiem do urabiania ludzkich poglgdéw w procesie komunikowania spolecz-
nego Rlasy rzqdzqcej ze spoteczeristwem”. Dzieki temu jednostki zachowuja
sie jak roboty, bezrefleksyjnie przyjmujac nowe decyzje 1 akceptujac
kazde posuniecia. Zwraca réwniez uwage, ze media stuza do ,krycia” nie-
jasnych intereséw rzadzacych, poprzez odpowiednie ,sterowanie” infor-
macja ludzi wladzy oraz ludzi mediéw, pseudosledztwa, w ktérych opinia
publiczna poznaje tylko strzepki informacji, czy pogon za tanig sensacjg.
Z jednej strony media sg wiec narzedziem wladzy do manipulowania
informacjg, a z drugiej strony same potrafig sterowaé swojg publiczno-
Scig, jesli widzg w tym interes. Marcin Brachfogel stawia zatem wazne
pytanie. Czy media sg wykorzystywane, jako narzedzie, do wplywania na
$wiadomos$¢ 1 poglady obywateli, czy jednak same kreujg rzeczywisto$§é?
Wplyw 1 manipulowanie spoleczenstwem poprzez media sg widoczne
w krajach o réznych ustrojach: tak demokratycznych jak 1 dyktatorskich,
w ktérych media petnig role indoktrynacyjna. Srodki masowego przekazu
stuzg manipulacji opinig publiczng réznigcy sie jedynie metoda 1 silg naci-
skul”. Media sg alternatywng dla kosztownego 1 nie zawsze skutecznego
prébowania podporzgdkowania obywateli sitg. Wladza nad umystami jest
bowiem bardziej oplacalna. Marcin Brachfogel pisze o kategorii czlowieka
zewnatrzsterowanego (por. D. Riesman). Wedlug niego media tworza

17 M. Brachfogel, Mass media. Narzgdzie czy podmiot wladzy, [w:] . Marszatek-Kawa (red.),
Torun Wspdtczesne oblicza medidw, 2007, s. 17.
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wlasng rzeczywisto§¢ poprzez produkowanie medialnych faktéw 1 infor-
macji. Rzeczywisto$§¢ medialna zastepuje realny §wiat w umystach ludzi,
ktérzy nie potrafig go rozréznié. Taki czlowiek dzieki wierze w infor-
macje przedstawiane w mediach jest podatny na wplywy 1 manipulacje
nie tylko politykow, ale wszelkiego rodzaju reklam 1 ogloszen. To dzieki
temu media sg waznym narzedziem w walce o ,rzad dusz” 1 odpowiednie
ksztaltowanie §wiatopogladu obywateli. Relatywizowanie rzeczywisto$ci
przez politykéw za pomocg mediéw 1 w ten sposéb ksztattowanie wspél-
czesnego czlowieka powoduje zatracenie instynktu obywatelskiego!8. Czy
narazeni na manipulacje ze strony wladzy obywatele w takim $wiecie beda
w stanie zauwazy¢ coraz wiekszg kontrole spoteczng ze strony wladzy?

Urabianie opinii publiczne] moze byé gwarantem utrzymania badz
zdobycia wladzy — czyli osiagniecia najwazniejszego celu dla partii poli-
tycznych. Nalezy jednak zwréci¢é uwage, ze manipulacja ze strony rza-
dzacych nie moze by¢ jawna 1 bezposrednia. Wiadomosci w mediach
zaleznych od politykéw najczeSciej przedstawiajg ich w korzystnym
$wietle zachecajac do popierania wyglaszanych tez. Obecnie telewizja
1 radio nie sg jedynymi Zrédtami informacji. Postepujgcy rozwéj techno-
logii 1 rynku medialnego, nie tylko w Polsce, doprowadzit do glebokiej
dywersyfikacji zrédet informacji. Z tego wzgledu zmanipulowany przekaz
polityczny musi by¢é zaprezentowany niezbyt nachalnie, aby odbiorca nie
stracil zaufania do Zrédta tej informacji. Wtasciciele wielkich medialnych
korporacji sg waznymi graczami w §wiecie polityki. Powigzanie biznesu,
gospodarki z politykg nie jest obce rowniez dla rynku medialnego. Sro-
dowiska wielkiego biznesu, ktére liczg na przychylnos¢ wladzy, z drugiej
strony rzagdowe kontrakty w zamian za poparciel®.

Formy wplywu mediéw na polityke

W rzeczywisto$cl nie jest tak, ze tylko politycy wykorzystujg media
1 wplywajg na ich dziatania. Réwniez media potrafig wplywac na polityke
1 podejmowane przez wyborcéw 1 politykéw decyzje. To media w duze;j
mierze, obok czesto zatrudnianych specjalistéw, kreujg wizerunek poli-
tykow. Sposéb, w jaki sie wypowiadaja, z jaka czestotliwoScia, w jakiej
kolejnoéci — to wszystko ma bardzo duZe znaczenie. Srodki masowego
przekazu majg znaczacy wplyw na polityke 1 stosuja przerézne metody

18 Tamze, s. 20.
19 Tamze, s. 25.
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realizacji swoich celéw. Jedng z takich metod jest stosowana bardzo cze-
sto przez media katolickie metoda ,ofiar represji”. Jakakolwiek kara nato-
zona na media katolickie spotyka sie z atakami pod hastem ograniczenia
wolnoéci wyznania, zamachem na polski kosciél. Réwniez pozostate
media, nierzadko w analogicznych przypadkach, piszg o przywracaniu
cenzury w Polsce 1 skoku na media publiczne. Jest to bardzo skuteczny
sposob, gdyz wywoluje w spoteczenstwie reakcje negatywne dla takich
decyzji. Nie jest tajemnica, ze spoteczenstwo bardziej wierzy mediom
niz. politykom. Wedlug badan CBOS zaufanie do $rodkéw masowego
przekazu oraz do politykéw w ostatnich latach znaczaco spadio?®. Nie
mnie] jednak informacje z mediéw nadal jawig si¢ jako bardziej godne
zaufania. Tym bardziej, ze tego typu okreslenia wywotujg w spoleczen-
stwie skojarzenia poprzedniego systemu, w zwigzku z czym strona, ktéra
jest winna, automatycznie jest kojarzona z nieczystymi praktykami wobec
mediéw stosowanych, np. za czaséw Polski Ludowej.

Kolejnym sposobem, ktéry ma bardzo duza sile oddziatywania 1 moze
by¢ bardzo niebezpieczny, jest , przypinanie fatek”. Takie dziatanie moze
mieé¢ daleko posuniete skutki, od dyskredytacji poczynajac, poprzez
sprawy prowadzone w sadzie, do zmuszenia polityka do wycofania sie
z zycia politycznego. Takim przyktadem moze byé Aleksandra Jakubow-
ska, ktora byta jednym z bohateréw ,afery Rywina”. Media bardzo szybko
przypinaja tatke przestepcy. Ten, ktory wzigl tapowke, ktory jest winien.
Zdarza sie jednak czesto, ze nie do konca mialy racje, ze lekarz, ktérego
oskarzyly o §mier¢ pacjenta, nie popelnit btedu, a polityk, ktérego oskar-
zono o ustawlanie przetargéw, rowniez nie mial z tym nic wspélnego.
W opinii publicznej zostaje jednak wizerunek osoby winnej, z czarnym
prostokgtem na oczach 1 skréconym nazwiskiem do pierwszej litery.
Nawet, jesh sad zarzadzi przeprosiny, nie sg one juz w stanie odwrécié
skutkéw wezesniejszych medialnych informacji, fatka pozostaje. Dlatego
media powinny by¢ bardzo ostrozne z takimi oskarzeniami, powinny zda-
wac sobie sprawe z mocy oddzialywania, jaka posiadaja. A czesto tego nie
widaé. Przoduje w tym prasa tabloidowa. Artykuly sg napisane jezykiem
sensacjl, oburzenia, do tego potegujaca temat szata graficzna, czerwono-
czarne nagléwki, wykrzykniki, czarno-biale zdjecia — to wszystko wplywa
na wyobraznie 1 przycigga wzrok sugerujgc znaczgcy 1 sensacyjny charak-

20 Badania CBOS z 2012 roku pokazujg ogdlny spadek zaufania do takich instytucji zycia
publicznego jak partie polityczne, rzad, §rodki masowego przekazu na przestrzeni
10 lat (od 2002 do 2012 roku). Mimo tego spadku telewizja i prasa odnotowujg wyzsze
zaufanie spoleczenstwa niz rzad 1 partie polityczne. ,Zaufanie spoleczne” nr BS/33/2012,
http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2012/K_033_12.PDE 02.01.2016.
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ter doniesien. Media, tak samo jak politycy (w szczegdlnosci w okresie
kampanii wyborczych), aby nie narazi¢ sie na proces sadowy, oskarzaja
w formie pytania. Jest to kuriozalna sytuacja, w zwigzku z tym, ze naglo-
$nienie sprawy pod tytutem ,Polityk X, kradnie publiczne pieniadze?”
— nie wywoluje w spoleczenstwie tylko watpliwosci, co do uczciwoscl
danego polityka, ale w wielu przypadkach w §wiadomosci pozostaje tylko
nazwisko tego polityka 1 sfowo ,kradnie”.

W dzisiejszych czasach bardzo wazne jest jak najszybsze przekazanie
informacji, bycie na biezgco 1 staly dostep do Internetu. Media starajg sie
zatem zagospodarowac coraz to nowe obszary komunikacji, aby dotrzec¢
do wiekszego grona odbiorcow. JesteSmy w zwigzku z tym atakowani
informacjami z wielu stron, z telewizji 1 radia, co stalo sie juz standar-
dem, ale réwniez ze stron internetowych, portali spotecznosciowych czy
nawet skrzynek mailowych. Sie¢ dostarczania informacji 1 docierania do
pojedynczego odbiorcy jest w dzisiejszych czasach tak rozwinieta, ze nie
spos6b tego 1gnorowaé. Media zdaja sobie sprawe, jak duzy moga miec¢
zasieg ich informacje. Zdajg sobie z tego sprawe réwniez politycy, wiec
starajg sie w taki sposéb traktowa¢ media, aby byly dla nich jak najbar-
dziej przychylne. Wywiady na wylacznos¢ czy przekazywanie poufnych
informacji, np. o wewnetrznych badaniach 1 decyzjach. A media potrafig
to oczywiécie wykorzystywal. Istotne sg réwniez dziatania nieformalne.
Nieformalne uklady, wplyw, naciski, uzaleznienie od wydawcy, od spon-
sora, czy odbiorcéw. Nie jest tajemnica, ze wlasciciele duzych koncer-
néw medialnych, agencji reklamowych sg waznymi graczami nie tylko na
rynku medialnym, ale réwniez politycznym.

Srodki masowego przekazu maja wplyw na postrzeganie politykéw
1 partii politycznych przez spoteczenstwo, na §wiadomos§¢é spoteczenstwa
o istnieniu jakiego$§ ugrupowania politycznego. Sam sklad zapraszanych
do mediéw przedstawicieli partii premiuje zwykle te najwieksze ugru-
powania 1 najbardziej znane nazwiska. Wiadomo, ze znanego polityka
obejrzy wigcej oséb, niz szeregowego, nie mniej lub nawet lepiej przygo-
towanego merytorycznie do dyskusji. Wystarczy, ze do rozmowy zaprosi
sie politykéw w takim ukladzie, ze wiekszo$¢ bedzie reprezentowata
jeden poglad. W rezultacie stwarza sie wrazenie, ze zdanie tych, ktérych
w studiu jest wiecej, jest powszechniejsze. Mozna tez wplywaé na odbiér
widzow 1 stuchaczy nie tylko poprzez nadreprezentacje jednego pogladu,
ale poprzez zapraszanie politykow, ktérzy nie slyng z merytorycznych
wypowiedzi lub styna, ale z kontrowersyjnych pogladéw 1 jezyka.

Nalezy zauwazy¢, ze nie tylko zapraszanie przedstawicieli partii poli-
tycznych ma znaczenie. W mediach, jako opiniotwoérczy komentatorzy
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pojawiaja sie rowniez dziennikarze, publicySci a takze przedstawiciele
wielu instytucji panstwowych, czy organizacji pozarzadowych. Dodat-
kowo media potrafig kreowac rzeczywisto§¢ poprzez publikowanie wyni-
kéw przeréznych, czesto specjalnie zamawianych sondazy. Wiele ludzi
podejmuje decyzje polityczne wyrabiajgc sobie zdanie podobne do tego,
jakie prezentuje Srodowisko cieszgce sie wiekszym poparciem. Informacji
o poparciu, badZz zaufaniu spolecznym dostarczaja sondaze 1 badania.
Z jednej strony przylgczenie sie do wygranych daje poczucie zwyciestwa,
a z drugiej strony przylgczenie sie do tych, ktérzy maja najlepszy wynik
utwierdza nas w przekonaniu, ze tyle ludzi nie moze sie jednoczesnie
mylié. Preferencje polityczne, zaufanie do politykéw, kwestie §wiatopo-
gladowe — to wszystko wyrazone jest w telewizji w stupkach 1 wykresach.
Istnieje wiec duze prawdopodobienstwo, ze jaka$ cze$¢ spoleczenstwa
zasugeruje sie wynikami prezentowanych badan w podobny sposéb, jak
mogg sugerowac sie dyskusjg politykéw w mediach. Czasem sondaze
mogg dziataé przeciwko niektérym ugrupowaniom. Jesli wyniki sond
pokazujg duza przewage zwyciezcy, wyborcy tej partii mogg stwierdzid,
ze w takim razie nie musza glosowac.

Warto réwniez wspomnie¢ o takim zjawisku jak medialna manipulacja
informacjg. Jest to niewatpliwie wynik rozwoju technologii, komunikacji,
a co za tym 1dzie, zwickszenia wplywu mediéw na odbiorcéw. Aleksandra
Seklecka definiuje manipulacje medialng jako celowe 1 §wiadome dziata-
nie nadawcy komunikatu (czyli mediéw oraz podmiotéw majgcych kon-
trole nad nimi). Celem jest wplyniecie na zachowanie odbiorcy tak, aby
manipulowany traktowal swoje zachowania wytworzone pod wplywem
przekazu, jako naturalne?!. Seklecka wyréznia trzy metody manipulacji
medialnej. Po pierwsze, dostrzec mozna zjawisko tendencyjnej selekcji
materiatu, czyli wyboru konkretnych informacji z pominieciem pozosta-
tych, ktére nie pasujg do ogdlnego przekazu. Po drugie, prezentacje infor-
macjl z pomini¢ciem istotnych szczegétow. Takie znieksztalcenie moze
polegaé réwniez na przekazywaniu zdan wyciaggnietych z kontekstu badz
podawaniu informacji w innym kontekScie niz pierwotnie. Trzeci przypa-
dek to tworzenie faktow medialnych, czyli kreowanie pewnych wydarzen,
ktore bez wsparcia w mediach nie moglyby liczy¢ na taki zasieg 1 zainte-
resowanie. Dzieki takim posunieciom wydarzenia moga nabra¢ znaczenia
1 doniosloéci mimo tego, ze uprzednio nie byloby to mozliwe??. Medialna
manipulacja sprowadza sie w duzej czeSci do manipulacji trescig. Od

21 A. Seklecka, Polityka — media, manipulacja medialna, Toruh 2012, s. 43—44.
22 Tamze, s. 46—47.
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osobistych pogladéw dziennikarza, przez linie programows 1 ideologiczng
danego medium, po naciski ze strony kierownictwa, to wszystko wplywa
na ostateczny ksztalt wiadomosci.

Polityzacja mediéw a bezradno$§é politykéw
wobec mediatyzacji polityki

Wsréd Polakow, sposréd wszystkich form komunikacji medialne;,
najwickszg popularnoscig cieszy si¢ telewizja. Widac¢ to nawet w dzia-
faniach partin politycznych, ktére najwiecej uwagi poswiecaja wlasnie
telewizji. Jednakze w ostatnim burzliwym czasie kampanii wyborczych
mogli§émy zauwazy¢, ze sztaby wyborcze oprocz telewizji starajg sie zago-
spodarowaé tez narzedzia nowych mediéw oraz w coraz to wiekszym
stopniu Internet?3. Wida¢ to np. w badaniach opinii publicznej dotyczg-
cych zrédet informacji podczas wazniejszych politycznie wydarzen. Jak
podaje CBOS, w trakcie ostatniej kampanii prezydenckiej w 2015 roku az
83% pytanych czerpato swojg wiedze z telewizyjnych programéw infor-
macyjnych 1 publicystycznych, 69% ze spotéw emitowanych w radiu badZ
telewizji oraz 54% z audycji radiowych. Ponad polowa (55%) ankietowa-
nych zaznaczyta, ze informacje o kandydatach czerpata od znajomych
1 rodziny. 47% szukalo informacji w gazetach 1 czasopismach. Niewiele
mniej, bo 46%, wiedze¢ zdobylo z billboardéw, plakatow czy ulotek wybor-
czych. Na Internet w tym badaniu wskazato 37% ankietowanych. CBOS
wskazuje na wieksze zainteresowanie wyborami prezydenckimi w 2015
roku niz wyborami w ogdéle w poprzednich latach, przynajmniej w kwestii
odbiorcéw mediéw. Poréwnujac jednak dane z lat poprzednich widzimy,
ze programy informacyjne 1 publicystyczne cieszg sie najwiekszym zain-
teresowaniem. Nie mniej wazne sa audycje radiowe oraz spoty telewizyjne
1 radiowe komitetéw wyborczych. Z badah widaé¢ réwniez rosngce zna-
czenie Internetu jako Zrédia informacji politycznych. Jesli w 2015 roku
37% badanych wskazato Internet jako Zrédto wiadomosci o kandydatach,
to o 13 punktéw procentowych wiecej niz w 2011 roku. Upowszechnianie
sie Internetu jako §rodka komunikacji oraz jego wieksza dostepnosé spra-
wiaja, ze wielu ludzi zaczyna ograniczaé si¢ do niego jako jedynego Zrédla

23 Rok 2014 1 2015 uplyngt w znaczniej mierze w temacie kampanii wyborczych. Na prze-
strzeni dwoch lat mieliSmy az cztery rézne glosowania. W 2014 roku wybieraliSsmy
europostéw 1 wladze lokalne w wyborach samorzadowych, natomiast w 2015 roku odbyly
sie wybory prezydenckie 1 parlamentarne.

234 STUDIA | ANALIZY / SP Vol. 41



Wplyw politykéw na media 1 medidw na politykéw. Modelowa typologia wspdtzaleznosci

informacji. Oprécz prostej informacji Internet daje nam mozliwos¢ inte-
rakeji z innymi odbiorcami, pole do zaprezentowania wlasnego pogladu,
mozliwo$§¢ wyboru tresci oraz wzgledng anonimowo$é. Miedzy innymi
dlatego staje si¢ on tak bardzo popularny. Badania CBOS-u pokazujs,
jak szybko rozwija sie sie¢ uzytkownikéw Internetu w Polsce, corocznie
odnotowujac wzrost. Dysproporcja pomiedzy poczatkiem wieku XXI
a obecnym stanem jest imponujaca. W 2002 roku z Internetu korzystalo
17% pytanych, natomiast w 2014 roku juz 63%?2*.

Obecnie mozna odnie$¢ wrazenie niekonczacego sie wyscigu o jak naj-
szybsze podanie informacji z jednej strony, a z drugiej strony, o podanie
takiej informacji, ktéra zelektryzuje opinie publiczng 1 bedzie zaczgtkiem
do ogélnopolskiej dyskusji. W §wiecie polityki mamy telewizje informa-
cyjne, funkcjonujagce w trybie calodobowym, przekazujace na biezaco
najSwiezsze informacje, transmisje konferencji 1 wypowiedzi najwazniej-
szych politykéw. Tendencje takg widaé nie tylko w polityce, ale réwniez
w szeroko rozumianym show-biznesie. Wazng role zaréwno w jednym,
jak 1 drugim przypadku odgrywajag media spoteczno$ciowe 1 inne inter-
netowe narzedzia szybkiej reakcji.

Wplyw mediéw na polityke jest dziatlaniem niepodwazalnym.
Codzienne przeglady prasy na biurkach politykéw sa lekturg obowigz-
kowsg 1 czesto wyznaczajg ich péZniejsze dziatania. Politycy musza na
biezaco znaé tematy, ktére sie w mediach pojawiajg, by zaden z dzienni-
karzy nie mégl ich zaskoczy¢ niewygodnym pytaniem. Politycy wyzsze]
rangl, ktérzy nie majg czasu na czytanie porannej prasy, sg ,briefowani”
przez swoich pracownikéw przed kazdym spotkaniem z dziennikarzami.
Takie spotkania 1 konferencje prasowe sg bardzo istotne 1 nie sa organi-
zowane w przypadkowych miejscach 1 o przypadkowym czasie. Jesli dany
temat, poruszany podczas konferencji, ma zosta¢ podany przez media
podczas wieczornych wiadomosci, briefing powinien odby¢ sie najpdzniej
do godziny 18, aby montazySci zdgzyli przed serwisami informacyjnymi.
Praktyka pokazuje, ze przeciwnicy polityczni czesto organizujg swoje
konferencje o tej samej godzinie, aby rozmy¢ przekaz swoich oponentéow
oraz nie dopusci¢ do sytuacji, w ktérej tylko jedna strona zdominowalaby

24 Dane zebrane na podstawie komunikatéw 1 opracowan Centrum Badania Opinii Spotecz-
nej: , Internauci 2014”, nr 82/2014, http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2014/K_082_14.
PDE 15.08.2015; ,Odbiér kampanii wyborczej i aktywnosé polityczna w Internecie”,
nr 98/2015, http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2015/K_098 15.PDFE 15.08.2015;
»Opoleczny odbiér kampanii wyborczej i aktywnos¢ polityczna w Internecie”, nr BS/156/2011,
http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2011/K_156_11.PDE 15.08.2015; , Polacy w sieci”,
nr BS/58/2008, http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2008/K_058 08.PDEF, 15.08.2015.
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retransmisje w telewizji czy radiu. Co wiecej, samo otoczenie konferencji
prasowe] ma ogromne znaczenie. T1o, na ktérym zostanie zarejestrowany
polityk 1 towarzystwo, w jakim wystepuje, ma kolosalne znaczenie dla
pézniejszego kadru w telewizji, czy zdje¢ w gazecie lub Internecie. Jezeli
temat konferencji jest skomplikowany, badZ zalezy nam na konkretnym
przekazie, warto przygotowac materialy dla dziennikarzy, zeby sami nie
musieli ich szuka¢. Wtedy wieksze prawdopodobienstwo, ze skorzystaja
z tych przygotowanych przez nas. O dziennikarzy warto rowniez dbad,
pamietajgc o tym, zeby nie faworyzowac konkretnych stacji, dziennikéw.
Politycy wiedza, jak za posrednictwem mediéw zadba¢ o to, by komu-
nikat trafit do spoteczenstwa. Dlatego organizatorzy zwykle zabierajg
dziennikarzy w podréze zagraniczne, czy krajowe, aby mie¢ pewnosé, ze
wizyta danego polityka nie pozostanie niezauwazona. Nie da sie ukryd,
ze pewnie ruchy 1 zachowania politykéw podyktowane sg dziataniem
mediéw 1 tez im podporzadkowane.

Niezalezno$¢ mediéw polega na pogodzeniu dwéch kierunkéw, ktére
nie zawsze beda szly ze sobg w parze. Z jednej strony zapewnienie
mediom dzieki przepisom prawnym wolnosci 1 samodzielno$ci w pode;-
mowaniu decyzji, a z drugiej strony pozostawienie furtki dla tego samego
prawa, ktore zapewnia mozliwo$¢ ingerencji w razie naruszenia interesu
publicznego 1 obywatelskiego. Obrona mediéw przed jakimkolwiek
wplywem politycznym stol w sprzecznosci z tendencja do wywierania
wplywu na media przez rézne grupy nacisku, réwniez politykéw. Samo
zjawisko upolityczniania §srodkéw masowego przekazu nie jest domeng
tylko mlodych demokracji lub systeméw politycznych, ktére z definicji
posiadajg media podporzgdkowane wtadzy?. Jednym z zagrozen mediéow
publicznych w Polsce jest wlasnie uzaleznienie od wplywéw politycznych.
Pewng luke do ingerencji 1 wykorzystywania ich do wlasnych celéw poli-
tycznych daje samo prawo, czyli ustawa o radiofonii 1 telewizji. Ustawa ta
przewiduje umozliwianie naczelnym organom panstwowym bezposrednig
prezentacje oraz wyjasnienie prowadzonej polityki. Jednostki publicznej
telewizji 1 radia stwarzajg rowniez partiom politycznym mozliwo$é przed-
stawienia stanowiska w wezlowych sprawach publicznych. Dodatkowo
umozliwia sie komitetom wyborczym 1 referendalnym prezentacje audycji
w programach telewizyjnych 1 radiowych.

Aleksandra Seklecka wymienia kilka przyktadéw wykorzystania do
celéow politycznych mozliwoser wygloszenia oredzia przez najwazniej-

25 L. Szot, Polityzacja medidw publicznych, [w:] M. Sokotowski (red.), Za kulisami spektaklu.
Medialne wizerunki polityki, Torun 2009, s. 24-26.
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szych politykéw. Wskazuje na oredzia Lecha Kaczynskiego, ktéry wyko-
rzystywal takie mozliwosci do promocji idei politycznych partii, z ktorej
sie wywodzil. Seklecka zwraca szczegdlnie uwage na jedno, ktére odbie-
galo znacznie forma od typowego statecznego 1 patetycznego oredzia.
Dotyczylo ono Traktatu Lizboriskiego 1 sprzeciwu Prezydenta wobec Karty
Praw Podstawowych. Kaczyhski zaprezentowal wystapienie podobne do
materiatu wyborczego z muzyka, zmieniajagcymi sie zdjeciami 1 fragmen-
tami roznych nagran, np. prezentujacych §lub pary homoseksualistow
ze Stanéw Zjednoczonych. Oprécz Lecha Kaczyhskiego mozna wskazad
na przyklad Donalda Tuska, ktéry wystgpil na tle parku 1 polskiej flagi,
w mniej formalnym stylu niz przyjeto. Jego wypowiedZ tez brzmiata
duzo swobodniej. Seklecka zwraca uwagg, ze oredzie przypominalo racze;
nagranie z kategorii dyskursu politycznego niz przemoéwienia premiera.
Roéwniez Aleksander Kwasniewski nie uchronit sie przed wykorzysta-
niem wspomnianych przepiséw. Wystapil on w mediach przekonujac
do koncepcji wstgpienia Polski do struktur unijnych. Podczas swojego
przemoéwienia przedstawil przeciwnikéw wejécia Polski do Unit Europe;-
skiej, jako zasciankowych 1 ksenofobicznych?0. Podczas kampanii przed
wyborami parlamentarnymi w 2015 roku oredzie na kilka godzin przed
ciszg wyborczg nadala 6wczesna premier Ewa Kopacz oraz nowo wybrany
prezydent Andrzej Duda. Wystgpienia zostaly wyemitowane jedno po
drugim. W zalozeniu mialy byé profrekwencyjne 1 przekonaé niezde-
cydowanych wyborcéw do uczestnictwa w glosowaniu. Oczywiscie nie
mogly one by¢ wykorzystane jako agitacja wyborcza. Niemnie] jednak
wielu komentatoréw bylo zdania, ze politycy miedzy wierszami przemy-
cili polityczny apel.

Obecnie poruszamy sie w §wiecie zdominowanym przez przekazy
informacyjne, gdzie owa informacja jest wartoscig centralna, a najwazniej-
szym zadaniem jest umiejetna modyfikacja 1 dostarczenie jej do zakltada-
nych grup odbior6w??. Nie wiece partyjne, ale media sg dla nas zrédltem
informacji o polityce. Z tego powodu $rodowiska polityczne musza wpi-
saé sie w wymagania stawiane przez rynek mediow. Mediatyzacja polityki
polega na tym, ze odgrywajg one coraz wazniejszg role w poSredniczeniu
informacji?®. Media masowe, $rodki komunikacji politycznej 1 Internet
majg coraz wickszy wplyw na ksztaltowanie pogladéw politycznych, kul-

26 A. Seklecka, Polityka — media..., s. 43 1 78-79.

27 R. Pyka, Polityzacja mediw a bezradnos¢ politykéw wobec mediatyzacji polityki — zapowied?
korica starego porzqdku, [w:] M. Sokotowski (red.), Za kulisami. .., s. 42.

28 A. Annusewicz, D. Piontek, Polityka popularna..., s. 8.
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tury politycznej 1 instytucji politycznych. Wiele sfer naszego dziatania
dostosowane jest w tej chwili do wymagan, jakie stawiajg nam media.
D. Piontek zauwaza dodatkowo, ze tak naprawde dziennikarze, wydawcy
programéw 1 ich producenci decyduja o dostepie poszczegdlnych polity-
kéw do czasu antenowego. Czynig to przede wszystkim na podstawie wila-
snych kryteriéw, kreujac w ten sposéb obraz polityki, odbiér tematu, na
ktory dyskutuja goscie oraz wizerunek samej partii politycznej. Chociaz
bywa 1 tak, ze partie same firmujg swoje dzialania nazwiskami poszcze-
g6lnych politykéw, popychajac ich tym samym do medialnych konfronta-
cji. Stusznie zauwaza D. Piontek, ze dziennikarze 1 politycy ,niejako w roli
regysera decydujq o przebiegu spektaklu politycznego, karierach poszczegdlnych
aktoréw, elementach scenariusza”. Taki rozwé] wydarzen pokazuje jedno-
znacznie jak wazne dla politykéw sa 1 beda media®.

STRESZCZENIE

Artykul podejmuje tematyke relacji pomiedzy mediami, wladzg, a niezaleznymi
organami pahstwa. Autor wskazuje zaréwno na charakter oddziatywania politykéw
na media, jak wplyw mediéw, ich charakteru, specyfiki na politykéw 1 instytucje
polityczne. Tworzy uklad wspétzaleznosci, ktérych zakres daleko wykracza poza
unormowania prawne. Zdekonstruowane zostajg potoczne mity ,czwartej wladzy
mediéw” oraz mediatyzacji polityki.

Patrycja Gdéra

IMPACT OF POLITICIANS IN MEDIA AND MEDIA FOR POLITICIANS.
MODEL TYPOLOGY INTERDEPENDENCE

The aim of this article is to show the relations between politics and the media. The
author shows both the nature of the influence politicians have on the media and
the impact that the media, regarding their nature and specifics have on politics
and political institutions. The author creates a system of interdependence, which
range far beyond the legal regulations and deconstructs colloquial myths of the
,fourth power of the media” and mediatisation of politics.

KEY WORDS: politics, political influence, media, government, mediatisation

29 Tamze, s. 9.
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